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INTRODUCCION

La Economfa peruana, durante el periodo de 1985-1987 , crecib -
obstenciblemente a uma tasa media anual de 7.8 % , cifra que -
‘constrasta con la tasa promedio del PBI de -0.24 % experim;ﬁta—
da para el perfodo 1980-1985 . 4sf mismo ¢l Sector Industrial -
Manufacturero que representa la cuarta parte del FBI , mostrd -
un crecimiento expectacular para 198%5-1987 , con una tasa prome
dio anual de 15.2 % y en cambio durante 1980-198% , la produc--
cibn industrial tuvo unrcrecimiento anual de -0.2 % .

Los factores explicativos del comportamiento del PBI y produc--
cibn industrial en los perfodos antes aludidos rarecen ser los
siguientes:

Fl crecimiento viene explicado por la implementacién de las me-~
didas de politica ecombmica heterodoxa a partir del 28 de Ju--
lio de 1985 . Estas Qedidas propendian a reducir costos indug--
triales via: reduccibn de la tasa de interés, exoneracidn selec
tiva de impuestos, créditos reactivador de empresas, fijacibn -
de tipo de cambio y de ‘tarifas. Asi mismo politicas distributi-
vas tendientes ha aumentar el imgreso real percépita, incidiordn
en la expansibn de la demanda agregada y que fue posible atender
graclias al alto nivel de capacidad instalada ociosa del sector
industrial alcanzado en-Jalio -de 1985 ,

La fase de retracibdn de la produccidn industrial y del PBI tie-
ne dos factores explicativos: la politica econbmica de liberali
zacién del sector interno y externo a partir de Julio de 1980 ,
¥ un factor exégeno como las inundaciones de.ia Costa norte y -~
las sequias de la regibn Sierra sur, en 1983 influyeron fuerte-

mente en la contraccibm del PBI de 12 % en dicho afio.



Lsta sinepsis cuantitativa del coﬁportamiento de la economia y
¢l sector industrial, durante el perfodo 1980-1987 , nos sirve
de marco analitico, para emfocar el estudio del mercado de elec
trodomésticos en el Perf durante 1980-1987 . En efecto las esta
disticasvoficiales del sector fabril de electrodomésticos en el
perfodo antes referido, ha mostrado también un comportamiemto -
inestable, debido a problemas de oferta y demanda, ligado a po-
1fticas comerciales liberalizadoras en el sector extermo, rece-
sibn del aparato productivo global, que permitib una caida de -
los ingreéoa de la poblacibn, la politica cambiaria en Yos dife
reantes regimones y a las politicas reactivadoras de corte hete~
rodoxas.,

El 4indice de la produccibén fabril del sector electrodomésticos,
comparado con el Indice de la produccibn global, muestra que du
rante 1980-1984 el sector fabril global experimento una disming
cibn de su producciém de 17.4 % en camblio la linea de electrodp
mésticos de linea blanca disminuy6é em 78.5 % y la de linea ma--
rrbén cayb en 63.9 % ., Esta situacién,perﬁitié que la capacidad
instalada ociosa de %odas las lineas de electrodomésticos, pasa
rad de un 58 % en 1982 a un 75 % en 1984 .

El panorama cambio sustancialmente durante el perfodo de 1985~
1987 , debido a medios anteriormente sefialadns, permitiendo qué
la produccibn de electrodomésticos se incrementarf en 69 % y -
105 % durante los afios 1986 y 1987 respectivamente, convirtiendo
se la rama que marcaba el ritmo de la din&mica del sector indus
trial global.

asf miswo la capacidad imstalada ociosa disminuyo de 68.8 % en
1985 a 37.9% y 32% en 1986 y 1957 respectivamente,

El mercado de electrodomésticos en el Perf, seri enfocado dentro



de la bptica de la teoria Microeconbdmica, para lo cual estable-
ceremos un marco tedrico em el primer capitulo; seguidamente ex
poadremos la demanda, en donde tgndremos en cuenta la estructu
ra del gasto familiar y la relacién de la demanda con la politi
ca de lngresos.

£l problema relativo a la produccibn y oferta la tocaremos en -
el tercer capftulc, incidiendo bésicamente en la oroduccién glo
bal e individual, capacidad~instalada, empleo e integracibn in
dustrial. Los aspectos relacionados a las politicas de ﬁrecios
Yy comercializacibn serén abordados en el capftulo cuarto.
Finalmente en el capitulo quinto expondremos las principales -
concluciones obtenidas y propondremos algunas recomendaciones -
al respecto, a fip de que se tenganm en cuenta en ulteriores es
tudibs y también para que empresas reales ¥ potenciales‘las con
templen en sus planes de inversidn y de ampliacidn de planta y

produccidn.



Cap. I: MARCO TEORICO Y TECNICAS ANALITICAS.

Para describir y analizar el mercado de electrodomésticos em el
Per(i, vamos a exponrer un marco tebrico, acerca del funcionamien
to de las leyes del mercadb, de las principales relaciones e =
instrumentos de anflisis. En este caso particular vamos a recu-

rrir a la Teorfia Microeconbmica.

'1.1- TECNICAS ANALITICAS Y HERRAMIENTAS DE TRABAJO EN LA
ECONOMIA. |
Entre las técnicas analiticas que vamos a exponer, tienen-
por finalidad diferenciar entre el proceso de optiiizacién
y la determinacibn de equilibrio. Asi mismo entre las he-
rramientas de trabajo basicamente son: los conceptos de--
demanda, oferta y mercado.
1.1,1- TECNICAS ANALITICAS DE LA ECONOMIA.
La mayor parte del razonamiento econbmico hace uso-
de dos técnicas analiticas. Estas son la OPTIMIZA -
CION y la DETFRMINACION DEL EQUILIBRIO,
La optim;zacién se da a nivel del agente que toma -
decisiones. En la decisibn relativa al consumo, el
individuo quiere deyermimnar el mejor paquete o la =-
mejor combinacibdn de bienes que va ha comprer con-

su ingreso monetario., En su decisibén como oferenfe-
de recursos, quiere encontrar el mejor empleo para
sus recursos, en particular para su capacidad de -

trabajo tomando en cuenta las alternativas que esta
an a su disposicidbdn. La empfesa empefiada en el pro-

ceso de produccibm, se presume que toma decisiones-



sobre la naturaleza y las cantidades de los artfculos que
van a ser producidos y sobre los recursos que se van a -
emplear en forma tal que se logren les mejores resultados
posibles para sus proﬁietarios.

El proceso de optimizacibh, matem&ticamente puede formu-
larse como un problema en el que se busca un mi&ximo (o un
minimo) de algln criterio deseado o no deseado.

Este es el problema clisico del cllculo. Los économistas-
han diéeﬁado una diversidad de métodos de optimizaciébm, -
al rededor de la idea de cantidades "marginales" que se
reducen a utilizar el c&lculo, sin necesariamente conocer
lo. Por lo que se refiere a las magnitudes que se usap -~
como criterio, décimos que el individuo maximiza " utili-
dad ", mientras la empresa maximiza " beneficios ";

El equilibrio es una propiedad de la interaccidn de los -
agentes ecqnémicos em los mercados. Un sistema est4d en -
equilibrio cuando las fuerzas que actuan sobre &1 estén-
compensadas en forma tal que no hay una tendencia neta -
hacia el cambio. Cuando estl a uﬁ-nivel al que 1& canti--
dad ofrecida‘iguala a ia cantidad demandada; las condicio
nes se compensamn y no hay tendencia alguna a que el pre-
cio o la canti@ad cambien, el mercado esta en equilibrio,
El proceso de determinacibnm de um equilibrio puede ser --
formulado matem&ticamente como umna ecuacibn condicional o
como un sistema de ecuaciones, El equilibrio se establece
cuando, habiéndose alcanzado una posicibn, ella tiende a

ser mantenida o estable,

1.1.2.HERRAMIENTAS DE TRABAJO.



Para entrar al an8lisis de mercado de un producto particu
lar, no éoiamente 6s bAsico exponer las técnicas analfti-
cas, sino también es necesario aislar el tratamiento de ~
las herramientas de trabajo, con fines metodolbgicos y -
que en este caso particular lo constiturye los conceptos -
de curva de demanda y curva de oferta. '
A.-LA CURVA DE DEMANDA.
La curva de demanda es una de las herramienias funda--
mentales del andlisis econbmico. Ella es una expresibn
de gustos y capacidad de compra de un consumidor indi-
vidual o de uma familia. Asi mismo muestra la relaciébn
entre el precio de un biem "x" y la cantidad demandada
del mismo, manteniéndose constantes determinados fac-
tores (ceteris paribus). La expresiéﬁ fceteris pari---
bus", se refiere a que se mantienen constantes una se-
rie de factores, por ejeﬁplo: El precio de los bienes-
sustitutos y complementarios ( Py ), los gustos y pre~
ferencias ( ¢ ), el ingreso real ( I ), el crecimiento
poblacional ( N ), la publicidad ( G ), etc. tal como-
se puede apreciar en el grafico # 1.

Grafico # 1

Py

Y : PO x

Cantidad demandada.
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"ceteris paribus'
Donde: Dx: cantidad demandada de x
La curva de demanda, en cuanto a su forma funcional
puede ser: lineal, logaritmica, semilogaritmica, depen-
diendo de la forma especifica de estimacibn.

-Ley de la demanda. Es una relaciédn que nos muestra,

que la cantidad demamdada varia inversamente al precio
relativo, manteniendose los dem&s factores, es decir,
d=a+bdP ; ad> ; bKo

Esta ley sefiala que todo cambio en el precio implicaré
un movimiento a 1o largo de la curva de demanda, es
decir, que la curva en si no sufre alteraciones o des-
plazamiento alguno, cuando solamente cambia el precio

del producto,

-Demanda de Mercado. Esta constituida, por la suma hori-

zontal de todas las demandas indivihduales, La cantidad
demandada del mercado o de los consumidores en su con-
junto, es la suma de las cantidades demandadas de los

distintos consumidores a diferentes niveles de precio.

Matem&ticamente se puede expresar de la siguiente

manera: E di = DM

Donde; d, = demanda individual.

i

B

B.~LA CURVA DE OFERTA

i}

demanda de mercado.

La curva de oferta muestra la cantidad del producto
que serla ofrecido por unidad de tiempo, por cualquier
empresa individual a diferentes precios, manteniendo
constante otros factores como la tecnologfa (T3,

precio de otros productos sustitutos y complementarios



(Py), el precio de los factores productivos (Pf),

la estructura del mercado (EMdo), mnivel impositivo
(tx), etc, . También se le puede definir como una
curva que muestra los precios aceptables para las di-
ferentes cantidades ofrecidas. (ver gr&fico 2)

Grifico 2: curva de oferta

Px, precie del
producto

» Qx
Cantidad ofrecida

sxzr(Px,fzy,gf

— .y

’ T » EMdo ’ tx 9 eeves)
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"ceteris paribus"
Donde: Sx: curva de oferta.

~Ley de la oferta. Es una ralacibn que nos muestra

que la cantidad ofrecida de un produc%o especifico,
varfa directamente al precio relativo, manteniendo
constante las dem&s variables o factores que determi
nan la oferta. Es decir:

Qx=a+be i b>0

Al igual que el caso de la demanda, la ley de la ofer
ta seflala que todo cambio en el precio inplicari un
movimiento a lo largo de la curva de oferta,

-0ferta de Mercado., Es la suma de todas las curvas de

oferta de las empresas individuales. También podemos
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decir que es la suma dé las cantidades ofrecidas por
cada empresa a cada'nivel de precilos.
Matem&ticamente se expresa: fi 8y = SM
Domnde: 8y = oferta individual,

S

1.2~ ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA.

oferta de Mercado.

Considerando el diagrama de oferta y demanda del gr&fico -
# 3. El eje’horizontal representa la cantidad ( Q, ) de-
‘cierto bien o servicio a través del tiempo, el cull se -~
puede considerar también como un flujo de consumo a través
del tiempo, que puede ser: semanal, mensual o anual,

En el eje vertical representa el precio ( Px ). E1 precio-
es una relacibén de cantidades: el monto de un bien " Y " -
al que debe renunciarse para obtener una cantidad de otro
bien " X ", Asi tomo puede hablarse del precio de una be-
bida gaseosa en términos de cigarros, o en términos de ho-
ras de trabajo, Sin embargo en economfas modernas, el pre-

cio se da normalmente em términos de dinero. Comsecuente-~

mente la dimensibn del eje vertical del gr&fico # 3, se -
plantea en términos 56; W« ( Intisé;ntidad ).

La curva de demanda " Dx ", muestra, para‘caAa'precio, la-
cantidad que los compradores deciden retirar del meréado,~
su pendlente negativa debe aceptarsé como un hecho empiri-
co: Los compradores est&n dispuestos a comprar més cuando
el precio es mls bajo. De lé misma forma, la pendiente po-
sitiva de la curva de oferta " Sx ", afirma un hecho empi-
rico que los vendedores ofrecerdn més, mientras, cuanto --

mds alto sea el precio.
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Grafico # 3

Exceso de

— o - - - a—
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El equilibrio del mercado se representa por el punto de in-~
terseccibn de Sx y Dx s ( Eo ) cuyaé coordenadas son las
cantidades Q: y al preclo P: .

Supongamos que el precio de mercado fuera moment&neamente -
mis alto_qué Pt s en un punto como P; , a ese precio, la
cantidad sobre la curva de demanda, el nﬁmero de unidades -
Qé que los comsumidores est&n dispuestos a comprar, es me-
nor que Qg » que es el nOmero que los vendedores estén ~-
dispuestos a ofrecer en el mercado, es decir en el gr&fico-
# 3 , se puede apreciar que existe exceso de oferta, igual .
al segmento AB s que genera una presibdn hacia abajo sobre
el precio P; . BEs razonable suponer que algunos oferentes~

fijaré&n precios més bajos para no quedarse con inventarios

no deseados de bienes.
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Supongamos ahora que momentineamente el precio de mercado -
estuviera a un nivel inferior a P; s tal como P; . Enton-
ces la cantidad Qg » excede a la cantidad ofrecida Qg . No
todos los demandantes podrian encontrar el nfimero de unida-
des de producto que desean comprar, por tanto, algunos de -
ellos empezarin a ofrecer precios més altos; es deqir exlis~
tir&4 un exceso de demanda, igual al segmento cDh » Que ge-~
nera una presibm hacia arriba del precio P; .
Claramente, uno u otro proceso estarh operando slempre, --
mientras que el precio no esté al nivel de equilibrio P;'.
Solamente al precio P§ la cantidad demandada Qd y la-
cantidad ofrecida Qg , som iguales entre si, ds modo tal
qﬁe eliminan cualquier presibn hacia arriba o hacia abajo -
sobre el.precio. Cuando Qd ¢s igual a QS , tenemos la -~
cantidad de equilibrio del mercado Q*.
é& Qué tan fealista es esta descripcibn ? Aqui estamos tra-
tando con un modelo de la realidad, no con la realidad mis-
ma., Es un modelo de competencia perfecta entre individuos -
interactuando en un mercado perfecto, con los siguientes -
supuestos:'
- E1 preéio esta fijado por el mercado en su conjunto, es -
decir el mercado es atomistico.
- El1 producto es homogéneo, porque el productc de una empre
sa es idéntico al que producen los demés.
- Hay libeftad de entrada y salida de empresas al marcado.
~ Hay informacibdn éompleta tanto para consumidores como -~
para los productores,
- Los consumidores no tienen poder para influir sobre él -

precio.
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1,3~ ESTATICA COMPARATIVA DE LA OFERTA Y LA DEMANDA.

El equilibrio, como hemos visto se detefminé, por medio de
la interseccibn de las curvas dadas de oferta y demanda., -
Pero los conceptos de oferta y demanda son utilizados prin
cipalmente para analizar las consecuencias de cambios en -
los datos o variables econbdmicas que afectan ha la escasez
relativa de los bienes ecoﬁémicos. Tales cambios pueden ==
ser interpretados como movimientos o desplazamientos de la
curva de oferta del bien o de su demanda, o ambos simulté-
neamente,

Nosotros, nos limitaremos a la comparacién de las situacio
nes iniciales y finales de equilibrio, cuando se produce «
un desplazamiento dé las curvas de ofertasy demanda., Esto
es 10 que se llama el método de la estética comparativa. -
Mientras que algunos aspectos de la realidad econbmica no
pueden representarse con éxito por medio de modelos sin el
uso de la dindmica, las herramientas relativamente simples
de 1la éstética comparativa pueden decirnos mucho acerca de
los fenbmenos del mundo real.

Supongamos, por casos separados de aumento de demanda y au
mento dé oferta; conforme se puede apreciar en los grafi--

cos # 4 y5 .

Nuestra técnica bésica'permite anaiizar las consecuencias-
de. algln cambio en las circunstancias de mercado, es decir
sl se refleja el cambio en un desplazamiento de la oferta-
0 en un desplazamiento de la demanda, o posiblemente de -
ambas. Las gr&ficas evidentemente muestran que un aumento
en la demanda solamente, lleva a un aumento tanto em el --

precio como en la cantidad demandada de equilibrio y un
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aumento de la oferta debe interpretarse como un desplazamiento
hacia la derecha de la curva de oferta, ya que a cada precio -
se ofrece una cantidad mayor,'y por lo tanto un aumento de la
oferta, lleva a un aumento en la cantidad de equilibrio, perq

a una disminucibdn en el precio de equilibrio.

Grafico # 4 _ Grafico # 5

W3

Aumento de la demanda Aumento de la oferta

6‘Cuales son las causas que originan cambios en la oferta y --
demanda?,

Aqui hay que distinguir causés que se originan "‘fuera‘" Y ==-
causas que se originan " demtro " del sistema'aconbmico.

Las causas externas de variacibn incluyen cambios en los gus--
tos, la tecnologié,.los recursoé, y'el sistema polfitico legal.
Un invento nuevo modifica Ra tecnologia; el descubrimiento, o
un donétivo de una nacién extranjera puede cambiar la cantidad
de recursos, un nuevo impuesto o una decisibén judicial puede-
cambiar el sistema politico-legal. Se¢ considera que estos ti -

pos de cambio se originan automdticamente Y no en respuesta a

factores econbdmicos.
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Las wariaciones econbmicas 6 causas " internas ' que pug
der afectar.a las cantidades del equilibrio precio-can-
tidad imcluyen:
i- Cambios em los precios de los bienes ( o las canti
dades ) relacionados por el lado de la demanda.
ii- Cambios em los precios ( o las cantidades ) de Dbie
nes relacionados por el lado de la oferta.
iii~- Cambios en loes niveleas de imgreso. Por ejemplo, los
mayores ingtesos recibidos por los exportadores na
cionales ante un bien, se esperarfia que aumenten -~
los sala£iosvy gananclas de esge gector y asi mismo-
aumenten su demanda de una gran variedad de bien?s»
de comnsumo..
Es convenieﬁte precisar,que no existe una regla préctica
Y precisa, para determinar que elementos estan " fuera "
del sistema y cuales estan " dentro ". Las tasas de canm
bio de recursos, como petrblgo,.é incluso la poblacibm -
( oferta de tradajo ) respomnden em realidad a ciertos in
centivos econbfmicos. De igual forma el cambio tecnolbgi-~
co depende también del.esfuerio econbmico aplicado al -
proceso.dé invencibn. Afirmaciones similares puedemr ha-
cerge acerca de otros elementos que coniencionalmente se
considera que se originan en forma independiente de fac
tores econbmicos; mientras més amplio sea el comcepto vy
el objeto de la economia, muy pocos serfn los elementos-

determinados " fuera " del sistema.

EFECTOS DE LA APLICACION DE UN IMPUESTO Y SUBSIDIO

SOBRE EL EQUILIBRIO.
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Las transacciones econdmicas qu tienen lugar en el mer-
cado, generalmente suelen ser afectedos por la pélitica
trivutaria de una comunidad o del pais en general. La a-
plicacibn de un impuesto o subsidio suelen modificar las
condicioneé de equilibrio del mercado.

El conocido "impuesto sobre los ingresos mercantiles",un
claro éjemplo de 1mp&estp a las tramsacciones; algunas -
veces también suelen llamarsele impuesto indirecto fija-
do a los productores y vendedores. Este tipo de impuesto
es fijo por umnidad de producto:; Existen otros tipos de =~
impuestos como: Ad=-valoren, a las utilidades, eté. pero
en este caso solamente vamos a tratar el impuesto de su-~
ma fija por umnidad de producto.

Consideremos el gréfico # 6 , en donde la curva de ofer-
ta " SS " se mueve hacia arriba, pero no por aumento de
oferta, sino por la aplicacibdn de impuesto a los oferen-
tes, el impuesto es equivalente a " tx " por unidad de -~
producto, de forma tal que la nueva curva de oferta aho-
ra es " S%'".

é( Porqué se traslada la curvé de oferta ?. La gurVa ori-
gina1>"'sé " egpecifica el ndmero de unidades que.los o=
ferentes estaban dispuestos a proveer a un precio cual=~
quiera P: tiene que pagérseles todavia el mismo precio
neto si van a ofrecer el mismo nfimero de unidades. Pero
si el precio neto es P; sobre la curva ' SS ", el pre-
cio bruto por unidad debe ser: P:-+ t ., sobre la ---

[}

curva " S'S‘", sl el impuesto es " tx " por unidad, En-

tonces el precio neto seré&:
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p¥-p

N = -t

%
b X

L

Donde: P; Precio neto ( libre de impuesto ).

*
Py

Precio bruto ( incluido impuesto ).

Ga
i

x = Impuesto por unidad de producto ( I/ ).

Gr&fico # 6

Ahora la nueva cantidad de equilibfio esta determinada -
por la interseccibdn de la curva de oferta " sﬁs'" con la
curva de demanda original " DD ",

Evidentemente, que la cantidad de equilibrio comprada vy
vendida’ Q; es menor como consecuencia del impuesto. El
precib pagado por el consﬁmidor ( precio bruto ) ahora -
resulta mayor que el precio inicial de equilibrio, asfl -
mismo ellprecio recibido por el oferente ( precio neto )
es menor que el precio inicial P: .

Si el impuesto fuera aplicadc a los compradores o deman-
dantes, la curva de demanda se desplazarfa hacia la fz-
quierda o hacia abajo, y el efecto sobre el precio y la

cantidad demandada y ofrecida serfa similar al caso an-
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ter‘:Lor.

Entonces, generalizando: Um impuesto sobre las transaccio~
nes disminuya la cantidad de equilibrio intercambiada en -
el mercado, El nuevo precio bruto incluido impuesto ( pre-
cio pagado por los consumidores ) es mayor que antes; el -
nuevo preéio neto excluido impuestos ( recibido por los o=
ferentes ) es menor que antes. Adem&s del andlisis de o-
ferta~demanda, también decimos, que no existe ninguna di-
ferencia si un impuesto sobre las transacciones se fija -
formalmente a los compradores o se fija a los oferentes.
Para el caso del subsidio, debe interpretarse como un im-
puesto negativo, que aparentemente permite reducir el pre- ‘
cio de venta, o ﬁrecio del consumidor en el mercado, El -
subsidio vieme hacer una especie de donacibn por parte del’
gobierno, ya sea-a los productores o directamente a los =~
consumidores, con el propbsito de_reducir artificialmente
el précio de un producto determinado y para aumentar el -
ingreso moﬁetario, redundando en una mayor demanda,

Los subsidios generalmente se comcedem por razones socia--

les, militares, politicos y otros de tipo no econbmica.

ANALISIS DE SENSIBILIDAD DE LA DEMANDA Y OFERTA

El anflisis de sensibilidad tanto de la curva de demanda -
Yy de la oferta, se hard a través del concepto de elastici-
dad, que expresa la variacibn porcentual de una variable -
respecto a una variacién porcentual de otra. La elastici -
dad es un nfimero puro sin dimensiones y se puede aplicar -

tanto a la demanda, oferta, o cualquiera de otra variable
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econbmica
1.5,1 ELASTICIDAD DE LA DEMANDA
Es la variaciédn porcentual de la cantidad'damandada,ag
te una variacidn porcentual de otra variable.
Si la demanda de un bien en forma simplificada depende
del precio del bien, del ingreso monetario del consumi
dor y de los precios de los demls bienes relacionados,
es decir;:
de = f ( PX » L Py,)

Enxtonces podemos medir la elasticidad de la demanda
cuando varia cualquiera de estas variables, asumiendo
las dem&s como constantes (ceteris paribus). seglin
esto, distinguimos tres clases de elasticidad:
- Elasticidad precio de la demanda
-~ Elasticidad yngreso de la demanda
-~ Elasticidad cruzada de la demanda
a. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA

Es sl cambio porcentual de la cantidad demandads de

un bien ante un cambio porcentual en el precio del

bieny, lo qite se denota como:

Q. . Px

EdPx = = e o
%P ~ Px Qx

Su valor es negativo § - ), pues la curva de demanda
tiene pendiente negativa, evidenciando de esta mane
ra la ley de la aemanda, de que la cantidad demanda
da estid en funcidn inversa al precio del producto.
En una funcidén de demanda lineal, se puede diStin-

guir claramente tres tipos de elasticidad precio de
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la demanda, de acuerdo al grafico 7.

P_4 Grafico 7: elasticidad precio de
la demanda

EdP_ =21

XOm =~ - . 1

!
I
[
{
t
L

Q

Xo .
Donde: E1 punto "A" representa el punto que divide a

la curva de demanda Dx’ en dos partes iguales,

- Elasticidad eléstica,  EdP_ > 1
Cuando un cambio porcentual dado en el precio, origi

nar& un cambio porcentual mayor en la cantidad deman

dada,

- klasticidad unitaria, EdPx = 1
Cuando los cambios porcentuales del precio y la can-
tidad demandada son exactamente iguales, aunque en
diferente direccibn.

- Blasticidad ineléstica, EdPx‘< T

Cuando un cambio porcentual dado en el precio, origi
nard un cambio porcentgal menor en la cantidad daman
dada,
Cuapdo la curva de demanda toma la forma de linea recta
con pendiente cero o infinita (indeterminada) 1la
elasticidad precio de la demanda serd igual en todos
sus puntos, denomin&ndose: Elasticidad infinitamente'
inelé&stica (EdPx = 0) y elastiecidad infinitamente‘

,eléstica-(EdPx = -ow), respectivamente.
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KLASTICIDAD YNTRESO DE LA DEMANDA

Es el cambio porcentual de la cantidad demandada ante
un cambio porcentual en el ingreso monetario, asumien
do que los demés factores permanecen constantes. Lo

que se denota como:

I
Edr = * Qx = A .Qx -
%I Al Q

El valor de la elasticidad ingreso, puede ser positi-

X

va o negativa, en funcibén a la naturaleza del bien.
si es bien superior o inferior. La elasticidad ingre-
s0 puede calcularse a partir de la curva de Engel,
que hos muestra la relacidm existente entre el consu-
mo y gasto total en un bien, con el ingreso monetario

de un consumidor,
ELASTICIDAD CRUZADA DFE LA DFMANDA

Es el cambio porcentual de la cantidad demandada de
un bien "x" ante una variacibdn porcentual en el
precio de un bien "Y', manteniendo constantes las
demis variables que afectan a la demanda de "x'", se

denota asi:

%QX_AQX P,

%P, AP, Q

EdxP_ =
y

El valor de elasticidad cruzada de la demanda puede
ser negativo o positivo y en esos casos indicari el
grado de complementariedad o sustituibilidad de los bie
nes "x e y", Mide la variacibén de la cantidad demandéda

del bien +*x", amte una variacibém del precio de "yv,
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1,6~ DETERMINACION EMPIRICA DE LA DEMANDA,

La estimacibn empirica de la demanda no esta excenta de

dificultades. En realidad pocas veces se dispone de da-

tos de cantidad demandada a cada nivel de precio, an - .

éi se mantienen constantes los dem&s factores. Algunas

veces cuando se pretende trabajar con series de tiempo,
" se tiene unicamente informacibén de un conjunto de pun-
tos observados que corresponden a puntos de compra, los
cuales no correspohden necesariamente a una finica curva
de demanda sino a toda una familia de eliés.

Existen varias técnicas de estimacibn de la demanda, -~
aunque cada‘una ellas presenta sus proplas dificultades
Entre estas técnicas tenemos: La entrevista,' la simula-
cibn, el experimento directo, técnica estadistica o -
econométrica.

- La téecnica de la Entrevista.

Consiste en selecclonar una muestra significativa y,

en donde se le hacen preguntas al consumidor referen-
tes a la cantidad de un bien que hipotéticamente de=-
mandarfia a distintos precios. Sin embargo este proce-
dimiento no es del todo confiable, ya que el compor-
tamiento del consumidor puede ser de manera diferente
al que dijo que actuarié en un momento determtnado, ~
Es posible también que en un nivel agregado el com--

portamiento de los consumidores concuerde con el que

o)
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se refleja en la entrevista.

En las preguntas de las encuestas, se debe tener en -
cuenta, que no sblo es necesario preguntar al comsumi-
dor que cantidad demandarfia de tal bien a tal o cual -
precio, sino también como alterarfa su comportamiento

si la diferencia entre el precio del bien " x % y el
bien " y ", similar o competitivo, se hiciera mayor o
menor en un determinado p9rcentaje.

Una dificultad adicional del procedimiento de las en-
cuestas o entrevistas, es que es costoso si los comsu-
midores se encuentraﬁ bastantes dispersop o si son re-

lativamente heterogéneos.

-~ La técnica de la Simulacibn.

Consiste en la reunién de un grupo de consumidores y -
se les somete a varios experimentos y juegos, como el
caso de "conejillos de indios", El investigador actua
como un cientifico. Sin enbaréo, para el caso de la -

estimacibn de la demanda,este procedimiento es de apli

cacibn limitada,

~ La técnica de Experimentos Directos.

Este procedimiento'generalmente es usado por las pro-« -
pias empresas del mercado., Lo que hacen estas empresas
es alterar sus precios cortinuamente em un periodo de-
terminado y analizar lo que ocurre con la cantidad ad-
quirida del producto. Este método presenta también se-
rias dificultades como: El1 cambio continuo de los pre-
cios reales, puede desconsertar a los consumidores., A-
demis, la empresa no cbntrola directamente estos expe-

rimentos en el sentido de que, entre los cambios de -

)
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precios pueden variar también las condia}oneé de face-~
tores que se mantienen comstantes a lo 1afgo de una -
sola curva de demanda. El costo puede resultar relati-
vamente alto, debido a eata'caﬁﬁio intencional y sis~
tem&tico en los precios y los resultados no son del -
todo confiables, debido que la comdicibn ceteris pari-
bus, no puede funcionar, em el periodo en que se 1leva

a cabo el experimento.

La técnica del Modelo Econométrico.

A travbs de este procedimiento, se propone obténer una
demanda sobre la base de una serie de datos observados
estos pueden ser de series temporales o datos de corte
transversal. En<e1>anélisis de las series de tiempo, -
los datos recopllados se basan en lo observado en el -
pasado, mientras que bajo el método de " corte trans -
versal ", el mercado se divide en sectores 0 estratos
por'ejemplo segln la distribucibn de ingresos.

La estimacibén estadistica de la demanda, se hace a tra
vés del método econométfico de los minimos cuadrados N
que implica hacer minima la diferencia al cuadrado en-
tre los puntos observados de preclos y cantidades y la
recta de ajuste, que representaria la curva de demanda
Una vez estimada la recta de ajuste, se puede hacer -
préyecciones;

La estimacibn de la curva de demanda a través del mé -
todo econométrico de minimos cuadrados, puede hacerse
en forma lineal, logaritmica y semilogarfitmica. Su --

formulacibédn matemltica son las siguientes:
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Formulacibn Lineal.

Qx = a + bP_+ ¢l + dP
b ¢ S §

Domde la elasticidad precioc de la demanda es igual

b ('Px‘) » ¥ las variables P, , I , Py, reprg
< ,

sextan el precio del producto y precio de los bie

Bes relacionades,

Fopmulacién Logaritmica.

leg Qx ='leg a + b leog Px + cleg I + d log Py +1t
Easta formulacibm ofrece ventajas, ya que permite -~
conocer autométicamente las elasticidades precie,-
ingrese y cruzada, que vienen roprosentaaas per b,
c , d , A esta ecuacibn puedem agregarseles otras -

Yarliables coemo la publicidad, el precie del afio an

"terier, la peblaciérn cemsumidera del bien.

Formulacién Semilegaritmica.

Qx = log a + b leog Px + ¢ leg I + d leg Py

Donde, la elasticidad Precie-demanda viesne repre-

sentada per bx .,
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Cap. II : LA DEMARDA DE ELECTRODOMESTICOS.

La demanda de los productos electrodomésticos, va ser aborda
do, a través de la wtilizacibn de informacibdm bibliogrifica ¥
estadistica de fuentes secundarias, dado que la informacibm -
directa no estd al alcance em el presente trabajo de tésis,-
debido a limitaciones de carécter ecombmico y técnico.

El gnélisis de la demanda de los productos electrodomésticos-:
serd estudiado en el siguiente ordem: La definicién del pro
ducto, anélisié de la estructura del gasto familiar, la demap
da de los principales productos y finalmente enfocaremos la -

demanda en relacidm a la politica de ingresos familiares.,
2.1~ DEFINICION DEL PRODUCTO EN RELACION A LA DEMANRDA.

Cuando tratamos de definir 1a importancia del bien 5 de~
un grupo de bienes, dentro de la estructura del consumo
familiar, tememos que remitirmos al tipo de necesidades
que sor satisfechas com dicho tipo de bienes. Entendemos
por necesidad, como el deseo de una mercancia ( bien ) 6
servicio, El deseo puede satisfacer la sed, el hambre,-
evitar el frio § el calor, también curarse de una enfer

medad, divertirse & distraerse, el confort § comodidad,-
esparcimiento y cultura,

Las necesidades se pueden clasificar de modo gemeral co
mo: Necesidades prioritarias 6 b&sicas y necesidades no
prioritarias 6§ secundarias., Esta clasificacibm, repre-
senta un criterio tradicional, en donde se ubica ern pri
mer lugar la satisfaccibg de las necesidades fisicas y =

biolbgicas, y dejando en segundo lugar la satisfaceibn -~
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de necesidades psicolbégicas y morales. Esta visién biolo-
gista de las necesidades, pierde de vista que generalmen-
te las necesidades de confqrt y psicolbgicas surgen si--
multaneémente con las biolbgicas} la satisfaccibm de 1las
necesidades de confort, en buena parte requiere de la de-
manda de productos electrodomésticos, que permiten elevar
el nivel de vida. Asi mismo, el problema relativo a la -
clasificacibn de las necesidades y la satisfaccibn de e-
llas, no es una cuestidn estltica y definida dentro de u-
naApoblacién determinada, sino por el contrario es din4-
mica y que pueden cambiar de priortdad y modificar la es-
tructura del gasto familiar, segfin el grado de urbanismo-
y desarrollo econbdmico y social alcanzado por una socle-~
dad determinada.

Asil tenemos por ejemplo que, el consumo de determinados -
bienes o productos pueden ser considerados como bésicos y
prioritarios, én un pafs " A ", Esta claslficacidn ademés
vendrfia sustentada por indicadores econbmicos, respecto a
elasticidad precio e ingreso. En cambio en otro pais "B",
estos mismos productos pueden ser comsiderados como pro-
ductos suntuarioé o de lujo, y ello debido al bajo nivel
de vida y desarrollo econbmico:y social-alcanzado, en o-
tros casos refleja la forma inadecuada e injusta distri-
buecibn del ingreso nacional, entre los diferentes estra-
tos socliales de la poblacidn.

El tipo de productos considerados como electrodomésticos,
c&rresponde un tipico caso de lo descrito anteriormente .,
Asi tenémos que en paises industriales y desarrollados, =~

los alquileres de inmuebles, se efectuan generalmente con
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1a instalacibém de productos electrodomésticos, que permi
tem elevar.el nivel de vida de los usuwarios, brindando -~
comodidades en la satisfaccibdnm de necesidades, es decir -
e ofrece comfort.,

Existen otros sectores de la poblacibém, que demandam elec
trodomésticos, a nivel familiar y gubernamental; esta de
manda suele ser<inel£stica,'debido a que los niveles de -
ingreso permite la compra'de electrodomésticos bésicos a
la mayoria de la poblacibn.

Para la satisfaccibm de las necesidades de confort, re--
quiere el servicio de los siguientes electrodomésticos co
mo: lavadoras, cocimas, refrigeradoras, licuadoras, plan
chas, equipos de musica, video ¥ televisidn.

En los paises de menor desafrollo como es el caso de Amé
rica Latina y especificamente em el Perfi, la satisfaccibdn
de necesidades de confort, no esta al alcance de las mayo
rias, pero paulatinamente ha venido incrementandose Ia de
manda y la produccibénm. La caracteristica de la demanda -
de electrodomésticos en estos paises, es que los usuarios
demandam el producto en sf, y-ho solamente Tos servicilos
que estos prestan; ello quiere decir que finalmente la de
manda es a nivel familiar y esta muy-ligado‘a la estabili
dad de los ingresos. |

Lg linea de productos electrodomésticos de acuerdo a la -
Clasificacidn Internacional e ;ndwétrial Uniforme "CIIU™,

estan clasificados de la gliguiente manera:

CIIU Producto.
382 Maquinaria no electrica.- Refrigeradoras, lavado

ras domésticas, cocinas. También som conocidos -
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como ‘electrodomésticos de 1f{nea blanca.

383 Maguinaria eléctrica.- Planchas domésticas, licuadoras

lustradoras, equipo de Tv y video, equipos de mfisica -

Y grabacibe doméstica. Conoclidos tambiém como electro

domésticos de linea marrbn,
Las anteriores apreciaclones, permiten mostrar la inadecuada-
clasificacibn de las ﬁecesidades basado em el concepto biolo-
gista, y la adaptaciba de tgl criterio em la elaboracibm de -
la politica ecombmica y desarrollo industrial, conduce inevi
tablemente al disefio de politicas unilaterales y desconecta--
das entre =1, En cambio un emfoque, basado en un esquema que
integre las necesidades de los individuos. Es decir que con-.
temple, que la satisfaccibn de necesidades b&sicas como ali-
mentacibén, vestido g salud, van de la mano 6 estén integradas
a la_satisfaccién de necesidades de confort, esta més acorde
con la moderna teoria del desarrollo econbémico, la satisfac--
cibén de las neceslidades de cémfort, permiten también poten--
ciar las energias mentales; que finalmente permitird incremen
tar la productividad de los trabajadores, intelectuales y esg
tudiantes. La adaptabién de esta clasificacibn jue contemple
las estrategias de acciones concertadas e integradas, implica
r&4 evaluar que la satisfaccifn de una necesidad estard comndi
cionada a la satisfaccibm otras & a la adecuacibn de condicig
nes para que ello ocurra.
Los productos de audio, video y electrodomésticos en general-
tienen por fimalidad de hacer posible incrementar la eficien
cia de las actividades del hogar como: Prescrvacién; prepara
cibn e ingestibébnm de alimentos, distraccidn, informacibén,apren

disaje, asi como imcrementar el descanso y relaciones socia-

les en términos cualitativos y cuantitativos..
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La demanda de electrodomésticos a cargo de las familias y
su relacibn que se establecen entre ellos y su comodidad--
vafia seglin el nivel cultural, clase social, costumbres -
regionéles e individuales. En tal semntido no se puede de-
ducir mecanicamente que la mayor o menor comodidad, con-
fort depende necesariamente de los mayores niveles de gas

to familiar incurrido en la compra de tales productos.

ESTRUCTURA DEL GASTO FAMILIAR.

Ahora vamos analizar la estructura del gasto familiar, -
tanto de Lima Metropolitana, asi como de las principales-
ciudades del Perfi., La informacidn estadistica ha sido ex-
traida de la Encuesta Nacional de coﬁsumo de alimentos, -
elaborada por el Imstituto Nacional ae Estadistica, y a-
dem&s nos apoyamos en el trabajo de Carlos Amat y Leom ,-
"Niveles de vlida y grupos sociales en el Perf".

El objetivo de la presentacibn de la composicibn del gas-
to familiar, es determinar el rubro. de gasto especifico -

que relaciona el gasto y demanda de productos electrodo-

mésticos. Seglin el cuadro # 1 , aparecen los diferentes -

rubros que componen el gasto familiar, en el rubro de '"Mo
biliario y Equipo", estan agrupados los gastos de producx
fos electrodomésticos, tanto de linea blanca y linea ma-
rrén que son de uso doméstico o familiar,

Nosotros vamos a considerar el gasto en electrodomésticos
como representati&o del rubro de mobiliario y equipo, e-
llo se fundamenta en el peso en si que tienen los electrg

domésticos dentro del gasto total del rubro antes sefiala-

do.
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Se presenta tambibn el gasto familiar a niveles de Lima=
Metropolitana (L.M,) y de las principales éiudades del -
pais;‘haciendo un corte transversal se presenta la estru
ctura del gasto a nivel de grupos ocupacionales y su reg
pectivo c&lculo de elasticidad ingreso en cada actividad
permitiéndonos de esta manera dederminar el peso relati-
vo del gasto de los electrodomésticos en relacibnm al gas
to total, examinar la naturaleza econbmica de la demanda
del bien y poder obtener asi conélusiones que deberian =-
tomarse en cuenta en la formulacibn de politicas de pre-
¢cio e inversibn a nivel de cada empresa y desde un marco
macroecondmico para lograr una estabilidad del mercado -~
de electrodomésticos en el Perf,

Volviendo al cuadro # 1 , denotamos que en Lima Mgtr0po-
litana, el grupo‘ocupacional obreros, obstenta el mayor
porcentaje de gasto en mobiliario y equipo (electrodomés
ticos), con un 7.0% del gasto total. Este porcentaje a -

simple vista pareceria bajo, pero debemos tener en cuen-

4

ta que la demanda de electrodomésticos es estacional en
cuanto a la adquisicibn de los productos, en cambio la -
eétructura del gasto familiar del cuadro # 1 , nos refle
Ja solamente el gasto en un mes determinado; en tal sen-~
tido al momento de efectuar la compra, el demandante tie
ne acumulado o ahorrado el gasto de varios meses, dado -
que mo se demanda productos electrodomésticoé todos 1los
mgses, porque constituyen productos durables, con ﬁna vi
da media de cinco afios. Ademés'la éxistencia de ventas -
al crédito, refuerza este razonamiento, haciendose pagos

mensuales en término medio de tres a seis meses.
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El segundo grupo ocqpacional que destaca en el gasto de-
electrodoméstico, lo constituye.los empleados en general
con un 6.0% de gasto, seguido con un 5.,0% de los indepen
dientgs Yy 4.0% de los profecionales y ejecutivos,

Asi mismo, denotamos que los coeficientes de elasticidad
iﬁgreso de la demanda, en la mayoria de los grupos ocupa
cionales de Lima Metropolitama, nos evidencia que la de-
ménda de electrodomésticos, corresponden a un tipico ca-
60 de bienes "superfluo o de lujo", dado que el valor -
promedio de la elasticidad ingreso de LM, es de 1l.32 ,
es decir la demanda de electrodomésticos en términds de
ingreso resulta ser eléstica.

A nivel grupos ocupacionales, el grupo de artesanos, de~
nota la més alta elasticidad con un valor de 2.34 , lue
go siguen los obreros comn 1.85 , empleados con 1.66 ,~-
.independientes com 1.54 , de valor de elasticidad ingre
80 de la demanda, Estas.cifras nos pone de manifiesto -
qué a medida que se alcanza un estrato social, y nivel -
de ingreéos mayores, la demanda de electrodombsticos se
torna'més necesaria o indispensable, en tanto que aumen-
ta las necesidades de confort. ,

El panorama a nivel de grandes unidades del pais no cam-
bia sustancialmente, de 1o que sucede con el gasto y e~
lasticidad ingreso de la demanda.de electrodomésticos en
Lima Metropolitana, solamente que en las grandes ciﬁda-~
des la elasticidad ingreso de la demanda es mayor, es dg
cir la demanda es més eléstica al ingreso, hecho que nos

estaria evidenciando en cierta forma las desigualdades -

ingreso existentes por grupos ocupacionales entre L.M.-
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¥ las grandes ciudades del pais, hipbtesis que es plausi
ble .a simple vista.

El hecho de conocer y disponer del imndicador de elastici
dad ingreso de la demanda, resulta importante para expli
car en gran medida el comportamiento de la demanda de un
producto determinado., Emn tal sentldo podemos afirmar que
en periodos de auge, notamos que aumenta el P.B.I. , Pro
ducto Industrial e Ingreso pércapita real y la demanda de
electrodomésticos en general se incrementa a niveles de -
grupos ocupacionales y en mayor medida los grupos de ma-
Yor elasticlidad ingreso. En tal semtido es muy usual ob-
servar que ante estas coyunturas el sector industrial de-
eléctrodomésticos experimente tasas de crecimiento por en
cima del nivel promedio del sector industrial; ante situa
ciones inversas o en épocas de crisis, disminuye el ingre
50 real de los trabajadores, entomces se produte una fuer
te contraccibn en la demanda de produétos considerados de
lujo, razdn por la cudl nos permitimos afirmar que la de

manda de electrodomésticos es muy sencible al ingreso-
real.

Por otro lado, en el cuadro # 2 , presentamos la esfructg
}a del gasto familiar y la elasticidad ingreso en termi
nos de poblacibém urbama y rural. La presentacibn de los -
grupos ocupacionales difiere en tanto a la presentada en
el cuadro #1 , esta ¥ez se presenta a la poblacibnm urba
na y rural em ocupaqiones mﬁs especificas y subdivididas,
La presencia de la ocupacibdm agricultura en el &rea urba

na, radica em el hecho, de que existen agricultores obre

ros y propietarios, que residen permanentemente en los



centrog urbanos o ciudades. Asf mismo se da el caso de =
" la existencia de empleados y ejecutivos de unidades pro-
ductivas enclavadas en el &rea rural, tal es el caso de
Cooperativas, Sals, y otras actividades extractivas como
petrbleo y minas.

A nivel de la poblacibébn urbana, destacan en el gasto de-
mobiliario y equipo (electrodomésticos), los empleados =
de estrato medio y alto, con un 8,0% de su gasto total
y sus elasticidades ingreso respectivas son de 1.33 Yy
1.85 , posteriormente son seguidos por los obreros no a-
gricolas con %5.0% de gésto y una elasticidad ingreso de
1.94 4, finalmente quedan los independientes ﬁo agricolas
y obreros no agricolas, con un menor gasto que los obre-
ros agricolas, pero con coeficientes de elasticidad in-
greso menor 0 menos eléstica, lo que resuelve cualquier-
interpretacibn contradictoria apareﬁte, entre grupo ocu-
pacional y nivel de ingreso. .
En la poblacibn rural los porcentajes de ingresos fami--
liares destinado a gastos en electrodomésticos; era de =«
esperarse que seam menores, debido a las limitaciones -
de: nivel de ingreso, fluido eléctrico y costumbres, sin
embargo los gruposvocupacionales de pequefios agriculto--
res, agricolas independientes y agrfcola medio, ostentan
elagticidades ingreso relativamente bajas cercanas a uno
situacibn que es compatible, en tanto que estos grupos -
ocupacionales son privilegiados dentro de la poblacibn =~
rural en cuanto a la distribucibn de ingfesos, dado que
actuan como propietarios y por lo tanto gozan de exceden

te.
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El cuadro # 3 , resume la estructura del gasto familiar
y elasticidad ingreso en términos promedio ﬁara Lima Me
tropolitana_y grandes ciudades del pafis; ademds la com~-
poeicibn en términos de poblacibn rural y urbana.

En términos generales podemos deducir, que el gasto fa-
miliar promedio en electrodomésticos en todo el Perf, -~
aproximadamente representa un 5.0% del gasto total, =~
porcentaje mayor'ai de los rubros de salud, educacibn y
recreacibn, pero a su vez menor a los rubros de alimen-
tos y bebidas, vivienda, servicios, transporte e indu- -
mentaria., Asi mismo em lo qué respecta a la elasticidad
ingreso, su valor promedio es de 1.5 , es decir s -~
eléstica.

31 observamos el cuadro # 3 , notamos que el gasto en -
electrodomésticos es mayor en las grandes ciudades del

pais, respecto a L.M. , pero asf mismo la demanda de -
talés productos se tornan més elésticos y por lo tanto

més fluctuante al ingreso familiar en las gréndes ciuda
des y es un tanto mls estable en Lima Metropolitana, La
elasticidad ingreso promedio en L.M. es de 1.32 , y la
de grandes ciudades de 1.99 .

En 1o que respecta a la composicibn urbano, rural, el -
gasto familiar en electrodomésticos de la poblacibn ur-
bana es de 6.0% , y de 3.,0% en la poblacibn rural, pe
ro al mismo tiempo la demanda de electrodomésticos en -
el &rea rural es mls eléstica, respecto a las &reas ur
banas. Una vez m&s, vale la pena resaltar la importan--
cia qe los parémetros como, peso del gasto familiar en

electrodomésticos,y su coeficiente de sensibilidad, a -
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efectos de cllificar si el bien es sumamente suantuario o
casl necesario en determinadas &reas geogréficas, a efec
tos de que las empresas productoras reales y potenciales
lo tengan en cuenta en sus planes de produccidn e inver-
sién.

Otro indicador ideal para reforzar el anllisis de la de-
manda, consiste en estimar los coeficlentes de sensibili
dad de precio de la demanda y cruzada de la demanga. A-
qui BO se presentan tales indicadores, debido a qﬁe su -
estimacibn a nivel global y sectorial requiere de técni-
cas especificas y demanda un costo econbmico, pero indu~-
dablemente a nivel microeconbmico, la empresa necesita -
de tales indicadores y por tanto esta en la obligacibm -
de obtenerla para la formulacibn de sus politicas de 1in

troduccibn al mercado o de ampliacibn de la oferta,

ANALISIS DE L& DEMANDA DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS. .

"El an&lisis de la demanda de electrodomésticos vamos a -

" presentarla en dos partes: En la primera parte se estu--

diaré la proporcidn de familias de Lima Metropolitana -
que cuentan con aparatos electrodcmésticos y que en cier
ta forma representa la demanda aparente; en la segunda -
parte describimos el comportamiento de las ventas de los
principales establecimientos minoristas, como uma aproxi

macifn o reflejo de la demanda real de electrodomésticos

2.3.1- PROPORCION DE FAMILIAS CON APARATOS ELECTRODOMES
TICOS.

Segln el cuadro # L , encomtramos que en Lima Me
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tropolitana, el 67.0% de las familias cuenta con-
cocinas de kerosene, un 27.0% com cocina de gas Yy
un 6.0% con cocina eléctrica., Asi mismo observa--
‘mos que los estratos o grupos ocupacionéles con -ma
yor nivel de ingreso tienen una mayor predisposi-~
c¢ibn por cocina de gas y eléctrica, en cambio 1los
de menor ingreso'como artesanos y obreros, general
mente disponen y demandan cocinas de kerosene,

La demaqda de cocinas de mayor calidad y eficlienw-
cia, depende del nivel de ingreso familiar, en tal
sentido una polfitica que redistribuya ingresos ha-
cia los mhs pobres haré pbtenciar la demanda de -
cocinas de gas y eléctrica, 1o que a su vez trae-
ria cierto ahorro de recursos energéticos ( petré-
leo crudo ), dado que el costo del gas ¥y de'la 0449
nergia eléctrica es mhs barato que el kerosene,
Las cocinas a gas aparecen de manera significativs
entre las familias de independientes y empleados -
en general, evidenciando de esta forma un marcado
proceso de sustitucibn de demanda, a medida que se
alcanza un estrato social superior. Este proceso =
de sustitucibn, genera una mayor eficiencia del -
servicio de cocina, lo que acarrea un menor costo
en las actividades de preparacibn de alimentos y -
liberando de esta forma tiempo, ya sea para el deg
cans0 0 para mayores horas de empleo.

Respecto a las cocinas eléctricas, solo el 6.0%

de las familias de Lima Metropolitana, dispone pa-

"ra el uso doméstico, las familias de dindependien-
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‘tes, artesanos y obreros, que tienen cocinas eléc-
tricas éolamente’un 2.,0% del total, en cambio las
familias de los estratos superiores como profecio-
nales y ejecutivos, si muestran una proporcibn con
sidérable que dispone de cocinas eléctricas de uso
doméstico.

En lo que respecta al producto refrigerador, en =~
términos generales es mAs comln que una familia -~
cuente coﬁ dicho artefacto, por las multiples bon-
dades que ofrece en torno a la conservacibn de all
mentos y bebidas, as{ tenemos que en Liga Metropo-
litana el 41.0% de las familias cuentan con dicho
artefacto. El1 cuadro # 4,; nos muestra que excepto
el grupo ocupacibnal de artesanos, las dem&s fami-
lias agrupados por estratos 0 grupos ocupacionales
qQue cuentan con refrigerador rebresenta una propor
cibn mayor y creciente conforme se avanza de estra
to social. A

Ast mismo, la c}asificacién de artefactos de linea
marrbm como: m&quina de coger, radio y televisibn
es més homogenea entre los distintos grupos de fa-
milias y clasificados como grupo ocupacionales o -
estrato social. La proporcibn de familias que cueg.
tan con maquina de coser bordea el 57.0% , con ra
dio llega a un 80.0% y un  56.0% con televisién.
Esta situacibén nos permite intuir, que el 50.0 %
de familias de Lima cuenta con un instrumento de -
capital, para poder generar economfas domésticas -

relacionadas al sector textil. Asi mismo, que la -
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mayoria de la poblacibn de Lima Metropolitana dis-
pone de aparatos para distraccibn, cultura y cbmu-
nicacibn a nivel nacional e internacional.

El rubro de otros artefactos, viene conformado por
licuadoras, iustradoras, lavadoras, equipo de au-
dio'y video., A nivel delLima Metropolitana, un -~
26.,0% de familias cuentan de alguna u otra manera
con algunos de estos artefactos. La caracteristica
a nivel de estratos sociales, es la misma que se -
detectd con los anteriores artefactos, es decir -
que 1as familias més pudiente, cuenta en mayor prgo
porcibn, en cuanto a la disposicibn y uso de estos
electrodomésticos,

Consideramos, que el cuadro # 4 , ademds de mostra

- r la proporcibn de familias que cuentan con elec-

trodomésticos, nos refleja también la demanda apa=-
?ente dado que estas familias cadé clerto tiempo -
necesariamente tiene que ir removando sus artefac-
tos,dado que estos tienen un plazo mediano de vida
Ademé&s estas mismas familias van mejoramdo la call
dad y cantidad de electrodomésticos.
COMPORTAMIENTO DE LAS VENTAS DE ESTABLECIMIENTOS
COMERCIALES MINORISTAS.

El compoftamiento de las ventas de electrodoméstif
cos, de los establecimientos comerciales minoris-
tas, se convierte en el termbmetro, para cuantifi-
car la demanda real o efectiva de électrodoméstico
aunque sea solamente a nivel de Lima Metropolitana

El cuadro # 5 , presenta la evolucién de las ven-
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tas per rubros, a precios coastamtes del afio 1979,
durante el periodo de 1980-198% , es decir en el
segundo Gobierno del Arquitecto Fernando Belaunde
Terry. Podemos apreciar que las ventas de aparatos
electrodomésticos en los primeros afios crecierbn -
- notablemente, al comphs de evolucibn de las ventas
en general. |

Los rubros de venta de aparatos domésticos, Junto
¢on el rubro de Indumentaria y Alimentos, represen
tan las ventas mis importantes durante los seis a
fios, La estructura porcentual de estos tres rubros
ha variado significativamente a través del periodo
1980-198%5 , cuadro # 6 ,‘én los primeros tres afios
las ventas de electrodomésticos supers en términos
de composicibm porcentual , a la participac%én de
las ventas de Alimentos y Bebidas ¢ Imdumentaria .
En el afio 1980 las ventas de electrodomésticos --
llegbd a I/ 9,003.1 miles de intis, luego paso a -
I/ 11,743.8 milis de intis en 1981 , y cae 1ligera
mente'a I/ 10,552.7 miles de intis en 1982 . Estas
ventas representarbm un 30.0 % como promedio ,
de las ventas globales de Lima Metropolitama. Fl
crecimiemto anual de las ventas de electrodomésti
cos fue .de 17.0 % eg l98i ylse reduce en - 9.6 %
en 1982 s Cuadro # ? . A partir de 1982 , la situa
clbén de crecimiento de las ventas en general y de
electrodomésticos se revierte, debido a la prong
dizacibn de la crisls econbmica e incremento de -

la tasa de inflacibn; recordaremos que la produc
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¢i6n nacional ( P.B.I. ) en 1983 disminuyd en 13.0%
lo que afecto de manera brusca al ingreso pércapi-
ta, afectando de esta manera la demanda de electrg
- domésticos. En 1983 las ventas de electrodomésti -
cos 1lego a I/. 6,341.6 miles de intis, represen--
tando tan solo un 54,0% del total de ventas iogra-
das en 1981 4 en este mismo rubro. En las afios si-
guientes las ventas siguieron disminuyendo al com-
phs de la cafda de ventas.en todos los rubros, y -
llegamos asi a 1985-, en donde las ventas de elec-
trodomésticos tan solo represent& un 41.2% de las
ventas logradas en 1981 , 1o que nos evidencia que
la demanda real de electrodomésticos se redujo en
més de 50,0% en 1985 respecto a los primeros afios
del ochenta, Estas cifras nos evidencia la gran -
sensibilidad de la demanda de electrodomésticos al
ingreso nacibnal y pércapita. Asi mismo el hecho -
que estos productos en general en nuestro pais s0n
considerados bienes de lujo, entonces ante cafdas
del ingreso real, el gasto relativo en slectrodo--
mésticos pierde peéo porcentual dentro de*la es--
tructura del gasto familiar, las cifras de los cua
dros # 6 y 7 nos confirma estas afirmaciones.
Debemos también destacar que el comportamiento ci-
c¢lico de las ventas y demanda de electrodomésticos
no necesariamente va aparejada con una evolucidbn -
similar en la produccibn nacional, .

Cabe recordar que en los primeros afios del ochenta

la politica de liberatrigacibn de importaciones, -
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permitié el ingreso de artefactos importados y que -
contribuyeron en el incremento de las ventas em los-

eatablecimientos comerciales minoristas.,

2elp= DEMANDA Y POLITICA DE YNGRESOS FAMILIARES.,

El Perf se emncuemtra entre los paises con una de las nia;
injusta distribucibén del ingreso en el mundo; emcontranmdo
6e entre los palses que obstentan los miveles més altos -
de pobreza extrema..

Una caracteristica peculiar de la distribucibn del ingre-~
80 en ¢l Perfi, es que ha ido mejorando coyunturalmente ca
da vez que se inicia ua nuevo gobierno, pero luego se de
teriora ¥ estructuralmente demota uma mayor concentracifz '
a favor de los ricos. |

El deterioro de la produccibém y del ingreso deriva de .-
ella, afecta de manera desigual a las distintas clases sg
ciales, categorias ocupaciorales y regiones del pais; asi
mismo dado la deeigual distribucibn del ingreso y ante si
tuaciones de crisis, »l deterioro del salario y capacidad
adquisitiva de los trabajadores es més acelerada que la -
prodwccibn ¥ el imgreso nacional,

Dentro de la distribucidm funciomal del ingresb, los tra

bajadores han ido perdiendo participacibmn, asi tenemos -

que en el afio 1973 su participacibn representa el 67.3 %,
para el afio 1987 se reduce al 60.2 %. Asi mismo las utili
dades empresariales han ascendido de 28.6 % em 1978 a ==
37.0 % en 1987, ( ver amexo # Ol )

E 1 cuadro # 8 , nos muestra la distribucidm del Yngreso-

Nacional por segmentos poblacionales, para el afio 1980 .- .
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Encontramos que la pobreza extrema ¥iene repregentado por
el 20.0 ¥ de la poblaciém, com un nivel de ingreso amual
hasta § 100 USA . Este segmento de la poblaciém tan solo-
participa del 2.5 % del Yngraso Nacional. Epn cambio el -~
segmento poblacional superior ( ricos ) que tan solo re-
prescnta el 10.0 % ¥ partiéipan del 50,0 % del ingreso na
cional; con un ipgreso pércapita de § LOOO USA . Asi mis
mo se deduce que 2/3 de la poblacibn tin solo participa-
del 18,0 ¥ del imgreso nacional; estas cifras pués a to-
das luces mos muestra la profunda concentracibn de ingre
805 en nuestro pais em favor de los ricos, en desmedros -~
de las mayorias o pobres,

Al relacionar la demanda de electrodomésticos y la politi
ca de ingresos, tenemos que precisar como es la respuesta
del gasto de los se;mentos.poblacionales, ante aumentos -
del ingreso real, y como hemos visto en puntos anﬁeriores
qQue lasg familias més pobre§ mostraban una alta elastici-e
dad ingreso de la demanda, esto puede tambiér explicarse-
por lo siguiente, Ante aumentos del ingreso real, las fa
milias de la clase baja trata principalmente de "ahorrar"
para comstruir su vivienda, mientras que la clase media,-
desea adquirir bienes de consumo duraderos, entre ellos -
electrodomésticos; por lo que ante una politica de una me
jor.distribucibn-de ingresos; se esperaria que la clase. =
media preferenfqmente aumente su demanda por productos -
electrodomésticos., De igual forma cuando se reducen los -
ingresos reales de la podblacibm, la clase deja de consu--
mir bienes que no som alimentos ( bs. iudustriales ), -

mientras que la clase baja empieza a dejar de consumir al



43

gunos alimentos, pero lo que no se deja de consumir son a
quellos productos bésicos de la canasta‘familiar, de alli
que se observen fuertes contracciones de la demanda de -
bienes industriales, en coyunturas de cafda del producto
y del ingreso macional.

En 1985 » tiene una significacibn especial; ya que el mear
cado fracaso de la politica econfmica aperturista Acclo-
Pepecista, €1 Apra surge y asume en este contexté el go-
bierno, aplicando una estrategia de dinamizar el mercado
interno., El eje central del programa de emergencia del -
APRA, fue la estabilizacién de costos para reactivar la -
produccidn., Es decir, el controlar el precio inflaciona--
rio a travéz del manejo de los precios baslcos de la qu.
nomia; salarios, tasa de interés y tipo de cambio, usando
como colchdn la existemcia de capacidad ociosa en la 'in-
dustria y la disponibilidad de reservas internacionales.
La politica reactivadora qum‘se.ejécutb desde Agosto de =-
1985 , se mantuvo hasta 1987 ; pero fue avivando 1la iner
cia inflacionaria que habia sido controlada temporalmente
con la aplicacibén del programa de emergencia,y‘desde 1987
el desgoﬁieruo de la politica econbmica comenzd hacerse -
normal. La oposicibn'y los grupos de poder, a rafz de la
frustada ley de Estatizacibn del Sistema Financiero, co~-
menzarén’a presionar por una salida ortodoxa..

La clase empresarial que habia ganado con la politica de
rééctiwaciém, siguio ganando con la crisis; mientras po-
der de compra de los trabajadores se comlemza a reducir -

drésticamente en el segundo semestre de 1987 ;' perdiendo

répidamente 1o que habia ganado en los primeros 18 meses
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de gobierno aprista.

Durante el ‘periodo de Julio de 1985 - Julio de 1987 , el -~
ingreso de las famlilias de la clase baja de Lima Metropoll
tana crecib en 31.9 % , mientras que el ingreso de la cla
se media crecib en 41.5 % para el mismo periodo., Estos in-
crementos se explican, por um lado, & la transformacibm en
asalgriados de los trabajadores independientes, de forma -
tal que el promedio por familia aumento de 53,7 % durante-
el periodo indicado,

Estos trabajadores percibierdédn los incrementos salariales-
derivado de la politica de remuneraciones por encima del -
nivel de imflacibn, 1o que contribuyo a aumentar el ingre-
so de las familias,

Por otro lado, duramnte el periodo de estudio también se in
crementarbdn las oportunidades de empleo, de fofma tal que
el nGmero de ocupados por familias, se elevd de un proﬁe—-
dio de 1.63 a 1.87 en la clase baja, y de 1.98 a 2.27 en -
la clase media, 10 que contfibuyb al aumento del ingreso -~
real de las familias. ( cuadro # 9 )

Asi mismo los ingresos de la clase media de Lima Metropoli
tana eran 2.39 veces superior a los ingresos dc la clase -
baja em Julio de 1985 , mientras que em Julio de 1987 se &
leva a 2.57 veces. En las ciudades de Arequi@a, Trujillo,
Piura, estas relaciones fuerdm 2.13 , 2.26 y 1,89 respecti
vamente, mientras que en las &reas rurales de Huancayo, -
Cuwzco y Puno précticamente no existid diferencia de ingre
sos entre clase baJa y clase media, diferencilndose més en
sus niveles de riqueza ( cuadro # 9 ). >

Dividiendo a clases sociales, por déciles, encontramos que
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en el décil inferior de’la clase baja trabaj;bé en Julio -
de 198% , 1,18 persomas y en la clase media 1.29 personas.
En‘el d&cil superior de la clase baja trabajaban 2,28 per
sonas y en la clase media 3.4 ; En Julio de 1987 estos -
coeficientes aumentarédn trabajando en el décil inferior de
la clase baja 1.25 personas ¥y en la clase media 1l.42 § ==
mientras que emn ol dé&cil superior los coeficientes fuerbn
3.25 ¥ 4450 respectivamente,

Estas cifras nos muestrar puds la relacibn directa entre -
el nivel de empleo y rivel de ingireso, y en donde se pwéde
deducir que mientras més alto es el ingreso promedio de la
familia existe mayof cantidad de ocupados por familia, y -
qae‘en la clase media trabajamr mayor cantidad de personas-
por famiiias, que en clase baja.

Esta informacibn, resulta sumamente valiosa para tenerse =
en cuenta em la estimacibn de la demanda de electrodomésti
cos, permitiendo que las empresas puedan elaborar esquemés
de ampliacidém de produccibm y ventas, y que sean canaliza-
das a determinada poblacibm objetivo, que en este caso par
ticular resulté ser la clase media, dada 1la relaciQn direc

ta entre ingreso y empleo.
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Cap. I1I: OFERTA DE ELECTRODOMESTICOS EN EL PERU ( 1970-1986 )

La produccibn de electrodomésticos en el Perl se encuentra estrg
Chamente ligada a otras ramas del sector industrial tal como si
derufgia, metales, insumos elécﬁricos, etc. y en consecuencia -~
‘guarda una marcada relacién conm el aparato productive nacional.
Es por esta razbm que la produccién.de electrodomésticos ha sido
mucho m&s sensible a los cambios fluctuantes del producto brutp
interno..

En el marco del capf{tulo III se desarrollar& y analizaré la evo-
lucibn de la produccibdn de electrodomésticos considerando tres -
niveles: el primerc incluir& la produccibn global del sector an
tes menciomado; el segundo distingﬁiré dos sudb-sectores de acwqg‘
do a la Clasificacibm Industrial Intermacional Uniforme ( CIIU )
que son Maquinaria mo eléctrica ( 382 ) y Maquinaria eléctrica -
( 383 ) que serén definidas més.adeiante ¥, por @ltimo, el ter-
cer nivel de anflisis tomari cada producto individualmente..

Este anAlisis ihicial de produccibén de electrodomésticos conlle
vard a considerar factores taies como la capacidad instalada, el

empleo y la. integracibém vertical com otras ramas econbmicas.
3.1=- EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE ELECTRODOMESPICOS.

Este apéndice comprende el anélisis global y subsectorial w
de la produccibn, es decir maquinaria no eléctrica y eléc-
trica. Segun la CIIU dentro de 1a denominacibn maquinaria -
no eléctrica estén compfendidos los siguienteé artfculos: -
refrigeradoras, lavadoras y cocinas domésticas, llamados -
también " linea blanca "; dentro de la segunda clasificacién
tenemos: planchas domésticas, licuadoras, lustradoras, wa-

fleras, batidoras y equipos de audio y video tales como:‘ -

equipos de somido, radiograbadoras,.tocadiscos y televiso--
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res blamco y megro y a .color entre otros.

Cabe recalcar que el comportamiento del sector global es si

milar al de la industria manufacturera en gemeral cuya ca-

racteristica es ser la rama productiva mas importante y di

nédmica del pais.

- La descripcidn de la evolucidn de la produccidn de electro-

domésticos pondr& de manifiesto su relacibdm con las politi-

cas econbmicas aplicadas, las condiciones del mercado inter

no y externo y en especial, su relacibn con la demanda.

53.1.1-EMPRESAS INTEGRANTES DEL SECTOR.

En términos globales, el nfimero de empresas que inte-
gran este sector ha ido disminuyéndo, peribdicamente
entre 1970 y 1986 , asi 1o muestra el cuadro N& 10 -
que es um resumen de las estadisticas oficiales y de
encuestas aplicadas a empresas que constituyen este -
sector,. Estaldisminucién-ha sido significatiﬁa si con
sideramos que entre 1972 y 1976 el promedio de las -
empresas existentes efa de 52 globalmente y para el -
periodo 1983 a 1985 decrece a 41 . Sin lugar a dudas
la baja haclia este periodo seria explicada por la po
litica de liberalizacibn adoptada por el gobierno de
Fernando Belaunde Terry, sin embargo, esta tendencia
decreciente se da luego de un periodo de bomanza en-
tre 1972 y 1976 producto de una fuerte‘politiba de -
sustitucibn de importaciones.

Se debe sefialar ademfis que el gran nGmero de estas em
presas no constituyen. una industria desarrollada e ip
tegrada en su conjunto puesto que la actividad primci

pal que realizan es la de ensamblaje y desde este -
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punto de vista esta compuesto no sblo por empresas na
cionales, sino también, por extranjeras tales como -
Philips, Sunbeam, ﬁational, entre las més importantes.
Un anfdlisis subsectorial es requerido para una mejor
apreciacibn.,

Por el lado de las empresas dédicadas a la produccibn
de maquinaria mo eléctrica que son mayormente naciona
les, tenemos que admitir un decremento de cagi el 50%
¥a que emtre 1972 y 1976 se contaba con un total de -
32 empresas y posteriormente decrece hacia 1980 mante
niendo su temdencla hasta 1985 con nGmero de 17 .Esta
disminucibn es aGn m&s grave si vemos que este subseg
tor realiza una actividad de producciéh casi completa.
A diferencia del anterior las empresas‘del sector ma
quinaria eléetrica que en su mayoria son simplemente
importadoras de productos finales 6 componentés y se
dedican al ensamble de las mismas, han experimentado
un ligero crecimiento;'primeramemte entre 1976 y 1981
en que crecieron de 20 a 30 empresas, posteriormenpte
se redujeron a 24 , esta redmccibdn se debid a una ma
yor‘cémpetencia-eu~relac16n a la demanda 1o que deter

mino la quiebra de algunas de ellas.

341.2-EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE ELECTRODOMESTICOS.

El‘comportamientolde la produccibn de electrodoméeti~'
cog. puede éer analizado a partir del cuwadro Ne 13%.que
compgende la. produccibn sectorial desagregada en cada
uno de los productos que la comprenden,

En el marco de la produccibn global podemos distin——
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gulr la influencia de dos factores, de las medidas de
politica aplicadas durante el perfodo en que ,se amali
za la produccibm, asi como la demanda del sector,

Por un lado, estas politicas econbmicas adoptadas a -
través de los afios 1970 a 1986 han insidido directaw-
‘mente en la oferté del mercado e indirectamente por -
el lado de la demanda,.dada la sensibilidad de este -
sector y su dinamismo. -

De otro lado, dada la naturaleza no bAsica de este -
sector para el mercado internb, estos productos cons
tituyen muchas veces artiewlos de lujo, por lo que -
tanto sw elasticidad precio como ingreso de la deman
da son altas. Esto produce alteraciones en la demanda
del bien, comnsiderablemente fuertes amte variaciones
del precio de 1o§ electrodomééticos como ante varia-
ciones en los ingresos reales de los consumidores.
Remitiéndormos muevamente al cuadro N2 13 podemos pre—
cisar que la evolucibm de la pfodwccibu de electrodo~-
mésticos atravieza por dos etapas gque comprendem cre
cimieﬁto ¥ caida5‘la primera durante 1971 a 1979 ¥ la
segwnda a menores tasas de crecimiento entre 1980 y -
1984.

La primera de ellas consta de un perfodo de auge que
va desde 1971 a 1976 , debido principalmente a la pa
l{tica proteccionista de sustitucibdn de importaciones
para favorecer el pfdceso de industrializacibn, ¥y al
incremento de los ingresos reales, estas son en gran
medida las causas de un crecimiento més acelerado y -

sostenido., Biem, el ﬁeriodo de depresibn ;e sitha -
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entre 1977 1979 , tendencia que refleja no sblo la rg
cesibédn del mercado nacional, sinovla crisis que en--
frentd hacia el afio 1978 Ia econduia mundial y que -
llevé a adoptar en el Perl una serie dé politicas de
estabilizacibn tendientes a corregir los desequili--~
brios ee la balanza de pagos.

Una segunda etapa de menof dimensibn y crecimiento -~
fwe la comprendida emtre 1980 y 1984 . Su perfodo de
auge llegd hasta el afio 1982‘,>caracterizado espectfi
camente por tasas minimas de crecimiento, correspon-
dientes a las meméionadas politicas de liberalizacibn
contrarlas a las que predominaron entre 1971 ¥y 1976 ;
Tanto estas medidas y aGn més, las crislis naturales -
experimentadas durante 1983 con més intensidad en 91,
norte y el sur del pais, determimaron la caida de 1la
prodwccibn bruta interma em el 12 % la cual se vid -
también reflejada para este sector entre 1983 y 1984 ,
describiendo asi uma tendencia decreciente generaliza
da en todo el sector manufacturero.

Es_necesario remarcar que el grado de semsibilidad de
este sector ante las caldas en el producto fueron ma
yores que en el sector fabril, igual comportamiento -~
se verifica en las &pocas de bonanza en las que las -
tasas de crecimiento son mayores que las de la indus
tria ew su totalidad. Estas temdencias pusden ser a-
preciadas en el cuadro N2 11 que muestra los indices
promedios de la produccibn fabril y del sector global

de electrodomésticos .

La depresibn ocurrida en la primera etapa, entre 1977
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y 1979 marcbd también, la primera gran caida no sblo -
de este sector sinto de toda la economfa en sw conjun
to. Esta sitwacibn tiene su explicacibn en factores -
de tipo macroeconbmico en base a los que se &elineé -
un modelo de desarrollo por etapas de orientaciém Ce
palina, que buscaba crear las condiciones de créci—-
miento y desarrollo de los palses swbdésarrollados a
semejanza de los paises avanzados. Pese a los esfuer
zos realizados en aspectos de politica’‘comercial,aran
celaria.y'proteccionista, la primera etapa que consis
tia en la sustitucidn de importaciones atravesbd por -
serias dificultades que entorpecieron el logro de sus
objetivos. De esta manera se mostro cierta rigidez en
el proceso de industrializacibém por sustitucibm de im
portaclomnes que buscaba umn crecimiemto industrial a -
una tasa méhs répidé que los sectores primarios tales
como el agricola y el .minerc. En esta primera étapa -
la industria necesitaba mayores divisas ya qde um: ma
yor crecimiento del sector implicaba una mayor deman-
da'por insumos importados y esto requerfa a priori un
mayor incremento de divisas. Ei estrangulamianto se -
da en el sentido de que las divisas eran producidas -
por un:gector primario que crecia lentamente, mucho -
menos rapido de lo que requerfa el proceso de indus-
trializacibn..

En un principio, estas diferencias entre las tasas de

crecimiento de la demanda y oferta de divisas pudo =~

ser sostenida porque la industria crecia de una base

[}

mhs pequefia que los sectores primarios y ademds por
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. ridades y asi ahorrar algunas divisas. Sin embargo, -
llega un momemtp en que el nivel de dem?udé'de insu-
mos importados es tal que la réapida tasa‘de crecimien
to de la industria excede la capacidad de los sectos~
res primarios de incrementgr ia oferta de.divisas, -
susciti&ndose wna crisis de balanza de pagos que frema
este proceso de}crecimiento del sector industrial.
Actualmente esta etapa de sustitwci@p de importacio--
nes no ha logrado generalizarese demntro de la economia,
encontrando sw princiﬁal traba en el sector extermo -
en el que también se han dado medidas proteccionistas
que impiden un mayor comercio internacional qwé ﬁro-
porcione los medlos necesarios, es decir las divisas
requeridas para su pleno desarrollo.

Por el lado de la demanda, los factores que limitaron
el crecimiento de este sectdr electrodoméstico,tienen
quwe ver principalmente con la composicidn y distribu
cién del ingreso. Esta distribucibdn se polariza a ex
trepos desiguales recibiendo las familias una propor-
cibén cada vez menor del ingreso nacionmal, disminujeg
do sus ingresos reaiés ¥y por tanto su capacidad de -
compra ¥y consumo. Esto conlleva a una mayer propen---
sién al consumc destinada principalmente hécia los =
bienes de primera necésidad Yy servic%os b&sicos tales
como alimentos, vestido, salud, educacibn, etc., y dis
minuyendo su demanda por electrodomésticos quwe poco a
poco se constituyem en verdaderos articulos suntug--

rios para la gram mayoria,
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Bl cuadro N8 9 ros di8 una visibdn cuantificada de los
efectos de la variacibn de la distribucién del ingre-
86 y que influyen tante en la oferta come en la deman
da de este sector.

Con base al afie 1973 , leos indices premedies de pre-
d@c&ién para el sector no eléctrico y oléctrice mues-
tran.wma correlacibn alta al sector fabril total, las
tendencias crecientes y decrecientes son cerrespon--
dientes al compertamiento de la preducciém en unida-
des fisicas. Podemos definir ademés un tercer periocdo
de recuperacién que se inicia en 1985 debido a nuevas
medidas econbmicas aplicadas per el goblierno del Sr.
Alan Garcfa Pérez, emtre ellas las del conmntrol de pre
cios y del tipe de cambio, mejorande por otro lade -
los ingreses reales de las familias y‘su capacidad de
cempra. Todo este determind un incremente swstanciél
.de la preauccién,en este secter pafa los afies 1985 ,
1986 y 1987 en el orden de un 50 a 60 % e implicé un
repunte favorable para estas industrias.’

Estas medidas de corte heterodoi@ gctaban previstas -
ya en un plam para el quinquenio 1986 - 1990 que en
cuante al secter imdustrial dice a la letrar '" En el
quinquenie 1986 -~ I990 , la pelitica industrial se -
orientard a legrar un crecimiento sostenide en la e
ferta de bienes industriales para la satisfaccibn de
las necesidades éseuciales ¥y la masificacibn del cqg
sume ae la peblacién ". En un parrafo pesterier indi
ca, " Per elle, la pelitica.a desarrellar deber& ser

rigurosamente selectiva, ceoncentrfndese em las ramas
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y lineas de prodweccibdn con mayor capacidad para soste
ner el crecimiento y la reestructuraciém del aparatg
industrial, con sus eféctos de integracibn vertical,-
descentralizacibn, innovacibn tecnolbdgica y promocidn
de exportaciones que el Plan postula "..

El documento define ademés los grupos selecciénados -
para imcrementar su pfoducci6n€ * Dentrc de las indug
trias mayormente productoras de bienes de consumo ma

sivo, se priorizarém las lineas de textiles-confeccip

nes, calzado, muebles de madera, artefactos esencia-

les para el hogar, materiales escolares y publicacios

nea y medicinas . Sin embafgo, sefiala las limitacio-
nes que se presentarin en la rama de artefactos para
el hogar y las medicinas por cuanto requieren insumos
intermedios importados, el plam manifiesta que respec
to a estos, " debe realizarse un apreciable esfuerzo
swétitwtivo y de integracibn nacional .

El nuevo gobierno tiemde ademés a garaqtizar la expan
sibn de la demamda por bienes industriales, via la re
cuperacibn sostenida del poder adquisitivo de la po~-
blécibn y asegura la oferta via proteccién efectiva,-
ventajas fributarias, subsidios, créditos y estabili-~
dad del tipo de cambio.

Estas serfan las principales causas de este nuevo cre
cimiento sostenido de la produccidn de electrodomésti
cos.

Finalmente, podemos determinar una tasa de crecimien-
to promedio para el perfiodo bajo anllisis, para los -

dos subsectores como para el sector global. De esta



maneré, apoyados en la informaci6n del cuadro N2 12 -
tenemos que para el sector de magquinaria no elégtrica,
la produccibn crecid enm un promedio de 2.1 % y para -
el sector maquinaria eléctrica en 0.3 %. Estas tenden
cias estém relacionadas a las politicas econbmicas a
plicadas, luego podemos establecer que aquel perfodo

donde la politica‘econémica se defime como liberal,se
presenta con decrementos en la produccibn y, en cam-
bio, un mayor dimamismo es‘moétradd en los periodos -
donde se da proteccibm a la industria, lo que susten-
ta ademés la naturaleza dependiente de este sector in
dustrial, el que requiere no sblo de politicas adecua
das, sino también de una reestructuracién que dimpli-~
quwe una mayor integracién con otros sectores indusg-

“triales.

3.1.3-LA ESTACIONALIDAD EN LA PRODUCCION.

Considerando la alta élasticidad precio e ingreso de

la demanda de estos articulos podemos fiJar como as-
pecto caracteristico de la produccibn dé este tipo de
bienes, ciertos beriodos repunta de produccibén que -
responden a las campafias comerciales de la gran mayo-
ria de las empresas que componen el sector, las cua-
les coinciden con épocas de méyores ingresos en la po
blacibn, a éxcepcién del mes de Mafo, en que se cele-~
bra el Dfa de la Madre, tenemos Fieétas Patrias y Na
vidad. Para poner en marcha sw plan de campaﬁa, las -
empresas realizan una mayor produccibn en los meses -
de Marzo, Julio y Octubre que corresponden a las fies’

tas antes menciornndas,
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Esta tendencia estacionaria de la produccidm de elec-
trodomésticos es mantenida para el periodo 1971-1979,
pero disminuye en intensidad entre 1980 y 1985 debido,
como se explicd anteriormente a los efectos de la po-
litica de libre comercioc internmacional que caracteri-
za el periodo. La producciln nacional ya no responde

al incrememto de la demanda interna, la que es satis-

fecha principalmente com mayores imgortaciones..

3.2=-ANALISIS DE LA PRODUCCION SUBSECTORIAL POk PRODUCTOS, 1971~
1986 .
Tal como se imdicd al ihiciar este capitulo, un andlisis -
subsectorial implica ademés una especificacibn de los arti-

Culos que comprende cada subsector. kn esta seccibdn se haré

el andlisis correspondiente de la evolucion de cada produc-
to, para lo cual, en el cuadro N8 13 se presenta la informa
ciétn proporcionada por el MICTI en cuanto a esta produccidn
desagregada.

Em el primer sector de maquinaria no eléctrica se observa--
ran las cocinae a gas, refrigeraaoras, méqwinas de coser ¥

lavadoras. En el segumrdo sector de maquinaria eléccrica es-—
taran, planchas, licuadoras, televisores en blanco y negro

Y a color, radio grabadoras; equipos de sonido ( 3 en 1l ) ¥

tocadiscos.

El promedio de produwccibdn de cocinas.a gas para el periodo

de estudio fue de 52,594 unidades anuales, como se puede a-
preciar en el cuadro N2 13 el méximo nivcl de produccibn se
logra el afio 1977 con 72,151 unidades, as{ mismo, ese afio -
marca un limite con respecto a un crecimiento sostenido que

se venia dando desde 1971 a un ritmo de 9 % anual.
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A partir de 1978 el nivél de produccibn de cocinas a gas ha
idd disminuyemdo paulatinamente a excepcibr de 1980 , proba
blemente por las expectativas qﬁe genmeraba un nuevo gobier-
no y por el clima de reactivacibm existente, la produccibn
para ese afio logra una tasa de crecimiento del 7 % respecto
al afio anterior.

Sin embargo, a partir de 1981 se inicia la peor é&época para
la produccidén naciomal de este prodacto, asi, en el afio -
1983 el wolumen de produccibn decrece em casi el 50 % res~
pecto a 1982 , manteniendo esta tendencia hasta 1984 con -
una baja del 15.4 % aproximadamenfe. kste comportamiento co
rrespondib a las polfiticas librecambistas con lo cwal, haw-
cia 1984 la produccibm representd un 35 % respecto al afio -
1977 en que la produccibm llega al méximo, Si consideramoé
que desde ese afio hasta 198% no se habla producido ningin -
incremento en la capacidad instalada, se puede afirmar que
esta linea de produccibém contaba con un porcentaje alto de
capacidad ociosa que se verifica con menores volfimenes pro-
ducidos.durante 1984 ¥ 1985 que somn los més bajps del perip
do que analizamos..

La tasa de crecimiento promedio para la produccién de coéi—
nas a gas durante 1971 y 1986 fue de -2.1 % seglin el cuadro
Ne& 14 , con un 69.4 % aproximado de utilizacibn de 1a‘capa-
cidad instalada méxima.

Con respecto a la produccibdn de refrigeradoras, encontramos
tres modelos que som los de 11 , 12 y I4 pies clbicos, es -
decir, tres tamafios diferentes.

Durante el perfodo que comprende el anfdlisis, la produccibn

promedio fue le 6/.700 unidade anuales, de las cuales, el
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7 % correspomde a refrigerédoras de 11 pies,.36 % a los de
14 pies y el 57 % a los de 12 pies cfbicos de capacidad.

El nivel méximo de produccidbdm se logra en 1977 al igual que
las cocinas a gas, con un total de 91,202 unidades, ese misg
mo afio’ define un limite al crecimiento experimcntado, para
los afios siguientes se verifica una tendencia decreciente a
excepcibn de los afios 1985 y 1986 en los que se da wn creci
miento de 21 y 28 % respectivamente. La tasa de crecimiento
promedio para este sector fue de 3.6 % ( cuadro N2 14 ),

En cuanto a la capacidad instaladé de produccibn de refrige
radoras, segln las estadisticas del periodo, tenemos que es
ta fue aprovechada en un promedio del 41 % y casi ¢n un 80% .
respecto al afio 1986 en que la produccibdn crece a 28 %.

En cuanto a mAquinas de coser, el promedio de produccibdn en
tre 1971 y 1986 fue de 25,725 unidades por afio, y el volu-
‘men mAximo se registra para el afio 1981 , com 48,454 unida
aes, marcando asi un limite al crecimiento iniciado desde -
1971 con tasas promedio -de 21 % anual y bajas significati--
vas entre 1977 y 1979 , iniciéndose posteriormente un creci
mientep irregular pero coﬁ tasas,pos&tivas altas, especial--
mente hacia 198A con e; 71.5 % y 1986 con el 83 % en rela-
cibn a 1985 , logrando niveles casli similares a los del afio
punta,

En resumen, tomando el periodo enm su tetalidad, se estima ~
que la tasa de crecimiento promedio para méquinas de coser
fue de 14.3 % « Este comportamiento puede explicarse por la
fuerte relacibn existente entre la produccibn textil y con-
fecciones con este sector, ya que 15 produccidn de confece="

ciones representan un componente significativo del sector, -
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textil que es el de mayor crecimiento estable, desarrollén-
dose mo s6lo a gran escala sino a todos los niveles, en ta-
lleres grandes, medianos y familiares. Adem&s, la demanda -
en el mercado por confecciomes, corresponde a los patrones
de éonswmo en funcibn a los ingresos, destinados mayormente
a la compra de alimentos y vestido.

En general, el desenvolvimiento de la produccibn de méquive
nas de coser es relativamente mAs estable que el de muchos
otros productos, si bien, las difepentes estrategias de de-
sarrollo han influido en sw comportamiento, mo han sido de
forma tan ag@dé como en otras>casos ( cocinas, planchas, 1i
cwadoras,.teievisores, etc. ) especialmente por lo explica= -
do en el pérfafo anterior,

En reiacibn a ias lavadoras, podemos decir que el comporta-
mignto de la prodwccién fue muy simitlar al de las méquinas
de coser. Pafa el mismo periodo, alcanzb wna produccibm pro
medio de 21,861 unidades anuales, con un mé11mo.de produc--
cidn de 32,415 wﬁiQades nacia 1981 y posteriormemte hacia -
1986 con 45,378 unidades.

- E1 aﬁd 1981 define dos perfodos, el primero que se inicia -
en 1971 coﬁ un crecimiénto constante ¥y lento y,’el segundo
a partir de l98§ con un crecimiento mis acelerado de casi -
53 % en promedio.

Considerando la tdpalidad del perfodo, se estima uma de in-
cremento promedio del 12 % lo que reafirma uha tendencia -
mbs estable y similar él de las maquinas de coser. Para el
segundo s@bseétcr fénemos la siguiente informaciénr Respec-
to a la‘prodwqcién‘he plaﬁchas, tgnémos un promedio de -

g .

109,785 unidades por afia, logramdé su mayor nivel de produc
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cibn em 1976 com 17%,74L4 unidades, cifra récord que no se -
ha v@elto.a repetir y las aproximaciones son de un 25 % me-
nros. Entre 1971 y 1976 se da un crecimiento swstancial con
un promedio del 30 % de crecimiento anual, disminuyendo:lqg
tamente hasta 1981 . Emtre 1682 y 1986 la produccibdn prome=-
dio ha decrecido ostemciﬁlemente, Ilegando a‘niveles negati
Vos ‘del 56 % en l9&3~respecto a 1982, aunque con un ligero
repunte emtre 1985 y 1986 del 79 'y 26 % , ligero decimos, -
en relacibn a los vollmenes de produccibn de 1976 .

En cuanto a la capacidad de utilizacibn del.total instalado,
" esta fue en promedio, del ordem del 47.6 % y la tasa de cre
cimiento del produwcto: para el horizonte total fue de 7.8%.
En relacibn a la produccibn de licuadoras observamos'que el
promedio de produccibm es de 82,384 unidades anuales, alcan
zando un méximo en 1977 con 122,055 unidades, deyermimando
asi un auge que se hacila previsible dada las tendencias a -
partir de 1972 con una tasa promedio anual del 12 % . Entre
1978 y 1979 la tendencia se invierte agudizandose hacia -
'1982 ¥y 1983 con tasas negativas de 37 y 40 % reafirmando eg
te comportamiento em los afios siguientes. Posteriormente =~
crece en 101.5 % para 1986 , sin embafgo, ni siquiera llega
a los niveles de 1978 , por esto, la tasa promedio de creci
miento fue =2.4 % anual.

La méxima capacidad estimada para la produccién ?e licuado=-
ras es de 186,000 unidades, pero la wtilizacibn promedio -
fue del 4he3 % . |

En cuanto a los televisores en blanco y negro tenemos una -
produccibn promedio de 72,430 unidades anuales, siendo 1976

el afio de mayor produccibm con un total de 128,108 unidades
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que representaba casi el 95 % de la capacidad instalada.

Hasta 1977 no se presentabam disminuciones considerables pe
ro en 1978 la industria de televisores sufre una fuerte ba-
ja del 43 % y otra afin peor hacia 1984 , del ordem. del -
~-52.7 % en que se produce tan sdlo 12,715 unidades .qwe re--
presentan menbs del 10 % de la produccibn obtenida en el a-

fio punta. Hacia 1986 la prodwuccibn se incremento en 187.7 %

I

pero representa sb6lo la tercera parte de la produccibn de

1976 . La tendencia se mantiene decreciente, inclusive en
‘el promedioc que llegbh a 4.8 % anual. ‘
Es nécesariﬁ sefialar que-en el caso de los telévisores en =
blanco y negro se pfoduce un proceso de sustitucibn por las
televisoreé a color a partir del aﬁa 1981 en que son produ-
cidos en el Perli. La capacidad empleada llega en promedio -
al 53.7 % del total instalado..

Por otro lado, los televisores a colores tienen un promedio
de produccibe anual de'19,0u0 unidades anuales. Las mayores
producciones se registran para 1982 con 36,137 unidadeé y -
1986 com 48,754 unidades, representando tasas de 131,33 % y
106.,0 % en relacidm a los afios anteriores. S6lo hacia 1983
se describe una calda considerable de ~53%,.1 % que en gene-~
ral coiﬁcidié con una menor produccibén global producto de -
la crisis. Pese a esto sw tendencia es creciente y en este
sentido muestra un crecimiento promedio del 62.3 % anual; a
demis, teniendo en cuenta que es una industria relativamen-
te nueva tiene posibilidades de un mayor desarrollo. De o~
tra parte la capacidad utilizada corresponde a una cuarta -
parte del total, por lo que queda en verdad muchas esperan-

zas de que siga creciendo.
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En cuanto a la produccibédn de radiograbadoras, el afio punta
es 1975 con 296,280 unidades producidas, algo més del 60% -
en relacibn a 1973 , afio emw que se inicia la produccibdn na-
cional. La produccibén promedio llega a 195,154 unidades a-
nuales.

En realidad el comportaﬁiento de la produccibn es bastante
inestable como resultado del poco dinamismo del sector; sin
'emoafgo, hasta 1981 muestra una tendencia'constancé 6 de es
tancamiento de la produccibn; entre 1982 y 1984 las tasas -
negativas perseveran, alcanzando para 1984 su minima expre-
s1bn, 59,257 unidades casli la quinta parte de lo producido
en la época de auge, luego se 1dcrementa la produccidn para
1985 y 1986 pero em menmor proporcibém que en los primeros -
afios.

La tendencia es decreciente, registpandovun'crecimiento Pro
medio nulo del 0.0 % enm el perfodo de estudio. La capacidad
instalada es wtilizadw al S6.1 % .

La produccibn de equipos de sonido muestra un promedio de -~
16,090 unidades producidas anuales, Se distinguen dos peripo
dos, el primero de crecimiento sostemido que comprende en-
tre 1973 y 1978 , con tasas promedio del 18 % anual, alcan-
zando umna méxima produccibdn en 1977 conr 31,034 unidades que
representd también un récord. El segundo perfodo esth com-
prendido entre 1979 y 1986 que muestra una tendencia fuerte '
mente negativa y una produccibdn ﬁinima hacia 1984 con tan -
s6lo 1596 unidades. Este comportamiento se invierte pero -
muy levemenfe enﬁre 1985 y 1986 con producciones de 1,838 y
'72,630 unidades respectivamente. La tasa promedio es negati-

va, de -5.5 % para el perfiodo.
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Por Gltimo, en relaciém a la produccibn de tocadiscos, tene
mos un promedio de 136,785 unidades por afio, siendo 1981 el
afio de mayor produccibm, con un total de 24},810 tocadiscod,
luego hacia 1986 se distingwe otro tope com 216,942 unida--
des. Entre 1973 y 1981 existe una tendencia creciente dismi
nuyendo enm 1982 y 1983 & iniciar nuevamente um ciclo cre-=-
ciente hasta 1986.

En promedio, la produccidn ha crecido a una tasa de 7.7 % a

nual, empleamdo sw capacidad instalada al 55.5 % .
3.2.1—HACIA UNA NUEVA TENDENCIA: 1985-1987

A este nivel de anllisis, es necesarié‘ﬁacer un parén
tesis imtencionalla fin de recalcar ciertas diferen--
cias 6 reveses'surgidos a partir de la adopcibébn de -
nuevas politicas econbmicas por el régimen iniciado =
en la primera mitad de 198% , nos referimos al gobier
no del Sr, Alan Garcia Péresz. |

Como es bien sabidé, este perfodo no sblo representa
la transicidn de una economfz liberal a otra més ?a—
ternalista, sino a diversos cambios en cuanto a la es
tructura del aparato estatal, tanto en el émbito admi
mistrativo como productivo, Un proceso de super buro-
€ratizacibn le caracteriza, ademis del logro de un -
crecimiento inicial récord nunca antes expefimentado.
Medidgs econdmicas ampliamente comentadas tales como:
el pago del servicio de la deuda externa igual ai 10%
del total de nuestras exportaciones, un total congela
miento de precios, restriccibn de las importaciones a
parejada con un tipo de cambio fijo fueron los condi-

cionantes de crecimiento verificado hasta 1987 , un -
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crecimiento que llevd no sblo a un mayor'consumo in--.
termo, sino a un desarrollo algo integrado entre los
sectores manufactureros bdsicos & industrias interme-
dias.

Tal situacibn fue el punto de partida de lo que se po
drfa denominar un " despegue econbmico " , pretendiep
aose una explotaci@n de ramas 6 actividades producti-
vas ' de punta " , compatibles con los avances tecno-
légicos presentes. Esta perspectiva fue plasmada como
objetivo en el planm sectorial de desarrollo industrial
para el periodo.1986-l990 ( mediano plazo ), definien
dose las.metas especificas para estos afios de la si-
guiente manera:

Segfin dicho plam, 1986 serfa el afio de la reactivacién
aprovechandose el uso de la'capacidad instalada que -
permanecia ociosa, 1987 seria el afio de la inversibn
comprendiendo la ejecucién de esta meta al sector pri
vado, asegurando el destino de los excedentes. Proyec
taba ademds el afio 1988 como afio de la‘exportacibn ya
gue mayores niveles de crepimiento interﬁo & inversibn
favorecfan el logro de una oferta exportable conside~
rable. Fipnalmente, 1989 y'1996 serfan los afios de la
reestructuraciébm productiva, iniciandose uma cuidado-
sa seieccién de industrias claves que concentren los
recursos nacionales con una visibn de desarrollo sos-
tenido de largo plazo.

Es importante remarcar el funcionamiento de este mode

lo de desarrollo ya que incumbe decididamente al sec-

tor que estamos estudiando y m&s afin cuando represen=-
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ta un nivel de integracién fundamental con otras iin-
dustrias .cuyo desarrollo es prioritario, Por eso, se
‘ha querido realizar wna evaluacibn de la tendencia -
descrita por el sector de nuestro interés en estos Gl
timos afios: 1985-1987 a fin de converger em conclusip
nes precisas em el marco 'de nuevas condiciones que se
presentaron a esta industria.

Iniciamos este aqépite presentando una serie de anexos
que van desde el n@mero ( 2 ) al nfmero ( I3 ) a Ios
cuales haremos memcidn cada vez quwe sea necesario,

En primer lugar, se debe describir el comportamienmto
de la produccibdm de electrodomésticos durante el sub-
perfiodo. En cuanto al sector de maquinaria no eléctri
ca consideraremos la produccibm de refrigeradoras, co
cinas y lavadoras. Emn el segundo grupo estarn com--~
prendidos los televisores blancoby negro y a color, e
quipos de sorido, radiograbadoras, licuadoras, lustra
doras, aspiradoras y plamchas eléctricas, es decir la
maquinaria eléctrica,_sin embargo no se trataré artf-
culos tales como videograbadoras, ventiledores, acom-
dicianadores de aire, batidoras, Yicuoextractores ¥y -
picadoras cuya produccibn, aunque reciemte en el Amdbi
to nacional, ha temido amplia aceptacién‘y demanda, -
existiendo para'ellés un mercado potahcial que asegu-
ra sw'desarrollq.

En el primer sector encoutramos la participacibn de a
proximadamente 25 empresas entre macionales y extran-
jeras, centralizadas en un 80 % en la ciudad capital

¥ el 20 % ubicadas en su mayoria em la ciudad de Pu--
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callpa;.destacan.entre ellas por su mayor cobertura -
siguientes.empresaér Coldex, INRESA, Mational Peruana
Fédiel, Industrias Fadiel y Artefactos Eléctricos
Presto, entre otras.

El anexo N9 10 nos presenta la produccidm de refrige-
radoras para el perfodo de amdlisis 1985-87 , com una
tasa promedio de crecimiento del 37 % anual, regisse-
trAndose uma mayor produccibm hacia 1987 con un esti-
mado de 96,450 unidadeé. Aproximadamente un 70 % del
total para cada afio fue producido por Coldex S.A. , =~
INRESA y National Peruanaquwe lideraron el mercado.
El anexo N2 11 esthl referido a las cocinas, se consie
dera la produccibdn de los afios 1986 y 1987 a una tasa
de crecimiento del 46 % , logrando 74,715 unidades pa
ra el Gltimo afio, en la que INRESA tuvo um 68 % de la
prodwccién total seguido por Fadiel S.A. y la General
S.h. .

En cuanto a las lavadoras, el aneio.ln 12 describe -~
una tendencia al crecimiento de aproiimadamén%e 8% % |
anual y mayores vol@menes de produccibdn para 1987 con
33,106 unidades, siendo las principales empresas .las
Industrias = Fadiel S.A. & INRESA que en conjunto -
producen el 50 % del total.

Este sector no eléctrico crecib a una tasa promedio -
del 67 % distinguiendwvse una mayor sensibilidad que -
cualquier otro manufacturero y’el total de la econdmia
llegando también a las caracteristicas de estos pro--
ductos qwé corresponden a la satisfaccibn de necesida

des bAsicas prioritarias.
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En cuanto al sector de maquinaria eléctrica encontra-
mos la existeﬁcia de unas 3% empresas, ubicadas en un
60 % en la ciudad de Lima y el resto en la ciudad de
Pacna. Las m&s importantes son las siguientes: CELIN-
TER,'Adolph Langeloth Peruana, Industrias Japonesas,
National Peruana, PROELSA, FESSA, Sunbeam del Per@ S.
A. Electrolwx'Peruana? entre otras. Este nivel de -
descenﬁralizaciénvdel LO % de las empresas del sector
fue resultado de una serie de incentivos tribﬁtarios
que se aplicaron entre 1980 y 1985 en el gobiermo del
Sr. Fernando Belaunde y que se acentuaron durante el
gobierno del Sr. Alan Garcia, espeoialimente para ha--
cer m&s atractiva la zoma oriente del pais.

Dentro de 1; maduinaria eléctrica tenemos en primer -
lugar los televisqres en blanco y negr; éuyo crecime——
miénto promedio amual fue de 87 % , siendo mayor la -
~ produccibn hacia 1987 con aproximadamente 193,868 uni
dades, la principal produetora fue la empresa Natio--—
nal Peruana, para cada uno de los afios, destaclndose
adqmés por una fuerte campafia publicitaria, especial-
mente en la introduccibn de sus televisores a‘colbf y
a contrbl remoto. En cuanto a estos Gltimos, la pro--
duccidén crecid en promedio del 80 % anual, llegando a
producir 122,124 unidades hacia 1987 , siendo, al i-
gual que‘los televisores en blanco y negro, la empree
58 ﬁationai fue la pridcipal, seguida de Fabricantes
Electrbmtcos del Sur ( FESSA ), Productos Eléctricos

{ PROELSS ) Y Adolph Langeloth Peruana S.h.
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La produccibn naciomal de equipos de sonido experimepn
t6 un crecimiento del 110 % entre 1985 y 1986., lo--
grando producir 84,328 Qnidades. Sin embargo, decrece
en 8 puntos hacia 1987 ( estimado ), debido a una so-
breproduccibébn y estocamiento ea.el afio previo., La =-=-
principal productora continua siendo la Eati;nal Pe-
ruana y en menor proporcidm la Adolph Langeioth Peruan
na, como se puwede observar ambas corresponden a emprg
sas extranjeras dedicadas exclusivamente al emsambla-
je de partes.. |

En cuanto a la produccibdn de radiograbhdoras, crecid
en promedio anual al 69 % daplicandose la produccibn
para 1986 y cast triplicandose en 1987 respecto a -
1985 . quprincipal empresa es la National Peruana.
Un éegundo grupo de electrodpmésticos est& comprendi-
do por las licuwadoras, lustradoras y aspiradoras {( a-
nexos N2 6 , 7 y 8 ) cuyas producciomes se incremen--
tan en algo més del 200 % para 1986 ¥y en casi el 35 %
para 1987 . Em relacibn a 1a.producciém de licuadoras
se observa que la primcipal productora es 1a‘empresa
Sunbeam del Perft S.A. cubriendo en pfomedio, el 60 %
del total naciomal y definiendo su. preponderancia an'
nuestro mercado, esta empresa fue una de Iaslqwe més
aproyeché la campafia estactional con una variedad de -
Propaganda publicitaria.

En cuanto a lustradoras y aspiradoras la empresa Eleg
trolux Peruana conwséde en Pucallpa, participd com un

promedio del 35 % del total.

Fipalmente, la prodiuccibén de planchas eléctricas des~
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cribib un érecimiento promedio anual de 42 % , llegan
do a volfimenes de 147,389 unidades en 1987 . Aqui se
distingue la empresa IMACO abarcando aproximadamente
el S0 % del total prodwcido en cada afio ¥y en segundo
lugar las empresas Sumbeam del Perf S.A. y National ;
Peruana,

En resumen, el sector crecibd sostenidamente entre -
1986 y 1985 . Este incremento generalizado se debib -
‘principalmente a la politica de reactivacibn indus---
trial aplicada y como consecuencia del incremento de
sueldos y salarios que provocd una mayor demanda de ~
bienes y servicios. Esto coadyuvo ademés a un nivel -
de integracibn naciénal y descentralizacibn de la pro
duccibn del sector en mencibn, asf, el 50 % de la pro
duccibdn de.arteractos glectrodomésticos con motor in-
corporado ( licuadoras, ventiladores, lustradoras y -
aspiradoras ) se realizb en las localidades de Tacna
¥ Pucallpa respectivamente,.

Esta fue la tendencia seguida entre 1985 y 1987 cum--
pliéndose en gran medida lds objetivos de la politica
de reactivacidn industrial sugeridas en el plan de mg
diano plazq, sin embargo tropezd con sérias dificultg
des no sblo por parte del sector privado, sino ademés
con el sector externo presentando desequilibrios en -
balanza de pagos'que obstaéulizaron una nayor expan-=—
sibn, debido a la imposibilidad de mantener por més -
tieqpo, el control de los precios internos y el tipo
de cambio. |

L84
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3.3~CAPACIDAD INSTALADA, EMPLEO E INTEGRACION VERTICAL.

En esta seccibn se tratar4 -sobre aspectos relacionados a la
produccibn y oferta del sector de electrodomésticos tales -
como la capacidad instalada que est& en relaqién a la inver
8ién, asi como la demanda por trabajo que se genera y el -

proceso de integracidn con otras ramas industriales.

503.1-CAPACIDAD INSTALADA.

En el apéndice anterior se tratd de relacionar los vo
lGmenes de producéibn cdn respecto a las politicas e
conbmicas y adem8s se explicd de qué manera habfa si-
do aprovechada la capacidad instalada en cada uno de
lds sectores, Ahora el an&lisis se concentrar4 en los
dos subsectores y en sus variaciones durante el perio
do 1982-1986 .Para este fin se presenta el cuadro N@
15 en el cual -se registran los porcentajes de utiliza
cion anuai de la capacidad instalada determinados a -
partir de la produccibn potencial y La vnroduccibn -
real.

Haciendo una comparacibn bara los atios anteriores, te
nemos que el grado de utilizacidén promedio, nomando -
como base el aﬂq'1976 en que se tograron altas produg
ciones, vemos que para el sector maquinaria no eléc--
trica la utilizacibn alcanzb el 1.5 % , para el de =-
maquinaria eléctrica se logra 74.8 % , ambos determi-
nan un promedio del 63%.6 % , sin duda uno de los mas
altos que se ha experimentado hasta el momento,

Sin embargo esta tendencia se revierte a partir de -

1978 agudizindose hacia 1982 con produccibnes decre--
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cientes, asi{ entre 1982 y 1986 s Observamos una wtili
.2acibn promedio del 36'% respecto al primer sector, y
en relacibén al ‘segundo, un promedio del 27 % mucho me
ror en comparacibm al amterior, explicando este compor
tamiento por una menor extensibn relativa de su merca
do y en especial a la estructura productiva que Ye ca
racteriza como demandante de insumos importados, Am--—
bos sectores‘logran um 32 % promedio de utilizacibn -~
de su capacidad para este perfodo de 5 ahos, lo cual
refleja la magnitud del problema guwe atraviesan y la
necesidad de reorientar las politicas en busca de su
reestructuracibn. .

“Por otro iado, los indices de inversibn, mostrados en
el cuadro N8 16 expresan en cierto modo, la respuesta
de los productores a la politica econbmica caracteris
tica del perfodo, asi, el monto de invéersibn em acti-
vos fijos medidos em términos reales d?scriben una -
tendeﬁcia constantemente decreciente. Ségﬁm este cua-
dro, 1la situacibm se agrava a partir de 1981 , donde
como resultado de la crisis ééonémica, casi todas las
empresas'trabajau con altos niveles de swubempleo de -
la capacidad. Este resultado que se prolonga hasta -
1983 , produjo em algunos casos, reducciones efecti--
vas en el uso de las instalaclones, al no darse uma -~
politica de reactivacibn real durante los filtimos a-
fios sb6lo a partir de 1984 , las expectativas de um -
nuevo gobierno impulsaﬁ una mayor producqibn & incre-

mentos de los indices de inversibn que no igualan a -
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los afios 1976 y 1977 .
3e3e2~EL EMPLEO,

En cuanto a la demanmda por trabajo en estos subsecto-
res, es l4gico admitir que su evolucibn esté& en funr=
cibn a los vollimenes de produccibén & inversibén y asi
se presenta en.el cuadro N8 17 , con ligeras contra--
dicciones en el caso de los aﬁoé 1976-77 y algunos oO-
tras menos significativas, este comportamiento se ex-
rlica pof disposiciones de la legislacibn labo}al ¥y -
la rigidez respecto a la'contratacibn y despido de -
trabajadores, 1o que tornd afin mds dificil la situa--
cién para la mayorfa de las empresas del sector..

A partir del cuadro N2 18 podemos comparar las posibi

lidades de generacibn de empleo en este sector con el

resto de las ramas industriales y especialmente, de--

terminar las siguientes caracteristicas:

a-SFGUN LA UTILIZACION DE LA MANO DE OBRA.
El cuadro N4 18 describe la participaciém de la ma-
no de obra em las diversas ramas productivas. En es
te podemos ver que el sector'de electrodomésticos -
( Maquinaria eléctrica y no eléctrica ) ocupa el dé
cimo lugar de intensidad en'el uso de la f;erza de
trabajo, mientras que los equipos de radio y televi
sibn se ubicam en el décimo lugar entre um total de
83 ramas industriales, em condiciones similares a -
las industrias productoras de calzado, beblidas gase
osas ¥ medicamentos;u | o

b-5B3UN LA PRODUCTIVIDAD DEL TRABAJO.

Si ennsiderar »s lcs indicadores de eficiencia y pro
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ductividad, se observa que las dos ramas anterior--
‘mente mencionadas presemtan una ubicacibn superior
al promedio; siendo su situacibm comparable a los -
sectores de produccibn de tejidos y pieles & al de
prodqctos lacteos, que son altamente‘técnificadosw
c-SEGUN LAS POSIBILIDADES DE EMPLEO ADICIONAL.
Las posibilidades de mayor émpleo est&n relacionadas
también a las posibilidades de una mayor produccibn,
ambas pueden amalizarse a partir del cuadro N8 19 -
que contiene la elasticidad emplec producto para ca
da uno de los sectores més importantes. Aqui obser--
vamos la relacibn erntre las variaciones en el emple
0 ante variaciomnes en la broduccién. Tenemos para -
el caso de la maquinaria eléctrica una elasticidad
de 0.6815 , ubicéndose en el primer lugar.
Este indice implica una mayor respuesta relativa a
aumentos en el empleo amnte aumentos en la produccibdn
que cualquier otro sector productaivo, reflejando a-
demés la posibilidad qwé otras agrupaciones que lo
qomforman sean todavia mls intensivas en trabajo.
Por estas razones, el sector no debe ser dejado de
lado en el momento de implementar polfiticas de desa
vrrollo industrial gque busque adem&s formas viables
de generacibm de empléo, sabiendo adewmds que en ~--
nuestra condicibm de pafses subdesarrollados la ma~
no de obra es el factor mAs abundante e la écono-—
mfa y representa una fuente potencial de crecimiento,
En cuanto al sector de maquinmaria mo eléctrica, el

fndice de élasticidad-producto es uno de los més ba

Jos de los que componen el cuadro, sin embargo su -
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nivel de utilizaciébm de mano de obra en relacibm al
valor de la maquinaria y equipoc es significativa -
( ¥er cuadro N8 18 ), ademls se debe considerar los

efoctos multiplicadores de esta industria que consu

. me insumos naciomales en mayor proporcibén que el -

36363~

sector de maquinaria eléctrica,

En resumen, ambos sectores tienmen amplias posibili-
dades de captar mano de obra, siempre que se preten
da ‘'una mayor extensibn de las empresas em su conjun
to.

INTEGRACION VERTICAL.

En este apéndice se pondr& de manifiesto la importan
cia del séctor como ente integrador de otras ramas
industriales y sus efectos multiplicadores en ellas.
Fl sector se caracteriza por ser un impbrtante de~-
mandante de insumos de produccibn nacional, maquina
ria y una serie de serviéios importantes para el --
despliegue de su actividad. Este sector promueve y
enlaza no sblo las principales actividades econbémi-
cas nacionales como lo es la minerfa, sino otras -
bastantes desarrolladas en nuestro medio que son -
las de comercializacibnm en sus diversas modalidades,
mediante las cuales logran llegar directamente al -
consumidor macioral.

Para el an&liegis de ia integracidn se han empleado
4 fuentes de informa01on, la tabla de insumo produc

to del afio 1979 publicado por el INE , los resulta-

dos de las encuestas, la relacibénm de insumos impor-
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tados para la rama industrial del Ministerio de Bcong
mfa y una de las m&s importantes por su actualizacibn
son las de integracibn industrial maciomal del Mimis-
terid de Industrias.

De acuerdo a la Tabla de insumo-producto ¥y considerég
do las limitaciones de tal informacibn, vemos que los
Componentes nacionales 6 consumo intermedio represen-
tan el 66 % de sus requerimientos totales y el 34 % -
esta formado pof bienes importados.

Los principales bienes nacionalequue consume este . -
sector son muebles igual al 10.73 % del conswﬁo inter
medio nacional; planchas de fierro y acero con el -
6;13 % 3 maquinmaria eléctrica industrial al 9;38 % ¥y
servicios de comercializacibn al 34.,05% del total,
Dentro del consumo intermedib importado, el rubro més
importante es el de equipo y/o0 aparatos elbctricos =
con el 37.46% , este rubro, como puede suponerse, es-
.ta'forMado por partes y pikezas de aparétos electrodo~
. mésticos, maqwinafia para la produccibn,.productOS s€
mi-armados y derechos de marca. Otro rubro de impor--
tancia dentro del consumo'importado es el de maquwina-
ria eléctrica industrial com 17.89% ¥y el de planchas
de fierro y acero com 7.32% . Estos bienes represen--
tan a su vez el 6.08% y el 2.49% del consumo interme-
dio total.

Otro aspecto importante a tomar en.cuenta es el monto
de las importaciones realizadas por el sector. Las ci

fras obtenidas a partir de las encuestas cubren el -
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perfodo 1980-1984 , que pueden ser revisadas en el -
cuadro N& 20 . Tal informacibn corrobora el efecto de
las politicas ae liberalizacibn sobre el sector pro--
ductor de ‘electrodomésticos ya que la mayor parte del
gasto en importaciones era para bienes fihales,
También es importante evaluar la evolucibdn de.dichOS
montos especialmente a partir de 1982 en que la situa
cibn se revierte por sustanciales caidas en la deman-
da.

Por otro lado, el informe del Ministerio de Imdustrias
( 1988 ) sobre lé situaciédn de la industria de ensam-
blaje en materia de integracibm, es especifico al es~
tablecer: " Existen determinados productos de ensam--
blaje que tiemen niveles de integracibn nacional supe
riores al 65% , tal es el caso de bicicletas, licuado
ras, calentadores de agua, planchas eléctricas, refri
geradoras,vcocinas ¥y lavadoras % ,

Hace cambién referencia al resto de productos del sec
tor que tienen un menor nivel de integracibn, tales -
como tekevisores, equipos de sonido,'radiograbadoras,
videograbadoras, aspiradoras, méquinas de coser y te-
Jer.( amexo N&»ia ).

Determina ademls las proyecciones del consumo de divi
sas por sector, asignandd a los de. interés el 14.2 %
del total. )

Explica édemés el niwvel de descentralizacifin nacional
de estas industrias que llega al 2% % promedio, desta

cando un nivek del 50 % para los artefactos eléctricos.
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Ponme &nfasis tambiénm en el establecimiento de progra-
mas de concertacibn para fabricar productos destina--
dos a la poblacibm de menores ingresos.

En general, hace un lineamiento de polftica a seguir
dando prioridad a la produccibn de\artéfactos electro
domésticos y electrotérmicos taleslcomo licuadoras, -
planchas eléctricas, refrigeradoras, cocinas y lavado
ras, pomiéndolas al nivel de la industria automotriz
con la que comparte esta primera prioridad.

Este es en resumen el aspecto més iiportante de la Lg”
tegracibn de este sectoe, el de temer prioridades no
s6lo en el aprovechamiente de la mano de obra, sino -
la posibilidad de enlazar diversos sectores econémicos

¥ coadyuvar al desarrollo nacional.
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Cap. IV: PRECIOS Y COMERCIALIZACION.

De acuefdo,a la teoria microeconbmica, uno de los elementos més
importantes que permite accionar a las fuerzas del mercado, es-
té\constituido por los precios de los bienes y servicios que se
pretenden intercambiar. Sim embargo las caracteristicas de vlos
mercados reales nos dan una visibn whs amplia para comnsiderar -~
no sblo ei factor precio, sino, una serie de aspectos relaciona
dQS'al proceso de comercializaciéa que implica mucho néds que es
trategias de weéntas.

En este capitulo se describiré ia tendencia de los precios de -
los productos que sor materia de investigacibmn, asi{ como la es-

tructura de costos que determina la formacibn de precios.

4+1-ANTECEDENTES.
La complejidad de los mercados reales, mayormente no respon
de a los esquemas de competencia perfecta y meﬁbs aln en e-
. comomfas subdesarrolladas como la nuestra en las que las de
ficiencias del mercado tienen.qué'ser salvadas por la inter
Vencibn del Estado como regulador y otras veces organizaddr

de la economia.,

Esta puede ser observada en las medidas econbmicas que adop
ta el Estado para dirigir las actividades econbmicas, emtre
las que tenemos fijacibm de salarios minimos,control de pre
cios, organizacibn y direccibdn de los monopolios de estado,
ete. o

Bisicamente, en el Perd, durante los Qltimos cuarenta afios,
han funcionado dos tipicos mecanismos de control de precios:
El primero, de productos conkrolados, consiste en 1la fija

~cibn del precio de un producco por parte del Estado, el mis
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mo que se modifica mediante dispositivos legales. Kl segun-
do,de regulacibn de precios, consiste en la fijacibn de los
pfecios por parte de los productores a partir del anflisis
de su estr@ctura de costos. '

En los Gltimos quince afios, la evolucibn del sistema de con
trol de precios se inicia conm el Decreto Ley N& 17684 del 6
de Junio de 1969, acemtuéndose posteriormente con el Decre-
to Ley N® 19978 del afio 1973 . Hacia este afio se incorporan
al sistema de control de precios, una serie de blenes y ser
vicios correspondientes a varios sectores pfbductivos.

Esta lista se amplia hasta el afio 1977, pero es entre los -
anos 1975 y 1977 cuando se tiene mayor nGmero de productos
controlados, llegando a constituir el 40O % de la camasta de
consumo. |

4 partir del afio 1961 se inicia un proceso de liberaliiacibn
y flexibilizacibébn de los precios de los productos controla-
dos ¥ regulados, asi, en biciembre de 1951 , el 95 % de los
productos industriales sujetos a control, ya habian sido 11
berados., Asimismo, éon la introduccibdn de nuevas restriccio
nes al comercio internacional, en el afio 1984, algunos pro-
ductos industriales fueron nuevamente incluidos en listas -
de controi y regulacibén de precios.

wsta situacidén es mantemida hasta Julio de 198%, a partir -
de esta fecha se establece nuevamente uﬁ general cdhgela—--
miento de precios en ciertos artficulos y regulacibn de pre-
Cios en otros.

Este control, a diferencia del planteado en el afio 1970, se

dié para evitar presiomes en la estructura de costos de las

cempresas ( disminuci®n de 1z tasa de interésy tipo de cambio
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tijo, reducciones de impuestos, etc.) La regulacibén de pree
cios se basbd entonces en la estructura de costos a fin de -
mantenerla invariable dejando constantes sus principales -
componentes,

L.2-PRECIOS DE PRODUCTOS DE LINEA BLANCA Y MARRON, INFLACION

Y DEVALUACION 1980 - 1986

El sector en mencidn responde a la variacibm general de los
precios 6 tendencia inflacionaria de la economia, reflejada
en el indice de precios al consumidor ( IPC ).

Esta tendencia puede ser analizada a partir del cuadro N8 -
20 que muestra los indices de précios para los productos a
precios de comprador, con base al afio 1979 .

En primer lugar, hay que mencionar que en los filtimos seis

‘afios el indice de precios al consumidor se incrementd mucho
m&s que el indice de los prebios de los electrodomésticos -
en mencidn ( nos referimos a las maquinas eléctricas y no -
eléctricas a los que también denominaremos linea marrbn y -
1inea blanca ). Por ejemplo, para el afio 1979 ambos indices
eran iguales a 100, luego, hacia Setiembre de 1986 el indi-
ce de precios de los electrodomésticos se elévé a 5,907,3 ,
mientras que el indice de precios de los demés bienes era -
de 8,542.3 , Esto implica que hasta el afio 1986 a habido =~
cierto retardo por parte del seétor para reaccionar frente

a los incrementos de los demis precios, esto podria ser ex-
pPlicado en parte por la modalidad de venta al crédito que -
se imponia como forma de comercializacibn directa al consu-

midor.

Algo similar ocurre al comparar dicho ifndice con el tipo de
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cambio ya que las variaciones de este fueron mayores que los
de la inflacibmn.

Podriamos qonsiderar ademis la relacibn de precios relativos,
que a partir de la reLacibn entre los indices de precios, se
muestran en el cuadro N8 22 ., S1 esta razbn es mayor a la u-
nidad, nos indicaria que en promedio, los precios de los e-
lectrodomésticos han mejorado respecto a los de Diciembre de
1979, si fuera menor a-dno, se presentarfia una situacibn con
traria. |

Lal como se observa en el referido cuadro la t;naencia de -~
los precios reales 4 relativos es decreciente, llegando a ni
veles dramiticos de deterioro hacia los afios 198% y 1986 i~
gualando a sblo um 69 % del precio real. Esto indicarfia una
reduccidn del precio real en um 31 % de su valor, siendo &ste
el nivel ae deterioro mé&s alto alcamzado durante el periodo
de anélisis.

Asi podemos comcluir que las politicas corto placiscas de -
control y regulacibm de precios nan provdcado un deterioro -
del orden ael 30 % promedio en los precios reales del sector
de maquinaria eléctrica y no etéctrica, en el que ha imcidi-
do ademés, el incremento de la inflacibn.

En el cuadro N8 21 , se comparam la tasa de inflacibn coﬁo -
indice de precios, la tasa de incremento de los precios de -
los electrodomésticos ( IPPE ) y la tasa de devaluacibm. kn
todos los afios, la devaluacidn ha sido mayor que la tasa de
crecimiento del IPPE , Asf tenemos una devaluacibn mayor, en
2,192,? al indice de precios de-los electrodomésticos hacia

Setiembre de 1986 ..

Realizando una comparacibn entre las tasas de crecimiento de
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dichos indices, tenemos que mientras la inflacibm y la deva-
luacidn crecieron en un 92.3 % ¥ 97.0 % entre los afios 1980
Y 1986, el incremento de los precios de los productos bajo -
estudio fue del ordem del 82.5 % , es decir, se sitfio por de
bajo de los anteriores, 1o cual corrobora el deterioro sufri
do en la relacién de precios relativos.
Siﬁ embargo debe puntualizarse qwe'hacia el afio 1986 esta -
tendencia es revertida, llegando a mantenerse un promedio ég
neral para el crecimiento de los precios que coimciden con -
los del sector em mencibn, siéndo ambas tasas, superiores al
incremento de la devaluacibn ( ver cuadro N@ 21‘). Esto fue
resultado de las medidas de control aplicadas por el gobier-
no aprista.
Son muchas las causas que pueden explicar la tendencia decre
‘ciente del indice Ae precioside los articulos en estudio en
relacibn a todos los demés precios, esto es, el indice de -
precios al consumidor y a la tasa de devaluacibn., Para el pe
riodo anterior al afio 1986, pueden enumerarse las siguientes
causas:
1-Si bien es cierto que exisﬁe uh gran nlimero dé empresas de
dicadas a la produccidn nacional de electrodomésticos, tam
bién es cierto que estas se dedican en su mayoria al emsam
blaje, por cuanto las. principales piezas y sistemas son im
vpbrtados, desde este punto de vista se puede coﬁsiderar -
una relacidn directa entre los precios de los productos e-
lectrodomésticos Yy la tasa de devaluacibn, sin embargo un
- retardo significativo en el indice deyprecios del sector -
en estudio respecto a la devaluacibn, encuentra su explica

cibn en la amplitud de nuestro mercado, el que es pequefio
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en relacibn al de otros productos. Por otro lado, cohexis-
te el problema del contrabandc que compite deslealmente -
con las industrias legélmente comstitufdas. >
2-be otro lado, tenemos que el mercado internacional tiende
a reducir los precios de estos articulos a través del mejo
miento de los procesos productivos y el empleo de una tec-
nologfa cada vez més sofisticada, 1o cual le permite dismi
nuir sus costos y elevar su produccibn a escala.
3-Finalmente, una tercera causa se relaciona a una mayor par
ticipacidbn de ié industria naciongl, no s6lo en el ensam--
ble de piezas, sino en la produccidn nacional ée las ﬁis--
mas, especialﬁente de aquellas due demandan insumos nacio-
nales tales como acero, aluminio, entre otros., De esta ma-
nera se disﬁinuye el componente importado‘sobfe los que si
influyen decididamente las variaciones de la tasa cambia--
ria.
Para el periodo posterior a los afios 1985 y 1986 especialmen
te,.esta tendencia decreciente del {ndice de precios de 1los
electrodomésticos en relacibn a la tasa de devaluacibn, se -
invierte, asi, el cuadro N® 21 muestra una tasa de crecimien
to mayor para el afio 1986 del ordem del 44 % para los pre---
cios de los electrodomésticos, y de s6lo 15.1 % para la tasa
cambiaria. Este resultado es producto de las medidas del go-
bierno aprista el que buscd mantener constantes los pfecios
dé los productos em general, controlando asi no sblo los pre
cios, sino los margenes de ganancia. En el mencidnado cuadro
se contempla ademés un ligero crecimiento del indice de pre-

cios al consumidor para el afio en mencidn, iguai al 44,7 % ,

es decir un 0.7 % més que el experimentado por el sector ob-
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servado, esto reflejaria el desequilibrio existente entre -
los precios como una dificultad para mantener un mismo nivel
de preciose. .

Como medida de control, se requiera considerar por un lado,
la evolucibn de los precios de los deméds bienes a fin de mo
aplicar unm impuesto inflacibn a determinados sectores, lo -~
que mermarfia sus ingresos reales., Por otro lado, un mayor in
cremento del nivel de precios implicaria en el corto plazo,
incrementos salariales en un mismo nivel., Ademis debe contem
plarse que mayores incrementos del tlipo de cambio tiendem a
elevar 1a estructura de costos y restringir la produccidn. -
Todas las anteriores se traducen em incremento de los costos;
Lo cual, ante una medida de fijacion de precios conlleva a -
la reduccibn en la ganancia del empresario. Este hecho esta-
ria limitando no sblo una mayor produccibédn sino los deseos -
de invertir por parte de los productores, tal como parece ha
ber sucedido en los iltimos doce afios.

En este anélisis preliminar sobre el sistema‘dé precios, es
necesario tomar en cuenta las limitaciones del Instituto Na-
ci&nal de Estadfstica, que como fuente de informacibén de 1la
investigécién, presenta diferenéias en cuanto a la disposi--
cibén de datos més especificos del sector, subvaluwando en -
cierta medida la evolucibén de los verdaderos precios de estos
productos. |

Sin embargo, pese a estas condiciones de trabajo, se preten-
de realizar una evaluacidn de la evolucidn de los p:ecios de
los principales productos comprendidos en los rubros de ma--
quinaria eléctrica y no eléctrica, que .ser& desarrollada en

el siguiente apéndice.
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L4.2,1-EVOLUCION DE LOS PRECIOS DEL SECTOR POR PRODUCTOS

SPECITFICOS..

‘Para uma mejor explicacibn de la\presente seccibn se -
chenpa con la informacibn oficial segln el cuadro N@ -
20 , en el que se muestran los imdices de precios de -~
lbs principales productos del sector, en térmimos rea-
les y en base a precios del afio 1979 . A partir de di-~
cho cuadro han sido Erabajados los cuadros N8 2Y, y 22
a los cuales se recurriré a medida que se describan -
las tendencias.. ‘

En cuanto a la tendencia prevaleerente entre las varia
ciones de preclos, el cuadro N2 20 muestra que todos -
los precios de los electrodomésticos se han incrementa
do entre los afios 1980 y 1986, con indices promedios -
de 158,0 ¥ 5,907.3 , encontrando mayores valores entre
los afios 1985 y 1986. Sin embargo, este crecimiemto me
nor al de los precios en general, ha establecido que -
los precios relativos de los electrodomésticos decrez-
can constantemente de 0.98 hacia 1980 y a 0.69 entre -
los afios 1985 y 1986 ..

En primer lugar se describird él comportamiento de los
articulos que coﬁ}orman el sector de maguinaria no elég
trica, que fue definido en capitﬁlos anteriores, y a-
quellos del se;tor de maquinaria eléctrica, esto a fin
de mantemer el orden establecido con anterioridad.

En el caso de 1los aparatoé de cocina 6 cocinas propia-

mente dichas, es decir, cocinas a gas, kerosene y eléc

tricas, podemos decir que el precio relativo hacia el
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afio 1986 es el menor de los @ltimos slete afios, tenien
do una relacién'de 0.98 en 1980 y de 0.74 en 1986 pre-
sentando sus antecedentes en 1985 con un promedio de -
0.81 .

A partir del cuadro N8 21 tenemos que si bien los, pre-
cios crecieron en relacibn al nivel intlacionario has-
ta el mes de Julio de 1985,'ta1 comportamiento se re--
vierte luego de Agosto del mismo afio, disminuyemdo hasg
ta fines de 1986 en un 20 % , siendo los niveles de de
terioro més profundos para las cocinas a gas, seguidas
de las elbctricas y las de kerosene en ‘ese orden.

En cuanto al rubrd de lavadoras se puede decir que en-.
tre los afios 1980 y 1984 se mantuvo un nivei constante
en promedio y el mé&s aceptable igual a 1.02 , pero al
igual que las cocinmas, el comportamiehto de esta rela-
cibén de precios varib decrecientemente, llegando a -~
0.95 en 1955 y a 0,80 em 1986 , disminuyendo en um 22%
respecto a 1980 , incluso, la calda en el precio debi-
do a la politica de fijacibdn y control ha sido del 27%
con respecto a los deum&s produtos. | |
¥l anllisis para el segmento de méquinas de coser y te
jer, al igual que las refrigeradoras, puede ser similar
al rubro anterior, as{ teneumos que en el caso de las -
méquinas de coser y tejer se observa una tendencia ca-
da vez menor y en especial de las primeras, luego, en-
tre los afios 1980 y 1985 el precio relativo decrece de
0.98 a 0.59 , manteniendo esta tendencia hasta 1986 ,

sin embargo se debe destacar que las m&guinas de tejer

experimentaron umn ritmo creciente en sus precios rela-



87

tivos, llegando a elevarse en 1.22 em 1984 ¥y bajar 1i-
geramente a 1.17 en 198% ., El afio 1986 determind una -
disminucibn er 1.0% . Las refrigeradoras en cambio su-
frieron bajas a los miveles de las cocinas.

En el segundo grupo de electrodomésticos contemplamos
en primera imstanclia al grupo formado por las aspiradg
ras y lustradoras, cuyos precios se han incrementado a
la par de 1la 1mflaci6n, Se da el caso, para este conjun
to de articulos que sus precios relavaivos se han dete~-
riorado, disminuyenao de 1,01 a 0.87 entre los afios -
1980 y 1985 para crecer insignificamente a 0.88 es -
1986 y entre ellas, las aspiradoras ostentan los menos
res niveles de crecimiento.

En el caso de las batidoras, ia évolucién es ligeramen
te difereﬁte ¥a que su precio se ha mantenido siempre
por encima del fndice de precios al comsumidor a par--
tir de 1983 , manteniendo adem&s una tendencia creciepn
te hastavl985 llegando a obtener su més alta relacidn
igual a .37 , hacia 1986 se réduée a 1,10 , casi al -
nivel de 1983 pero afin sobre los niveles inflaciona---
riﬁs. Esta tendencia ba sido también originada por las
medidas de control adoptadas en todos los éectores.
Este mismo gnélisis puede darse tanto para el caso de
las planchas, como para los aparatos de radio y los te
levisores en genmeral, con ciertas variaciones ¥y un mis
mo punto de pértida que’ son las medidaé de control men
cilonadas con anterioridad, las qwe,.como se ha visto,
han influfdo negativamente en el sector electrodomésti

cos en su comjunto y enm especial en este sub-grupo de
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maquinaria eléctrica, Asi la relacibn de precios rela-
tivos de estos articulos se han visto reducida sustan-
tivamente en términos reales, ante mayores incrementos
de los dembs bienes que constituyen la camasta de con-
sumo promedio,.
En genergl, ge determima nue los productos més afecta-
dos han sido los de este seguﬁdo grupo, pues sus pre--
cios, entre 1980 y 1986 , han sufrido mayores bajas -~
respecto al afio base 1979 , llegando a‘ser en promedio
un 52 % del precio relativo hacta 1979.

L+2.2~-PRECIOS Y ESTRUCTURA DE COSfOS.
En secciones anteriores se tratd de determinar la ins=-
fluencia de los costos en la fijacibn de los precios -
de los electrodomésticos, asi tenfamos algunos que in-
cidianen la elevacibénm de los precios més que otros, ta
les como 1oé componentes importados y en menor propor-
cibn aquellos de origen nacional, Para el logro de un
anflisis objetivo de la realidad del sector, se expo--
nen dos ejemplos de estructura de costos, uno por cada
rama en estudio. Para el caso‘de las maquinarias no e-
léctricas se considerard los‘componentes empleados en
la produccibn de las refrigeradoras y, para ¢l caso de
maquiﬁarias eléctricas, los cémponentes destinados a -
la fabricacibn de televisores a colores.
Bien, segOn el orden establecido, partiremos presentan
do el cuadro ND 23-A que comprende la estructura de -
costos de una refrigeradora de 14 pies cfibicos produci
do por la empresa MORAVECO S.A. hacia el mes de Junio

de 1986 , la informagibn se da en intis corrientes y
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participaciéu porcentual de los componentes, asi como
los mérgenes de ganancia.

Para el caso de la produccibn de refrigeradoras de es-
te tipo tenemos que los insumos nacionales presentan u
na mayor participacibn porcemntual én la estructura de
costos, igual a un 42.8 4% del total, lo cual estaria -
implicando umna mayor. demanda por plezas nacionales ias
mismas que tienden a incrementar sus precios por deba-
Jo del nivel devaluatorio. Enrn cuanto a_los insumos im-
portados, estos ocupam el segundo lugar de importancia
con un porcentaje del 28.8 % del total de los costos,
podriamos entonces deducir que unm incremento de la ta~’
sa de cambio estaria afectando a unm 28 % 6 29 % de 1la
estructura de costos y por tanto a los precios de los
articulos finales.

Otro componente importante que ocuparia un tercer lu~-
gar, consiste en los gastos de aduana que incluyen pa-
gos de impuestos, derechos y cuotas de importacibn asi
como servicios de fleﬁe ¥ seguros por ejemplo la inci-
dencia de este ruoro en la estructura de costos es de
19.2 % del total, altisimo comparado con la relativamsn
te baja participacibdnm de la mano de Qbra ¥y otros gastos
la participacibn del trabajo em forma de sueldos y sa-
larios correspomde a un 4.9 % del total, de lo que se
determina un escaso empleo ds mano de obra en ia fabri
caclbn de este tipo de refrigeradoras, el cual bien -
puede extenderse a los otros tipos que inundan el mer-
cado. Este hecho también puede ser atribufdo al relati

vamente bajo costo de la mano de obra en nuestro pais,



que a su vez es caracteristica predominante de los pal
ses subdesarrollados.

De esta manera se constituyen 1los costos: de producciébn
. de estos articuios, cuyo valor nominal llegbd en el mes
de Junio de 1986 a 1/5000.00 intis, como pwedé apre-—-
ciarse en él cuadro N2 23-.A , el precio de venta al pf
blico queda fijado en I/8600.0C imtis, siendo el margen
de ganancia de 1/3600.60 intis, es decir, un 72 % de -
los costos 1o cual representa un alto bemeficio muy -
por encima del. promedio del sector. Asociandb astas esg
tructuras, podemos indicar que ante uma menor propor--
cibn de los costos por mano de obra, se pueden fijar -
margenes de ganancia cada vez mayores. Esta tendencia
se verifica constantemente en este sector, tal como se
veri al exponerse el ejemplo sobre los televisores..
Emr el caso de los televisores se ha_optado por presen-
tar la estructura de costos de la produccibn de televi
sores a color de 14 pulgadas sééﬁn la empresa PHILLIPS
del Perfh S.A. enm valores corrientes y porcentuales pa-
ra los afios 1983 y 1985 . De esta manera se éuede rea-—
lizar wh anflisis comparativo de la evolucibn de Yos -
costos por componentes entre ambos afios. Tenmemos enton
ces que esta estructura no ha variado significativamen
te,manteniéndose constantes tanto la participacibm de
insumos naciomales e importados como los de la mamo de
obra y otros. ( ver cdaaro N& é}mB Ye

En promedio, los insumos importados corresponden a‘un
76 % de lps costos totales, constituyéndose en el gru-

PO que demanda um mayor componente importado. Em segun
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do lugar de importancia, se ubican los’imsumos naciona
les cuya participacibm promedio tue de‘19.6 % sim mayo
res variadiones eaxtre ambos afios, indicardo bajos nive
les de participacibn en el sgector. Esta marcada dife--
fencia entre ambos tipos de insumos wmuestra ademis, la
poslbilidad de mayores incrementos en el preclo a los
mismos niveles devaluatorios dada una participacibn de
los insumos importados igual';l 76 % dentro de la eg=--
tructura de costos.

Por otro lado, se dehe mencionar la escasa ¥y casi nula
proporcibnm del trabajo demtro de los costos de produc-
cibén, la que llega a.sbloc un 1.4 % en promedio para am’
bos periodos y tendlendo a YTz bajJa tal como lo deja -
vef el 1.3 % qué le corresponde a este rubro para el -
afio 1985 . Al igual que en el caso de las refrigerados
ras, este resultado tiende a verificarse entre los di-
versos modelos y tamafios que se producen. Adeﬁés, los
porcentajes muestran que el trabgjo es el componente -
de menor participaciém en la produccidn de tele#isores
en_cuanto a costos se refiere ya que ol rubro "otros"
sefiala un promedio del 2.6 % en la estructura de cos--
tos, 10 cual representarfa el doble de lo que se desﬁ;
na a la retribucibn de la fuerza de trabajo pese a que
#e requiere mano de obra competente y sobre todo cali-

ficada para las actividades que s& realizan.

Fimalmente, ce determina un costo final que difiere no
minalmente en estos dos periodos, explidados especifi-
camente por una inflacibn creciente correspondiente a

los incrementos del indice de.precios al consuamidor,
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trabajando com el afio 1985 tenemos que el costo de pro
duccibn es igual a 1/6,122.7 intis. En cuanto a los -
m&rgenes de beneficio, es necesario sefialar un ritmo -
decreciente, que mientras que para el afio 1983 repre--
sentd un 102.9 % de los costos, es decir un precio que
doblaba los costos, para 198% , el beneficio alcanzb -
un 82 % de los costos finales de produccibn, siendo -~
afin mucho mayor‘que el fijado emn el grupo de las rerni
geradoras. |

Haciepdo un resumen de la informacibn presentada en eg
tos cuadros, tememos que tanto los insumos nacionales
como importados determiman en mayor proporcidm los cos’
tos de produccibm, mientras que la mano de obra es re-
munerada a.cost0s muy bajos, los precios iancorporan -
una ganancia superior al 70 % de los costos de produc-
¢ibén en promedio, esto verifica la rentabilidad que se
espera obtener de los inversiones realizadas em el sec
tor. Sin embargo se requiere de una informacibn mhs -
complsta para aproximarnos a la tendencia del sector -

en general,

4. 3-VENTAS AL CREDILO E INTERMEDTACION FINANCIERA.

4l establecer los antecedentes del presente capitulo se tra-
t6 de esbozar .los principales aspectos que se relacionaban a
la formacibédn de precios y al sistema de comercializacibn ca-
racter{stico del sector, se pretendid asi dar una idea preli
minar de lo que se buscaba analizar en el capitulo, 165 apén
dices antefiores se refirieron especificamente a la formacidn
de precios considerando los aspectos empresariales y estaﬁa—

les, los cwales en determinada medida han resultado opuestos
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por los fines que se seguian. En esta esccibn se expomdrén -
las principales modalidades de comercializacibm de los elec-
trodomésticos asi como un breve anflisis de su funcionamien-

toe )
Le3.1~-FACTORES QUE INTERVIENEN EN LAS VENTAS AL CREDITO.

La modalidad de venta al cré&dito se encuentra muy di--
fundida en nuestro medio, sobre todo en lo relacionado
con clectrodomésticos, muebles e inclusive, vestidos.
Aproximadamente el 70 % de las ventas de artefactos pa
ra el hogar se realizan bajo esta modalidad 6 se reali
zaban hasta antes del afio 1988 ; en el caso de muebles
(alfombras, muebles de sala, comedor, dormitorio, coci
ma, etc.), él porcentaje es de 80 % mientras que en el
éaso del ﬁestido, llegh a un 15 % ,
En este tipo de venta al crédito, se presentan dos fac
tores que influyen singularmente:
a-Por el lado de la demanda tenemos las espectativas -
inflacionarias, variaciones en el ingreso real y cam
bios en precios relativos, intervienen en la disposi
cibn de las personas a adquirir bienes, sea al crédi
to 6 al contado.
b-Por el lado de la oferta, tememos las fawilidades de
crédito, es decir los plazos a fijar, tasag de inte-

rés del mercado, cuota inicial, etc. .

Vemos entonces que, los incrementos en el ingreso real
de los consumidores, imfluyen favorablemente en una ma
yor demanda, sin embargo, la decisibm de estos para e-

legir la forma de compra, sea al crédito 6 contado, de
4
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pender$s del costo de oportunidad de su dinero, el cual
es determinado por factores tales como espectativas in
flacionarias y condiciones de crédito ofrecidas. Las -
espectativas inflacionarias corresponden a las aprecia
ciones de los individuos en cuanto al incremento de los
precios futuros y la pérdida del poder de compré del -
dinero que posee actualmante, estas proyecciones, le -
llevarén.a buscar la manera de proteger sus ingresos -
mediante la adquisicibn de articulos cuyos precios -
tienden a elevarse répidamente con la inflacibn. Por -
otro lado, las condiciones d¢‘crédito prevalecientes -
en el mercado, le indicarén las alternativas de emplear
el dinero que tiene disponible y los flujos que vengan
a fin de darle un mejor empleo que implica tener ganan

cias ante una posible imnflacibn.
Le3.,2-PRECIO CASH Y PRECIO LISTA.

En este apéndice, se tratari de establecer las printi-
pales diferencias entre las modalidades de precio cash
Y precio lista. Se expondran algunas definiciones s0=-
bre el particular, siendo unas incoherentes y otras.cg
herentes. Luego, se definirin las razones que originan
esta diferencia de precios. Esto se realiza, dada la -
necesidad de aclarar las nociones sobre precios, des~-
cuentos y mlrgenes de ganancia. .
En primer lugar, tenemos que generalmente se plantea -
que ' la diferencia entre precio cash y preciovlista,

radica en que el primero es, aparentemente equivalente

a un descuento respecto al segundo. Sin embargo, en la
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préictica el precio cash es el verdadero precio, en la
medida que el precio de lista no es tomado en cuenta -
en las operaciones de venta al contado ", ( Tomado de
la revista * l/2 de Cambio " , Junio 1986 , pégina -
Ne 21 ). .
Para llegar a COmprobér tal afirmacibn, se requiere -~
calcular una " tasa de interés efectivamente cobrada *
en ventas al cré&dito, tomamdo como base el precio cash,
como es de esperarse, los. valores obtenidos son ektre—
madamente altos. Posteriormente se realiza un ejercicio
parecido; utilizando tasas de descuenté de 5%y 3%
mensual, se actualiza el flujo de pagos en ventas al -~
cré&dito, obteniendo nuevamente que en la comparacibnm -~
precio cash y precio actuglizado, el primero, en la ma
yoria de los casos es mayor que el segundo.
Si bien, todos los célculos son correctos, se piensa -~
que el razonamiento seguldo para lograr tales resulta-
dos, no és éoherente, debido primncipalmente a:
a-Desde el punto de vista del consumidor, se debe rea-
lizar el siguiente anilisis:
Se le presentan dos alternmativas, comprar al contadq
6 comprar al crédito. Para decidirse por una de las
alternativas puede realizar una evaluacibn de las -
mismas mediante la aplicacién'del método del valor -
presente, el cfial le permite transformar los gastos
futuros de una compra al cré&dito, en valores actuales
y reciénvahi, hacer una comparacién con el valor de

la alternativa 1 , es decir la compra al contado.

Un analisis alternativo consiste en calcular la tasa
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interna de retor.» ( TIR ) a fin de determinar una -
tasa de interés ¢g.e equlipare a ambos valores..
En ambos casos, al comparar las dos alternativas, el
Precio de lista es irrelevante en la evaluacibn per-
sonal de cada consumidor.

b-El hacho que el precio de lista sea irrelevante para
el consumidor en particular, en el momento de optar
por una altermativa de compra, comunmerte lleva a la
conclusibdn de que el precio cash es el " verdadero -
precio " . .
En todo caso se requiere de una definicibdn apropiada
de " verdadero precio " , para 1o cual se contemplan:
dos conceptos: Desde el punto de wista del conmsumidor
tenemos que el " verdadero precio ' se opone a la al
ternativa de comprar al crédito, por lo tamto, este
Viene a ser el precio cash. Sin embargo, desde el -

punto de vista dél productor, &1 ' verdadero precio"
se define como aquel que cubre los costos de produc-~
cién mhs un determimado margeam bruto que permite pro
rratear costos fijos y obtener cierto nivel de utili
. ;
dad. |
c-Generalmente tienme mis aceptacibn la primera defini-
cibn. Tomando en cuenta esta concepcibdn, no podria -
determiharse de manera alguna si el precio al cash -
es un descuento 6 no del precio de lista. Por lo tan
to se requiere enfocar el problema a partir de la se
gunda definiciébn, esfo es contemplar los costos de -

produccibn,

d-Por el lado de los costos se deben considezrar las -
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decisiones del productor y del comercializador. Estas

pueden integrarse en las Qccisiones de ventas. Cuan-

do un comerciante de electrodomé&sticos opta por pre-
sentar dos altermativas de ventas, es decir al conta
do y al crédito, toma en cuenta los sigwiqntes'factg'

res: | .

- Uma'venta al contado representa liquidez inmediata,
este factor es muy importante para la empresa, e¢s-
pecialmente cuando los proveedores ( fabricantes ),
entregan sus productos con letras a 60 6 90 dias,
lo cual, em la mayorfa de los casps'prodwce un de-
sequilibrio entre los flujos de inéresos por las =-.
ventas realizédas al cré&dito, cuyo perfodo de pago
fluctia eﬁtre 3y 12 meses, y €1 flujo de los gas-
tos. Ademé&s, este factor liquidez adquiere mayor -
importancia en las &pocas en que el acceso al créw
dito en el mercado financiero es muy restringido,
por ejemplo en &pocas inflacionarias.

- Los menores costos admimistrativos al vender al -
contado. Com las ventas al crédito, la empresa asu
me el rol de intermediario financiero, lo cual im-
plica incurrir en mayores costos tales como perso-
nal de cobranza, infraestructura, visticos, etc. ;

- Un riesgo minimo ciando las ventas se realizan al
contado, mientfas que las veﬁtas al crédito hacen
que la empresa asuma cierto riesgo em cuanto al pa
g0 de los clientes.

e-En resumen, se puede decir que el primer razomamiento

establecido por el lado de la demanda es inapropiado,
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ya que se pretende definir decisiones que le compet&n
al productor ( tal como vengervcon,b sin descuento )
partiendo de aspectos que tienen qwé ver con las de-
cisiones del comprador ( tal como realizar una com—~
pra al contado 8 al crédito ).
De esta manera, tenemos que la diferencia entre precio
cash y precio lista, por el lado de la oferta se con--
templa: los mayores costos que implican la venta al -
crédito, hacen que el precio que se¢ toma ?omo base (pre
cio lista ), debe ser mayor que el precio al coatado -
( precio cash )., También tenemos que dadas las ventajas
quwe se obtienen, el comerciante tratari de alentar el
tipé de venta al contado mediante precios més atracti-
VOS.
Al enfocar el problema de esta manera, es necesario sa
ber si se produce realmenmte un incremento én la wtili-
dad al considerar el precio de lista como base de las
ventas al crédito. Para analizar este caso recurrire--
mos nuevamente al cuadro N2 23-B que describe la es—-—-
tructura de costos de los televisores a colores de 14
puigadas.
Vemos que para el afio 19853 , se permitfia la libre im--
portacibébn lo que limitaba la fijacibn de precios por -
parte de los productores nacionales, a los estableci--
dos por la competencia internacional. asi, el margen -
brufo del productor nacional era igual a 102.9 % , lue
g0, hacia los afios 198% y 1986 y estando restringidas
las importaciones, el margen bruto 1legb a s61l0 el -

82 %. Esta cifrd nmuestra dos casos: En primer lugar, -



existe cierto nivel de competencia entre los miembros
de este sector que descarta la posibilidad de acuerdo
previo & colusibébn entre ellos, tratando de vender, ca-
da empresa en particular, a precfos més bajos posioles,
reducisendo en todo caso su margen bruto.

Al hacer esta afirmacidén, se estarfia desvirtuando posi
bles incrementos emvlas utilidades débido a fijacidbn ~
de precios de lista, ya que la competencia le llevaria
a perder participacibédnm en el mercado, a menos que se -
consideren otros aspectos tales como la culidad del -
producto, formas y las preferencias'del consumidor, -
asi como la publicidad enm muchos casos impone la elec~’
cibn de determinadas marcas.

En segundo lugar, esta reduccibdn del margen bruto esté
en relacidn al eétablecimiento de precios controlados
que permitia operar a costos constantes e inclusive -
una menor tasa de interés real en el mercado favorecia
las condiciones de finénciamiento por parte de los pro
ductores, 1o cual hacia posible mayores facilidades pa
r;Acomprar tanto al contado, precio cash, como al cré-

dito, precio de lista.
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Cap. V.- CONCLUCIONES Y RECOMENDACIONES.

5.1~CONCLUCIONES.

1-

El mercado de electrodomésticos em el PerG es muy inesta
ble. La oferta es muy sénsible a la politica cambiaria,
controles de precio, disponibilidad de divisas y legisla
¢cibn laboral; y la demanda por su parte esta muy relacio
nada a las politicas distributivas y de generucibdn de em
pleo.

Em términos globales podemos c0nsiderar al mercado de =~
elecﬁrodomésticos como competitivo por las Sgtes. razo--
nes:_El nlmero de empresas en promedio se acerca al medio
centenar, hay relativa facilidad de entrada y salida para
inversionistas macionales y extranjeros, la tecnologia -
de cada una de las empresas es conocida y de facil difu-
sibn entre ellas, escaso mérgea que tiene alguna empresa
para fijar su precio muy por encima del precio promedio
de mercado.

Mespecto a la definicibn del producto en relacibn a la -
demanda, encontramos que la clasificacibn tradiciomal de
las necesidades, que ubica en primer lugar la satisfac--
cibn de necesidades fisicas y biolbgicas y dejando en sg
gundo lugar las necesidades psicolbgicas y morales, pkter
den de vista que las necesidades de confort y psicolbgi-
cas surgen simultaneamente con la biolégicas; en tal sen
tido el problema relativo a la clasificacibn de recesida

des y satiefaccibn de ellas, no es una cuestién estltica

"y definida, sino que por el contrario es dinémica y que

pueden cambiar de prioricad y modificar la estructura del



101

gasto familiar en una‘poblacibn determinada segfin el ni-
vel de desarrollo econbmico alcanzado.

4- La demanda de electrodomésticos en palses industriales =~
€s inéllstica, debido a que sus niveles de¢ ingreso pérm;
te masificar su uso em la poblacibdbn, En cambio eﬁvlos -
palses de América Latina y especialmente en el Per&, la
demanda de electrodomésticos en términos globales es elés
tica ¥ esta muy ligada a los ingresos reales de las fami
lias. Asi mismb se observa cierta inelésticidad de la deg
manda a medida que las familias van mejorandp sﬁ'estrato
social y asi mismo se observa también que en los centros
urbanos muestra una mayor elasticidad que'en las &reas -
rurales, : ‘

5~ Teniendo en cuenta la estructura del gasto familiar a mi
vel grupos ocupacionales tenemos:

-A nivel de Lima Metropolitana, encontramos que la elas-
ticidad ingreso promedio es de l.32 , correspondiendo a

.un tipico caso de bienes superfluo 6 de lujo " . E1 -
grupo ocupaciomal artesanos ostenta la mayor elasticidad
con 2.%34 y el gasto de electrodoméstico representa un 7
% del gasto total, el grupo de independientes tiene 1la
menor elasticidad ingfeso de 1.%4 y porcentaje de gasto
representa el 5% del gasto total.

~-En las grandes ciudades del pafis, mo cambia sustancial-
mente, de lo que sucede con el gasto y elasticidad in--
greso de la demanda de etectrodomésticos observada en -
Lima Metropolitana scolamente que se amplia el margen de
elasticidad de la demamda en los diferentes grupos.

-En las zonas urbanas, como era de esperarse la demanda
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de electrodomésticos es menos eléstica que en los centros
rurales, hecho explicado.porr las diferencia de niveles
de ingreso, carencia de fluido eléctrico y costumbres.

6- El comportamiento de las ventaé de slectrodomésticos de -

"los establecimientos comerciales minoristas, se convierte
en el termbmetro para cmantificar la demanda efectiva; es
tas ventas durante 1980-198% , mostrd un ascemso durante
los primeros aﬁbs, péra luego caer a parti} de 1942 debi-
do a la profundizacibn de la crisis econbmica, incremento
de la inflacién ¥ la recesibn por facfores exbgenés en -~
1983 , la politica de liberalizacidm y la politica cambia
ria de minidevaluaciones.

7- Hespecto a la demanda y politica de ingresos familfares,
el Per(i se encuentra entre los palses con una de las mas
injusta distribuciédn del ingreso en el mundo,,enéontréndg
se entre los palses que obstentan los niveles m&s altos -
de. extrema pobreza.'Ademés es una garacﬁeristica pecuwliar
que la distribucibém del ingreso en el PerG, ha ido mejo-~
rando coyunturalmente cada vez quwe se inicla un nuevo go-
bierno, pero luego se deteriora y estructuralmente denota
una mayor concentracidnm a favor de los més ricos;

8- La rama industrial de electrodomésticos es una de las.més
dinimicas dentro del sector rabril, responde rApidamente
‘a politicas réactivadoras, casl siempre mantiene margen -
de capacidad instalada ociosa y en cuanto a la productivi
dad de la mano de obra, 1as dos subramas de electrodomés-
ticos ( linea blanca y linea marrénm ), presemtan rendi---
mientos superiores al promedio industrial.

9~ A pesar de estar calificadas como empresés de industria de
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‘ensamblajé, qQue importanm la mayoria de sus insumos. EI -
grado de integracibm vertical es superior al 40 %Aen pro-
medio. En la sub-rama de linea blanca el grado de integra
cibn aproximadamente llega al 6% % , mientras que en la -
linea marrbm la integracibm es del 30 % , ello debido a -
, :

la sofisticacibn de sus componentes ¥y al cierre de muchas
empresas nacionales proveedores yvfabricantes de insumos.

lO—Elkmivél de integracibnm aumenta con poiiticas que promue-—
ven la sustitucibn de importaciones y la descentralizacibm
nacional céntribuye a la reduccibn de costos y precios, -
debido a incemtivos tributarios y flexibilidad em la eon-~
tratacibn de mano de obra.

11-La produccibn global de electrodomésticos muestra um carag
ter ciclico, en respuesta a los intentos de polftica eco-
nbmica de ampliar un mercado intermo y como consecwenciaa
de las politicas de ajusta de corte ortodoxo, que tiénden
a reducir la demanda Agregada.

12-El ciclo productivo, expresado por el indice de prodwccidm
fabril nos muestra un auge de la produccidn durante el pg
rfodo 1970-1976 , posteriormente se experimenta uma fase
recesiva entfe 1977-198% , con una'cierta'recuperacién co
yuntural durante el afio 1980 . Estas fases de auge y rece
sibn son pués concomitantes con las orientaciones de las
politicas ecombmicas aplicadas por los diferenmtes gobier-
nos. | .

13-En los afios 1986 y 1987 , el incremento de la produccibn
de electrodomésticos fué_gedéralizado, debido principa1~~
mente a la politica de reactivacidm industrial aplicada

desde Agosto de 1985 y como comsecuencia del incremento
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de sueldos y salarios que provocd una mayor demanda de -
electrodomésticos. Esta vez el mayor incremento de la pro
duccibdn coadyuvd a un mayor nivel de integracidn nacional
¥y descentralizacibn de la produccibnm, asl tenemos que el
50 % de la produccibdn de artefactos electrodomésticos se
realizb en localidades -de Tacna, Pucallpa y Tarapoto res
pectivamente.

14-La rama industrial de electrodomésticos en los afios ochen

| ta, se ha caraéterizado por mantener un alto nivel de ca
pacidad instalada ocioéa, ello debido a problema de. deman
da y falta de incemtivos para la exportacibn é incentivos.
tributarios a las empresas ubicadas en Lima y Callao.

15-La tasa de crecimiento de la inversidm en la rama electrg
domésticos, tendencialmente fue cayendo entre 1976-1985 ,
ello se explica por la menor demanda, levantamiento de pé
rrerés a la importacibnm y por la aceleracibn de la infla -
cibn a partir de 1976 que impide mayores venta a través
del cré&dito personal.

16-Los precids de los productos de electrodomésticos, se ri
gen por el mecanismo de regulacibm de precios a cargo ael
estado,-teniendo en comsideracibm la estructura de costos.
Dado que son produétos de ensamblaje necesitan de plezas
¥ componentes importados,.en tal sentido un factor expli
cativo de estos precios resulta ser ia politica cambiaria.

17-Los precios relativos de ios productos electrbdbmésticos
han mostrado uma pawlatima temdencia a la baja, ello ex
plicado en parte porque entre 1980-1986 , la devaluacibdn
marcho rezagada a la inflacién (I.P.C.) y por la aeentua

cibn de la ‘crisis que obligan a las empresas a reducir
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relativamente el precio para comservar una demanda, que -

permita sobrevivir a la empresa.

vy

5.2-RECOMENDACIONES. S S -

- La polfitica imdustrial, debe de éSpecificar lineamientos
de politica segfin prioridades, buscando de concertar e5~-
fuerzos en térmimos de requerimientos de insumos, divisas,
crédito, etc. a ramas iﬁdustriales que tiemdan a fabricar
productos destimados a la poblacibn de menorés ingrésos.

- El1 aspecto més importamte de la imtegracibdm del sector in
dustrial ¥y la rama de electrodomésticos no sélé debe des-
cansar en el aprovechamiento de la mano de obra, sino tam
bién en la posibilidad de emlazar diversos sectores econd
micos y coadyuvar al desarrollo nacional.

- Las politicas de promocibdn industrial y especificamente -
las referentes a la rama dé electrodomésticos, deben de -
estar orientados hacia una mayor descentralizacibn, prio-
‘rizandose en las zonas de fromtera, dado que ea los dlti-
mos afios el contrabamndo se hé incrementado significativa-~
mente.

- Las ramés industriales de electrodomésticos tienen un gran,
potencial exportador, dado su capacidad instalada ociosa,
en tal séntido ge precisan de esquemaé y estrategias que
torne atractiva la produccibdm para el mercado extérno, lo
cual se podria conseguir a(través de incentivos tributa-
rios, crediticios y cahbiarios diferenciados segln el grg
do de valor agregado nacional que cada subrama aporte.

~ Para la estabilizacibdn y crecimiento del mercado de elec-

trodomésticos en el Perfi, actualmente requiere de polfti-
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ca que tiendan a reducir la inflacibn y de politicas disg
tributivas progresivas en torno al ingreso de los trabaja

dores. L



CUADRO N© 1

ESTRUCTURA DEL GASTO Y ELASTICIDADES INGRESO

Ar:eé. Obrer. Indep.

LIMA METROPOLITANA
Emple.

Prof. Ejecu.

GRANDES

Artes, Obrer.

CIUDADES

Indep.

EEPI e

DEL .

PAIS

Prof,

Ejecu.

tUBROS % E.I. % E.I. % E.I. % E.I, % EJI. % E.I. % EJI. % EJI. % EJI.% E.I. % EI. % E.I.
limentos y bebides | 58 0.81 50 0.5 44 .0.59 40 0.kl 28 0.55 28 0.55 64 0.99 53 0.86 50 0.62 &k 0.71 27 0.34 27 0.34
'ivienda y servicio 14 1.18 16 1.4 19 1.35 25 1.31 32 1.1 321.1 12 0.98 17 1.44 19 1,32 20 1,31 25 0.99 25 0.99
'ransporte 7 0.86 7 1.03111.5 81.28 70.78 70.78 50.87 50.73 51.29 61,08 22 2.07 22 2.07
ndueentaria 7 1.5 81.38 81,25 71.19 71.h4 7 1.4k 51,07 71.32 61.28 50.93 4 1.33 4 1.33
alud 41,31 41,18 51,38 41.12 50.77 5 0.77 51.47 41,3 41,83 51,38 30,96 3 0.96
ducacién 21,59 30.7 31,13 30.8311 nd 11 nd 21.11 30.68 30.74 50.96 4 nd 4 nd

bbiliario y equipo 3 2,34 7 1.85 51,54 671.66 b.pd 4 nd 21,56 62,58 4 2,001 B8 2.26 6 2.44 6 2.u4
lecreacidn 11,95 11.28 11,3 10,78 20,74 20.7% 11.91 nd 1.55 1 1.28 1 i.9 1nad 1 nd -
tros k1,71 4 1.56 4 1.45.6 2.19 41,17 41,07 42,22 52.1 8 2.72 61.42 8 2.39 8 2.39

UENTE: Amat y Ledn

Carlos. " Niveles de vida y grupos sociales en el Pert."”




CUADRO R 2

ESTRUCTURA DEL GASTO FAMILIAR Y ELASTICIDAD INGRESO

s ——
POBLACION URBANA POBLACION RURAL
O.Agri. Peq.Ag. Ind.no A Ob.no A mP‘Me Est.Alt. PeQ“" Ob'Ag‘ Ind.Ag. Ob.no A Bnp.ﬁeo Agoxeo Eat.Alt

JBTDS % E.I. % E.Io % E.I. % EoIo % E.I. % E-Io ’ BCI‘ % E.I. “ EeIa % E.I. % E.I. % E.I. % E.I‘

Limentos y Beb. |69 0.84 78 0.99 59 1,01 60 0.84 52 0.88 41 0.75 77 0.98 71 0.95 66 0.96 58 0.76 48 0.74 59 0.82 28 0.55

ivienda y Serv. 8 1.21 7 1.35 15 0,88 11 1.05 151,02 13 0.98 60,91 6 1,03 101.35 7 1.12 14 1,33 8 1.37 17 1.13
ranspote - 21,07 31,57 31.57 3 2.0k 41,83102.83 21,32 31.68 41,38 31,52 61,63 31,06 11 1.3

ndumentariav 51.69 4 0.69 7 0.98 71,18 8nd 81.03 61,09 91.2 8 0.9519 1,46 10 1.06 10 1.06 19 0.87
slud 3 2,44 20.79 41,46 31,36 46,5 31,74 21,36 30.9 31.33 20.96 4 1.42 4 1.4 0 3 1.14
ducacidn 21,74 1 1.18 30.67 40,98 2nd 2 nd 20.73 20.58 20.9% 30.97 5 ad 51,06 4 0.51
sbiliarie y Equi.[ 5 1.94 1 1.31- b 1,47 41,69 81,33 81.85 21,21 41,99 3 1.46 41.63 4 1.73 31.3 & 1,57
ecrcecidn 11.7 11,07 11.88 121,41 11.3% 11,45 00.93 01.4 01,4 01,10 11.73 01.67 0 0.8
tros 5 2.69 32.28 41,5 7233 61,4814 2,01 31.65 21.88 41,57 k2,03 82,12 8 2.51 14 2.55

FUENTB: Amat y Ledn Carlos. " Niveles de vida y grupés socisles en el Perd."



CUADRO N&

2

ESTRUCTURA DEL GASTO FAMILIAR

Y ELASTICIDAD INGRESO

( EF TERMINOS MEDIOS )

Lima Ciudades Urbano Rural
Rubros % E.I % E.I % EI % BE.I
Alimentos y bebidas 43  0.% 48 0.72 56 0.92 66 0.87
Vivienda y servicio | 22 1.3319 0.98 13 1.11 8 1.07
Transporte 8 1.07 7 1.13 4 1.86 3 1.47
Indumentaria 8 1.21 5 1,16 7 0.84 9 1.17
salud b 1.20 4 .42 3 1,20 3 1.26
Educacion b 1.10 4 1.22 3 0.65 3 0.97
Mobiliario y equifo 5 1.32 6 1.92 6 1.35 3 1.57
Recreacibn 1 1.62 1 2,08 1 1.3 0 1.32
Otros. 5 1.5 6 2.08 7 1.73 5 1.72
FUENTE: Amat y teon Carlos,

saciales en

" Niveles de vida y grupos'

el Perg "




CUADRO N8 4

PROPORCION DE FAMILIAS CON APARATOS
DE ' LINEA BLARCA Y MARRON

LIMA METROPOLITANA

Total Artesa Obre Indep. Empl. Prof.Ejec.
nos ros
Artefactos

LINEA BLANCA

Cocina kerosena 67 94 83 64 51 23 8

Cocina gas 27 4 15 23 L2 60 50
Cocina electrica 6 2 2 3 ? 17 42
Refrigerador 41 8 25. 6 59 82 96

LINEA MARRON
Maquina de coser | 57 43 52 70 64 60 8%

| Radio 80 68 17 84 84 91 92
Televisor 56 18 44 7?4 M 85 96
Otros artefactos 26 3 16 32 38 47 77

FUENTE: Amat y Leon Carlos. " Niveles de vlda y grupos

sociales en el Perf "




CUADRO N& &

VALOR DE VENTAS DE LOS P.RINCIPALES

ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES MINORISTAS
DE LIMA METROPOLITANA: 1980 - 85

Afies Valor de ventas ( Miles de intis de 1979 )

Rubros | 1980 1981 1982 1983 1984 1985
Total 34747.1  38765.8  38437.5  31903.1  29235.7  29659.1
Alimentos y Bebidas 8314,7 9288.4 10286.9 9147.5 0L4,. 1 9608, 7
Iﬁdumentaria 7142.3 - 7648.6 8076.9 8090, 3 - 8326.6 él2h.2
Aparatos domésticos 9003,1 11743,8 - 10551,7 6341.6 L80OL. 4 4834 ,5
Cristalerfa 1617.0 1692.7 1776.5 1543.8 1339.6  1157.9
Muebles | 1026.2 895.3 913.9 - 969.9 869.8 842.8
Diversos 7643.8 7497.0  6831.6  5810.0 4851,2  4091.0

FUENTE: MICTI -~ Shc¢c, Cemercic - Direc, Estadistica,




CUADRO N2 §
VERTAS DE ESTABLECIMIENTOS

COMERCIALES MINORISTAS
( ESTRUCTURA PORCENTUAL )

Afios ‘ _
o 1980 1981 1982 1983 1984 1985
Rubros

Alimentos y Beb. | 23.9 2k0 26.8 28;7 30.9 324
Indumentaria 20.6 20,0 21.0 25,4, 28.6 30,7

Aparatos Domést. 25.9 30.3 27.4 19.9 16.3 16.4

Cristaleria 4.7 Lol 46 4.8 4.6 3.9
Muebles 3.0 2.3 2.4 30 3.0 2.8
Diversos 22,0 19,0 17.8 18.2 16.6 13.8
Total 100.0 100.0 100,0 100.0 100.0 100.0

FUENTE: MICTI -~ FElaboracibn




-

CUADRO Ne 7

VENTAS DE ESTABLECIMIENTOS

COMERCIALES MINORISTAS

( TASAS.- DE CRECIMIENTO )

Rubro:’s 1961 1982 1983 1984 1985
Total 11.6 - 0.8 =17.0 - 8.4 1.4
Aliméntos y Bebidas 0.4 11,7 7.1 7.7 L.9
Indumentaria - 2.9 5.0 21,0 12,2 B.i
Aparatos Domésticoes 17,0 = 9.6 =27.4 -1"7.6 0.6
Cristaleria - 6.4 45 b3 = 42 -15,2
Muebles -23.3 L.3 25.0 0 - 6,7
Diversos: -13,6 - 6.3 2.2 8.8 =16.9

FUENTE: MICTI - Elaboracién,




CUADRO Ne 8

DISTRIBUCIOK’ DEL INGRESO NACIONAL Y980

( DOLARES USA )

Segmento de la % Yngreso Dbélares
poblacibm nacional - USA

20 % m&s bajo 2.5 100.0
4O % més bajo 15.5 310.0
30 % medio 32,0 853.0
10 % superior 50..0. 4000.0

Fuente: Banco Mundial Sahil Jainm 0.C y Poverty and

human devemen - Oxford University y CEPAL




CUADRO N2 9

INGRESO REAL MENSUAL DE LAS PAMILIAS

( EN INTIS DE ENERO DE 1986 )

CLASE BAJA _CLASE _MEDIA
Ingreso x N2 ocupa 1Ingreso Imgreso N2 ocup. Ingreso

familia do x fam. x deuwp. x fam, x fam. x fam,

I-Lima:
Julio 85 1733 1.63 1061 4145 1.98 2098
Enero 86 v1871 - 1.79 1045 4294 2.10 ‘ 2049
Octub 86 2179  1.96 1109 - - -

Julio 87 2286 1.87 1225 5865 2.27 2587
2-Arequipa 1771 1.7Y 103% 3772 1.82 | 2076
3-Trujillo 1633 1.60 1023 2704 1,62 , 228%
4-Piura 2085 1.6k 1268 3938  1.93 ' 2039

5-Huancayo 1695 2.60 651 1436  2.03 708
6-Cuzco W7 3,60 133 428 3.8% 12
7-Puno 352 2,72 129 509 2.82 180

.Nota: Los datos de provimcias corresponden a Julio de 1987 ,
siendo los de Arequipa, PTrujillo y Piura del &rea urbana,

Y los de Huancayo, Cuzco y Puno del &rea rural,




-.CUADRO N2 10

- NUMERO DE EMPRESAS EN EL SECTOR

Afios | 72/76 - - 976/80 ' 80/81 83/85
Lineas - ‘
Linea Blanca 32 16 o 17 17
Linea Marrdén 20" 26 30 eh

FUENTE: MICTI 1986 Informe sobre el

sector electrodomésticos.,




CUADRO N2 1]

. INDICE ANUAL PROMEDIO DE PRODUCCION FABRIL

\fios 1973 7% 75 76 77 7% 79 8 8 8 85 84 85
Sector Fabril total - 100 102.6 117.2 122,9 117.6 113.9 118,2 124,3 124,0 120,9 100.1 106,9 110.3
Zquipo Radio Tv, 100 117.5 149.5 149.4 143,8 116.5 83.5 112,7 122.8 99.8 52.5 48.8 64.5

Aparatos Electrodomésticosb 100 129,9 174.7 174.7 151.8 122,5 90.5 115.8 107.2 4.3 38.3 37.5 50.6

FUENTE: Indicadores del sector Manufacturero 1973 - 1985
oficina de estadfstica OPS - MICTI |




CUADRO Na 12

COMPARATIVO DE TASAS DE CRECIMIENTO DEL INDICE PROMEDIO

( RESPECTO AL PERIODO ANTERIOR )

Afios 1974 75 76 77 78 79 80 81 82 83 84 85

SectOr Fabril total 2. 6% 1&02% ""09% -L}.B% -301% 508% 5.2% '0.2% "205% ’1?.2% 6.8% 302%
i Equipo Radio Tv.' 17. 5% 2702% ‘-Ool% "307% ‘19.0% .‘280}% 35.0% 900% —1897% '&7.&% "7.0% 32.2%
Aparatos Electrodo.|29.9% 34.5% <7.2% =6.4% =19.3% -26.,1% 28.0% =-7.4% =30.7% -48.5% -2.1% 34.9%

FUENTE: Elaboracifbn,




- CUADRO N2 373
VOLUMEN DE PRODﬁCCION DE ARTEFACTOS ELECTRODOMESTICOS
PERIODO : 1971 - 1986

Afios 971 72 73 7 75 -7 7 7879 80 81 82 83 84 85 86  Medis Uti%iz. Ciﬁiﬁig
Cocinz Gas 43896 4B137 51648 58263 63441 63093 72151 66915 58737 62875 57986 59618 30464 25785 25896 3uOL1 52504 69, 4% 75800,
Refrigeradoras | 43217 46404 50017 53313 69970 - 80746 91202 75649 75862 75933 81000 65780 51316 49816 60235 77079 64700 40,.8% 158600

31" 3674 4186 5141 6048 BlOO 6986 2988 1730 3677 1711 5097 4780 2775 1864 5865 8956 4308 18.1% 23790

1om 30982 32894 34370 34848 46092 51939 55304 149817 45111 38214 35837 28737 26721 25587 26895 33623 37557 52,6 71370

14 8561 9324 10506 12417 15778 21821 32910 24102 27074 36008 L0066 32263 21820 22410 27475 34500 22836 36.0% 63440
Maq. de Coser | 11568 14852 20014 36105 '30532 37941 24662 21243 19747' 33572 4BL3L 2952k 12263 21035 24360 143975 25725 36, 6% 70200
Lavadorss 11418 16979 19449 18775 23869 27199 22501 14897 21175 28860 32415 28918 13151 18053 30257 45378 21861 35.7% 61200
Planchss 50642 78960 105794 150855 174114 177744 148040 110264 130420 138653 141744 96187 L3064 - 35919 64376 81695 109785 47.6% 230500
Licuadoras 65126 78318 80116 109300 119893 104520 122055 90856 88922 112100 96855 61117 36941 . 38146 31493 63457 82384 L4,3% 186000
Tv. B/N 59690 74221 B8535 B7010 98401 128108 125040 109249 62265 69746 75122 5469k 26855 12715 14799 42582 72430 53,7% 135000
Tv. Color 5339 15622 36137 16946 16525 23668 48754 19040 25.4% 75000
Radio Grabador | 197200 232306 296280 295471 248923 185900 218251 234227 236101 158896 70505 59257 103680 130060';95154 56.1% 348000
Equipo 3 en 1 12714 18841 26774 27871 31034 27996 13265 17266 15343 10102 4532 1596 1838 2630 16090 16.4% 98000
Tocadiscos 112744 144718 156842 187916 123700 107395 97763 170747 243810 146684 60220 106192 119272 216942 136785 55.5¢ 246500

FUENTE: Indicadores del sector Manufacturero 1971 - 1986

oficina de estadistica

0PS - NMICTI




€1 5 . 3
CUADRO W&

\ e

,
14

TASAS DE CERECIMIENTO PCR PRODUCTO
PERIODO : 1972 - 1986

s de crecimiento]1972 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82 - 83 8 .85 86 Prom.
1 % % % % % % % % % % % % % % % Period.
nas Gae 9.7 7.3 12.8 8.9 =0.5 14.4 =-7.3 -12.2 7.0 -7.8 2.8 -48.9 -15.4 0.4 31.5 -2.1
igeradoras 7.4 7.8 6.6 31,2 15.4 12.9 -17.1 0.3 0.1 6.7 -18.8 -22,0 -2.,8 20.8 28.0 3,6
" 13.9 2.8 17.6 33,9 -13.8 =-57.2 -42.,1 112,5 -53.5 197.9 -6.2 -41,9 -32,8 214.6 52.7 26.1
i 6.2 4.5 1.4 32.3 12.7 6.5 =9.9 =9.b4 =153 -6.2 -19.8 =7,0 -4,2 5.1 25.0 -0,2
1 8.9 12.7_18,2 27.1 38.3 50.8 =-26,8 12.3 33.0 11.3 -19.5 =32.4 2.7 22.6 25.6 11.4
1ina de Coser 28.4 34.8 80.4 ~15.4 24.3 -35.0 =13,9 -7.0 70,0 4.3 -39.1 -58.5 71.5 15.8 80.5 14.3
;doras 48,7 14,5 =3.5 27.1 14.0 =17.3 -33.8 42,1 36.3 12,3:-10.8 -54,5 37.3 67.6 50.0 12.9
ichas 55,9 34,0 42,6 15.4 2,1 -16.7 -25.5 18,3 6,3 2.2 -32.1: =55.2 =16.6 79.2 26.9 7.8
sadoras 20,3 2.3 36.4 9.7 -12.8 16.8 -25.6 -2.1 26,1 -13.6 -36.9 -39.6 3.3 -17.4 101.5 -2.4

B/N 24.3 19.3 =1.7 13.1 30.2 =2.4 =12.6 =43,0 12,0 7.7 =27.2 =50.9 =52.7 16.4 187.7 -4.8
Color ' | 192.6 131.3 ~53.1 - 2.5 143.2 106.0 62.3
io Grabador 17.8 27.5 =0.3 =15.8 =25,3 17.4 7.3 0.8 =32.7 -55.6 =16.0 75.0 25.4 0.0
ipo 3 en 1 48,2 L2.,1 4,1 11.3 -9.8 -52.6 30,2 -11.1 -34.2 -55.1 -64,8 15.2 43,1 -5,5
sdiscos 28,4 8.4 19,8 =34,2 =13,2 =9.0 74.7 42,8 =39.8 -59.0 76,3 12.3 81.9 7.7

ENTE: Indicadores

del sector Manufacturero 1971-1986 Ofi.

de esctadistica OPS-MICTI



CUADRO __No

12

PORCENTAJE DE UTILIZACION

DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Util, Capaci, %Util, %Util, %Util. %Util, %Util,
Artefactos Méxima 1982 1983 1984 1985 1986
Cocina Gas 75800 78.7% L40.2% 34.0% 34.2% 5L.1%
Refrigeradoras |158600 41.5% 3L4.2% 3l.4% 38.0% 58.3%

11 23790 20,1% 11.7% 7.8% 24.7% *52.9%

12" 71370 40.3% 37.4% 35.9% 37.7% 59.6%

14" 63440 50.9% 3L.4% 35.3% 43.3% 67.2%
Maguina de Coser| 70200 42.1% 17.5% 30.0% 34.7% 68,1%
Lavadoras 61200 47.3% 21.5% 29.5% L9.WE 78.9%
Planchas 230500 41.7% 18.7% 15i6% 27.9% 78.5%
Licuadoras 186000 - 32,9% 19;9% 20.5% 16.,9% 53.2%
Televisores 210000 26.0% 12.8% “ 6.1% 7.0% 65.3%
Radio Grabador [3uéooo 45,7% 20,3% 17.0% 29.8% 53.2%
Equipos 3 en 1 | 98000 10,.3% 4.6% 1.6% 1.9% 41.0%
Tocadiscos 246500 59.6% 24.4%  43,1%  L8.u4¥  T77.5%

FUENTE : Elaboracibn.




CUADRO N8 16

INDICE DE 1INVERSION EN ACTIVOS
BASE 1973

1K

100

Afios

Indice de Invérsi6n

1976 77 78 79 80 8 82 83

125 135 116 115 98 81 83 83

84

91

85

95

FUENTER . MICTI,




CUADRO N8 17

TASA DE CRECIMIENTO DEL EMPLEO

72/73  73/7h T4/75 75/76 76/77 7?/78 78/79 79/80 80/81 81/82 82/83 83/84

Linea Blanca | 11.05 -0.23 4.70 12.49 =-2.04 23,91 -31,28 31,16 -32.95 -10,50 -35,80 -12.50

Linea Marrén | 22.65 4,25 0,64 9,98 -14,94 -10,39 hﬂ30 -4.47 -23,48 =8,2 =25,70 -8.60

FUENTE: MICTI,



CUADRO N2 .18

ORDENAMIENTO DE LAS RAMAS CON MAYOR INTENSIDAD
EN EL USO DE MANO DE OBRA SEGUN PERSONAL

OCUPADO VALOR DE LA MAQUINARIA Y EQUIPO

Orden Descripcibn Valor
1 Instrumento de misica 0.12610
2 | Productos de cuero, excepto calzado |0,00600
3 Muebles y Acc, de madera 0.,00395
L Prendas de Vestir' 0.00381
5 Maquinas de oficina y calcular 0,00317
6 Articulos de deporte 0.00241
? Industrias Vinicolas 0.00240
8 Calzado, excepto de caucho 0.00239
9 Bebidas espirituosas 0.00228

10 Electrodomésticos 0.00228
11 Mag. Y equipo para industria 0,00208
12 Motocicletas y Bicicletas 0.00203
13 Muebles y accesorios metélices 0.00176
14 Minerales no metal, otros 0.00163
15 Product, Farmaceutico y Medicamento |0,00160
16 Radio, Televisibén y Comunicacién 0.00148
17 Material de Transporte, otros 0.00148
18 Maquinaria y equipo, otros b.001%9
19 Joyas ' 0,00136
20 ~Tabaco 1.0.00134
21 ‘Envases de madera 0.00132
22 Curtidurias 0.,00131
.23 Pinturas, Barnices y Lacas 0,00131
24 Confecciones excepto Prendas de Vest.[ 0.00125
25 Productos de Arcilla 0.00124
26 Productos de Madera y Corcho 0.00124
27 Maguinaria y equipo Agricola 0.00124
28 Productos de Panaderia 0.00117
29 Construcciédn de Motores y Turbinas

0.00115

FUENTE: MICTI , Minist. de Trabajo




CUADRO . N2 19

ELASTICIDAD EMPLEO-PRODUCTO DE

LAS AGRUPACIONES A 3 DIGITOS

Agrupaciones Elasticidad
nguinaria zl8ctrica 0,6815
Prendas dé Vestir 0.,6348
Productos Met&licos 0,5964
Madera y Corcho 0.5118
Calzado 0.4527
Material de Transporte 0.2328
Muebles 0,2213
Maquinaria no eléctrica 0.1347
Caucho 0.5959
Tabaco 0.5263
Hierro y Acero 0.5202
Barro, Loza y Porcelana 0.4815
Quimica 0.4714
Bebidas 0.2475
| Textiles | -0,5636

FUENTE: MICTI




INDICE DE PRECIOS POR PRODUCTC, I.P.G.

CUADRO

N2, 20

Y TIPC DE CAMBIO

( 1979 = 100 )
Indices 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1
Rubros
Aparatos de cocina 158.01 265.43 471.72 1028.35 2099.51 4827.68 6333,91
Gas 152.65 267.77 487.11 1103%,61 2184.18 5123.14 6209.2»1
Kerosene 171.47 265.30 452.24 792.75 1852.95 2912.16 6642.84
Eléctrica 182.81 238.61 347.20 809.84 1802.24 3944.08 6886.36
Aspirad. y Lustrad. 162.6L4 257.16 416.67 1081.11 2291.11 5233,95 7526.42
Aspiradora 167.40 257.93 3832.66 931,80 2152.67 5101.72 7142.40
Lustradora 157.87 256.39 449.68 1230.43 2499,56 5366.,17 7892.00
Batidora 150.05 264.17 468.36 1148.35 2758.49 8107.54 9437.17‘
Lavadora 166.58 293.49 455.89 1057.92 2405.81 5583.2% 6856.20
Licuadora 153.11 267.28 452.68 1027.28 2282.45 5657.59 7168.16
1
|
Maq. de Coser y Tejer | 157,12 281.07 425.70 823,66 1694.77 3511.40 5084.51
Maquina de Coser 154,88 281.90 420.68 801.65 1606.93 3236.2% 4770.20{
Méquina de Tejer 184.84 270.77 487.80 1095,71 2780.66 6913.19 3973%,322
Planchas 176421 273.12 496.87 1106.62 2683,24 6982.42 8275,90
Refrigeradora 1732.59 265.99 432,09 1089.21 2185.81 5080.37 6330.14
| |
aparato de Radio 178.80 227.40 234.78 664,16 1280.04 2958.05 4478.48
Radio ' 140,00 187.60 260.55 486.82 928.48 2180.97 3554,98
Radiola 214,23 271.18 332.3% 875,44 1604.23 3781.58 5211.01
Tocacassettes 142.57 211,46 208.06 612.47 Lhhh Ll 3556,43% 561°.04
Tocadiscos 150.84 166.68 225.42 341,09 701.29 1263.25 2796.53_
Televisores 130.89 206.61 2836.3%2 530.83% 1211.89 2984.06 3956,86
I.P.C, 1979=100,0 160.81 277.69 480.19 1080.31 2235.52 5903,40 8542, %0
Ind. Tipo de Cambio 136.0 204.0 396.0 924.0 2328.0 6952.0 8000.0
Indice General de )
Electrodomésticos 158.0 244.4 373%.9 344,83 1726.06 4102.3 5907.3

FUENTE: I.N.E. :

de productos y servicios bajo control y regulacidn,

B.C.R. del Perd.

Direccibn General de findice de precios - Evolucibn de preci



CUADRO N 21

TASAS DE CRECIMIENTO DE PRECIOS: POR PRODUCTO, -

I.P.C. ¥ TIPO DE CAMBIO

P ASSE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986
Rubros % % % . % % % %
Aparatos de cocina 58,0 68.0 77.7 118.0 104.2 129.9 3l.2
Gas 52.6 75.4 8l.9 126.6 97.8 134k.6 21.2
Kerosene 71.5 5L4.7 70.5 ?7%.3 133,7 1ll.l 69.8
Eléctrica 82.8 30.5 45.5 133.2 122.5 118.8 74.6
Aspiradora y Lustrad. 62.6 58.1 62.0 159.5 111.9 128.4 43.8
Aspiradora 67.4 Shol 48.7 142.9 131.0 137.0 40.0
Lustradora 57.9 62.4 75.4 173.6 97.5 120.9 L47.2
Batidora 50.0 76.1 77.3 145.2 140.2 193.9 16.4
Lavadora 66.6 76.2 55.1 13%32.1 127.4 132.1 22,8
Licuadora 52.1 7L.6 69.4 126.9 122.2 147.9 26.7
M&q. de Coser y Tajer | 57.1 78.9 51.5 93.5 105.8 107.2 44,8
MAquina de Coser 54.9 82.0 49.2 90.6 100.5 101.4 47.4
MAquina de tejer 84.8 46.5 80.2 .124.6 1%53.8 148.6 29.8
Planchas 76.2 55.0 8.9 122.7 142.5 160.2 20,0
Refrigeradora 73.6 53.2 62.4 152,1 100.7 132.4 ~24.6
Aparato de Radio 78.8 27.2 29.6 125.3 92.7 131.1 51 .4
Radio 40.0 34.0 38.9 86.8 90.7 134.9 63.0
Radiola 114.2 26.6 22.5 163.4 83.2 135.7 37.8
Tocacassettes L2.6 48.3 45,7 98.8 135.8 146.2 57.8
Tocadiscos 50.8 10.5 35,2 51.3 105.6 80.1 121..4
Televisores 30,8 57.9 38,6 102.9 108.6 146.2 32.6
I.P.Ce 1979=100.0 60.8 72.7 72.9 125.1 111.5 158.3% Lh.7
Ind. Tipo de Cambio 36.0 50.0 94,1 133.3 151.9 198.6 15.1
Indice General de
Electrodomésticos 58.0 5447 53,0 125.9 105.5 136.3 44.0

FUENTE: MICTI, - Elaboracibn.




CUADRO N2 22

PRECIO RELATIVO DE LOS ELECTRODOMESTICOS

Afios
Productos 1980 1981 1982 19837 1984 1985 1986
Aparatos de cocina 0.98 0.96 0,98 0,95 0.92 0,381 0.74
Fas 0.95 0.96 1.01 1.02 0.96 0,87 0.73
Kerosene 1.07 0.96 0.94 0.73 0.8% 0.66 0.78
Eléctrica 1.14 0.86 0.72 0.75 0.79 0.67 0.81
Aspiradora y Lustrad. 1.0 0.93 0.87 1.00 1.00 0.87 0.88
Aspiradora ' 1.04 0.93 0.80 0.86 0.94 0.86 0.83
Lustradora 0.98 0.92 0,94 1. 1,06 0.9% 0.92
Batidora 0.9%5 0.95 0.98 1.06 15%1 1;37 1,10
Lavadora 10'011- 1.06 0695 0.98 1.05 0095 0.80
Licuadora 0.9% 0.96 0.94 0,95 1,00 0.6 0.84
MAq. de Coser y Tejer | 0.98 1.01. 0.89 "0.76 0.74 0.59 0.59
MAquina de Coser 0.96 1,02 0,88 0.74 0.70 0.55 0.56
. MAquina de Pejer 1.15 0.9% 1.02 1.01 1.22 1.17 1.05
- Planchas 1.10 0.98 1.03 I.02 1.17 1.18 0.98
Refrigeradora 1.8 0.96 0.90 1.01 0.96 0,86 0.74
Aparatos de Radio 1.11 0.82 0,61 0.61 0.% 0.5 0.52
Radio 087 0,68 0.54 0,45 0.41 0.37 0.41
Radiola 1.33 V.98 0.69 0,8r 0.70 0.64 0.61
Tocacassettes 0.89 0.76 0.64 0.57 0.63 0,60 0.65
Locadiscos 0e9h 0.60 047 0432 0.31 0.2F 0,33
Pelevisores 0.81 Q.74 0,60 0.54 0.53 0.51 0.46
Electrodomésticos 0.98 0.8% 0.78 0.78 0.76 0.69 0.69

FUENTE: Elaboracibn.




CUADRO N2 234

ESTRUCTURA DE COSTOS DE REFRIGERADORA

DE 14 PIES CUBICCS MARCA ' MORAVECO "
( EN INTIS CORRIENTES )

Mes, Afio 1986 %
Costo, Precio Junio
Insumos Importados- 1,440 28.8
Insum&s Nacionaies 2,140 42.8
Mano de Obra 245 4.9
Gastos de Aduana 960 19.2
Otros 21% L4o3
Costo de Produccibm: I 5,000  100.0
Precio de Venta al .
PGblico 8,600
Margen Bruto 3,600 72.0

FUENTE: Programa de Emergencia de Moraveco S.A.
Centro de Investigacibn Educacibm y

Desarrollo.



CUADRO Na 23-8

ESTRUCTURA DE COSTOS DE TV COLCR "14 PULGADAS"

MARCA " PHILLIPS "

( EN INTIS CORRIENTES )

Margen Bruto:III=(II-I)

M Set. 1983 %  Dic. 1985 %

Insumos Importados o

(+flete, seguro, derechos)| = 400.326 774  4,607.400 75.3
Insumos Naciomales 102.420 19.8 1,179.080 19.3
Mamo de Obra 8.340 1.6 82.800 1.3
Otros 6.230 1.2 253.400 ol
Costo de Produccibm: I 517.316 100.0 6,122.680 100.0
Precio de Venta: 11 1,050.000 11,145.990

FUENTE: Elaboracidm prcpia em base a informacibn

del MICTI y encuestas.




ANEXO Na

1

INGRESO NACIONAL 1970 - 1987

( Cifras

relativas )

Afios |Ingreso Remunera Indepen Renta Utili. Interés

I Nacional ciones dientes Predial Empre. Netos
1970 | 100 46,7  27.4 4.5 19.8 1.6
1971 100 49.5 26.3 4eS 18.3 1.4
1972 100 51.2 25.5 Lol 17.5 1.3
1973 100 48.9 24,0 4.0 22.3 0.7
1974 100 47.0 24,1 3.8 23,6 1.4
1975 100 47.5 25.0 3.7 22.6 1.1
1976 100 46,9 24,9 3.2 23,9 l.1
1977 100 L6.3 24,5 3.1 25.1 1.1
1978 100 42,5 24.8 2.8 28.6 1.3
1979 100 35.9 23.5 2.6 26.6 1.5
1980 100 38.6 244 2.3 32.9 1.7
1981 100 39.7 25.9 2.2 29.7 2.5
1982 100 39.5 25.4 2.1 30.0 3.0
1983 100 39.4 25.0 2.5 29.9 3.1
1984 | 100 33,9 2u.9 2.4 35.6 3.1
1985 100 31.5 24,0 2.8 39.3 2.4
1986 100 34,2 27.5 2.1 34.9 1.3
1987 100 34,3 26,0 .k 37.0 1.3

FUENTE: Banco Central de Reserva - Memoria




PRCDUCCION NACIOKAL DE TELEVISORES BLANCC Y NEGRO

( Unidades )

Empresas - Ubica., 1985 1986 1987
1.-Adolph Langeloth Peruana S:A, Lima 12,000 20,739 20,392
2.-Cfa, de Aplicac, y Desarro. Electro. del Sur (CADESUR) | Tacna - 8,974 5,235
3.-Centro Electrénico Internacional S.R,L, (CELINTER) Lima 3,500 28,956 17,381
4.-Consorcio de Negocios Diversos S,A., (CONDISA) Lima 500 20,000 9,333
5.-Consorcio de Industriss del Sur S.A. (CONDISUR) Tacna - - 4,667
6.-Cooperativa Industrial Industrias Electrbnicas Ltda. Lima - - 64
7.~Corporacibn Electrénica Metropolitana S.A. Lima 723 5,099 5,797
8.~-Electrbénica Bellavista S,.A. Tacna 1,030 4,055 1,322
9.~Electro Industrias Andinas 5.A, Lima 500 3,500 4,400
10,-Electrbnica Tacna S.A. ' Tacna 677 6,175 8,936
11.-Fabricantes Electr8nicos del Sur S.A, (FESSA) Tacna 6,130 2,740 -
12.-Industrias Japonesas S,A, (INJASA) Lima - 200 16,833
1%3,-Indistria Peruanaz de Electrbnica S.A, (INPESA) Lima 1,000 14,349 4,386
14.,-Industrias Trasandinas del Sur S,A, (INTRASUR) Tacna 1,985 13,869 24,848
15.-Industriss Perfection S.A, Lima 1,000 - -
16,-Metaltronic S.R.L. , Lima - - 667
17.-Manufacturas Elé&ctricas Peruanas S.A. Lima 5,000 - -
18.-National Peruana S.A, Lima 28,457 39,053 27,168
19,-NECSA Lima 1,500 - -
20,-NEON S,A, Tacna - 3,269 - 11,508
21l.-Pacific S.A, N Tacna . 505 2,486 1,360
22.-Productos Electrénicos S.A. (PROELSA) | Tacna - 9,977 20,000
23.,-Reformas Electrfénicas S.A, - Lima 1,000 - -
24.-Sicela Peruana S.A. - Tacna 3,000 L,848 9,571
TOTAL 68,507 188,289 193,868

FUEKTE: MICTI » Oficina de Reconversién, Articulacibén y Concertacidn Industrial,
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PRODUCCION NACIONAL DE TELEVISORES A COLOR

( Unidades )

Empresas ' Ubica. 1985 1986 1987
l1-Adolph Langeloth Peruana S.A. Lima 4,100 1,188 -
2-Adolph Langeloth Peruana S £ Tacna - 6,546 10,844
%=-Alfa Unibn S,.A. Lima 568 - -
4-Cia, de Aplicac. y Desarro, Electro. del Sur (CADESUR)| Tacna 5,785 7,455 8,175
5-Centro Electr8nico Internacional S.R.L. (CELINTER) Lima 450 2,300 2,060
6-Consorcio de Industria del Sur S,A., (CONDISUR) Tacna - 1,350 2,267
7-Electro Industrias Andinas S.A. Lima - - 458
8-Electrénicc Bellavista S,A, Tacna 2,055 8,656 9,204
9-Electrbnica Tacna S.A, Tacna - 1,003 296

10-Fabricantes Electrdnicos del Sur S,A, (FESSA) Tacna 10,335 12,478 14,605
11-Industrias Electrénicas S,A, (INDELSA) Tacna - 2,750 10,567
12-Industria Peruana de Electrbnica S.,A, (INPESA) Lima 1,000 - 4,848
13-Industrias Japonesas S.A., (INJASA) Lima - - 4,509
l14=-Industrias Trasandinas del Sur S,A. (INTRASUR) Tacna - 8,912 9,368
15~Industrias Perfection S.A. Lima 1,000 - -
16-National Peruana S,.A, ' Lima 11,118 13,307 10,984
17-NECSA Lima 1,000 - -
18-NEON S.A. Tacna - 1,909 9,429
19-Pacific S.A. Tacna 755 -1,917 1,945
20~Productos Electrénicos S,A, (PROELSA) Tacna - 6,451 17,709
21-Sicela Puruasna 5.A, A Tacna 2,000 3,218 4,836

TOTAL 79,440 122,124

40,164

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversibn, Articulacibn y

Concertacibén Industrial,




ANEXQC X

L

b

PRODUCCION NACIONAL ~DE EQUIPOS DE SONIDO ( Unidades )

Empresas Ubica, 1985 1986 1987
1,-Adolph Langeloth Peruana S,A. Lima 3,500 8,261 11,627
2.-Alfa Unibn S.A, Lina 40 - -
3,-Consorcio de Negocios Diversos S.,A., (CONDISA) Lima 500 8,000 4,000
4,-Consorcio de Industria del Sur S,A. (CONDISUR) Tacna - - 2,000
5.-Corporacibn Electrbnica Metropolitana S.A. Lima L67 1,630 3,236
6.~-Electrbnica Bellavista S.A. Tacna - - 431
7.-Electrfnica Egusquiza S.A. Lima 3,205 3,468 1,020
8,-Fabricantes Electrénicos del Sur S,A. (FESSA) - Tacna 2,100 5,943 6,341
9,-International S.C.R.IL. Tacna - 6,627 1,056

10,~Manufacturas Eléctricas Peruanas S.A, Lima 500 - -
11,-National Peruana S.A. Lima 29,447 49,187 41,338
12,-Pacific S.A., o Tacna 903 100 653
13,-Productos Electrdnicos S.A, (PROELSA) Tacna - - 3,867
14.-Sicela Peruana S.A, ‘ ' Tacna - 1,112 2,932
TOTAL ' 40,662 84,328 78,501

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversién, Articulacibn y Concertacién Industrizl,




ANEXC N& S

PRODUCCION NACIONAL DE - RADIOGRABADORAS ( Unidades )

Empresas _ ' Ubica, 1385 1886 1987
1.-Adolph Langeloth Peruana S.A, Lima 2,400 4,050 5,568
2.-A1fa Unifén _ - ' Lima 1,000 - -
2,-Centro Electrénico International S.R,L. (CELINTER) Lima - 6;000 7,867
4,-Consorcio de Negoclos Diversos S.,A, (CONDISA) Lima’ 2,500 15,000 8,667
S.-Consorcio de Industria del Sur S.A, (CONDISUR) Tacna’ - - 1,333
6.-Corporacibn Electrbnica Metropolitana 5.A, Lima 10,688 18,626 21,387
7.-Fabricantes Electrbnicos del Sur‘S.A; (FESSA) ‘ Tacpa 5,300 2,750 5,469
8.-~Industrias Electrbnicas S,A, : Tacna - - 952
9,-Industrias Japonesas S.,A. (INJASA) Lima - 520 21,311

10,~International S,C,R.L. Tacna - - 12,181
11.-Industrias,TraSandinas del Sur S.A., (INTRASUR) Tacna - 7,127 8,704
12.~-National Peruana S,A. : lima 24,240 37,266 35,176
13,~-NECSA Lima 2,500 - -
14,~Pacific S,.A, Tacna 4,677 L,677 4,088
15.~Phil S ervice S.A. : - Lima - 1,800 2,293
16.-Productos Electrbnicos S,A, (PROELSA) Tacna - - 2,065 4,874
17.~Reformas Electrdnicas S.A, ] : Lima 2,800 - -
18,-Sicels Peruana S.A, - ‘I Tacna - 2,020 3,427
TOTAL . ‘ ‘ 56,105 101,901 = 143,297

FUENTE: MICTI -~ Oficina de Reconversibn, Articulacidn y Concertacibn Industrial,




ANEXO N2 §

PRODUCCION NACIONAL DE LICUADORAS ( Unidades )

Empresas Ubicacién 1985 1986 1987
1.-Consorcio Electrénico del Sur S.A, Pucallpa - 801. L52
2.-Consorcio de Industria de la Sélva S.A. (CONDISELVA), Pucallpa - - 8,667
3.-Consorcio de Industria del Sur S.A, (CONDISUR) Tacna . 5,500 -
L,~Fabricantes Elecfrénicos del Sur S.A, (FESSA ) Tacna 3,281 - -
5.,-Fabricantes Electr8nicos del Sur S,A, (FESSA) Pucallpa - | 5,546 ‘ 2,298
6.-Industrial Selva S.A. (INDUSEL) | Pucallpa 10,000 30,000 33,600
7.-National Peruana S,A, | Lima 11,714 33,684 24,789
8.-Sunbeam del Perfi S.ﬁ.‘ Lima 25,358 82,920- 93,384

TOTAL 50,353 158,451 163,190

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversién, Articulacidn y Concertacibn Industrial,




ANEXO Ne& 7

PRODUCCION NACIONAL DE LUSTRADORAS ( Unidades )

Empresas B | - | Ubicacibn 1985 1986 1987
1.-Comercial e Industrial Branfisa S.A - Lima 267 436 519
2.-Consorcio de Industria de la Selva 5.A. {CONDISELVA) | Pucallpa - - 6,667
3.-Consor§io de Industria del Sur S.A., (CONDISUR) Tacna - - -
4.-E1ectrolu§ S.A, o o | Lima A 3,727 4,403  L,985
5.-Electrolux Peruana S,4, ‘ Pucallpa 850 10,167 11,367
6.-Fabricantes Electrénicos del Sur 5.A, (FESSA) | Tacna 5,900 - -
7.-Fabricantes Electrénicos del Sur S,A, (FESSA) Pucallpa - 10,624 9,244
8.-Industrial Selva S.A, (INDUSEL) | - | Pucallpa - 2,000 2,667
9,-Sunbean del-Perﬁ_S;A. o Lima .- 5,671 8,236

TOTAL - ) | - 10,744 33,301 43,685

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversibn, Articulacifin y Concertacién Industrial,




ANEXO N2 8

PRODUCCION NACIONAL DE ASPIRADORAS ( Unidades )

Empresas Ubicacién 1985 1986 1987
1.,-Comercial e Industrial Branfisa S.A. Lina 171 388 433
2.-Ele§trelux S.A, | Lima 2,650 - 3,461 5,239
3,-Electrolux Perusna S.A, Pucallpa 350 11,806 17,969
4,~Fabricantes Electrfnicos del Sur S,A, (FESSA) : Tacna 2,000 - -
5.-Fabricantes Electrdnicos del Sur S:iA, (FESSA) Pucallpa - 3,136 4,189
6.-National Peruana S.A, Lima - .; 780 2,023

TOTAL 5,171 19,571 29,853

»

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversién, Articulacibn y Concertacibén Industrial,




ANEXO N& g

PRODUCCION = NACIOWAL -DE PLANCHAS ELECTRICAS ( Unidades )

Empresas Ubicacibn 1985 1986 1987
1.-Consorcio‘de’Industria de la Selva S.A, (CONDiSELVA) Pucallpa - - 26,667
2.-Industria de la Selva S.A, (INDUSEL) Pucallpa 2,000 - -
2.-Internacional de Maguinaria y Comercio S.A, (IMACOSA ) Lima ‘30,000 59,000 66,667
y.-International 5.C.R.L. Tacna - - 1,867
5.-National Peruana S.A. Linma 20,677 25,661 21,628
6.-Sunbeam del Perfi S.A. ’ Lima 21,000 26,293 30,560

TOTAL 73,677 110,954 147,389

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversibn, Articulaci8n y Concertacisn Industrial,




ANEXO N2 130

PRODUCCION NACIONAL DE REFRIGERADORES ( Unidades )

Empresas Ubicacibén 1985 1986 1987
1.-Coldex Lima 13,678 31,289 35,719
2.-Electrolux S,A, . Lims - 466 272
3.~Electrolux Peruana S.A, . ' Pucallpa 100 - -
4.-Formetal S.A, | Lima - 2,670 3,962 5,267
5,-Formetal Selva S.A. Pucallpa 451 559 480
6.-Industrial Selva S,A, (INDUSEL) Pucallpa 1,800 3,640 6,067
7.-Industrias Lenche S.A, Lina A 2,394 . 5,031
8.-Industrias Reunidas S.A, (INRESA) ' Lima 20,000 24,824 22,389
9.=-Frio Gas S.A, _ - Lima - - 3,547

10,-Frie Oriente S.A, Tarapoto - - 19
11.-Industrias Alfa S.A, , Lima 1,164 2,620 4,363
12,-Moraveco S.A, ~ Lima - 630 4,976
13,-National Peruana S,A, ) Lima 5,788 8,791 8,177
14.-Refrigeracifn Urrutia S.A. , Lima - 83 143

TOTAL " | 45,651 79,258 96,450

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversibn, Articulacibn y Concertacién Industrial,




ANEXO N2 13

— 1

PRODUCCION NACIONAL DE COCINAS ( Unidades )

Empresas

Ubica. 1986 1987

l,~-Fadiel S.A,

2.-General S.A,

32.=-Industrias Alfa S.A,

h.-Industrias Reunidas S,A, (INRESA)
5.=Industrias.de Maquinaria y Cemerdio S.A, (IMACOSA)
6.-MoraveecocS.A, |

7+=-0Original Electric S,A,

TOTAL

Lima

Lima

Lima
Lima
Lima
Lima

Qima

11,000 14,399
- 9,303
1,424 1,713
K1,148 b, 348
- 667
- 205
- 4,080

53,572 74,715

FUENTE: MICTI - Oficina de Recenversibn, Articulacibn y Concertaci$n Indus,




ANEXO N8 32

PRODUCCION NACIONAL DE LAVADORAS ( Unidades )

Emprésas | ‘ Ubicacibn 1985 1986 1987
l.-Artefactos Electricos Preste S.A. .Lima - - 2,894 4,541
2.-Coldex S.A. | | Lima . 919 920
3.=Comercial e Industrial Branfisa S.A, Lima . - 1y 16

;A.-Industrias Electredemésticas (INDELSA) Lima - - 1,467
5.-Industrias F& Grande S.A. Lima - 6,277 13,389
6.-Industrias Reunidas S.A, | Lima 2,517 6,264 8,613
7.-Kiimatic S.A, ' , . Pucallpa - - 1,333
8.-Natio§al Peruana S,A, -~ ‘ - Lima 2,167 3,600 2,877

TOTAL o - . , 9,684 19,968 33,106

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversién, Articulacién y Concertacidn Industrisl,




ANEXO

Ne 1%

PRIORIDAD DE 1LOS PRODUCTOS DE ENSAMBLAJE

- Grupes

: Prioridad 1

Prioridad II

Prioridad III

l.-Industria Autemotriz

2.=Industria de Trans-
' porte Ligero
3.=-Artefactos Electré-
nices .
4,-Artefactos Electre—
mecénices

5.=-Artefactos Electre-
6.,~Linea Blanca

7.=M&quinas de Coser y Tejer
8.-Méquinas de Oficina

9,~-Aparates paraila Indus-
tria

Camiones, Omnibuses, Au-
topartes

icuadoras

Planchas'Eléptricas

Refrigersdoras, Cocinas,
.avadoras

Camionetas
Bicicletas -

Televisor blance y negre
Equipos de sonide
Ventiladores, Lustrade-
ras, Aspiradoras

Calentadores de agua

Miquinas de Coser.
Computadoras

Interruptores, Conmuta-
dores, Seccionadores,
Cortacircuitos, Relés

[Autombviles

Motocicletas

Televiser a color, Radie-
grabadoras

Batidoras, Picadoras, Li-
cuoextracter, Acondicio-

nadores de aire

Estufas, Tostadoras, Wa-

fleras, Secado., de Cabello
Cocinas Eléctricas, Lava-

doras Autombticas
Méquinas de Tejer

{Méquinas de Escribir Yy

Calcular

FUENTE: MICTI - Oficina de Reconversién, Articulacién y Concertacién Industrial,




ANEXQ N4 14

NIVELES DE INTEGRACION NACIONAL

EN LA INDUSTRIA DE ENSAMBLAJE
Producto . Porcenta je
Autombviies 36 %
Camionetas 34 a 39 %
Camignes 35 a 4O %
Conibuses 35 %
Bicicletas 25 75 %
Motocicletas 16 %
Televiseres _ 5Sal3¥%
Equipos de Sonide 15 %
ﬁideograbadoras 5%
Licuadoras 25 a 75 %
Lustradoras 7 a 34 %
Agpiraderas 7 al1l2 %
Ventiladores 15 a 35 %
Calentadores de Agua | 70 %
Planchas_ El&ctricas 80 %
Refrigeradoras 65 %
Cocinas 30 %
Lavadoras 25 a 70 %
Miéuinis de Coser 15 %
Méquinas de Tejer 15 %
Computadoras 5%
Méguinas de Escribir 10 %
M&quinas de Calcular 10% |

FUENTE: MICTI
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