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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar las ventajas
comparativas reveladas de los principales productos agroexportables en la regién
Arequipa; y, como especificos, determinar los principales productos
agroexportables; asi como, productos con ventaja comparativa reveladas y estas
comparadas con los principales paises competidores de la region y Europa.
Metodolégicamente, la investigacion fue descriptiva, analitica, observacional, de
disefio no experimental, utilizé los métodos inductivo-deductivo; y, la muestra estuvo
representada por las agroexportaciones de la region Arequipa, en el afio 2020; se
uso la técnica del fichaje y estadistica descriptiva; y, para los analisis se realizo
mediante el célculo del indice de la Ventajas comparativas reveladas (IVCR). Los
resultados fueron que, los productos agroexportables de la region Arequipa son, la
alcachofa, quinua, aji paprika, palta, vid y el orégano; la vid se exportd mas en el
2020, con 198.2 toneladas, seguida de la quinua con 89.9 toneladas; el producto
con mayores ventajas comparativas reveladas fue, la alcachofa, cuyo indice fue
IVCR: 8.77 y el menor la quinua cuyo indice fue IVCR: 0.19 por debajo de 1, siendo

menos competitivo en el mercado externo, respecto a otros paises.

Palabras clave. Ventajas comparativas reveladas, ventajas comparativas,

agroexportacion, competitividad.
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ABSTRACT

The thesis aimed to determine the revealed comparative advantages of the main
agro-exportable products in the Arequipa region; and, as specific, determine the
main agro-exportable products; as well as, products with revealed comparative
advantage and these compared with the main competing countries in the region and
Europe. Methodologically, the research was descriptive, analytical, observational,
non-experimental design, it used inductive-deductive methods; and, the sample was
represented by the agro-exports of the Arequipa region, in the year 2020; The
technique of filing and descriptive statistics was used; and, for the analyzes, it was
carried out by calculating the Index of Comparative Advantages Revceladas (IVCR).
The results were that, the agro-exportable products of the Arequipa region are:
artichoke, quinoa, paprika, avocado, vine and oregano; the vine was exported more
in 2020, with 198.2 tons, followed by quinoa with 89.9 tons; The product with the
greatest comparative advantages revealed was acachofa, whose index was IVCR:
8.77 and the lowest was quinoa whose index was IVCR: 0.19 below 1, being less

competitive in the foreign market, compared to other countries.

Keywords. Revealed comparative advantages, comparative advantages, agro-

export, competitiveness.
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INTRODUCCION

El rol de las exportaciones en la economia nacional, se hace evidente en la
promocion del desarrollo econémico, impulsando el crecimiento y competitividad con
miras a lograr el bienestar, superar la desigualdad socioeconémica e impulsar la
inclusion social de sus habitantes; la investigacion relacionado con las Ventajas
Comparativas Reveladas, servira de aporte para las instituciones nacionales e
internacionales que fomentan el comercio exterior, dando a conocer las variables
gue se deben manejar para incentivar la produccion, la competitividad de las
empresas a nivel nacional y puedan acceder a los mercados internacionales.

Otro de los aportes sera contar con datos a las empresas peruanas del sector
agroexportador, ya que servira de apoyo para realizar una mejor toma de decisiones
al momento de invertir en la comercializaciéon de este tipo de productos y tener un
enfoque claro de como se comportara la oferta y la demanda futura dentro del
mercado nacional e internacional. Se tiene claro que los productos agroexportables
son ricos por sus favorables condiciones climaticas y con miras a un mercado
internacional ya establecido las cuales han tenido temporadas ascendentes durante
la dltima década.

Las exportaciones en Arequipa a pesar con la situacion sanitaria, el primer
semestre del 2020, alcanzaron los US$ 811.896 millones, representando una caida
de 35% ($423 millones), comaprado con el mismo tiempo en el 2019; vy, es el
registro mas bajo de ganancias de los ultimos 4 afios, de acuerdo con Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) es 2.2% del PBI, al cierre del 2019,
siendo un porcentaje significativo en comparacion con otras regiones del pais, en 4:%;;

cuanto al PBI per capita es de 13 391 soles por persona.
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En relacion al aporte con la determinacion el indice de Ventajas
Comparativas Reveladas con productos agroexportables, en Arequipa ha sido
definida por un estudio de la consultora Malaga-Webb y Asociados como una region
tradicional que se caracteriza por ser mucho mas dispersa que progresista.

Los indicadores oscilan 7 alrededor de la media y tienden a un mayor indice
de potencialidades y poco desarrollo exportador y empresarial. Bajo este contexto,
el objetivo de determinar el indice de Ventajas Comparativas Reveladas, Vij (i grupo
de productos, j pais), resulta ser un indicador practico en la que sus aportes a la
economia nacional, se dan en forma indirecta; es decir, a las Ventajas Comparativas
Reveladas que tiene un pais; ello resulta procurando una asignacion mas eficiente
de los recursos escasos, ampliar el intercambio comercial en un ambiente de mayor
apertura, buscar la especializacion en actividades mas rentables — que es el caso
gue en la region Arequipa se busca- y con mayor valor agregado, evaluando el
desempefio productivo y comercial del pais en un periodo dado, con el fin Gltimo de
mejorar el bienestar general de toda una nacién.

La investigacion busca determinar las ventajas comparativas reveladas de los
principales productos agroexportables de Arequipa en 2020; y, para ello, se
determind y conci6 los principales productos egroexportables como la alcachofa,
quinua, palta, oregano, vid y aji paprika; luego, mediante el IVCR, se determinoé los
productos agroexportables con mayor ventaja comaprativa revelada, que fue la
alcachofa cuyo indice super positivo es de 8 puntos presentando una ventaja
comparativa revelada mayor al agregado del comercio del resto de productos que
comercializa otros paises; luego se comapo con los paises exportadores como

Estados Unidos, México, Holanda, Reino Unido y otros paises de América y Europa;.
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l. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion de larealidad problematica

El determinar las Ventajas Comparativas Reveladas, tiene como propdésitos
asignar de forma eficiente los recursos escasos que dispone un pais, ampliar el
intercambio comercial en un ambiente de mayor apertura y buscar la
especializacion en actividades mas rentables y con mayor valor agregado (Heredia
y Huarachi 2009). El denominado comercio internacional o comercio exterior,
consiste en un intercambio ordinario, generalmente de productos a cambio de
dinero, con la caracteristica diferencial de que para poder realizar el intercambio se
ha de atravesar una “frontera” (Bustillo, s.f)

El concepto de ventajas comparativas reveladas (VCR) es de facil medicion,
ya que se basa en el flujo de comercio de mercancias, que por si mismo refleja los
costos relativos y la eficiencia en el uso de sus recursos. El indice de ventajas
comparativas reveladas entre paises mide la ventaja del intercambio dados los
precios relativos y el patrén de comercio en un momento del tiempo. (Fermoso,
2015)

El célculo del indice (VCR) mas utilizado consiste en restar la posicion
relativa o ventaja relativa de las exportaciones (VCE) a la ventaja relativa de las
importaciones (VCI). Cada componente indica la capacidad de la oferta y la
demanda doméstica para exportar o importar una mercancia a con respecto al resto
del mundo; la participacion de esa mercancia en el resto de los bienes

intercambiados por el pais, y por aquellos comercializados por el resto del mundo.

4:?&3
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Y la aplicacion del enfoque del indice de competitividad revelada propuesto
por Balassa (1965) para la Region Arequipa, en el Peru, nos permitira determinar los
productos competitivos de esta region, es de importancia considerando que las
principales actividades que sustentan la economia arequipefia son: la agricultura, la
industria manufacturera y los servicios, que en conjunto aportan 5.9% al producto
bruto interno nacional. El presente trabajo expone un andlisis de la competitividad
regional segun la teoria de la integracién econdémica de Bela-Balassa (1965), la cual
esta basada en el calculo de la competitividad revelada.

A nivel mundial se ha caracterizado por la transnacionalizacion de la
economia, las exportaciones adquieren cada vez mas importancia y exigen
condiciones més favorables y la eliminacién de obstaculos; los paises buscan
incrementar las exportaciones subestimando los aspectos vinculados a la actividad
productiva y comercial a la escala adecuada a las propias empresas; el problema ha
sido tratado tradicionalmente siguiendo indicadores que no llegan a abarcar puntos
claves de la problemética. (Solari y Landa, 2016)

La irrupcién del COVID-19 se produjo en un contexto de debilitamiento del
comercio mundial que se arrastra desde la crisis financiera de 2008-2009. Mientras
que entre 1990 y 2007 el volumen del comercio de bienes se expandi6 a una tasa
media del 6,2% anual, entre 2012 y 2019 lo hizo apenas a una del 2,3% anual.
Asimismo, la participacion de las exportaciones de bienes y servicios en el PIB
mundial, que alcanz6 su maximo histérico del 31% en 2008, desde 2015 se ha

ubicado en torno al 28%. (Cepal, 2020)

4:?&3
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En la region de la Latinoamérica el valor de las exportaciones e importaciones
de bienes se redujo un 17% entre enero y mayo de 2020 en comparacion con el
mismo periodo de 2019. Ambos flujos se desplomaron hacia el final del periodo de
cinco meses en 2020, con una caida interanual del 37% en mayo. La disminucién
interanual del volumen del comercio en el bimestre abril-mayo de 2020 fue mucho
mayor que en igual periodo de 2009, durante la crisis financiera: 20% las
exportaciones y 25% las importaciones (Cepal, 2020).

El deterioro de la actividad econdmica global, la cual se contrajo en 4.3% al
2020 (Banco Mundial, 2020), se limit6 el desarrollo del comercio exterior a nivel
global y viene afectando el desempefio de las exportaciones peruanas. En 2020, la
ralentizacion de la economia mundial, la incertidumbre y la paralizacién de
actividades econdmicas como consecuencia de la pandemia dafiaron la balanza
comercial nacional. Una evidencia de ello es que nuestras exportaciones registraron
una caida del 16.4% en el periodo enero-noviembre de 2020 con respecto a 2019.
Asimismo, todos los sectores, a excepcion del agropecuario (+6.5%), registraron
caidas en sus valores de exportacion en dicho periodo (Comex Peru, 2021).

En nuestro pais, las exportaciones son solo de materia prima y no productos
industrializados, debido al limitado acceso a servicios basicos y productivos del
pequefio productor agrario, un aprovechamiento inadecuado de los recursos
naturales y un limitado acceso a servicios financieros; por ende un analisis de las
Ventajas Comparativas Reveladas nos permitira determinar qué productos son mas
rentables, debido a las aperturas comerciales, al clima y la gran biodiversidad que
posee el Perd; ademas gracias a la promocion de la oferta exportable han hecho del

Pera una de las principales fuentes de alimentos para el mundo (Garcia, 2018). f
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1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Problema general
¢,Cuadles son las ventajas comparativas reveladas de los principales
productos agroexportables de la region Arequipa, en el afio 20207
1.2.2. Problemas especificos

e ¢ Cuales son los principales productos agroexportables en la region
Arequipa, en el afio 20207

e ¢ Cudles son los productos agroexportables de la regién Arequipa, con
ventaja comparativa revelada?

e ¢ Cuales son las ventajas comparativas reveladas de los principales
productos agroexportables por la regién Arequipa, con respecto a los
paises exportadores mas importantes de los mismos productos?

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general
Determinar las ventajas comparativas reveladas de los principales productos
agroexportables de la region Arequipa 2020.

1.3.2. Objetivos especificos

e Determinar los principales productos agroexportables en la region
Arequipa, en el afio 2020.

e Determinar los productos agroexportables de la region Arequipa, con
ventaja comparativa revelada.

e Determinar las ventajas comparativas reveladas de los principales
productos agroexportables de la region Arequipa, en comparacion con '05;:%3

principales paises competidores.
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1.4. Limitantes de la investigacion

Tedricos. Existen otros métodos de medicidbn como es el caso de la medicion
de la competitividad por medio de los factores, esta medicidn esta basada en la
teoria economica del incremento de la productividad del sector agroindustrial; el
inconveniente de estos métodos es que, hay poca informacién. Solo se circunscribe
en el método de las Ventajas Comparativas Reveladas, para lo cual si se contd con
vasta informacion.

Temporal. La investigacion se realizé en 2020.

Espacial. Comprende las Ventajas comparativas de los productos
agroexportables de la Region Arequipa. En términos espaciales la investigacion se
inscribe en el actual departamento de Arequipa y cuya unidad de analisis fueron el

calculo de las ventajas comparativas reveladas de los productos agroexportables.
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ll.  MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes
2.1.1. Internacional

Garcia, Martinez, Diaz y Molina (2012), en la investigacién titulada Evolucion
de la ventaja comparativa revelada normalizada en productos agropecuarios
mexicanos, tuvo como fin, informar a productores y promotores de politica publica
sobre cuales son los productos mas convenientes para producir, considerrando
dichas ventajas; respecto a la metodologia, se empleé el indice de IVCR, cuya
interpretacion econdémica fuera de las sencilla. Con los hallazgos encontrados se
puede tener un panorama en donde se puede observar aquellos productos que
perdieron, ganaron o mantuvieron dicha ventaja a través de los afios, actualizando
asi la informacién de los productos mas vulnerables y los mas competitivos en el
sector agropecuario, como es el caso del aguacate que ha mantenido una tendencia
al alza, registrando un IVCRN de 6.706 en el afio 2009.

Melera (2011), desarroll6 la tesis titulada Las ventajas comparativas de
Mendoza, respecto de la nacién. Las politicas que han influido en las mismas desde
1900 hasta la actualidad, en la cual tuvo el propdsito de determinar las ventajas
comparativas de Mendoza, detallando las politicas que se aplicaron para observar si
permitieron el aprovechamiento de las mismas. Para ello, se aplicé el indice VCR,
con el cual se pudo clasificar por grandes rubros, segun nivel tecnologico y
principales productos exportados. Segun los principales productos exportados, la
produccion de ciruela sin carozo es la que mas sobresale con valores de IVCR
mayores que 1, es decir, la provincia de Mendoza esta especializada respecto de Ij:%a

nacion en la produccion de ciruela sin carozo.
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2.1.2. Nacional

Garcia y Morales (2018), desarrollaron la tesis titulada Ventajas comparativas
reveladas de los principales productos agroexportables del Pera en el afio 2016,
cuyo objetivo fue determinar las ventajas comparativas reveladas de los principales
productos agroexportables del Perd. Metodoldégicamente, se recopilé informacion de
fuentes secundarias y se empleo el indice de VCR. Segun los resultados, las uvas
frescas tienen mayor ventaja comparativa respecto a los demas productos
exportados a nivel mundial con un indice del 2.517 > 1, lo cual significa que, la
participacion del Peru en las exportaciones mundiales de uva fresca es 2.517 veces
mMA&s que su participacion en el total de exportaciones de los demas productos como
los mangos frescos, bananas, los esparragos, el café sin tostar, las preparaciones
para animales, alcachofas preparadas, y los ardndanos.

Girén (2020), en el trabajo de investigacion titulado Analisis del impacto de la
ventaja comparativa del sector agrario del Perq, sobre las exportaciones hacia
China, durante el periodo 2008 — 2017, tuvo como objetivo analizar el impacto de las
ventajas comparativas en el sector agrario del Perq, en relacion con las
exportaciones que se ditigen hacia China. En el procersos metodolégico de la
investigacion, aplico la estadistica inferencial, mediante un modelo de regresion
lineal maltiple, el cual permitié conocer el impacto del indice de Ventaja Comparativa
Revelada (IVCR), sobre las exportaciones de Peru hacia el pais oriental de China.
De acuerdo a los resultados, las variables en estudio guardan una relacion
significativa, es decir, el IVCR de la mayoria de productos estudiados influye en el

comportamiento de las exportaciones del sector agrario de Pert a China. !
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2.2. Marco teorico
2.2.1. Teorias

a) Ventajas comparativas.

Porter (citado por Miranda, 2017), sefala que, son ventajas en las que un
pais, es capaz de producir un producto o servicio, comparativamente mejor que otro,
con las mismas capacidades para realizar el mismo producto o servicio.

Ventaja comparativa revelada (VCR).

Definicién. Laursen (citado por Rodriguez, 2017), considera que, las
ventajas comparativas reveladas son una medida de especializacion internacional y
no de competitividad internacional, asi algunos autores la promuevan como tal para
medir desempefio exportador; es una medida de fuerza relativa y no absoluta

Cristobal (2018), menciona que, Vollrath estudio las tendencias de la
competitividad internacional en la agricultura, realizando mediciones alternas de
ventajas comparativas reveladas que utilizan datos de exportacion e importacion,
con el fin de incorporar los impactos de la oferta y la demanda relativa de un bien o
producto determinado. Los indices son: el indice de ventajas relativas de comercio y
de competitividad revelada, pese a los distintos nombres con los que se denominan,
la utilizada por Vollrath, en espafiol “Ventaja Comparativa Revelada” (Revealed
comparative advantage), es el indicador mas utilizado por sus atributos teoricos.

Donde:

VCE: Ventaja Comparativa revelada de las exportaciones

VCI: Ventaja Comparativa revelada de las importaciones
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Aplicaciones de las ventajas comparativas.

e Estudiar la desviacion de comercio producto de los acuerdos regionales.
Segun Yeats (citado por Ulloa, 2018), las ventajas comparativas identifican
cambios en la orientacion regional de las exportaciones e importaciones
gue pueden ser ineficientes en los patrones de comercio

o Contrastar los resultados macroecondmicos del sector agroalimentario, con
la competitividad en estas actividades reflejada en la especializacion del
pais en el comercio internacional.

La ventaja comparativa puede ser medida a través de los indices de Ventaja
Comparativa Revelada (VCR) los cuales son calculados a con los datos de comercio
gue permitan distinguir dicha ventaja. El indice de VCR mas citado es el propuesto
por Balassa (1965), esto debido a que fue el primero en llamar a este tipo de
andlisis ventaja comparativa revelada, con el fin de revelar los sectores
exportadores fuertes de una economia, expresando la importancia de las
exportaciones de un producto determinado mercado frente a la importancia en las
exportaciones totales de una economia de referencia en cuanto a intercambios de
bienes mostrando los costos relativos y las diferencias que existen entre los paises.

Este indice define la ventaja comparativa de un pais "i " en un bien "j " como:
IVCRIj = (Xij/Xj)/(Xi/X) Donde: IVCRIj: es el indice de ventaja comparativa revelada
del pais i en el bien j. Xij: representa las exportaciones del pais i del producto j. Xj:
se refiere a las exportaciones mundiales del producto j. Xi: son todas las
exportaciones totales del pais i. X: representa las exportaciones totales del resto de

los paises. En este indicador se compara la participacion de mercado que tiene el !
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pais "i " en la exportacion del bien "} " en relacion a la exportacion total en el
mercado internacional de ese bien. (Xij/X]).

Esta relacion la compara con la participacion que tiene el pais "i " en el
mercado total de exportaciones internacionales (Xi/X). (Krugman y Obstfeld, 2003).

Por ende el indice de la ventaja comparativa revelada, permite conocer la
especializacion exportadora de un pais. Se define como el cociente entre la
participacion de un producto en las exportaciones de un pais y la participaciéon de
ese mismo producto en las exportaciones mundiales. Un valor mayor a uno indica la
presencia de VCR en ese producto porgue, en relacién al total exportado, exporta
més que el mundo (Duran y Alvarez, 2008).

Importancia de la aplicacién de las ventajas comparativas reveladas.
Heredia y Huarachi (2009), consideran que, la importancia de su aplicacion reside
en que utiliza informacién del comercio internacional con el fin de determinar el
grado de competitividad que tiene un producto de un determinado pais. En el afio
1965, Balassa dio el término de indice de ventaja comparativa revelada (IVCR) para
indicar que las ventajas comparativas entre paises pueden ser reveladas por el flujo
del comercio de mercancias, por cuanto el intercambio real de bienes manifiesta los
costos relativos y las diferencias que existen entre las naciones, por factores no
necesariamente relacionados al mercado.

indice de ventajas comparativas. Es el indice mas utilizado en el calculo de
las ventajas comparativas reveladas, por su atributos teoricos, por un lado describen
la forma en la que los productores de un bien especifico compiten por los recursos
domeésticos en comparacion con otro bienes producidos y comercializados en el

pais, y por otro lado muestra la habilidad del pais para competir en el mercado f
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internacional de este producto, por lo tanto, incorpora factores como ingresos
relativos, eficiencias politicas y estructuras de mercado (Scott y Vollrath, 1992).

Célculo del Indicador de ventajas comparativas reveladas. Segura
(2014), sefial que, este indicador calcula la ventaja comparativa de un pais o
producto, considerando los flujos de comercio internacional. La férmula de célculo
del indice de ventaja comparativa revelada (VCR) es:

VCRIia = VCEia - VClia,

Donde.

VCE es la ventaja comparativa revelada de las exportaciones de un pais i, y

donde VCI es la ventaja comparativa revelada de sus importaciones. Las

formulas de célculo de estas son:

VCEia = In [(Xia / Xin) / (Xra / Xrn)]

VClia = In [(Mia / Min) / (Mra / Mrn)]

donde X son las exportaciones, M las importaciones, r se refiere al mundo
menos el pais en andlisis y n se refiere al comercio de todas las mercancias menos
la mercancia a. (Segura, 2014)

De acuerdo con Arias (Arias, et. al, 2004), al usar los VCE y los VCI para el
calculo del indice se combinan seis tipos de situaciones de mercado:

e La participacion mundial del pais en el comercio del total de mercancias.

La participacion mundial del pais en el comercio del bien a.

La participacion mundial del pais en el comercio del resto de mercancias.
La participacion mundial del resto del mundo en el comercio del total de

mercancias. !

La participacion mundial del resto del mundo en el comercio del bien a.
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¢ La participacion mundial del resto del mundo en el comercio del resto de

mercancias.

El indice de ventaja comparativa revelada puede ser mayor o menor a cero.
Si es mayor a cero, el producto es competitivo en el mercado internacional y si es
menor a cero, no es competitivo. Sin embargo, si es menor a cero no quiere decir
gue el pais no tenga potencial competitivo en ese producto, sino que simplemente
no ha desarrollado las ventajas comparativas para dicho producto (Segura, 2014).

Si el indice para un pais es mayor (menor) al de otro pais, quiere decir que el
producto estd mayormente (menos) especializado en el comercio del pais con el
indice mas alto (bajo). Si el indice aumenta (disminuye) con el tiempo, el crecimiento
del comercio del producto seleccionado es mayor (menor o negativo) en términos
relativos al resto de mercancias y con respecto al resto del mundo.

Otra interpretacion lo dice Arias et al (2017), donde muestra el calculo del
indice para frutas; el resultado fue de 1,68, lo cual se interpreta como que este rubro
tiene una ventaja comparativa revelada casi dos veces mayor al agregado del
comercio del resto de productos que se utilizaron para hacer el calculo. El reporte
tiene la posibilidad de analizar un producto, para uno o varios paises a seleccion del
usuario. Esta modalidad permite elaborar una serie de tiempo, comparando la
evolucion del indice del producto, para los paises seleccionados y ver el desarrollo
del indice a través del tiempo.

La competitividad. Heredia y Huarachi (2009), sefialaron que, Michael
Porter fue uno de los primeros autores en aportar algunas de las principales
definiciones sobre el tema, pues puso el concepto de competitividad en el centro df:%a

discusion a escala internacional a través de obras como Estrategia competitiva:



27

técnicas para el andlisis de los sectores industriales y la competencia y mediante
estudios como El andlisis de la cadena de valor de la empresa.

Porter propuso el concepto de «cadena de valor» para identificar formas de
generar mas beneficio para el consumidor y con ello obtener ventajas competitivas.
Este concepto se refiere a hacer el mayor esfuerzo para lograr la fluidez de los
procesos centrales de la empresa, lo cual implica una interrelacion funcional basada
en la cooperacion.

El International Institute for Management Development (IIMD) define la
competitividad como «la capacidad que tiene un pais o una empresa para,
proporcionalmente, generar mas riqueza que sus competidores en mercados
internacionales».

La Organizacién de Cooperacion para el Desarrollo Econdmico (OCDE),
sefiald que, es el grado en el cual un pais, bajo condiciones de mercado libres y
justas, puede producir bienes y servicios que superen el test de mercados
internacionales, incrementando sostenidamente los ingresos reales de su poblacion.

La Comisién Econdémica para América Latina y El Caribe (CEPAL), dice la
competitividad debe estar basada en la incorporacion de tecnologia y el uso
renovable de los recursos naturales, concepcion que contrasta con la competitividad
espuria que se basa en la explotacion de los recursos humanos y naturales.

2.2.2. Conceptural

Adam Smith, y David Ricardo respectivamente, estudiaron las causas del
comercio internacional buscando demostrar los beneficios del libre comercio. Por un
lado, Smith consideraba que, con el libre comercio, cada pais se podria especializar

-

en la produccion de los bienes en los que tuviera una ventaja absoluta, o también
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aquellos bienes que pudiera producir mas eficientemente que otros paises, e
importar otros en los que tuviera una desventaja absoluta.

Smith decia que un pais tiene mejor eficiencia al producir un producto con
menos iNSUMos en comparacion a otro, y que esto podria beneficiar a mas de un
pais si existia “Laissez faire, Laissez passer (Rojas, 2019).

De otro lado, David Ricardo, expuso su teoria pensando en el caso que un
pais no cuente con ventaja absoluta en ningun producto comparado con otro pais, Si
los costos relativos son diferentes el intercambio es posible y beneficioso para
ambos paises. Por tanto, el pais con menor eficiencia deberia buscar especializarse
en la produccion y exportacién del bien en el cual su desventaja absoluta es inferior.
Sobre las ventajas Comparativas existen dos versiones en el modelo de Ricardo.
Las ventajas comparativas absolutas y las relativas. La ventaja comparativa
absoluta es el mas sencillo: ya que, si un pais produce un determinado bien mejor
gue cualquier otro pais, debera enfocarse a su exportacion (Bordera,2012).

Una de las variables que compone el Producto bruto interno (PBI), son las
exportaciones, un aumento de estas cuando todas las demas variables permanecen
constantes, genera un aumento del Producto Bruto Interno (PBI), por tanto, habra un
crecimiento econémico. Asimismo, el comercio internacional favorece la
reasignacion de recursos hacia actividades mas productivas; ya que cuando un pais
exporta bienes y servicios en los que tiene ventaja de produccion, sus ganancias
atraen recursos productivos como, trabajadores, inversiones, maquinarias,
investigacion, entre otros. Dicha reasignacion conduce a una mayor productividad y

en consecuencia un mayor crecimiento economico. Por ultimo, las exportaciones

-

/
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generan empleo al reasignar su esfuerzo laboral a empresas que buscan

incrementar su productividad.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI, citado por
Galindo y Rios, 2015), las exportaciones son la venta, canje o donacién de bienes y
servicios de los residentes de un pais a no residentes; es decir, es una transferencia
de propiedad entre habitantes de diferentes paises. Al vendedor se le denomina
exportador y al comprador se le denomina importador.

Lépez (2020), sefala que, el comercio internacional se considera una parte
importante del crecimiento; ello, implican beneficios para la economia y el
crecimiento econémico. Su nacimiento surge por la incapacidad de producir todolo
gue una economia necesita para desarrollarse. No todos los paises tienen todos los
bienes, y aunque los tengan, no todos tienen todos los bienes de la mejor calidad.
Su desarrollo implica muchos beneficios para la economia ysu crecimiento.

Galindo y Rios (2015), consideran que, la importancia de las exportaciones
radica en los efectos sobre el crecimiento econémico, la productividad y el empleo

del pais exportador (Figura 1).
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Figura 1

Efectos de las exportaciones mejor calidad

CRECIMIENTO
ECONOMICO > | PRODUCTIVIDAD

A4

INCREMENTO DEL
EMPLEO

Fuente. Lopez (2020)

Asi tenemos que, respecto a las agroexportaciones, estudiado en este
trabajo, manifiestan Castro, Goicochea y Flores (citados por Ministerio de
Agricultura y Riego, MINAGRI, 2020), que el crecimiento a pasos agigantados de las
agroexportaciones, ha sido la razon por la que las exportaciones no tradicionales
peruanas se han incrementado. Luego de un esfuerzo por relacionar al gobierno,
empresa y productor, las agroexportaciones se han convertido en la segunda
actividad econdmica mas rentable, después de la mineria (Zegarra, 2019).

De esta manera el concepto de Ventajas Comparativas Reveladas (VCR), la
usamos en esta investigacion, para establecer las ventajas competitivas de la region
Arequipa en sus agroexportaciones. La ventaja comparativa puede ser medida a
través de los indices de Ventaja Comparativa Revelada los cuales son calculados
con los datos de comercio que permitan distinguir dicha ventaja. El indice de
Ventajas Comparativas Reveladas propuesto por Balassa (1965), debido a que fu€-’7‘§3‘

el primero en llamar a este tipo de andlisis Ventajas Comparativas Reveladas, con el
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fin de revelar los sectores exportadores fuertes de una economia, expresando la
importancia de las exportaciones de un producto determinado mercado frente a la
importancia en las exportaciones totales de una economia de referencia en cuanto a
los intercambios de bienes mostrando los costos relativos y las diferencias que
existen entre los paises (Alfaro y Manzur, 2015). De otro modo podriamos decir de
acuerdo a Balassa (1965), que las ventajas comparativas entre naciones pueden ser
reveladas por el flujo del comercio de mercancias, por cuanto el intercambio real de
bienes refleja costos relativos y también diferencias que existen entre los paises, por
factores no necesariamente de mercado.
2.3. Definicion de términos basicos

Exportaciones - Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI, citado por Galindo y Rios, 2015), las exportaciones se pueden definir como
la venta, canje o donacién de bienes y servicios de los residentes de un pais a no
residentes; es decir, es una transferencia de propiedad entre habitantes de
diferentes paises. Al vendedor se le denomina exportador y al comprador se le
denomina importador.

Exportacién - Acto u operacion de despacho de mercancias de un pais
hacia el extranjero para uso o consumo definitivo (MINCETUR, 2020).

Agroexportaciones - Duarte (citado por Salas, 2020), sefala que, la
agroexportacion hace referencia a aquella actividad econémica dedicada a vender
productos agricolas a los mercados internacionales. (Peréz y Titelman, 2018).

Subsidios - También denominada asistencia financiera hacia un producto
para asi promoverlo y hacerlo mas competitivo internacionalmente bajando sus

costos (Peréz y Titelman, 2018). f
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Impuestos - ala exportacion: Usados como medida de proteccionismo ante
un excedente de exportacion y que el mercado interno quede desabastecido (Peréz
y Titelman, 2018).

Arancel - Es el tipo de tributo que se aplica a las importaciones de bienes,
para su restriccion en el mercado local y favoreciendo a los productos nacionales.
Tenemos dos tipos de arancel (Peréz y Titelman, 2018).

Commodity - Mercancia cuyo precio es fijado por la demanda y oferta
internacional. Por lo general son materias primas como productos agricolas y
mineros (Peréz y Titelman, 2018).

Costo y flete - Término con que se expresa que el costo del valor y del flete
de los articulos esté incluido en el precio cotizado por el exportador. La adquisicion y
el costo del seguro corren por cuenta del exportador (MINCETUR, 2020).

Incoterms - Clausulas del comercio internacional definidas por la Camara
Internacional de Comercio, con la pretension de aclarar las obligaciones del
vendedor y comprador en los contratos internacionales de compra-venta, en cuanto
a las condiciones de entrega de las mercancias (MINCETUR, 2020).

Libre comercio - Grupo de paises que eliminan las barreras arancelarias
entre si, pero mantienen sus respectivos aranceles vis a vis terceros paises del
resto del mundo (MINCETUR, 2020).

Ventajas comparativas — es la capacidad de una persona, empresa o pais
para producir un bien utilizando relativamente menos recursos que otro. El concepto
de ventaja comparativa es uno de los fundamentos basicos del comercio
internacional. Asume como decisivos los costes relativos de produccion y no los

absolutos (Economipedia, 2022). f
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Ventajas comparativas reveladas — La ventaja comparativa revelada
muestra la especializacion relativa de cada pais en cada sector respecto a la media
mundial. Asi, si en el pais X el bien Y tiene un peso del 5% de sus exportaciones y
el peso medio en el total mundial para ese bien es de 4%, el pais X tendra una
ventaja comparativa revelada superior a 1 en el bien Y. La informacién se ofrece
para el comercio de bienes segun partidas CllU Rev 3. La serie cubre el periodo
1990-2010 para un total de 59 paises (MINCETUR, 2020).

Zona de libre comercio - Similar a la unién aduanera, pero cada pais
miembro mantiene su propia politica comercial, incluso los aranceles a paises

ajenos al acuerdo (Salinas, 2020).
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.  HIPOTESIS Y VARIABLES

3.1. Hipotesis
3.1.1. Hipotesis general

Existen ventajas comparativas reveladas significativas en las principales

exportaciones agroexportables de la region Arequipa en el afio 2020.
3.1.2. Hipotesis especifica

e Existen productos agroexportables significativos en la region Arequipa, en
el afio 2020.

e Existen productos agroexportables de la region Arequipa, con ventaja
comparativa revelada significativa en el afio 2020.

e Existen ventajas comparativas reveladas significativas de los principales
productos agroexportables de la region Arequipa, en comparacion con los
principales paises competidores en el afio 2020.

3.2. Definicion conceptual de las variables
3.2.1. Definicién Conceptual de la variable Independiente V(y)
V(y): Ventajas comparativas reveladas................ (1)

La ventaja comparativa. Se puede ser medida a través de los indices de
Ventaja Comparativa Revelada (VCR) los cuales son calculados a con los datos de
comercio que permitan distinguir dicha ventaja. (Balassa, citado por Ampuero,
2018).

indice de ventas comparativas reveladas. El indice de ventajas
comparativas reveladas, Vij (i grupo de productos, j pais), es un indicador para

determinar, en forma indirecta, las ventajas comparativas que tiene un pais. !
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El propdsito es procurar una asignacion eficiente de los recursos escasos,
ampliar el intercambio comercial con mayor apertura, buscar la especializacion en
actividades mas rentables y con mayor valor agregado, y evaluar el desempefio
productivo y comercial del pais en un periodo dado, todo esto con el fin dltimo de
mejorar el bienestar general de toda una nacién (Balassa, citado por Ampuero,
2018).

3.2.2. Definicion Conceptual de variable Dependiente V(x)
V(x): Comercio exterior.................... (2)

El comercio exterior. Es la compra o venta de bienes y servicios que se
realiza fuera de las fronteras geogréaficas de un pais (en el exterior). Esto es, las
partes interesadas en transar productos se encuentran ubicadas en distintos paises
o regiones. El comercio exterior generalmente se encuentra sujeto a diversas
normas tanto de control de los productos (sanitarios, seguridad, etc.), como de
procedimientos (trAmites burocraticos, registros, etc.) y de tributacion (impuestos,
aranceles, etc.) (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, 2020).

Diversificacién de exportaciones. La diversificacion de las exportaciones
contribuye a reducir la vulnerabilidad econdémica de los paises en desarrollo que
dependen de los productos basicos y a aumentar el valor afiadido generado y
retenido en el pais, al tiempo que imprime dinamismo a la economia. (Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, 2020).

3.3. Operacionalizacion de variables
Se operacionalizan las variables Ventajas Comparativas Reveladas y el

4:?&3

Comercio Exterior (Tablas 1y 2).



Tabla 1

Operacionalizacion de la variable independiente: Ventajas comparativas reveladas

Variable Definicion conceptual

Indicador indice

Instrumento

Es un indicador para

determinar, en forma indirecta,
las ventajas comparativas que

tiene un pais. El propésito es
procurar una asignacion
eficiente de los recursos

escasos, ampliar el intercambio
comercial con mayor apertura,

V(y):
Ventajas
comparativas
reveledas

buscar la especializacién en
actividades mas rentables y
con mayor valor agregado, y
evaluar el desempefio

productivo y comercial del pais
en un periodo dado, todo esto

con el fin ultimo de mejorar el
bienestar general de toda una
nacion (Balassa, citado por
Ampuero, 2018).

Ventajas
comparativas
reveladas

IVCRij =
OXiIX{)IXiIX)

Ficha
datos

de

Nota. Autoria propia, a partir de la defincion de la variable

Tabla 2

Operacionalizacion de la variable dependiente: Comercvio exterior

Variable Definiciébn conceptual

Indicador indice

Instrumento

Es la compra o venta de bienes
y servicios que se realiza fuera
de las fronteras geogréficas de
un pais (en el exterior). Esto es,
las partes interesadas en
transar productos se encuentran
ubicadas en distintos paises o
regiones. El comercio exterior
generalmente se encuentra
sujeto a diversas normas tanto
de control de los productos
(sanitarios, seguridad, etc.),
como de procedimientos
(trdmites burocraticos, registros,
etc.) y de tributacion (impuestos,
aranceles, etc.) (Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo,
2020).

V(x):
Comercio
exterior

Exportaciones

netas en EXP.N=
productos M
agropecuarios

X -

Ficha
datos

de

Nota. Autoria propia, a partir de la defincidon de la variable
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3.3.1. Indicadores
Variable Independiente V(x): Ventajas comparativas reveladas
Variable Dependiente V(y): Exportaciones netas en productos

agropecuarios
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IV. DISENO METODOLOGICO

4.1. Tipo deinvestigacion
4.1.1. Segun las variables de estudio

Descriptivo. En la investigacion se realizé una descripcion de las ventajas
comparativas que tiene el Peru y la regidn Arequipa, respecto con las exportaciones
agropecuarias, con respecto al mundo, lo cual nos permitié conocer la
especializacion exportadora del Pert de productos agricolas durante el afio 2020.

Analitico. Porque se analizaron los elementos de las ventajas comparativas
reveladas, a partir de un indicador, evaluando las exportaciones de los principales
productos agropecuarios que se exportan de la region Arequipa, hacia el mundo.
4.1.2. Segun la intervencion del investigador

Observacional. Porque no hubo en ningin momento la intervencién del
investigador, ya que los datos respecto al comercio exterior de productos
agropecuarios, reflejaron su evolucion natural del fendmeno, ajena al investigador;
la informacién se recopilé de las fuentes de Banco Central de Reserva-BCR, de la
Camara de Comercio e Industrias de Piura, Sunat, Prompex, MITICI, y el Gobierno
Regional de Piura.
4.2. Disefio de investigacion

El disefio de la investigacion es no experimental — longitudinal, porque se
analizaron los indicadores de ventaja comparativa, las exportaciones de los
productos agropecuarios, acuerdos comerciales y el crecimiento econémico en el

afio 2020, donde se determinaron la ventaja comparativa revelada, que tiene la

region Arequipa, con el resto del mundo. !
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4.3. Método de investigacion

El método de la investigacion fue analitico, porque se diferencian las
variables de ventajas comparativas reveladas y el comercio exterior; luego se
distinguen sus elementos que componen cada variable, y se procede a revisar cada
uno de ellos por separado, analizando las variables de manera agregada y
determinar mediante los calculos su relacién que existe entre las mismas, para asi
identificar los productos agroexportables de la region Arequipa.

4.3.1. Inductivo — Deductivo

La induccioén, va de lo particular a lo general; se utilizé para la observacion de
hechos particulares que se obtuvieron calculos generales, y se establecieron por
principio general, cuando se realiz6 el andlisis y el estudio de los hechos y
fendmenos. Este método fue aplicado en el trabajo de investigacion, basandose en
los hechos observados (Razo, 2011).

La deduccidn, va de lo general a lo particular, se aplicé a los datos
estadisticos, para concluir por medio del razonamiento Idgico, las hipotesis de
investigacion propuestas; es decir, parte de verdades antes establecidas como
principios generales y aplicarlos a casos individuales. Lo deductivo, fue aplicado en
el trabajo de investigacion, cuyos hechos observados van de lo general a lo
particular (Razo, 2011).

4.4. Poblacion y muestra
4.4.1. Poblacion
Supo (2018), sefala que, es el conjunto de todos los casos que concuerdan

4:?&3

con una serie de especificaciones.
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El universo, estuvo conformado por productos agroexportables de la region
Arequipa, que a la fecha se vienen ofreciendo al mercado externo e interno, para
inicialmente identificar los productos agroexportables con las mejores ventajas
comparativas reveladas. Todo ello, representé la cobertura para la investigacién y
como ambito geografico del nivel regional es la jurisdiccion de Arequipa.

4.4.2. Muestra

Supo (2018), sefiala que, es un subgrupo de la poblacion de interés sobre el
cual se recolectaran datos y que tiene que definirse o delimitarse de antemano con
precision, éste debera ser representativo de la poblacion.

La muestra estuvo constituida por las agroexportaciones de la region
Arequipa, al 2020, dichos productos son: aji paprika, alcachofas, orégano, palta,
quinuay la vid.

4.5. Lugar de estudio y periodo de desarrollo
4.5.1. Lugar de estudio

El estudio que se da en la Universidad Nacional del Callao.
4.5.2. Periodo de desarrollo

- Inicio: Setiembre 2010

- Final: Setiembre 2020
4.6. Teécnicas e instrumentos para larecoleccion de la informacion
4.6.1. Las técnicas utilizadas

Los andlisis para los resultados de la aplicacion de los instrumentos finales
usados, se efectuaron mediante tablas estadisticas y de informacion comparativas

4:?&3

en los programas excel, word 2020.
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Para los analisis descriptivos de cada item de los instrumentos finales;
distribucion de las estadisticas documentales, analisis, interpretacion y contrastacion
final. para los analisis inferenciales se usaron el programa estadistico SPPS v.25.
4.6.2. Técnicas para el analisis de los datos

Se recurrié al Método Deductivo-Inductivo, con el uso del Método Analitico
Sintético. Se recopil6 informacion sobre el comercio exterior de productos no
agroexportables de la region Arequipa. Se sustentd con datos e informacion de
series histoéricas y se uso informacion de corte transversal. Fue descriptiva y
explicativa, porque se conocié las ventajas comparativas reveladas de Arequipa,
sobre otros paises.

Para procesar los datos estadisticos, se utilizé el paquete ofiméatico de Excel,
con la finalidad de describir y analizar las variables crecimiento. Ademas, se emple6
el indice de Ventaja Comparativa Revelada (IVCR), (IVCRij = (Xij/Xj) /(Xi/X)), con la
cual se indic6 que ventajas comparativas entre los paises pueden ser reveladas, por
el flujo del comercio exterior, por cuanto el intercambio real de bienes refleja los
costos relativos y también diferencias que existen entre los paises, por factores no
necesariamente de mercado
4.6.3. Técnica para la demostracion e interporetaciodn de datos

Los analisis documentales fue mediante el uso de instrumentos de
recoleccion de datos, para el desarrollo de las tablas, graficos y figuras, estadisticas
y de informacidén comparativa en los programas Excel 2017 y Project 2018, para el
tratamiento y demostracion de los resultados. Los analisis fueron descriptivos de
cada item de los instrumentos finales; distribucion de las estadisticas documentales,

analisis, interpretacion y contrastacion final. f
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Se presentaron mediante tablas y figuras, donde se plasmo los datos para
una lectura simple. Se utilizé un leguaje adecuado para la descripcion de los
mismos. Por otro lado, se interpretd las ventajas comparativas que tiene la region
Arequipa, con respecto a las agroexportaciones.

Mediante el IVCR (indice de ventajas comparativas reveladas), el cual mide el
desempefio que tiene el pais para competir en el mercado internacional de un
producto en especifico, dado que un IVCR mayor que cero identifica productos con
ventaja comparativa revelada, y generalmente muestra que las exportaciones del
pais exceden las importaciones. Por el contrario, un valor negativo indica desventaja
comparativa revelada, y por lo general implica que las importaciones exceden las
exportaciones.

Dichos datos fueron obtenidos como resultado de la aplicacion de la féormula
del IVCR, el cual relaciona las agroexportaciones de la region Arequipa de un
producto en especifico, con las exportaciones mundiales de ese mismo producto,
con el fin de demostrar que tan competitivo es el pais con respecto a las
exportaciones mundiales de ese producto.

4.6.4. Técnica estadistica

Para desarrollar la Investigacion y por tener un enfoque cuantitativo, se
recurrio a la recolecciéon de informacion estadistica, vinculado a los productos
agricolas exportables de la region Arequipa. La técnica estadistica se constituyé en
una herramienta matematica que permitio el analisis causal de problema de las
agroexportaciones en la region, y su uso fue en el desarrollo a lo alrgo del tiempo,

por lo cual los objegtivos planteados fueron elabroar un analsis de su evolucion

historica de los datos. f
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4.6.5. Instrumentos para recolectar datos

Instrumento 1: La Ficha de datos. Fernandez (Citado por Hernandez
Hermosillo, 2014) menciona que una ficha de trabajo denota la lectura y el analisis
de su contenido por parte del investigador y no solo acumula datos organizados
como el caso de la ficha bibliogréfica y Hemerografica. En ellas se anota la
informacion de las fuentes y los razonamientos del investigador. La elaboracién de
estas fichas requiere del andlisis y la lectura en profundidad de un tema.

Se utilizé la ficha de datos, donde se resumieron informacién, que consistio
en resumenes personales sobre las ideas, textos, conceptos, etc. considerando la
fuente consultada. Se registré el autor, titulo de la bibliografia, la nota resumen,
fecha de consulta, nimero de ficha y paginas consultadas.

En las fichas, se consigné los siguientes datos:

e Titulo del articulo Autor/es y publicacion

Numero de la publicacién

Fecha publicacién Mes (o periodo) y afio de publicaciéon

Pagina inicial y final

Editorial y lugar de publicacion.

Observacion indirecta. Sampieri (2010), sefialé que, consiste en tomar
datos del sujeto(s) a medida que los hechos se suscitan ante los ojos del
observador, quien desde luego podria tener algin entrenamiento a proposito de esa
actividad. En este caso la visitaron las bibliotecas de las instituciones publicas y
privada, como PROMPEX, MINCETUR, SUNAT, CCIL, BCR, entre otras, lugares
gue permitio tomar los datos, de los registros, que luego fueron contrastados y 4:%;;

complementados con los analisis respectivos.
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4.7. Analisis y procesamiento de datos

Para identificar el indice de las Ventajas Comparativas Reveladas se
operacionaliz6 la formula de calculo del indice de ventaja comparativa revelada
(VCR) que es:

VCRia = VCEia - VClia

Donde.

VCE es la ventaja comparativa revelada de las exportaciones de un pais i, y
donde VCI es la ventaja comparativa revelada de sus importaciones.

Las formulas de célculo de estas son:

VCEia = In [(Xia / Xin) / (Xra / Xrn)]

VClia = In [(Mia / Min) / (Mra / Mrn)]

donde X son las exportaciones, M las importaciones, “r’ se refiere al mundo
menos el pais en andlisis y n se refiere al comercio de todas las mercancias menos
la mercancia a. (Segura, 2014)

Para procesar los datos se utilizé el Excel 2017, donde se elaboraron tablas y
figuras correspondientes de los resultados del levantamiento de los datos, que
ingresaron a una base de datos Excel, cuya discusion se realizé a la luz de la
informacion documental, estadistica, conformada por los antecedentes de la
investigacion y el marco teorico conceptual. Estadisticamente, los datos recogidos
seran analizados con los softwares Excel 2017 y SPPS v.25, haciendo uso de la
estadistica descriptiva, mediante tablas de frecuencias, se utilizara el analisis de las
exportaciones agropecuarias, considerando los datos registrados; se tomara como
referencia los eventos para determinar el calculo de las Ventajas Comparativas

Reveladas en el departamento de Arequipa. f
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Por el lado de la informacion recogida de las instituciones, se selecciong,
evaluo e interpreté de manera critica los resultados logrados, cuyos argumentos
fueron apoyados con los datos y en contextos de éstos, a nivel institucional; y, la
discusion ameritd su contrastacion con el marco normativo, los antecedentes
nacionales e internacionales, que se encuentran descritos en la presente

investigacion.
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V. Resultados

5.1. Resultados descriptivos
5.1.1. Resultado 1. Principales productos agroexportables en la region

Arequipa, en 2020

Las actividadades agropecuarias en la region Arequipa. Segun el Banco
Central de Reserva (BCR, 2020), en Arequipa, el sector agropecuario crecié 12,5%,
ante la mayor produccién del subsector agricola (20,7%) debido a mayores areas
cosechadas de productos orientados al mercado interno (25,5%); vy, los cultivos
destinados al mercado externo y agroindustria descendieron 11,0%.

La actividad pecuaria se incremento6 en 0,1% interanual. En el primer
trimestre del afo, la actividad agropecuaria se expandi6é 4,8%, ante el desempefio
positivo del subsector agricola (6,3 %) y del subsector pecuario (3,0%) (BCR, 2020).

El crecimiento del subsector agricola, se sustenté en la mayor producciéon de
aqguellos cultivos orientados al mercado interno (25,5%); en contraste, a la menor
produccion de cultivos dirigidos al mercado externo y agroindustria (-11,0%). Dentro
de los cultivos destinados al mercado interno, se registraron principalmente mayores
areas cosechadas de arroz (62,8%) en la provincia de Camand y; en menor medida,
de maiz chala (16,0%) en la Irrigaciébn Majes, provincia de Caylloma; tomate (43,6%)
también en la Irrigacién Majes; y zapallo (1,6%), debido al inicio de cosecha en La
Campifia de Arequipa.

Respecto al grupo de cultivos destinados a la exportacion, su contraccion se
debio a la menor produccién de alcachofa, que decrecio 66,1 %, por el
desplazamiento de este cultivo por otros en las empresas agroindustriales de la 4:7&3

Irrigacion (Tabla 3).
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Tabla 3

Actividad productiva del sector agropecuario de Arequipa 2020

Estructura Marzo Enero - Marzo
Subsectores Porcentual Contribucicn al ) Cantribucicn al
gz 19 020 Var% o entey 2019 20200 Vark o imiento 3/
SECTOR AGRICOLA K] 207 124 (%] 35
Orientada al mercado externo y 89 -11,0 -1,5 21,7 -3.5
agroindustria 2/
Alcachofa 32 43 14 £8.1 -1 127 42 @62 232
Aji Paprika 1.3 0.2 0.3 552 0,3 0.8 10 102 01
Clivo 0.3 0,8 22 1882 1.4 08 22 1882 0,5
Orégano 1.0 0,5 0,2 58,2 0.8 1.0 0E 47 04
Palta 0e 0.5 i1 05,0 0,3 07 12 6256 01
Cuinua 02 03 0,2 478 01 19 0e 606 032
Vid 17 30 24 £3 02 122 12,8 47 0,1
Orientada al mercado interno 2/ 51,0 255 221 11,8 5.8
Ajo 31 0.2 0.1 50,8 a1 28 30 76 0.0
Alfalfa 12,2 J085 2832 032 0,0 6052 G145 2.0 04
Amoz 0.4 502 063 €23 140 683 1187 T8 7.1
Aneja grano werde 0.4 1.0 10 TA 0,0 a7 35 4.1 0.0
Ceballa 10,0 211 170 19,3 -1.0 708 @803 132 -1.0
Frijol grano seco 0.4 0,1 0.1 58 0,0 0.2 01 400 0.0
Maiz chala 34 687 708 18,0 0,5 287 212 1,1 0,0
Maiz choclo 0e 07 04 484 01 08 05 440 0.0
Maiz amiliceo 0.3 0,0 00 1720 0,0 0.0 00 322 0.0
Papa 8.2 123 122 0,8 0,0 453 46,1 1.7 0,1
Tomats 1.2 25 18 4318 04 e7 02 172 0,2
Trigo 0.3 0,0 00 - - 00 00 -6E3 0.0
Fanahoria 0. 70 6.2 210 03 280 ME 143 032
Zapallo 0.6 fi4 6,5 18 0,0 105 147 M4 04
SECTOR PECUARIO an 01 (1] 30 13
Came de awe 4/ 235 131 131 05 01 w0 405 3.8 1.0
Came de owino 4 0.3 02 0,2 04 0,0 0.5 0,5 4,1 0,0
Came de porcing 4/ 1.6 02 10 18 0.1 28 20 2,2 0,1
Came de vacuno 4/ 1.0 0.5 0.5 22 0,0 14 15 5,6 0,1
Fibra Alpaca 0.2 0,1 0.1 18 0,0 0.2 0,1 58 0.0
Huswos 1.4 14 15 13 0.1 42 43 20 0,1
Leche 11,8 30,2 303 0,0 0,0 281 80,4 1,5 0,2
SECTOR AGROFPECUARID 100,0 125 125 48 418
1/ Cifras preliminares.
2 A precios de 2007.
3/ En base a la estructura de similar periodo de 2018.
4f Peso Meto.
Fuente: Ministerio de Agricultura v Riego v Gerencia Regional de Agricultura v Riego - Arequipa.
El ion: BCRP - § : ina. D ! Estudios E L

Majes; quinua (-47,8%), en La Campifia de Arequipa y la Irrigacion Majes; vid
(-8,8%), en el Valle de Majes, provincia de Castilla y orégano (-56,2%). Entre enero
a marzo, la actividad agricola creci6 6,3%, debido a las mayores cosechas de
cultivos dirigidos al mercado interno (11,8%), especialmente de arroz (72,6%),

tomate (17,2%), papa (1,7 %) y ajo (7,6%), entre los mas resaltantes.
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En contraste, los productos que se destinan mercado externo y agroindustria
cayeron 21,7 %, principalmente por las menores cosechas de alcachofa (-66, 8%),
orégano (-41,7 %) y quinua (-50,6%).

El subsector pecuario se incremento en 0,1 %, sustentado en la mayor
produccién de carne porcina (3,6%), huevos (3,3 %), carne de vacuno (2,2%) y fibra
de alpaca (1,6%), entre otros. La actividad pecuaria crecio 3,0 %, ante el mayor
volumen de carne de ave (3,8%), huevos (2,9 %), carne de porcino (3,2 %), leche
(1,5%) y de carne de vacuno (5,6 %); resultado de la mayor disponibilidad de
ganado en las distintas unidades pecuarias de la region (Tabla 4).

Tabla 4

Superficie sembrada en Has. De la region Arequipa

Campaiia agricola 2/ Variacion
2018/2019 2019/2020 Absoluta Porcentual

Cultivos Transitorios 51 583 59 415 7 B32 15,2
Ajo 1038 11238 90 8,7
Aoz 19 388 21165 1767 9.1
Arweja grano verde 1018 1136 "7 11,5
Cebolla 4 655 6416 1761 KT
Fnjol grano seco 260 2990 2730 k)
Haba grano verde 844 867 23 27
Maiz Amilaceo 2305 2307 2 0,1
Maiz chala 10 046 10 304 258 26
Maiz choclo 70 122 52 74,3
Papa 36827 37H 264 7.5
Cuinua 1015 861 - 134 -13,2
Tomate 444 456 12 2.7
Zanahona 1342 1233 -109 -8.1
Zapallo 64 806 58 6,7
Otros 4 766 b B823 1067 272
Cultivos Permanentes y 519 3919 1272 24,5
Semipermanentes
Alcachofa 1384 455 929 67,1
Alfalfa 3170 3074 - 96 -3.0
Cafia de azucar AT 25 =22 -46.8
Olivo 43 34 9 -20.49
Palta 39 17 [} 2000
Vid 94 3 -91 -06.8
Otros 414 211 -203 -44.0
Total 56 7r4 63 334 6 560 11.6

1/ Cifras preliminares

2/ De agosio a marzo. ::%‘E;u

3/ Variacion mayor a 1 000 por ciento

Fuente: Gerencia Regional de Agricultura y Riego - Arequipa.

Elaboracion: BCRP - Sucursal Areguipa. Departamento de Estudios Economicos.
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Las exportaciones en la region Arequipa. Banco Central de Reserva del
Pera (BCR, 2020), sefialé que, las exportaciones se contrajeron 58% interanual,
ante los menores envios de productos tradicionales (-59,9%) por menores
embarques de productos mineros (-59,3%); y menor demanda de productos no
tradicionales (-35,1%), como los pesqueros (-45,3(), textiles (-53,4%), quimicos (-
19,3%), minerales no metalicos (-51,3%); entre otros. Se descendi6 en 34,3%.

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR, 2020), sefial6 que,
Arequipa, tiene 1,5 millones de habitantes (4,6% del total) que contribuyen con el
4,8% de PBI y el 9% de las exportaciones del pais, siendo la regién que mas
produce (la segunda a nivel pais después de Lima) y la 2° que mas exporta después
de Ica (US$ 3 676 millones en 2020).

La oferta exportable arequipefia esta integrada principalmente por minerales
(90%), siendo la 2°y 4° regién con mayor exportacién de cobre y oro. Ademas,
exporta textiles (3,5%) y productos agricolas (3,3%). Asi, la region destaca como el
1° exportador de productos de pelo fino de alpaca, 2° de ajo y 3° de cebolla.

En 2020, la exportacion de Arequipa bajé 19%, por las menores ventas de
minerales (-19%). La exportacion cuprifera bajé 21% por las menor produccion (-
18,1%) de Cerro Verde, la 3° mina de mayor produccion. Adicionalmente, cayeron
las ventas de plomo (-82%), zinc (-58%) y molibdeno (-53%) y concentrado de plata
(-38%). Asimismo, disminuyo la exportacion textil (-26%), por las menores ventas de
productos de lanay pelo fino (-27%) y productos de algoddn (-25%). También
disminuyo la exportacion pesquera (-57%) por la menor venta de harina de pescado
(-100%), pota (-47%) y algas (-1%). Cayeron también las ventas de fierro (-97%) y

cemento (-31%) (MINCETUR, 2020) (Figura 2). f



Figura 2

Exportaciones de la region Arequipa 2020

AREQUIPA: EXPORTACIONES [1]
(USS Millones)

M No Tradicional L_mbre | 5499
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[1] 5= descontaron las exporizciones de oobre de @ empresa Hodbay = DM Trading: mi

agregaron las exportaciones de oro de [XM Trading y plomo de Minera Ares. En el agro, las
de nueces del Brasil por Bl Bosque se descortaron y ressignaron &l ubipes Madre de Dios..

Fuente. Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR, 2020)
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La agroexportacion en laregion Arequipa. MINCETUR (2020), sefialé que

en el sector agropecuario la region Arequipa, registré un crecimiento de 12,5 %,

ante la mayor produccién tanto del subsector agricola (20,7 %) como del subsector

pecuario (0,1 %). En el periodo acumulado a marzo, el sector se expandi6 4,8 %,

impulsado por los resultados positivos del subsector agricola (6,3 %) principalmente

de cultivos orientados al mercado interno, y del subsector pecuario (3,0 %) ante la

mayor produccion avicola tanto de carne como de huevos.
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La exportacion de textiles disminuy6 52% por las menores ventas de
productos de lana y pelo fino (-54%). Todas las principales empresas de la industria
han reducido fuertemente sus ventas al exterior. Por su parte, en el negocio
pesquero, no se registraron ventas de harina de pescado en 2020, disminuyeron las
ventas de pota (-61%) y también algas (-15%).

En contraste, aumento la oferta exportable de productos agricolas en la 1°
mitad del afio (+10%), gracias a las mayores ventas de quinua (+271%), fruta
(+38%), alcachofa (+24%) y paprika (+18%). En lo fruticola destacaron los mayores
despachos de palta (+124%), uva (+39%) y granada (+9%) (MINCETUR, 2020).

El comercio por las aduanas de Arequipa bajé 29% en el 1° semestre por la
caida conjunta de las exportaciones (-30%) e importaciones (-25%). En el 1° caso
por las menores ventas de minerales (-29%: cobre, molibdeno), y productos de la
siderurgia (-32%); y en el 2° por la menor compra de diésel 2 (-43%). En contraste
aumento la exportaciéon de granada y la importacién de maiz.

El Plan Estratégico Regional Exportador (PERX) de Arequipa prioriza las
cadenas de i) Agroindustriales (berries, espéarrago, palta, cebolla, hongo, cebolla), ii)
Productos andinos (haba, mashua, quinua, tarwi), iii) Moda de vestir (accesorio de
cuero, artesanias textiles), iv) Metal mecanico y v) Servicios (MINCETUR, 2020).

Crecimientos de las agroexportaciones. En el 1° semestre 2020 la
agroexportacion nacional con ubigeo Arequipa aument6 10% por las mayores
ventas de quinua (+271%), fruta (+38%: palta, uva, granada), alcachofa (+24%) y
paprika (+18%). Ademas del negocio agricola, otro negocio que elevo sus
exportaciones en la 1° mitad de 2020 fue el quimico (+7%) debido a las mayores

ventas de fosfato diamonico (+91%) y boratos (+13%). f
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Las exportaciones nacionales en Arequipa disminuyeron 35% por las
menores ventas de textiles (-52%), minerales (-36%) y caida de productos
pesqueros (-68%). Esto obedecio a las menores ventas de plomo (-73%), molibdeno
(-59%), zinc (-45%), oro (-30%) y cobre (-31%), este ultimo explica el 63% de las
exportaciones de la regién. La caida de la exportacion textil obedecié a la menor
venta de productos de lana y pelo fino (-54%) y algodon (-33%). Mientras que en el
negocio pesquero no se registraron ventas de harina de pescado en 2020.

Adicionalmente, disminuyeron las exportaciones de otros productos menores
como: barras de acero (-95%) y chatarra (-94%) con destino a Bolivia; y cemento (-

36%) a Chile (Tabla 5).

Tabla b

Principales productos agroexportables de la regiéon Arequipa 2020

3.3% Agropecuario 121 129 116 -11% 51 56 1%
1.4% Frutas 34 32 A -15% 16 22 38%
0,6% - va 18 25 18 - 29 6 B 30%
0,6% - Palta 5 15 17 15% 3 7 124%
0,2% - Granada 5 E -] -16% -3 7 9%
1.2% Hortalizas L) 439 A -11% 21 20 -B%
0,5% - Alcachofa 36 25 17 -31% B 10 24%
0,2% - Ajo B 9 9 1% 5 q -15%
0,2% - Cebolla 7 B B 4% 3 2 -d46%
0,1% - Aceituna 2 3 4 4T 2 1 -20%
0,3% Paprika E E 9 15% q 5 18%
0,1% Quinua 4 3 3 -14% 1 q 271%

Fuente. MINCETUR (2020)

Las exportaciones agropecuarios por empresas. En 2020, 109 empresas
exportaron bienes agricolas, destacaron las mayores ventas de Agricola Pampa
Baja (+27%) y Alsur Peru (+27%). La uva y palta; y en el 2° la alcachofa. En tanto, el
desempefio exportador de la region obedecié a las menores ventas de las textileras
y mineras: Inca Tops (-65%) y Michell y Cia (+43%) por lana/pelo fino; y Mercuria c—’/*éa

Pera (-84%) y Cerro Verde (-30%) por cobre (Tabla 6) (MINCETUR, 2020).
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Tabla 6

Empresas exportadoras de productos agropecuarios 2020

3.3% Agropecuario 129 116 11% 51 56 10%
10% AgricolaPampaBaja  Uva | palia 41% | 39% a2 M -19% 13 16 %
0.5% AlsurPerd Meachofa 100% 16 16 b1 7 q 7%
0.2% Agroindustrial laloya  Pereji | Cebolla 0% | 28% & b 11% 3 2 -B%
01% Agricola Kamuk Papiriks | Duifia 62% | 36% 3 4 2% 1 2 BE%
0,2% Agroinca Pox Palta | Granads 75% | 15% 3 b BO% 1 1 pish

Fuente. MINCETUR (2020)

5.2. Resultados inferenciales
5.2.1. Resultado 2. Productos agroexportables de la region Arequipa, con
ventaja comparativa revelada

Con la finalidad de medir el nivel de competitividad de los cultivos de la
Region Lambayeque y del Peru se utilizara el indice de competitividad revelada de
Bela Balassa. Este indice es aceptado por la Comunidad Europea en comparacién
con otros métodos de calculo como los modelos matematicos.

La ventaja de su aplicacion radica en que usa informacion del comercio
internacional para determinar el grado de competitividad que tiene un producto de
un pais determinado. Balassa (1965) acufi6 el término de «indice de ventaja
comparativa revelada» (IVCR) con el fin de indicar que las ventajas comparativas
entre naciones pueden ser reveladas por el flujo del comercio de mercancias, por
cuanto el intercambio real de bienes refleja los costos relativos y también las
diferencias que existen entre los paises, no necesariamente por factores de
mercado. La construccion del indice propuesto por Balassa es el siguiente: c—‘%@

VCRia = VCEia - VClia
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Donde.

VCE es la ventaja comparativa revelada de las exportaciones de un pais i, y
donde VCI es la ventaja comparativa revelada de sus importaciones.

Las formulas de célculo de estas son:

VCEia = In [(Xia / Xin) / (Xra / Xrn)]

VClia = In [(Mia / Min) / (Mra / Mrn)]

X son las exportaciones, M las importaciones, “r’ al mundo menos el pais en
andlisis y n se refiere al comercio de todas las mercancias menos la mercancia a.

Tabla 7

Principales productos agroexportables en miles de T- 2020 Arequipa y Peru

Productos Arequipa Peru
Cantidad neta Cantidad neta

(Tn) (Tn)
Alcachofa 1.4 41.5
Aji Paprika 25 62.2
Oregano 0.1 12.8
Palta 14 21.8
Quinua 0.5 89,8
Vid 0.3 198.2

Fuente: Ministerio de Agricultura y Riego y Gerencia Regional de Agricultura y Riego - Arequipa

Principales productos agricolas exportados en el Arequipa en el afilo 2020 en
valor FOB.
Tabla 8

Principales productos agroexportables en valor FOB millones ($) - 2020

Productos Arequipa (Millones) Peru (Miles millones)
Valor (FOB) Valor (FOB)

Alcachofa 10.7 162.2

Aji Paprika 51 46.4

Oregano 7.5 23.1

Palta 7.3 0.24

Quinua 4.5 0.94
Vid 8.8 421.7

Fuente: Ministerio de Agricultura y Riego y Gerencia Regional de Agricultura y Riego - Arequipa
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Interpretacion. Los productos de agro exportacion que destacaron por su
gran cantidad en volumen exportados en el afio 2020 en la region Arequipa son: el
olivo (4.6 miles de toneladas), seguida de aji paprika (2.5 miles de toneladas), la
alcachofa y la palta empatados con (1.4 miles de toneladas), la quyinua con (0.5
miles de toneladas); y, finalmente la vid con (0.3 miles de tonaladas).

Los productos de agro exportacién que destacaron por su gran cantidad en
volumen exportados en el afio 2020 en la region Arequipa son: el olivo (4.6 miles de
toneladas), seguida de aji paprika (2.5 miles de toneladas), la alcachofa y la palta
empatados con (1.4 miles de toneladas), la quinua con (0.5 miles de toneladas); vy,
finalmente la vid con (0.3 miles de toneladas).

Por otro lado, el aji paprika, es el segundo producto agroexportable en
Arequipa; consolidando por segundo afio consecutivo su posicion, como uno de los
principales productos exportados por esta regién; por su alto contenido de vitaminas
Cy A, y de Licopeno importantes para la adecuada absorcion de hierro, calcio y de
otros aminoacidos. Luego, la alcachofa y la palta que han mantenido un crecimiento
moderado y sostenido, en respuesta a las nuevas areas de estos productos, cuyos
valores FOB fueron de 10.7 y 7.3 (Millones de dolares); este producto es empleada
principalmente en la cocina mundial como condimento, ademas de su uso en la
industria textil y cosmético, siendo el mas comercializado del mundo. Cabe resaltar
gue todos los productos agroindustriales tienen una participacion elevada en las
exportaciones de esta importante region, lo que se traduce a un notorio incremento
en la economia regional, caracterizada por una contribucion al IGV nacional
representa el 20,3 %, con una estructura productiva del sector primario de

agricultura y mineria representan el 29,6 % del PBI, ello se fortalecio en los ultimos f
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afos 2015-2020, por las nuevas inversiones productivas; a pesar de su caida en el
segundo semestre por la situacion sanitaria que afecta considerablemente este
importante sector

Cabe resaltar que todos los productos agroindustriales tienen una
participacion elevada en las exportaciones de esta improtante regién, lo que se
traduce a un notorio incremento en la economia regional, caracterizada por una
contribucion al IGV nacional representa el 20,3 %, con una estructura productiva del
sector primario de agricultura y mineria representan el 29,6 % del PBI, ello se
fortalecio en los ultimos afios 2015-2020, por las nuevas inversiones productivas; a
pesar de su caida en el segunod semestre por la situacion sanitaria que afecta
considerablemente este importante sector.

Principales productos agroexportables de laregién Arequipa en el afio 2020 con

ventaja comparativa reveladas

Tabla 9

Principales productos agroexportables con ventajas comaprativas reveladas

Productos Cantidad neta (Tn)
Alcachofa 2.13
Vid 1.97
Aji Paprika 1.85
Quinua 1.59
Oregano 1.05
Palta 0.99

Fuente: Trademap

Interpretacion. En la tabla 8, se muestran los IVCR para los productos
agroexportables de Arequipa, se alcanz6 un valor mayor o0 menor a cero, esto revelo
gue el pais tiene un desempefio productivo y comercial positivo. Generalmente, se
da cuando el valor de exportaciones supera al valor de importaciones. Un valor c:%a

menor a cero, es decir un valor negativo, significa todo lo contario o simplemente el


https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=IGV&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Agricultura
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pais no exporta ni importa un valor de gran magnitud del producto, ya que cuanto
mas alto es el IVCR de un producto, mas favorable su posicion competitiva en el
mercado internacional. A continuacion, describimos cada producto.

Alcachofa. Realizando los calculos y segun la formula, obtenemos que el
numerador (0,0337), lo cual explica la participacion que tienen las alcachofas en el
mercado global. El denominador (0,0158), muestra la participacion de las
exportaciones totales de alcachofas en el comercio mundial. EI IVCR de 2.13 el cual
es mayor a 1, ello nos indica que este producto presenta una ventaja comparativa
revelada mayor al agregado del comercio del resto de productos que comercializa el
pais, mostrando un desempefio positivo en las exportaciones mundiales de
alcachofas, es decir que el Peru exporta mas de alcachofas al mundo que del total
de otros productos, teniendo un mejor desempefio competitivo en comparacion a
otros paises.

Vid. Realizando los célculos y segun la formula, obtenemos que el numerador
(0,0015), lo cual explica la participacién que tienen la vid en el mercado global. El
denominador (0,0025), muestra la participacion de las exportaciones totales de la
vid en el comercio mundial. EI IVCR de 1.97 el cual es mayor a 1, ello nos indica
gue este producto presenta una ventaja comparativa revelada mayor al agregado
del comercio del resto de productos que comercializa el pais; en estos, el principal
mercado para las uvas peruanas durante la campafa 2019/20, al recibir 152,902
toneladas valorizadas en US$ 443 millones. Solo en este pais, en comparacion con
la campafia anterior, los envios se incrementaron en 19% en volumen y en 34% en
valor. La menor disponibilidad del producto ocasion6 que el precio alcanzado por la

fruta llegara a US$ 2.90/kg, un 13% mas que en la campafa 2018/19. f
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Aji paprika. Realizando los célculos y segun la formula, obtenemos que el
numerador (0,0401), lo cual explica la participacion que tienen el aji paprika en el
mercado global. El denominador (0,0204), muestra la participacion de las
exportaciones totales del aji paprika en el comercio mundial. El IVCR de 1.85 el cual
es mayor a 1, donde este producto presenta una ventaja comparativa revelada
positiva que se comercializa el pais, mostrando un desempefio positivo en las
exportaciones mundiales, es decir, la paprika del Perd es muy cotizado en el
mercado internacional; y, esto se debe a que tiene un alto contenido de color (valor
ASTA). La participacion de los mercados a las que se exporta son: Espafia 85%,
EE.UU. 7% y Alemania 4%.

Quinua. Realizando los calculos y segun la formula, obtenemos que el
numerador (0,0055), lo cual explica la participaciéon que tienen la quinua en el
mercado global. El denominador (0,0034), muestra la participacion de las
exportaciones totales de la quinua en el comercio mundial. El IVCR de 1.59 el cual
es mayor a 1, donde este producto presenta una ventaja comparativa revelada
positiva que se comercializa el pais, mostrando un desempefio positivo en las
exportaciones mundiales, es decir, la quinua del Pert es muy cotizado en el
mercado internacional; y, esto se debe a que la quinua ha sido reconocida por siglos
como un importante cultivo alimenticio en los Andes de Sudamérica. El pais supera
en exportaciones a su cercano competidor Bolivia; siendo las principales regiones

productoras son Puno (44%), Ayacucho (17,6%), Apurimac (12,6%), Arequipa
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(9,4%) y Cusco (4,7%), informo el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (Midagri,
2020).

Oregano. Realizando los céalculos y segun la formula, obtenemos que el
numerador (0,0078), lo cual explica la participacion que tienen la vid en el mercado
global. EI denominador (0,0074), muestra la participacion de las exportaciones
totales de la vid en el comercio mundial. EI IVCR de 1.05 el cual es mayor a 1, ello
nos indica que este producto presenta una ventaja comparativa revelada, mostrando
un desempeiio positivo en las exportaciones mundiales de este producto; es decir,
que el Perl exporta mas de oregano cada vez mas al mundo; cabe sefialar que en
el Peru se obtienen hasta dos cosechas al afio, por las caracteristicas climaticas de
las principales zonas productivas; su principal destino de este producto nacional en
2020 fue Brasil, donde se lograron colocaciones por US$ 7.594.932 (33% del total
de envios). Durante los 12 meses de 2020, Peru exportd 12.884.682 kilos de
orégano por un valor FOB de US$ 23.083.270. Estas cifras revelan un incremento
notable desde los 6.886.455 kilos exportados en 2019 por US$ 13.409.470.

Palta. Realizando los célculos y segun la formula, obtenemos que el
numerador (0,0624), explica la participacion que tienen la paltas en el mercado
global. EI denominador (0,0630), lo cual muestra la participacién de las
exportaciones totales de palta en el comercio mundial. El IVCR de 0.99, el cual es
menor a 1, esto indica que este producto presenta una desventaja comparativa
revelada, lo cual significa que el pais no compite en el comercio internacional y que,
ademas, la oferta doméstica es limitada o la produccion no es suficiente para
satisfacer la demanda interna del producto, y es suplida en el mercado internacional,

es decir que el Peru, no exporta cantidades significativas de paltas al mundo que dzl
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total de otros productos, mostrando un desempefio bajo en comparacion a otros
paises.

En el 2021 este producto tuvo un salto importante, considerando que se
convirte hasta el primer semetre el en segundo exportador mundial de este
proiducto, llegando a 34 mercados internacionales en plena emergencia sanitaria;
durante el 2020 alcanzaron las 409,022 toneladas, superando en 30% a la campafia
2019 y llegando a 34 mercados internacionales, en pleno estado de emergencia por
la pandemia del covid-19.

5.2.2. Resultado 3. Ventajas comparativas reveladas de productos
agroexportables de Arequipa, en comparacion con paises competidores

Tabla 10

Ventajas comparativas reveladas de los principales productos agroexportables de la regién
Arequipa,en comparacion con los principales Paises competidores.

Exportacion de Exportacion de Exportaciones
Productos hPer_u/Arequipa Pais Arequipa en total de Argquipa IVCR
acia el mundo destino en destino
(Miles $) (Miles $) (Miles $)

Alcachofa 135,000.00 EEUU 22,977.52 6253773 o
10,700.00  Espafia 8,771.86 2378819 Lo,

Vid 274,000.00 EEUU 24,800.00 416,000.00 1.22
8,800.00 Hon Kong 22,000,00 80,000.00 0.49

Aji Paprika 77,600.00 EEUU 5,289.07 49,722.00 4.79
5,100.00 México 573.19 17,611.46 1.24

Quinua 134,700.00 EEUU 147.12 438.00 0.19
4,500.00 Canada 98.74 342.00 0.30

Oregano 23,083.00 Brasil 934.11 5,138.67 2.62
7,500.00 Espafa 467.09 1,938.37 1.39

Palta 144,7300.00 EEUU 54,987.00 164,174.00 1.79
7,300.00 Chile 13,891.56 41,041.00 2.21

Fuente. Agrodataperu (2020)

Interpretacion. En la tabla el IVCR se calculd, para comparar las VCR de las
exportaciones de Arequipa, en comparacién con sus competidores. El indice indica
gue si un pais es competitivo en las exportaciones de productos en comparacion !

con el resto de paises exportadores del mismo producto seleccionado, para realizar



61

este calculo se encuentran el sector agro industrial, seleccionando aquellos
productos con mayores valores FOB exportados, detallados a continuacion.

Alcachofa.

EEUU: EI IVCR con respecto a EEUU fue 8.77, el indice es mayor a 1, esto
significa que el bien -alcachofa-, posee 8.77 veces mas participacion en las
exportaciones totales en el Arequipa que en EEUU, ademas el indice indica que en
la regidn Arequipa presenta una mayor ventaja comparativa con respecto a EEUU,
en la exportacion, lo que representa una oportunidad para consolidar las
exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado norteamericano.

Espafia: El IVCR con respecto a Espafia fue de 6.04, el indice es mayor a 1,
lo que nos muestra que la alcachofa, posee 6.04 veces mas participacion en las
exportaciones totales en la region Arequipa que en Espafia; ademas, el indice indica
que la region Arequipa, presenta una mayor ventaja comparativa con respecto a
Espafia, en la exportaciéon de la alcachofa, lo que representa una oportunidad para
consolidar las exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado espafiol.

Vid.

EEUU. EI IVCR con respecto a los Estados Unidos de Norteamérica fue de
1.22, el indice es mayor a 1, lo que significa que la vid, posee 1.22 veces mas
participacion en las exportaciones totales en la region Arequipa que en EEUU;
ademas el indice indica que la region Arequipa, representa una mayor ventaja
competitiva con respecto a los EEUU, en la exportacion de la vid, lo que representa
una oportunidad para consolidar las exportaciones a nivel mundial como dentro del

4:?&3

mercado de los Estados Unidos de Norteamérica.
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Hong Kong: El IVCR con respecto a Hong Kong fue de 0.49, el indice es
menor a 1, lo que indica que la vid posee 0.49 veces menos participacion en las
exportaciones totales, en la region A requipa que en Hong Kong; ademas.

El indice indica que en la regidén Arequipa presenta una desventaja
competitiva con respecto a Hong Kong en la exportacién de espéarragos preparados,
por ende, la regidn Arequipa exporta menos de Vid al mundo que Hong Kong.

Aji Paprika

EEUU. EI IVCR con respecto a EEUU fue de 4.79, el indice es mayor a 1, lo
que significa que el aji paprika, posee 4.79 veces mas participacion en las
exportaciones totales en la regién Arequipa que en EEUU, ademas el indice indica
que en la region Arequipa, presenta una mayor ventaja comparativa con respecto a
EEUU, en la exportacion, lo que representa una oportunidad para consolidar las
exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado estadunidense.

México. El IVCR con respecto a México fue de 1.24, el indice es mayor a 1, lo
gue significa que el bien en cuestion, posee 1.24 veces mas patrticipacion en las
exportaciones totales en la regién Arequipa que en México; ademas el indice indica
gue en la region Arequipa presenta una mayor ventaja comparativa con respecto en
México, en la exportacion, lo que representa una oportunidad para consolidar las
exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado Mexicano.

Quinua.

EEUU. EI IVCR con respecto a los Estados Unidos de Norteamérica fue de
0.19, el indice es menor a 1, lo que indica que la quinua posee 0.19 veces menos
participacion en las exportaciones totales en la region Arequipa que en EEUU;

ademas, el indice indica que en la region Arequipa presenta una desventaja f
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competitiva con respecto a los EEUU, en la exportacion de quinua, por ende, la
region Arequipa exporta menos de Vid al mundo que los EEUU.

Canada. El IVCR con respecto a Canada fue 0.30, el indice es menor a 1,
indicando que la quinua posee 0.30 veces menos participacion en las exportaciones
en Arequipa que en Canada; ademas, en la region Arequipa presenta una
desventaja competitiva con respecto a Canad4, en la exportacion de quinua, por
ende, la region Arequipa exporta menos de Quinua al mundo que Canada.

Orégano.

Brasil. EI IVCR con respecto a México fue 2.62, el indice es mayor a 1,
indicando que la exportacion del orégano, posee 2.62 veces mas participacion en
las exportaciones en Arequipa que en Brasil; ademas, en Arequipa presenta una
mayor ventaja comparativa sobre Brasil, lo que representa una oportunidad para
consolidar las exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado Brasilefio.

Espafia. El IVCR con respecto a Espafia fue de 1.39, el indice es mayor a 1,
lo que significa que la exportacion del orégano, posee 1.39 veces mas participacion
en las exportaciones totales en la region Arequipa que en Espafa; ademas el indice
indica que en la regién Arequipa presenta una mayor ventaja comparativa con
respecto a Espafia, en la exportacion, lo que representa una oportunidad para
consolidar las exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado Espaiiol.

Palta.

EEUU. El IVCR con respecto a EEUU fue 1.79, el indice es mayor a 1,
indicando que la exportacion de palta, posee 1.79 veces mas participacion en las
exportaciones en Arequipa que en los EEUU; ademas el indice indica que en la

region Arequipa presenta una mayor ventaja comparativa con respecto a EEUU, en;
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la exportacion, lo que representa una oportunidad para consolidar las exportaciones
a nivel mundial como dentro del mercado Estadunidense.

Chile. EI IVCR con respecto a Chile fue de 2.21, el indice es mayor a 1, lo
gue significa que la exportacion del orégano, posee 2.62 veces mas participacion en
las exportaciones totales en la region Arequipa que en Chile; ademas el indice
indica que en la regién Arequipa presenta una mayor ventaja comparativa con
respecto a Chile, en la exportacion, lo que representa una oportunidad para

consolidar las exportaciones a nivel mundial como dentro del mercado Chileno.
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VI. DISCUSION DE RESULTADOS

6.1. Contrastacion y demostracion de la hipotesis con los resultados

Con relacion a la hipotesis general, se demostré que, existen ventajas
comparativas reveladas en las principales exportaciones agroexportables de la region
Arequipa en el 2020; considerando que en la region el sector agropecuario crecio
12,5%, considerando a que se lograron mayores areas cultivadas y areas cosechadas
de productos orientados al mercado interno que fuera en ese afio el 25,5%; vy, los
cultivos destinados al mercado externo y la agroindustria descendieron 11,0%; esto
por la situacion sanitaria que también afecto a la region. Por otro lado, el Banco
Central de Reserva (2020), da cuenta, que las exportaciones a nivel interanual en la
region, se contrajeron el 58% cuyos menores envios de los productos tradicionales
se dieron en el -59.9%, y el -35.1% de los no tradicionales. Por su parte con relacién
a las empresas; 109 de estas exportaron bienes agricolas, destacando las mayores
ventas de Agricola Pampa Baja (+27%) y Alsur Peru (+27%). Con estos resultados
fue posible conocer la especializacion exportadora de Arequipa al resto del mundo,
generando la capacidad de la region para generar mas riqueza gue sus competidores
en mercados de los EEUU, Espafia, Hong Kong, México, Canada, Brasil y Chile;
siendo los principales productos agroexportables de la region la alcachofa, aji paprika,
el orégano, la palta, quinua y la vid; el mayor indice IVCR se dio en EEUU con 8.77
en la exportacion de la alcachofa seguida Espafia con 6.04 para este mismo producto;
esto significd que, se posee 8.77 veces mas participacion en las exportaciones totales
en el Arequipa que en EEUU; este mismo criterio se determiné que, la vid posee 1.22
veces; el aji paprika 4.79 veces, y al pais de México 1.24 veces; el orégano al Brasil

y Espafa fue de 2.62 veces y 1.39 veces, la palta 1.79 veces a los EEUU y 2.21 a
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Chile. Como se aprecia; todo ello demuestra que en la regién Arequipa se tuvo la
capacidad de las empresas agroexportadoras, a producir dichos productos
utilizadndose relativamente menores recursos que los paises sefialados.

Con relacion a la primera hipétesis especifica, se demostré que, existen
productos agroexportables en la regién Arequipa, que en el 2020, fueron orientados
a mercados internacionales como EEUU, Espafia, Hong Kong, México, Canada,
Brasil y Chile, entre los que se identificaron productos para el mercado interno y
externo; es desde ultimo en el 2020, los productos fueron la alcachofa (1.4 Tn), aji
Paprika (2.5 Tn), orégano (0.1 Tn), la palta (1.4 Tn), la quinua (0.5 Tn) y la vid (0.3
Tn); todos estos productos en el 2021, a pesar de la situacion sanitaria, tuvieron
importantes avances en las exportaciones .

Con relacién a la segunda hipotesis especifica, se demostré que, existen
productos agroexportables de la regidn Arequipa, con ventaja comparativa reveladas;
esto fue posible porque los indices de los productos agroexportables antes citados,
alcanzandose valores mayor o menor a cero, esto reveld que Arequipa tuvo un buen
desempeiio productivo y comercial y que fuera positivo, los datos cuantitativos de su
IVCR por producto sufren alcachofa (IVCR=2.13), aji Paprika (IVCR=1.85), orégano
(IVCR=1.05), la palta (IVCR=0.99), la quinua (IVCR=1.59) y la vid (IVCR=1.97);

Con relacion a la tercera hipotesis especifica, se demostré que existen,
ventajas comparativas reveladas de los principales productos agroexportables de la
region Arequipa, en comparacion con los EEUU, la alcachofa su IVCR fue de este
producto 8.77; y hacia Espafia de 6.04; la vid a los EEUU fue de 1.22 y hacia Hong
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Kong 0.49.
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6.2. Contrastacion de los resultados con otros estudios similares

Los hallazgos encontrados en la investigacion se contrastan con los hallazgos
alcanzados por Garcia, Martinez, Diaz y Molina (2012), en su investigacion en la
ciudad de México, cutos resultados permitieron ver que el IVCR fue de 6.706 en el
2009 para el producto agropecuario de la palta (aguacate), cuyo registro es superior
hasta en 5 cifras respecto a este mismo producto -la palta- cuando se determin6 que
el IVCR fuera de 0.99 en el 2020 en la regiéon Arequipa. Bajo este mismo criterio de
analisis comparativo, Melera (2011), en Mendoza-Argentina, determiné que el IVCR
fue de 2.75 para la ciruela, que se puede comparar con la vid en Arequipa, cuyo
resultado fue de IVCR=1.97; este hallazgo, es similar en términos de célculo a pesar
de ser otro producto; sin embargo, por la especializacion en la ciruela se pudo lograr
una alta competitividad de manera especializada. En nuestro pais, Garcia y Morales
(2018), desarrollaron las ventajas comparativas reveladas de productos
agroexportables del Per en 2016, identificando las uvas frescas con mayor ventajas
comparativas reveladas cuyo indice fue de 2.517 > 1, lo cual significé que, la
participacion del Peru en las exportaciones mundiales de uva fresca es 2.517 veces
mMAas que su participacion en el total de exportaciones de los deméas productos como
los mangos frescos, bananas, los esparragos, este resultado, con el de la alcachofa
en Arequipa -por ejemplo- alcanzo un IVCR de 2.13, similar a lo de Garcia y Morales
en otros productos, como se puede deducir que, un alto nivel de IVCR del producto
gue viene siendo analizados, le son mas favorable en cuanto a su posicion
competitiva en el mercado internacional como fue los hallados para los EEUU,
Espafa, Hong Kong, Brasil, México y Chile; finalmente con Girén (2020), en el analisis

del impacto de la ventaja comparativa del sector agrario del Peru, cuyo objetivo fuz
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ver el impacto de las ventajas comparativas del sector; aca se comprobo que, el indice
de Ventaja Comparativa Revelada (IVCR), influydo en el comportamiento de las
exportaciones del sector agrario de Peru hacia China. Finalizando esta discusion,
Heredia y Huarachi (2009), considerd que, la aplicacion de este indice, determin6
cierto grado de competitividad de estos productos; y, para el caso de Arequipa, de la
alcachofa, la vid, el aji paprika, la palta, la quinuay el orégano, cuyos productos fueron
superaron comparativamente a los que exportan estos mismos productos como
EEUU, Espafa, Hong Kong, Brasil, México y Chile.
6.3. Responsabilidad ética

Etica de la presente investigacion fue una de las lineas de trabajo, para lograr
los objetivos y determinar con los hallazgos que las hipotesis respondieron de la
mejor forma; la responsabilidad ética se percibe y se es consciente de que los
resultados fueron producto de las estadisticas analizadas y que estuvieron en
distinto grado de existencia; no se utilizaron personas ni hechos para dar respuesta
con acciones a las ocurrencias de los resultados, se utilizo la estadistica descriptiva
cuyo propdsito fue organizar, presentar y describir los datos de las
agroexportaciones, con el propdsito de facilitar el uso y mediante el apoyo de tablas
y figuras calcular indices para los andlisis, interpretacién y discusién. En este
contexto, el proceso investigativo tuvo muy en cuenta y consideracion los principios
éticos de confidencialidad, en el cual se obligo a no divulgar ni revelar informacion
respecto a los hallazgos antes de su publicacion o resultados logrados; asimismo,
se guardo reserva plena de la data utilizada, de las personas que proporcionaron
informacion y que, pormenorizadamente sobre el desarrollo y naturaleza de la

investigacion estos datos fueron de utilidad de sus resultados; de otro lado, el uso f
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de la informacion documental, estadistica y grafica, se citaron a los autores e
instituciones visitadas, sin incurrir necesariamente al plagio, sometiéndome a las
normas y reglamentos de la universidad del Callao, si fuera posible. Por
consiguiente, la responsabilidad resulté insuficiente para responder a los problemas
y retos que se afrontaron este tema, generando su contraparte para dejar a que en
nuevas investigaciones se analicen otros productos agropecuarios; asi el
compromiso asumido en el desarrollo del trabajo investigativo, me hace sentir
obligado a divulgar los resultados y actuar hacia su implementacion, de esa forma

soy responsable de las ocurrencias en un futuro.
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CONCLUSIONES

e La investigacion tuvo como objetivo general, determinar las ventajas
comparativas reveladas de los principales productos agroexportables de la
region Arequipa, en el afio 2020, determinandose que los principales
productos agroexportables de la regién Arequipa para el 2020, fueron la
alcachofa que ese afio se exporto 1.4Tn y el Peru export6 41.5Tn; otro
producto determinado fue el aji paprika cuyo volumen fue de 2.5Tn vy el
Peru lo hizo con 62.2Tn; seguida del orégano que Arequipa exporto ese
afo 0.1Tn y el pais 12.8Tn; luego la palta que fue de 1.4Tn, y el Pera .o
hizo con 21.8Tn; en lo que se refiere a la quinua Arequipa exporto 0.5Tn y
el pais lo hizo con 89.9Tn; finalmente, la vid que exportd Arequipa fue de
0.3Tn, y todo el Peru lo hizo con 198.2Tn. Otros productos exportables
fueron la papa, el arroz, la zanahoria la vid, sin ningun tipo de ventaja
comparativa respecto a otros paises.

e Como se ha referido los principales productos agroexportables de la region
Arequipa fueron la vid con cuyas exportaciones totales netas fue 198.2
toneladas, siendo el producto que mas se exporta, luego le sigue la quina
cuyas exportaciones netas son 89.8 toneladas,, luego se sumaron a estas
el aji paprika cuyas exportaciones netas son 41.5 toneladas,, siendo el
producto que mas se consume en Estados Unidos y México;
posteriormente a estos productos exportables le sigue la alcachofa con
41.5 toneladas,, habiendo en el 2020, las exportaciones peruana que

sumaron 54.480 toneladas, y otro de los productos agroexportables en el !
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2020 fue la palta que exporto 21.8 toneladas, seguida del 6rgano con 12.8
toneladas;

En la investigacion luego de haber identificado los principales productos
agroexportables, se pudo ver que en los 6 productos, los paises que en
términos comparativos significaron estos resultados fueron, los EEUU
donde fueron analizados en 5 ocasiones en diferentes productos, Espafia
se contrasté en 2 ocasiones, para los productos de la alcachofa y la palta; y
los paises como Hong Kong, México, Brasil y Chile, en una sola ocasion
para los productos de la vid, el orégano, la quinua y palta; estos paises
participaron en términos de exportaciones totales de Arequipa en destino
con mas de 862,731.42 (miles de $), datos revelados en las VCR de los 6
productos en comparacion con los paises competidores antes citados.

Del andlisis de los dos paises que exportan los productos estudiados, en
comparacién con las exportaciones de Arequipa, se determind que, tienen
mayor ventaja comparativa reveladas la alcachofa IVCR 8.77, este
presenta mayor ventaja comparativa que EEUU y Espafia; la vid es 1.22
veces mas que EEUU, siendo el principal competidor; esta el aji paprika
cuyo IVCR es 4.79 veces mas que EEUU y 1.24 que México; la quinua
tiene un IVCR del 0.19 y 0.30, respecto a sus principales competidores
EEUU y Canada, que encuentran por debajo 1, y representan ser menos
competitivos en el mercado externo respecto e estos paises; también el
orégano su ventaja del 2.62 veces mas que Brasil el cual es su principal
competidor, y por ultimo dentro de los productos con un IVCR se encuentlre:a%a

la palta con un IVCR de 1.79 méas que EEUU y 2.21 veces mas que Chile.
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RECOMENDACIONES

e Laregion Arequipa cuenta con producto agroexportables que no vienen
siendo tratados a nivel de comercio internacional, de manera eficiente; se
sugiere en este sentido que, la region debe desarrollar productos
agroexportables que sean de prioridad para los paises con las que ya se
cuenten con acuerdos comerciales (TLC), suscritos a la fecha.

¢ Al conocerse los productos agroexportables cuyos indices de las ventajas
comparativas reveladas parea la region Arequipa, se recomienda, se ponga
mayor énfasis en las politicas para la especializacion, tecnologia y mejorar
los procesos productivos, con mayor alcance al crédito y generar
competitividad, hacia otras latitudes.

e Se debe consolidar los mercados de otros productos agroexportables,
como la cebolla, aceituna, kiwicha organica, maiz morado, quinua organica,
etc. y ampliar las areas sembradas elevando la productividad por hectarea
y continuar desarrollando y ampliando la oferta exportable a nuevos
productos que respondan a la demanda de nuevos mercados internacional,
tales como la alcachofa, esparragos que se han dejado de producir, de
manera que no se conviertan en oportunidades desaprovechadas

e Mejorar la especializacion exportadora de los principales productos
agroexportables de Arequipa como la vid, la alcachofa, el aji paprika, la
quinua, el orégano y la palta por tener indices de ventajas comparativas

reveladas positivas; cuya finalidad sea aumentar estos indices para poder

expandirse a otros mercados. K
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Anexo 1 Matriz de consistencia

Metodologia

Problema Objetivos Hipotesis Variables
General. General. General. Independiente. Tipo
¢ Cuales son las ventajas Determinar las ventajas Existen ventajas Descriptivo
comparativas reveladas de los comparativas reveladas de comparativas reveladas en Ventajas Analitico
principales productos los principales productos las principales exportaciones Comparativas Observacional
agroexportables de la region agroexportables de laregion  agroexportables de la region Reveladas o
Arewquipa, en el afio 2020? Arequipa 2020. Arequipa en el afio 2020. (VCR) Diseno :
No experimental
IVCRij = (Xij/Xj)/(xirx) ~ Longirudinal
Especificos. Especificos. Especificos.
a. ¢Cuadles son los principales a. Determinar los principales  a.Existen productos Dependiente. Enfoq_ue_
productos agroexportables productos agroexportables  agroexportables en la Cuantitativo
en la region Arequipa, en el en la region Arequipa, en region Arequipa, en el afio  Comercio .
afio 20207 el afio 2020. 2020. Exterior Método .
b. ¢Cudles son los productos  b. Determinar los productos  b.Existen productos (EXP.N) Inductivo-Deductivo
agroexportables de la agroexportables de la agroexportables de la L
region Arequipa, con EXP.N=X-M Tecnica

region Arequipa, con
ventaja comparativa
revelada?

c. ¢Cuales son las ventajas
comparativas reveladas de
los principales productos
agroexportables por la
mregion Arequipa, con
respecto a los paises
exportadores mas
importantes de los mismos
productos?

region Arequipa, con
ventaja comparativa
revelada.

c. Determinar las ventajas
comparativas reveladas de
los principales productos
agroexportables de la
region Arequipa, en
comparacion con los
principales paises
competidores.

ventaja comparativa
revelada.

c. Existen ventajas
comparativas reveladas de
los principales productos
agroexportables de la
region Arequipa, en
comparacion con los
principales paises
competidores.

Documental, estadistica
observacional

Instrumentos
Fichas, registros
estadisticos y guia de
observacién

Poblacién y muestra
Productos agroexportables
de la Region Arequipa

FUENTE: ELABORACION PROPIA



Anexo 2 Base de datos

SECTOR AGROPECUARIO 1/
(Miles de toneladas)

Estructura Junio Enero - Junio
Subsectores Porcentual Contribucion al Contribucion al
2018 2/ 219 2020 Var% crecimiento 3/ 2019 2020 Var.% crecimiento 3/
SECTOR AGRICOLA 59.9 09 0.5 1.0 0.6
Orientada al mercado externo y 8.9 24,2 8.6 17,6 4.1
agroindustria 2/
Alcachofa i3 32 14 E74 -13 232 82 B45 -1,6
Aji Paprika 13 1,9 25 48 20 4,6 57 242 05
Olivo 0,3 9.2 46 499 4.8 36,1 34 129 0.7
Orégano 1.0 0.1 01 -30,6 01 14 09 -318 0,2
Palta 0,8 32 14 -55.8 -1.0 128 11,6 495 01
Quinua 0,2 0,2 05 1730 0,2 23 20 27 0,0
Vid 1.7 0,1 03 1832 0,1 14,3 13,7 45 01
Orientada al mercado interno 2/ 51,0 14,8 9.5 41 31
Ajo K| 0,5 03 =33 01 53 45 142 01
Alfalfa 122 1983 2042 30 0,3 13254 13330 06 0.1
Amoz 9.4 18,0 230 278 20 2120 2843 45 08
Aneja grano \erde 0,4 1,8 21 2073 0,1 6,8 7.8 158 0,1
Cebolla 10,0 17,8 246 76 1,8 1454 1445 0.7 0,0
Frijol grano seco 0.4 0,0 01 56,6 0,0 04 03 -206 0,0
Maiz chala 34 74,4 81,2 92 0,3 4210 4636 10,1 03
Maiz choclo 0,8 0,0 0,0 - - 13 086 -388 0,0
Maiz amilaceo 0,3 18 20 12,0 0,1 7.0 T 0.8 0,0
Papa 6,2 119 16,3 KT 1,0 823 1083 36 09
Tomate 12 29 19 -336 03 15,5 164 53 0,0
Trigo 0,3 0,1 01 212 0,0 01 0,1 158 0,0
Zanahoria 0,9 46 6,6 424 0,3 424 424 0.1 0,0
Zapallo 0,6 18 0,6 64,9 02 285 238 -166 01
SECTOR PECUARIO 40,1 1.9 0.8 0.9 03
Came de awe 4/ 235 14,0 136 =31 08 822 827 05 0,1
Came de ovino 4/ 0,3 0,2 02 -26 0,0 1.1 1,1 -1.4 0,0
Came de porcino 4/ 16 0,9 1,0 4.8 0.1 55 57 38 0.1
Came de vacuno 4/ 1.0 05 05 45 0,0 28 28 05 0,0
Fibra Alpaca 0,2 0,0 0,0 - - 02 0,1 5.8 0,0
Huews 14 1,6 16 0,3 0,0 87 8,8 1,8 0,0
Leche 11,9 291 29,1 0.0 0,0 1778 1800 13 0,1
SECTOR AGROPECUARIO 100,0 0,3 0.3 0.3 0,3

1/ Cifras preliminares.
2/ A precios de 2007.

3/ En base a la estructura de similar periodo de 2018.

4/ Peso Neto.

Fuente: Ministerio de Agncultura y Riego y Gerencia Regional de Agricultura y Riego - Arequipa.
Elaboracion: BCRP - Sucursal Arequipa. Departamento de Estudios Econdmicos.
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AREQUIPA: PRODUCCION AGROPECUARIA 1/

(Toneladas métricas)

2019 2020
FRODUETOS JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR AEBR MAY JUN| FRODUCTOS
AGRICOLA AGRICOLA
Aji paprika 1876 1872 446 397 0 o 0 247 382 333 817 1418 2528| ajipaprika
Ajo 466 366 3627 5107 10088 13997 18243 1872 1109 114 395 713 320( Ajo
Alcachofa 31m 3737 8433 3683 4673 4089 2079 1345 1440 1442 1310 1341 1352 Alcachofa
Alfalfa 196295 190776 186 546 193 962 202439 206421 217 842| 225780 226 761 229010 226 818 220424 204 241| Alfaia
Aoz 17981 6 867 o 0 0 o 0 0 22404 96338 66736 55867 22971| Arroz
Arveja grano verde 1770 1485 1380 1008 G846 1278 1647 1491 1280 a58 833 1130 2130 Arveja grano verde
Cebolla 17842 31588 68427 39200 22138 30148 40915| 36056 24746 17040 19358 22709 24553( Cebolla
Frijol grano seco 45 368 2038 2124 655 923 9 o 48 54 24 88 TO| Frijol grane seco
Maiz amilaceo 1777 &0 128 13 18 23 27 o 11 3% 1103 3964 1991 Maiz amiliceo
Maiz chala T4416 T2096 71275 73522 B6149 68028 69431 72697 68979 80561 83297 76851 B1228( Maiz chala
Maiz chocle 0 2467 4968 13737 11058 3608 404 34 a5 415 269 1] 0| Maiz choclo
Olive 9193 627 o 0 0 o 0 o 0 2193 19438 5193 4610| Olivo
Crégana 144 327 175 230 324 78 a1 238 124 212 142 104 100| Crégano
Paito 3228 1513 3202 921 4280 2 2 24 66 1062 66068 2399 1426| Palo
Fapa 11869 17226 41068 56829 77073 38380 237968| 20213 18864 16784 15997 20084 16329| Papa
CQuinua 188 200 1724 1894 &89 785 695 461 368 152 60 431 513| Quinua
Tomate 2896 2096 6487 3855 2527 1530 1562 3167 3513 3633 2666 1472 1524| Tomate
Trigo &3 a5 6 849 23 3660 2461 o 3 1] o 1] 100 Trigo
wid 101 276 848 2508 5791 6842 2837 4496 5532 2771 570 o 286( vid
Zanahoria 4616 8728 9209 5614 5098 5825 T75BE| 10142 8462 6234 4775 6219 6573| Zanahoria
Zapalio 1754 1460 932 8586 2718 1838 3730 5856 6730 6180 2156 2256 616| Zapalo
Otros Agricolas Otros Agricolas
Avena forrajera 2154 1212 199 109 197 161 370 308 310 350 47 786 2430 Avena forrajera
Cafia de azdcar 4659 S5T79 5556 6476 5481 5260 5128| 5648 0 1229 49850 6967 6406| Cafade azicar
Cafia de azdcar (Alcohal) 352 235 354 235 352 235 236 234 352 235 353 235 352 Cafa de azdcar (Alcohol)
Cebada forrajera 2142 664 594 30 290 558 466 517 455 420 436 863 2 155| Cebada forajera
Frijol Vainita 402 420 865 10895 579 462 573 s07 467 460 289 379 413| Frijol Vainita
Haba grano verde 394 595 550 572 394 455 862 1420 1477 1154 944 460 748| Haba granc verde
Kiwicha " o 13 49 40 o 0 o 23 19 20 54 43| Kiwicha
Maziz amarillo duro 100 166 1473 156 14 o 1] o o 39 6 20 14| Maiz amarillo duro
Maz morado 137 ate] 216 413 400 299 &0 20 12 47 262 217 133| Maiz morado
Tuna 785 o o 0 0 o 0 &4 307 672 604 858 448| Tuna
PECUARIO PECUARIO
Carne de ave 14027 15225 14836 13387 14471 13945 14850| 14356 13097 13062 14232 14316 13 588| Came de ave
Carne de ovino 190 183 178 176 173 171 175 173 172 180 184 184 185| Camne de ovino
Carne de porcing 916 921 o919 918 Q25 930 941 958 952 Q81 951 940 960| Came de porcino
Carne de vacuno 473 490 452 455 440 420 430 492 490 471 465 445 452| Carne de vacuno
Carne de capring 10 11 10 10 10 1 16 11 10 11 1 9 9| Carne de caprino
Carne de alpaca 83 T7 T3 71 ] 71 75 86 87 90 78 &4 81| Carne de alpaca
Carne de llama 28 27 28 26 26 26 29 32 30 29 22 28 27| Carne de llama
Huevo 1556 1441 1579 1547 1463 1574 16001 1382 13501 1451 1486 1476  1550| Huevo
Leche 20145 30233 30246 29437 30221 29299 30240| 30892 26926 30297 309%0 31805 29139 Leche
Otros Pecuarios Otros Pecuarios
Lana 1] o o 0 0 o 13 13 15 14 o 1] 0| Lana
Fibra de alpaca o 1] o ] ] 1] 27 a7 55 54 0 (1] 0| Fibrade alpaca
Fibra de llama o o o 0 0 o -] 12 10 10 o o 0| Fibra de llama

1/ Cifras preliminares
Fuente: Ministerio de Agricultura y Gerencia Regional de Agricultura y Riego - Arequipa.
Elaboracién: BCRP - Sucursal Arequipa. Departamento de Estudios Econémicos.
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AREQUIPA: ESTRUCTURA DE IMPORTACIONES POR PRINCIPALES PAISES DE DESTING

ENERO - JUNIO
(Valor FOB - Millones de US$)

Pais Principales Productos % del Total Valor FOB - Estructura %
acumulado por pais)
Estados Unidos 55,9 2353 100,0%
Diesel 2 1141 48 5%
Volquetes automotores 325 13,8%
Maquinas cuya superestructura pueda girar 360° 222 9 4%
Sulihidrato de sodio 13.8 5,5%
Maiz duro amarillo 10,2 4,3%
Los demas azlcares de cafia v sacarosa quimicamente pura 6.3 2,7%
Ahonos, fosfato diaténico b6 2.4%
Hulla bituminosa 45 1,9%
Tolwas 27 1,2%
Otros 234 10,0%
RP China 8,8 37,2 100,0%
Las demas maquinas y aparatos para explanar (Autopropulsadas) 218 5B, 5%
Las demas hojas de topadoras frontales 0,9 2,5%
Las demas camionetas pick-up ensambladas 0,8 2,1%
Articulos de calceteria de fibras sintéticas 07 1,9%
Baldosas para pavimentacion con absorcion de agua == 0,5 % en peso 0.6 1,5%
Otros 12,5 33,5%
Chile 8.8 371 100,0%
Las demas bamas, laminadas en caliente de los demas aceros 2189 59,1%
Nitrato de amonio para uso minero (grado anfo) 6,6 17, 7%
Las demas manufacturas de hiemo o acero (Bolas para molinos) 26 7.1%
Productos de la molineria, malta, sin tostar 26 G,9%
Otros 34 9,1%
Uruguay 6,5 27,3 100,0%
Los demas trigos 15,3 56,1%
Maiz duro amarillo 11,1 40,5%
Otros 0,9 3,5%
Reino Unido 55 23,2 100,0%
Maiz duro amarillo 17,2 74,2%
Los demas trigos 35 15,0%
Otros 25 10,8%
Suiza 3,7 15,5 100,0%
Biodiesel y sus mezclas, sin aceites de petroleo a7 30,2%
Autopropulsadas 43 27,6%
Los demas abonos minerales o guimicos nitrogenados. 22 14,0%
Nitrato de amonio para uso minero {(grado anfc) 1,0 G, 7%
Otros 33 21,5%
Hong Kong 3,6 15,2 100,0%
Las demds bamas, laminadas en caliente de los demas aceros 10,2 67,3%
Preparaciones para concentracion de minerales 23 15,4%
Otros 26 17,3%
Singapur 1,2 51 100,0%
Los demas abonos minerales o quimicos nitrogenados. 34 65, 7%
Las demas preparaciones para nicleos de fundicidn 1,5 28,5%
Otros 0,3 5,8%

Otros 6,0 25,5

TOTAL 100,0 421,3

Fuente: SUNAT

Elaboracion: BCRP - Sucursal Arequipa. Departamento de Estudios Econdmicos.
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Anexo 3 Productos agroexportables en FOB Mill ($) 2020

RANKING DE AGROEXPORTACION 2020
(FOB-Millones de Délares)

Myperuglobal

. Impulsando negocios globales

Fuente: SUNAT-Aduanas
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Anexo 4 Principales mercados internacionales
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PRINCIPALES MERCADOS INTERNACIONALES Y SUS IMPORTACIONES DE FRUTAS EN

us$ (2017 - 2020)
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Anexo 5 Perul: Exportaciones de la alcachofa 2020-2019

EXPORTACION DE ALCACHOFAS EN CON

2,020 2,019
MES FOB KILOS |PREC. FOB KILOS | PREC.
PROM. PROM.
ENERO 7,982,333 | 3,188,357 | 2.50 11,793,641 4,845,514 | 2.43
FEERERO 8,242292| 3538,081| 233 4,516,401 1,869,469 | 2.42
MARZO 8,375,113 | 3,512,861 | 2.38 5,525,961 2,335,169 | 2.37
ABRIL 6,508,982 | 2472206 | 263 4,828,094 | 2,005130| 241
MAYO 7,921,807 | 2,806,283 | 2.82 6,244,016 | 2572682 | 243
JUNIO 7,800,260 | 2912475| 2.68 4,231,292 1,758,420 | 2.41
JULIO 7,463,428 | 3,065,138 | 2.43 3,757,498 1,661,211 | 242
AGOSTO 10,121,364 | 4,752,524 | 2.13 4,254,845 1,794,078 | 2.37
SEPTIEMERE 8,337,100 | 3,664,842 | 227
OCTUBRE 10,118,978 | 4,286,636 | 2.36
NOVIEMBRE 13,770,987 | 58607486 | 246
DICIEEMBRE 13,597,702 | 5,457,164 | 2.48
TOTALES ANO 64,415,579 | 26,245,925 | 2.45 90,977,515 | 37,748,002 | 2.41
PROMEDIO MES 8,051,947 | 3,280,741 7,981,460 | 3,145,667
%CREC.PROMEDIO 6% 4% 1.8% -16% -9% -7.8%




Anexo 6 Arequipa: Exportaciones de uva 2019-2020

MERCADO 2019 2020
Estados Unidos 11,373,354 | 13,102,605
Paises Bajos

{(Holanda) 1,822,314 1,273,123
Federacion Rusia 286,001 690,744
Taiwan 177,156 253,924
México 280,440 294,347
Italia 59,166
Lituania 292,960 536,491
El Salvador 87,192 36,480
Bolivia 248,285
Canada 189,540 234,993
China 599,526 164,388
otros 2,699,036 2,396,897
total 17,807,519| 19,291,443
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