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RESUMEN

Se ha desarrollado la investigacion denominada “La comercializacion de
productos hidrobioldgicos no tradicionales y la exportacién al mercado asiatico”,
los productos hidrobiolégicos no tradicionales se refieren a aquellos productos
acuaticos o marinos que, debido a su novedad o poca difusién en el mercado,
no formaban parte de la produccion y comercializacion tradicional en el pasado.
Estos productos emergentes se obtienen de diversas especies acuaticas y tienen
un potencial comercial que se ha ido desarrollando debido a cambios en la
demanda, avances tecnolégicos, descubrimientos cientificos o cambios en las
preferencias de los consumidores, por eso el objetivo planteado es determinar la
manera en que las condiciones de comercializacién de productos hidrobiol6gicos
no tradicionales influyen en la exportacion al mercado asiatico, la metodologia
utilizada adopta un tipo de investigacion basica, un disefio no experimental,
descriptivo correlacional, de nivel explicativo. El método responde al hipotético
deductivo cuyo enfoque formula probar hipétesis, se basa en la I6gica deductiva
y sigue una secuencia de pasos para llegar a conclusiones basadas en la
evidencia empirica; la técnica de encuesta permitié aplicar un cuestionario de 17
afirmaciones por cada variable, se tabul6 y procesé en el programa SPSS v.25;
y para el contraste de hipotesis se emple6 la prueba no paramétrica del
coeficiente de correlacion RHO de Spearman. Los resultados nos llevan a
deducir que las condiciones de comercializacion de productos hidrobiolégicos no
tradicionales influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico, la
prueba Rho = 0.612** y la significancia resulté = 0.034 (< 0.05), por lo que se
acepto Hi. Se demostro influencia directa entre la calidad y precios competitivos
de productos hidrobiolégicos no tradicionales respecto a las exportaciones al
mercado asiatico; sin embargo, la gama de productos hidrobiolégicos no
tradicionales: calamar gigante (pota), pota preparada, colas de langostino
congelados, conchas de abanico, anguila, ovas de pez volador, algas marinas y

erizo de mar, no tienen influencia directa en la exportacién al mercado asiatico.

Palabras clave: Comercializacién, productos hidrobiolégicos no tradicionales,

exportacion, mercado asiatico.
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ABSTRACT

The investigation called "The commercialization of non-traditional hydrobiological
products and export to the Asian market" has been developed, non-traditional
hydrobiological products refer to those aquatic or marine products that, due to
their novelty or little diffusion in the market, were not part of the traditional
production and commercialization in the past. These emerging products are
obtained from various aquatic species and have a commercial potential that has
been developing due to changes in demand, technological advances, scientific
discoveries or changes in consumer preferences, for this reason the objective is
to determine the way in which the commercialization conditions of non-traditional
hydrobiological products influence the export to the Asian market, the
methodology used adopts a type of basic research, a non-experimental design,
descriptive correlational, explanatory level. The method responds to the
deductive hypothetical whose approach formulates testing hypotheses, is based
on deductive logic and follows a sequence of steps to reach conclusions based
on empirical evidence; the survey technique allowed to apply a questionnaire of
17 statements for each variable, it was tabulated and processed in the SPSS v.25
program; and for the hypothesis contrast, the non-parametric test of Spearman's
RHO correlation coefficient was used. The results lead us to deduce that the
commercialization conditions of non-traditional hydrobiological products directly
influence the export to the Asian market, the Rho test = 0.612** and the
significance was = 0.034 (< 0.05), for which H1 was accepted. Direct influence
was demonstrated between the quality and competitive prices of non-traditional
hydrobiological products regarding exports to the Asian market, However, the
range of non-traditional hydrobiological products: giant squid (squid), prepared
squid, frozen shrimp tails, scallops, eel, flying fish eggs, seaweed and sea urchin,

have no direct influence on exports to the Asian market.

Keywords: Marketing, non-traditional hydrobiological products, export, Asian

market.
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RESUMO

Foi desenvolvida a investigagdo denominada “A comercializagdo de produtos
hidrobioldgicos n&o tradicionais e exportagédo para o mercado asiatico”, produtos
hidrobiolégicos ndo tradicionais referem-se aqueles produtos aquaticos ou
marinhos que, pela sua novidade ou pouca difusdo no mercado, nao faziam parte
da producdo e comercializacdo tradicional no passado. Estes produtos
emergentes sdo obtidos a partir de varias espécies aquéticas e tém um potencial
comercial que se tem vindo a desenvolver devido a mudancas na procura,
avancos tecnolégicos, descobertas cientificas ou mudancas nas preferéncias
dos consumidores, por isso o objetivo é determinar a forma como as condi¢des
de comercializacdo de produtos hidrobiolégicos néo tradicionais influenciam a
exportacdo para o mercado asiatico, a metodologia utilizada adota um tipo de
pesquisa basica, um desenho ndo experimental, descritivo correlacional, nivel
explicativo. O método responde ao dedutivo hipotético cuja abordagem formula
testes de hipoteses, € baseado na ldgica dedutiva e segue uma sequéncia de
etapas para chegar a conclusdes com base em evidéncias empiricas; a técnica
de survey permitiu aplicar um questionario de 17 afirmacdes para cada variavel,
tabulado e processado no programa SPSS v.25; e para o contraste de hipéteses
foi utilizado o teste ndo paramétrico do coeficiente de correlacgdo RHO de
Spearman. Os resultados nos levam a deduzir que as condicbes de
comercializacdo de produtos hidrobiolégicos n&o tradicionais influenciam
diretamente na exportacdo para o mercado asiatico, o teste Rho = 0,612** e a
significancia foi = 0,034 (< 0,05), para o qual H1 foi aceito. Demonstrou-se
influéncia direta entre a qualidade e precos competitivos de produtos
hidrobiol6gicos nédo tradicionais na exportacdo para o mercado asiatico; No
entanto, a gama de produtos hidrobiolégicos nado tradicionais: lulas gigantes
(lulas), lulas preparadas, caudas de camarao congeladas, vieiras, enguias, ovas
de peixes voadores, algas e ourigcos-do-mar, ndo tém influéncia direta nas

exportacdes para o0 mercado asiatico.

Palavras-chave: Comercializacdo, produtos hidrobiologicos nédo tradicionais,
exportacdo, mercado asiatico.
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INTRODUCCION

Las exportaciones de productos hidrobiolégicos al mercado asiatico
basicamente China, Japén, Taiwan o Corea constituyen un problema,
particularmente porque los canales de distribucion son muy complejos. Esta
situacion, ha generado que muchos Empresarios peruanos tengan dificultades
para colocar sus productos exportables, haciendo girar a la economia
exportadora en base a mercados conocidos tradicionalmente y también con
productos tradicionales como: Pota congelada; Anchoveta; Salmones;
Camarones; langostinos; Caballas congeladas excluido filetes higados; huevas
y lechas; Higados, huevas y lechas de pescados, congelados; Cangrejos de mar,
congelados; Mejillones; Conservas de jurel y caballa; Vieiras congeladas;
Machas congeladas; Moluscos e invertebrados vivos, frescos o refrigerados;
Truchas congelados, excluidos los filetes, higados, huevas y lechas, entre otros;
y, aun cuando se tiene un potencial realmente exponencial destinado al mercado
Chino, considerando que ya contamos con la firma del Tratado de Libre
Comercio entre los dos paises Peru-China, en cuya razon se vienen ejecutando
convenios bilaterales que permiten el acercamiento entre empresarios de ambas
naciones. Las empresas exportadoras de productos marinos, tienen la opcion de
incrementar sus ventas con productos hidrobiolégicos no tradicionales: Erizo,
pepino de mar, anguila, lamprea, algas marinas, centolla, bacalao de
profundidad, ovas de pez volador o centolla y otros; complementandose a la
exportacion tradicional, lo que conlleva a que el gobierno promocione la
diversificacion de productos marinos no tradicionales. Para el caso, se presenta
en el Cap. | el planteamiento del problema, Cap. Il el marco teérico, Cap. Il
hipétesis y variables, Cap. IV metodologia del proyecto, Cap. V resultados, Cap.
VI discusion de resultados, Cap. VII conclusiones, Cap. VIl recomendaciones y
Cap. IX referencias bibliograficas.

El autor
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l. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1. Descripcion de la realidad problematica

La produccién mundial de pescado, incluyendo tanto la pesca como la
acuicultura llegé a los 154 millones de toneladas en el 2011, la pesca logré un
nivel de 90.4 millones de toneladas incrementando en 2 por ciento el nivel
alcanzado en el 2010, revirtiendo la baja de 1.6 por ciento que hubo del 2009 al
2010. Mientras en la pesca global del 2011 coincide con la del 2007 que tuvo un
total de 90.3 millones de toneladas, con lo que se rompi6 una tendencia a la baja
de cuatro afios en el nivel de pesca mundial. No obstante, desde finales de los
80’s el nivel mundial de produccion pesquera esta esencialmente estancado. En
contraste con esta situacion el nivel mundial de produccién por acuicultura viene
incrementandose sostenidamente los ultimos 30 afios y presenta su mayor
crecimiento en el 2010 en el que crecio 8.7 por ciento llegando a 59.9 millones
de toneladas, en el 2011 el incremento fue de 6.2 por ciento llegando a 63.3
millones de toneladas (FAO, 2020)

El valor total de primera venta de la produccion mundial se estimé en USD
406 000 millones, incluidos USD 141 000 millones para la pesca de captura y
USD 265 000 millones para la acuicultura. El estado mundial de la pesca y la
acuicultura 2022 presenta estadisticas actualizadas y verificadas del sector
(figura 1) y analiza su contexto de politica internacional e iniciativas y acciones
seleccionadas de alto impacto emprendidas para acelerar los esfuerzos
internacionales para apoyar el logro de los Objetivos de Desarrollo Sostenible.
La produccion mundial de animales acuéticos se estimé en 178 millones de
toneladas en 2020, una ligera disminucién con respecto al récord histérico de
179 millones de toneladas en 2018 (figura 1). De la produccion total de animales
acuaticos, mas de 157 millones de toneladas (89 por ciento) se destinaron al
consumo humano. Ademas de los animales acuaticos, en 2020 se producen 36
millones de toneladas (peso humedo) de algas, de las cuales el 97 % se origino
en la acuicultura, principalmente en la acuicultura marina. En el mismo afio, la
acuicultura representé el 56 por ciento de la produccién de alimentos para

animales acuaticos disponibles para el consumo humano (FAO, 2022)
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De la produccion total, el 63 % (112 millones de toneladas) se capturd en
aguas marinas (70 % de la pesca de captura y 30 % de la acuicultura) y el 37 %
(66 millones de toneladas) en aguas continentales (83 % de la acuicultura 'y 17
% de la pesca de captura). La pesca de captura contribuyé con 90 millones de
toneladas (51 por ciento) y la acuicultura con 88 millones de toneladas (49 por
ciento). Mayor expansion de esta contribucion requiere la aceleracion de
cambios transformadores en las politicas, la gestion, la innovacion y la inversiéon

para lograr una pesca y una acuicultura mundiales sostenibles y equitativas.

Figura 1

Produccion mundial de pesca de captura y acuicultura
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La (FAO, 2020) reporta que la produccion acuicola mundial tuvo un récord
histérico de 114,5 millones de toneladas de peso vivo en 2018 (figura 2), el valor
total de venta respecto a la explotacion ascendio a 263,6 millones de USD. La
produccion total consistio en 82,1 millones de toneladas de animales acuaticos,
32,4 millones de toneladas de algas acuaticas y 26,0 toneladas de conchas

marinas ornamentales y perlas. (FAO, 2020)
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Figura 2

Produccion acuicola mundial de animales acuaticos y algas, 1990-2018
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La Red Nacional de Informacién Acuicola — RNIA sefiala que el consumo
humano de pescado en el 2011 fue de 103.8 millones de toneladas, este
consumo se ha venido incrementando en un 14.4 por ciento en los dltimos cinco
afnos. Asia consume las dos terceras partes de la produccion pesquera, el mayor
incremento en el consumo se encuentra centrado en el este y sudeste asiatico,
asi como en el norte de africa, mientras que el resto de africa presenta el menor
nivel de consumo llegando este a los 9.1 Kilogramos por persona, por el
contrario, en Oceania se consume 24.6 kilogramos, mientras que en
Norteamérica el consumo es de 24.1 kilogramos, en Europa 22.0 kilogramos y
en Latinoamérica y el Caribe es de 9.9 kilogramos. El pescado es una fuente
mundial de proteina, que provee mas del 20 por ciento de toda la proteina animal
que se estima abastece aproximadamente a 3 mil millones de personas.(RNIA,
2023) El consumo per capita en china llegé a los 31.9 kilogramos con un
crecimiento anual de 6 por ciento desde 1990 hasta 2009. Los consumidores
chinos reciben el 8.2 por ciento de su consumo de proteina del pescado. Japon
es el segundo mayor productor de peces y sus consumidores obtienen el 21 por

ciento de su proteina del pescado. En 2010 alrededor de 400 millones de

17



personas pobres del Africa y del sur de Asia obtuvo mas de la mitad del total de

su proteina del consumo de pescado. (RNIA, 2023)

El Peru es uno de los paises que exporta productos marinos con gran
aceptacion en los mercados mundiales, la exportacion peruana alcanzé 24 mil
millones de dolares, de los cuales el 13% proviene del sector pesca, el 71%
corresponde la exportacion de harina de pescado (anchoveta); sin embargo, el
mar peruano, es rico y abundante en especies hidrobioldgicas no explotadas o
sub explotadas, especies como: erizo, pepino de mar, anguila, lamprea, algas
marinas, centolla, bacalao de profundidad, ovas de pez volador o centolla, etc. y
que bien, puede desarrollarse a partir de un programa de produccion,
comercializacion y exportacion de productos hidrobiolégicos marinos no
tradicionales hacia el mercado Asiatico, es decir colocar y distribuir los productos
a mercados con gran demanda como: Japén, Taiwan, Corea y China (Sueiro,
2023). En el 2022, las exportaciones alcanzaron 3,915 millones de délares y un
volumen de 1.69 millones de TM (toneladas métricas) de productos agrupados
en los siguientes giros: aceite, congelado, conservas, curado, fresco, harina,

harina residual y harina de pota, todos mostrados a continuacién en la tabla 1.

Tabla 1
Exportaciones pesqueras 2022
GIRO ™ US FOB

aceite 144 597 557,171,780
congelado 390,495 | 1,382,556,596
conservas 13,098 53,117,678
curado 55,6594 132,855,375
fresco 15,788 20,510,080
harina 1,040,823 | 1,711,984,218
harina residual 32,455 49 697,215
harina de pota 3,806 7,317,911
TOTAL 1,696,757 | 3,915,250,854
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La situacion concreta de nuestra realidad, radica en que los armadores
pesqueros bien podrian extraer éstas especies, en tal razon, es motivo de la
presente investigacion conocer las condiciones en que se presenta el proceso
de: produccion, comercializacion y exportacion de productos hidrobiol6gicos
marinos no tradicionales orientados al mercado asiatico; sin embargo,
lograremos absolver las interrogantes que nos hemos planteado: ¢es posible
conocer la produccion de productos hidrobiol6gicos marinos no tradicionales en
nuestro territorio nacional?, ¢serd probable que los empresarios nacionales
adquieran interés a invertir en la comercializacién de productos hidrobioldgicos
marinos no tradicionales?, ¢se lograra aprovechar la colocacién de nuevas
especies marinas no tradicionales a mercados asiaticos?, ¢el gobierno peruano
incentivard al sector pesquero para el aprovechamiento oportuno de los nuevos
tratados internacionales y basicamente orientado a Asia-pacifico?. Creemos que
existe mucho material para investigar, por lo mismo se abre la posibilidad de
incursionar en el mundo de las especies hidrobiolégicas marinas no tradicionales

para responder a nuestras interrogantes.

De acuerdo al sistema integrado de informacion de comercio exterior
(SIICEX) del ministerio de comercio exterior y turismo, se han identificado
oportunidades de exportacién con China en productos como: pota congelada,
anchoveta y salmones donde la tasa de crecimiento de importaciones de China
y la participacion del Perd se han mantenido en incremento, clasificandolas como
oportunidades estrella, mientras que los Camarones, langostinos, quisquillas,
Caballas congeladas, Higados, huevas y lechas de pescados, congelados y
cangrejos de mar ha mostrado que la tasa de importacion de China se ha
mantenido en incremento mientras la participacién del Pera ha disminuido, por
lo que estos productos son clasificados como oportunidades consolidadas
(véase tabla 2), observamos claramente que los productos estrella, consolidado
y prometedor son basicamente los productos de exportacion considerados
tradicionales, lo cual nos llama a la reflexibn para sostener que la idea de

introducir productos marinos no tradicionales tiene perspectiva.
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Tabla 2

Productos potenciales a china: sector pesca

Partida Descripcion Clasificacion
030749 | Pota congelada Estrella
030379 | Anchoveta Estrella
030319 | Salmones Estrella
030613 | Camarones, langostinos, guisguillas Consolidado
030374 | Caballas congeladas, excluido filetes higados, huevas y lechas. Consolidado
030380 | Higados, huevas y lechas de pescados, congelados. Consolidado
030614 | Cangrejos de mar, congelados. Consolidado
160590 | Mejillones Prometedor
160420 | Conservas de jurel y caballa Prometedor
030729 | Vieiras congeladas Prometedor
030799 | Machas congeladas Prometedor
030791 | Moluscos e invertebrados vivos, frescos o refrigerados Prometedor
030321 | Truchas congelados, excluidos los filetes, higados, huevas y lechas. Prometedor
030343 | Listados o bonitos de vientre rayado congelados, exc. Filete, higados, Prometedor
030624 | Cangrejos de mar, sin congelar. Prometedor
030621 | Langostas, sin congelar. Prometedor
030333 | Lenguados congelados, excluidos filetes, higados, huevas y lechas. Prometedor
030759 | Pulpos, congelados, secos, salados o en salmuera. Estancado
030378 | Merluzas congeladas, excluidos filetes, higados huevas vy lechas. Estancado
030375 | Escualos congelados, excluido filete, higado, huevas y lechas Estancado
030371 | Sardinas, sardinelas , espadines congelados, excluido filete, higados, Estancado

Caracoles, excepto los de mar, vivos, frescos, refrigerados, congelados,
030760 | secos, Estancado
030311 | Salmones rojos congelados Estancado

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas del Peri — SUNAT
Elaboracion: PROMPERU

Los productos pesqueros para consumo humano directo vy

las

exportaciones en el periodo 2010-2019, las exportaciones no tradicionales de

productos pesqueros o para el consumo humano directo (productos pesqueros

congelados, enlatados y curados) han experimentado un crecimiento notable,

convirtiéndose en uno de los principales sectores que mas han contribuido con

la expansion de las exportaciones no tradicionales. En el 2010, las exportaciones

de productos pesqueros no tradicionales concentraron el 8,4% del total de los

envios no tradicionales, mientras que en el 2019, esta participacion se

incrementd alcanzando el 11,4% del total de los productos exportados no

tradicionales. (IEES & Instituto de Estudios Economicos y Sociales, 2010), se

puede ver en el grafico.
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Figura 3

Evolucion de exportaciones de productos hidrobioldgicos no tradicionales

I Millones USS  ==(O==Part.% XNT

1,564

1,155

1,017 1,030

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: BCRP
Elaboracién: |EES-SNI

Figura 4

Exportaciones tradicionales y no tradicionales pesqueros, 2010-2019 (Millones US$)
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En relacion al destino o utilizacibn de los productos pesqueros no
tradicionales vendidos al exterior en el 2019, destacaron las exportaciones de
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productos congelados (pota, perico, langostinos, entre otros) que representaron

el 92% del valor de los envios al exterior.

1.2.

1.2.1.

PG:

1.2.2.

PE1:

PE2:

PE3:

1.3.

1.3.1.

OG:

1.3.2.

Formulacién del problema
Problema general

¢De qué manera las condiciones de comercializacion de productos
hidrobiol6gicos no tradicionales influyen en la exportacion al mercado

asiatico?
Problemas especificos

¢,De qué manera la gama de productos hidrobiol6gicos no tradicionales

influye en la exportacion al mercado asiatico?

¢,De qué manera la calidad de productos hidrobiol6gicos no tradicionales

influye en la exportacién al mercado asiatico?

¢,De gué manera los precios competitivos de productos hidrobiolégicos no

tradicionales influyen en la exportacion al mercado asiatico?

Objetivos
Objetivo general

Determinar la manera en que las condiciones de comercializacion de
productos hidrobiologicos no tradicionales influyen en la exportacion al

mercado asiatico

Objetivos especificos

OEL: Establecer la manera en que la gama de productos hidrobiolégicos no

tradicionales influye en la exportacion al mercado asiatico
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OE2: Establecer la manera en que la calidad de productos hidrobiolégicos no

tradicionales influye en la exportacion al mercado asiatico

OES3: Establecer la manera en que los precios competitivos de productos
hidrobiol6gicos no tradicionales influyen en la exportacion al mercado

asiatico
1.4. Justificacion

Se justifica ecolégicamente porgue el gobierno tiene la obligatoriedad de
garantizar la explotacion racional de productos marinos tradicionales y no
tradicionales con las medidas adecuadas, tanto a nivel de promocion de la
variedad de especies hidrobiolégicas no tradicionales, asi como la produccion,
comercializacion y exportacion de productos pesqueros, maxime que en ésta
tltima década el Perd ha suscrito convenios y tratados internacionales para

aperturar sus mercados e incrementar su produccion.

1.4.1. Justificacion tedrica

Se justifica teéricamente porgue la investigacion cientifica debe contribuir
en la busqueda de soluciones; en este caso, sobre la escasez y necesidad
alimentaria de la poblacion, para el cual se orienta dentro del proceso de
investigacion las propuestas académicas del tema de productos marinos

hidrobiol6gicos no tradicionales y la exportacion hacia el mercado asiatico.
1.4.2. Justificacion econdmica

Se justifica econd6micamente porque existe la posibilidad de que, a partir
de la investigacion, los productos marinos hidrobiol6gicos no tradicionales se
hagan conocidos y sea una alternativa para incrementar la exportacion de dichos
productos al mercado asiatico como parte del crecimiento econdémico y
desarrollo nacional; también, como parte de la vision empresarial que podria

incursionar en incorporar nuevas especies marinas para la exportacion.
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1.4.3. Justificacion social

Se justifica socialmente porque en el proceso de investigacion se
determinara la participacion de los agentes econdémicos en la exportacion de
productos marinos no tradicionales al mercado asiatico como parte del desarrollo
socio-economico del pais, del entorno empresarial y la posibilidad de que se
incorpore a la mano de obra en el proceso productivo y canalizacion de productos

hacia las exportaciones.
1.4.4. Justificacion practica

Se justifica practicamente porque la investigacion consigna la
incorporacion de variedad de productos marinos no tradicionales en la actividad
exportadora, con el contingente acceso a un mercado asiatico que crece cada
dia. Se observa la actividad pesquera como una realidad que necesita desarrollar
y merece ser estudiada; por lo tanto, preferentemente la presente investigacion
se encauzara a estudiar la participacion empresarial en el proceso de extraccion,
manipulacion, procesamiento, comercializacion y colocacion de productos de
especies marinas no tradicionales. Queremos asumir un compromiso con el
sector pesquero basicamente del Callao-Peru, para hacer realidad una
necesidad de incorporar nuevos productos de exportacion hacia China que
garantizara las posibilidades exportables y de generarse un bienestar econémico

de la poblacion.

1.5. Delimitantes de la investigacion
1.5.1. Delimitacion tedrica

En la medida que la investigacion tratara sobre las condiciones de
comercializacion de productos hidrobiologicos no tradicionales y la exportacion
al mercado asiatico se analice, se describa y se explique, incorporaremos

conocimientos de las circunstancias en que se pueden promover los productos
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hidrobiologicos del litoral marino del Perq, en la busqueda de nuevos mercados,

se incrementara el comportamiento de las variables para la teoria maritima.
1.5.2. Delimitacion temporal

El estudio aborda el presente afio 2023, dado que la propuesta se
encuentra plenamente vigente, aun cuando la idea estuvo rondando desde hace
unos afos, se visualiza las tendencias de exportaciones hacia el mercado

asiético.
1.5.3. Delimitacion espacial

Tendrda un alcance de caracter nacional, considerando a aquellas
empresas que se encuentran operando en las exportaciones al mercado asiatico

y basicamente productos denominados “otras especies”.
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Il. MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes
2.1.1. Investigaciones internacionales

Hernandez et. al. (2022) cada vez es mas claro que un conocimiento
adecuado de los aspectos sociales, econdmicos y culturales de esos sistemas
socio-ecolégicos vinculados es fundamental en la determinacién de las vias
hacia la sostenibilidad; a pesar de los esfuerzos de los gobiernos asiaticos por el
alto indice de consumo; Respecto a la presente investigacion, nos va a ser Util
en la medida en que el mercado asiatico, con las precariedades de su actividad
pesquera artesanal, es un campo aun no explotado por Latinoamérica o el Peru
en la introduccion de productos marinos no tradicionales. Sin embargo, estos
sistemas de recursos humanos y sus comunidades se enfrentan a numerosas
amenazas locales y globales, y la vulnerabilidad social a estas presiones pone
en riesgo los medios de subsistencia, la seguridad alimentaria, el bienestar y los
estilos de vida tradicionales de las comunidades y las culturas de la regiéon de
Asia -Pacifico de la costa. La pesca artesanal la mayor parte de los medios de
vida relacionados con la pesca, producen alrededor de tanto pescado como las
pesquerias industrializadas, y contribuyen sustancialmente a las economias de
los paises y territorios de la region Asia - Pacifico. En el analisis que hace la
Universidad de Stanford, el Centro de Soluciones al mar, Woods Instituto para el
Medio Ambiente, sobre las “Dimensiones Humanas de la pequefia escala y la
pesca tradicional en la region de Asia y el Pacifico”, John N. Este enfoque
permite proporcionar una visién general de los desafios y oportunidades para la
pequefia escala y la pesca tradicional y el papel de la investigacion de las
dimensiones humanas en la gestion sostenible de estos sistemas de recursos.

(Hernandez Bringas et al., 2022)

En la tesis de Caraguay (2013) denominada “Disefio e Implementacion
de un Sistema de Gestion de Control y Seguridad BASC en una Procesadora de
Alimentos”, analiza a la Procesadora de Alimentos como empresa dedicada al

procesamiento ya la exportacion de productos marinos congelados a varios
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paises tanto en América del sur; ameérica del norte; Europa y Asia. El objetivo de
la tesis fue la de documentar el proceso de implementacion del Sistema de
Gestion de Control y Seguridad (SGCS) basado en las normas BASC (Business
Alliance for Secure Commerce), analogos a las recomendaciones y requisitos
para el disefio de un sistema de gestion ISO 9000, en el que se expondran los
procedimientos seguidos desde el diagndéstico hasta su implantacion y posterior
evaluacion del Sistema de Gestion. Se observé un compromiso importante de la
gerencia por la obtencién de la certificacion, para el efecto, designé un
responsable de proyecto, los accionistas se hallan entusiasmados por el uso de
normas sugerentes en un proceso de calidad, en el fondo benefician a toda la

entidad. (Caraguay Salazar & Tapia Quincha, 2013)

Cedefio & Ramos (2016) presenta un estudio de tesis con el nombre de
“Analisis del impacto en la implementacién de las normas BASC version 04-2012
en la empresa SILCEX S.A.” El estudio de investigacion que se presentd tuvo
como objetivo analizar el impacto en la implementacion de la Norma BASC 04-
2012 en SILCEX SA para identificar los factores de riesgos en el proceso
logistico internacional y lograr la optimizacién de sus operaciones, de igual
manera para lograr esto, se tuvo que realizar una identificacion previa de los
indicadores a evaluar conforme a la normativa internacional, para posteriormente
realizar una evaluacién del desempefio de esos indicadores en cuanto a la
seguridad en la cadena logistica, para poder proponer un plan de gestion integral
de la seguridad conforme al sistema BASC,; a tal fin se estructuré un instrumento
de medicién de indicadores con 34 elementos conforme a cada parametro a
medir, en este sentido, los aspectos a desarrollar para la medicién de control del
Sistema BASC en la empresa fueron: capacitacion, objetivos, parametros de
seguridad, beneficios del sistema BASC, identificacion e investigacion del
personal, politicas de seguridad, base de datos de clientes y proveedores, base
de datos de la empresa, custodia de activos, acceso a las instalaciones, empresa
de seguridad contratada, seguridad en los contenedores, seguridad en las
unidades de transporte, seguridad de la mercancia, seguridad del dinero,
procesos administrativos, auditorias de procesos, equipos de computacion

clave de acceso a la informacion, limitacion de acceso a la informacion, respaldo

27



de informacion, antivirus, alarmas y dispositivos contra incendios, sistemas de
emergencia, camaras de seguridad, guardias, monitores de seguridad,
seguridad en ventanas y techos. De acuerdo al plan de Gestion Integral se
determinan aspectos de la norma BASC 04-2012 que deben ser reforzados a
objeto de mejorar y maximizar el beneficio de la implementacion del sistema de
seguridad en la empresa Silcex, SA Es necesario también tomar en
consideracion para futuras Investigaciones que se realizan una evaluacion del
personal a fin de complementar la tarea del sistema BASC y su normativa con
una correcta normalizacion de los procesos. Se realizd una evaluacién del
desemperio de los indicadores de gestion en cuanto a la seguridad de la cadena
logistica, desde la aplicacion del sistema BASC, logrando evidenciar que existe
deficiencia en la seguridad de acceso a las areas y en las camaras de seguridad
gue se encuentran en las oficinas administrativas, falta de verificacion de los
sistemas de incendios y emergencias, carencia de camaras de seguridad en

areas donde existen valores. (Cedefio Solis & Ramos Mendoza, 2016)

Carvajal (2022) expligue en su tesis “Diagnoéstico de las relaciones
comerciales bilaterales entre México y China en el estado de Veracruz, en
relacion con las Pymes”, planteando un estudio desde un enfoque de
investigacion cualitativo, el alcance de la investigacion es de tipo descriptivo,
debido a que se busca analizar la variable de comercializacion, tanto de
propiedades y caracteristicas importantes (Hernandez Sampieri, Roberto.
Fernandez Collado, Carlos. Baptista Lucio, 2014), desde hace 50 afios bajo el
poder de los presidentes Luis Echeverria Alvarez y Mao Zedong, dio inicio la
cooperacion de ambos paises en materia econémica, sin lugar a duda, estos
aflos seguramente, tanto México como China, han experimentado un largo
recorrido de subidas y bajadas, un recorrido que no ha sido facil y, sobre todo,
gue ha marcado la pauta para establecer relaciones econémicas-bilaterales que
han beneficiado a ambos paises. Un obstaculo para China es la falta de recursos
naturales y materias primas; debido al acelerado crecimiento que ha tenido esta
nacion, la explotacion de este tipo de recursos los ha beneficiado
econémicamente, pero en materia ambiental o de recursos, México tiene una

mayor ventaja, ya que es un pais rico en diversidad de recursos naturales, que
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no han sido explotados de la misma manera que en China. Probablemente, una
de las razones que motivo a China a acrecentar las relaciones econdémicas
bilaterales con diversos paises de América Latina, entre ellos México es la gran
cantidad de recursos naturales con los que cuentan estos paises, tales como:
Uruguay, Colombia, Costa Rica, Brasil, Perd, Venezuela, Argentina, Chile,

Ecuador y México. (Carvajal Fierro, 2022)
2.1.2. Investigaciones nacionales

En la tesis de Salazar y Temoche (2021) titulado “Factores criticos
microecondmicos y comerciales que impulsaron la importacion al Peru de
productos hidrobiolégicos: tilapia, jurel y atin para el consumo humano directo
en el periodo (2012-2019)” y presentado ante la Universidad de Ciencias
Aplicadas, Peru; aborda el tema a traves del objetivo de conocer si los factores
microeconodmicos y comerciales, fueron los que han impulsado la importacién de
productos hidrobiologicos: tilapia y jurel congelado y atin enlatado para el
consumo humano directo al Peru entre los afios 2012 al 2019, el estudio para su
realizacion tuvo un enfoque mixto secuencial, por lo cual tiene una parte
cualitativa y otra cuantitativa, al analizar los factores comerciales se observaron
variables como oferta, demanda y preferencias del consumidor; se recabé los
datos a través de la medicion a otros actores involucrados de la industria,
concluyendo que los factores estudiados fueron confirmados para el impulso y
aumento de la importacién, productos hidrobiol6gicos que tienen mucha
perspectiva para su explotacién; el analisis cualitativo, permitié profundizar la
variable industria que puede incorporar productos hidrobiolégicos. Es importante
la variedad de dichos productos, dado que, siendo parte de la presente
investigacion, considera otros elementos marinos como los productos no
tradicionales, a la vez sera de utilidad para nuestro analisis. (Salazar Palomino
& Temoche Devoto, 2021)

Lira (2019) presentod una tesis sobre “Estudio de mercado y localizacion
para la elaboracion de conservas de pota (Dosidicus gigas)” ante la Universidad
de Lima, Perd, en la que pretende determinar la viabilidad de mercado y

localizacion para la implementacién de una planta procesadora de conservas de
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pota (Dosidicus Gigas), asimismo, el analisis de las cinco fuerzas muestra que
el sector industrial de los productos derivados de pota posee un gran potencial
debido a que no se encuentra en desarrollo y no presenta concentracion de
empresas bien posicionadas El estudio de mercado concluye que el Perq,
especificamente Lima Metropolitana, presenta las condiciones necesarias para
la aceptacion del producto, considerando como factores mas importantes en esta
evaluacion; la cantidad de habitantes, el consumo per capita de pescado, el perfil
del cliente y la comercializacion. (Lira Calderon, 2019)

La investigacién realizada por Pefia & Pecho (2020) sobre “La gestion de
la cadena de suministro de la exportacion de pota congelada al mercado de
China en los afios 2016-2020” donde los autores inducen a un andlisis
exhaustivo de la gestiébn de suministro de la exportacién al mercado chino, en
ese sentido el analisis de investigacion tiene por objetivo principal comprender la
gestion en la cadena de suministro de la exportacibn de pota congelada
subpartida armonizada al mercado de China en los afios 2016-2020. El presente
estudio contara con la participacion de profesionales que trabajan en empresas
ligadas al comercio exterior de pota congelada utilizando el instrumento de
entrevistas a profundidad, los cuales se analizaron en el Software Atlas Ti. Para
el enfoque cualitativo no cuenta con una hipoétesis inicial antes de recolectar los
datos, puesto que el enfoque utilizado es mas inductivo analitico y se desarrolla
a partir de los datos obtenidos. La metodologia de andlisis de la investigacion es
de enfoque cualitativo, de tipo aplicado, bajo un disefio metodolégico no
experimental, con alcance descriptivo y de estrategia metodologica de método
de estudios de casos. Concluyen que con relacién al objetivo general se concluye
que el mal manejo de la gestiébn de la cadena de suministro afecta a la
competitividad de la exportacién de pota congelada con subpartida armonizada
hacia China, debido a que los pescadores, transportistas, empresas acopiadoras
y empresas exportadoras carecen de un sincronizado de cadena de frio en todos
los eslabones de la cadena de suministro. Estas 165 conclusiones tienen como
fin validar la hipotesis general planteada: EI mal manejo de la gestion de la
cadena de suministro afecta a la competitividad de la exportacion de pota

congelada con subpartida armonizada hacia China, periodo 2016-2020, debido
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a gque se tiene un producto de baja calidad, cadena de suministro ineficaz. La
hipbtesis general tiene su base en el objetivo general de investigacion:
Comprender de qué manera afecta un mal manejo de la gestion de la cadena de
suministro de la exportacion de pota congelada con subpartida armonizada hacia
China, periodo 2016-2020. (Pefia Pinto & Pecho Pecho, 2022)

En la tesis de Guevara (2019) presentd un trabajo de investigacion ante
la Universidad Nacional Agraria La Molina, con el titulo “Analisis de las
exportaciones peruanas de calamar gigante (Dosidicus gigas) congelado durante
2015-2019”, en el texto se analiza la produccién durante el periodo sefalado, de
los siete principales paises de pesca y captura de moluscos, de las cuales China
represento el 15% del total mundial, seguido del Peru (8%), Indonesia (8%),
Federacion de Rusia (6%), Estados Unidos de América (6%), India (4%) y
Vietnam (4%) (FAO, 2020), hace un recuento de productos hidrobiolégicos no
tradicionales, como se observa en la tabla siguiente:

Tabla 3

Produccion de la pesca de captura marina mundial de moluscos en miles de toneladas, peso
Vivo

Producclin
Porcentaje

Especte 2015 2016 2017 2018 el total,

2004-2013 2018

(promedio

anual)

Jibia gigante. Dosidicus gigas 823 1004 T4T 763 892 15
Moluscos marinos nep, Mollusca 802 759 674 648 GE4 11
Calamares, jibias, potas nep, - -
Loliginidae, Ommastrephidae Gl 693 629 655 370 10
Calamares Loligo nep, Loligo spp. 248 358 319 311 369 ]
Sepias, globitos nep, Sepiidae, 201 405 379 295 348 B
Sepiolidae
Cefaldpodos nep, Cephalopoda 382 388 304 433 322 5
Vlelra_;agunesa. Patinopecten 309 243 224 247 316 5
VESSOENSis
De otro tipo 3110 3279 2361 2560 2478 42
Total de moluscos G616 7129 5728 6012 5959 100

Fuente: FAO (2020) citado por (Guevara Rojas, 2021)
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Concluyendo que el Pert es uno de los principales proveedores de calamar
gigante congelado del mundo y sus principales mercados de destino en términos
de valor FOB durante el 2015 al 2019 fueron: China (26,2%), Espafa (23,2%),
Corea del Sur (19,5%), Tailandia (6,2%) y Japon (5,9%). La distribucion del
calamar gigante se extiende por todo el litoral y concentra sus mayores
volimenes en el norte del pais, donde estdn ubicadas las plantas de
procesamiento de las principales empresas exportadoras (en términos de valor
FOB) tales como: Productora Andina de Congelados SRL; SAC de escarcha;
Altamar Alimentos Peru SRL; Costa Mira SAC y Pacific Freezing Company SAC
China fue el principal exportador mundial de calamares y sepias congeladas con
una participacion de 36.7 por ciento del valor total durante el periodo 2015 —
2019, hecho que se ha tomado en consideracion en el presente trabajo.
(Guevara Rojas, 2021)

2.2. Bases teoéricas
2.2.1. Productos Hidrobiologicos tradicionales

Los productos hidrobiol6gicos son aquellos que provienen de organismos
acuaticos, es decir, que se obtuvieron de los recursos marinos y de agua dulce.
Estos productos son resultado de la pesca y la acuicultura, y tienen una gran
importancia en la alimentacion y la economia de muchas comunidades alrededor
del mundo. En las costas peruanas se realizan tres tipos de pesca: La artesanal,
de menor escala y la de mayor escala;, donde la primera es realizada por
personas naturales o juridicas artesanales sin o con empleo de embarcaciones
de hasta 32,6 metros cubicos de caja de bodega y hasta 15,0 metros de eslora,
con predominio de trabajo manual; el segundo tipo de pesca, es la realizada con
embarcaciones de hasta 32,6 metros cubicos de capacidad de bodega,
implementada con modernos equipos y sistemas de pesca; en cambio el tercer
tipo de pesca, es la realizada con embarcaciones mayores a 32,6 metros cubicos
de capacidad de bodega. Mediante Decreto Ley N° 25977 se establece la Ley

General de Pesca, donde se precisa que los recursos hidrobiolégicos contenidos
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en las aguas jurisdiccionales del Peru son patrimonio de la nacién, por lo que
corresponde al Estado Peruano regular el manejo integral y la explotacion
racional y responsable de dichos recursos, considerando que la actividad
pesquera es de interés nacional. Algunos ejemplos de productos hidrobiol6gicos

incluyen:

Pescados: todos los tipos de peces que se capturan en el mar, océanos,
rios o lagos para consumo humano e industrial; entre ellos: la anchoveta que no
se emplea gran proporcion para el consumo humano directo, pero se usa en la
produccion de conservas. La pota que se destina para la exportacion, cuyo
habitat se encuentra en fondos de 50 metros. El bonito, jurel, y la caballa, son
peces que viven fuera de la costa desde las 5 a 500 millas. Otros: atun, bonito,
pejerrey, rayas, cachalotes, ballenas, delfines, pulpos, calamares.

Mariscos: son una categoria de alimentos que incluye diversos
organismos marinos comestibles. Estos pueden ser crustaceos, moluscos y
otros invertebrados acuaticos que se obtienen de aguas saladas o salobres. Son
populares en muchas culturas y son una parte importante de la cocina de
diversas regiones costeras en todo el mundo. Algunos ejemplos comunes de
mariscos; crustaceos: Incluyen langostas, camarones, cangrejos,

langostinos, gambas y percebes, entre otros.
2.2.2. Productos Hidrobioldgicos no tradicionales

Los productos hidrobiolégicos no tradicionales son aquellos que se
obtienen a partir de especies acuaticas que no son utilizados habitualmente en
la alimentacibn humana o que no son considerados como parte de la dieta
tradicional en ciertas regiones o culturas. A diferencia de los productos
hidrobiologicos tradicionales, como pescados y mariscos comunes, los
productos hidrobiolégicos no tradicionales exploran nuevas especies o partes de
organismos acuaticos gue antes no se consumian en gran medida. Esto puede
incluir especies menos conocidas, especies exoticas o subutilizadas, y partes de

organismos que normalmente se descartaban o no se aprovechaban. (IEES &
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Instituto de Estudios Econdmicos y Sociales, 2010). Algunos ejemplos de

productos hidrobiologicos no tradicionales incluyen:

Peces exdticos: especies de peces que no son nativas de una regién en
particular, pero que se estan cultivando o capturando con multas comerciales.
Tilapia del Nilo, que es una especie exotica que se ha introducido en muchos

paises para la acuicultura.

Calamar gigante (pota), del tamafio y caracteristicas, puede alcanzar
longitudes de hasta 13 metros, incluidos los tentaculos. Se cree que pueden
pesar alrededor de media tonelada. Poseen un cuerpo cilindrico y alargado, con
ojos del tamafio de platos, considerados los mas grandes del reino animal. Sus
tentaculos estan equipados con ventosas poderosas, algunas de las cuales
pueden tener ganchos afilados.

Pota preparada, es un plato tipico de la gastronomia peruana que tiene
como ingrediente principal la pota, que es otro nombre para referirse al calamar.
Es un plato muy popular y se sirve en diferentes restaurantes y puestos de
comida en Peru. La preparacién de la pota preparada puede variar dependiendo
de la regiéon y del establecimiento donde se sirva, pero generalmente incluye los

siguientes elementos

Colas de langostino congelados, las colas de langostino congelados
son un producto marino ampliamente comercializado y utilizado en diversas
preparaciones culinarias. Consisten en las colas o partes caudales de los
langostinos, que son crustaceos pertenecientes a la familia de los camarones,
las colas de langostino congelados tienen un origen que se obtienen a partir de
langostinos frescos capturados en el mar o cultivados en granjas acuicolas.

Estos langostinos son procesados y preparados para su distribucion y venta

Conchas de abanico, también conocidas como vieiras, son moluscos
bivalvos gue se caracterizan por su forma redonda y simétrica, similar a la forma
de un abanico. Tienen una forma concava y convexa, como una concha en forma

de abanico. La parte convexa es la valvula superior y la parte concava es la
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valvula inferior. Tienen un tamafo relativamente grande en comparacion con
otros moluscos bivalvos, y pueden variar en didmetro desde unos pocos

centimetros hasta mas de 15 centimetros, dependiendo de la especie y la edad.

Anguila, es un pez anguiliforme que pertenece a la familia de los
anguilidos y es conocido por su forma alargada y serpenteante. Las anguilas de
mar tienen un cuerpo alargado y cilindrico, con una piel lisa y resbaladiza.
Carecen de escamas y tienen aletas dorsales y anales largas que se extienden
a lo largo de su cuerpo. Tienen una cabeza estrecha y mandibulas con dientes
pequefios y afilados. Su coloracion puede variar, pero suelen ser de tonos
oscuros, como el marrén o el verde, oliva, que les ayudan a camuflarse en su

entorno.

Ovas de pez volador, también conocidas como huevas de pez volador o
tobiko, son un tipo de caviar o huevas de pescado muy apreciadas en la
gastronomia japonesa y en otras culturas culinarias. Provienen de varias
especies de peces voladores, que son peces marinos que pueden volar
probablemente sobre la superficie del agua, utilizando aletas pectorales
modificadas. Entre las especies mas comunes utilizadas para obtener las ovas

de pez volador se encuentra el pez volador comun (Exocoetus volitans).

Algas marinas, son organismos vegetales que crecen en el medio
acuatico, especificamente en el océano, mares y otras aguas saladas. Estas
algas desempefian un papel importante en los ecosistemas marinos y tienen
diversas formas y caracteristicas, pueden presentar una amplia variedad de
formas y estructuras. Algunas son filamentosas y tienen una apariencia similar a
un cabello largo y delgado, mientras que otras pueden ser planas y tener forma
de hoja o lamina. También existen algas marinas que tienen una estructura mas

compleja y ramificada, similar a un arbusto o un arbol en miniatura.

Erizo, son equinodermos que pertenecen al orden Echinoidea. Tienen
una forma esférica o globular y estan cubiertos por espinas puntiagudas que les
dan su aspecto caracteristico, tienen una forma redonda u ovalada, similar a una

bola, aunque algunos pueden tener una forma mas aplanada. Su tamafio puede
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variar dependiendo de la especie, pero generalmente tienen un diametro de unos

pocos centimetros.

2.2.3. Teoria del comercio internacional y exportaciones

Gonzales (2021) cita el modelo del economista sueco Heckscher-Ohlin
(1977), también conocido como el modelo factor-propietario, es una teoria
fundamental en la economia del comercio internacional, fue desarrollado por Eli
Heckscher y su estudiante Bertil Ohlin a principios del siglo XIX, y ha sido
ampliamente utilizado para explicar los patrones y beneficios del comercio entre
paises, el modelo se basa en varias suposiciones y conceptos clave (Gonzales,
2021) refiere:

Las operaciones representadas por actividades especificas de
internacionalizacidon de los negocios y que constituyen actividades de comercio
exterior stricto sensu y con actividad directa en transacciones de exportacion e
importacion y sus variantes. Estas operaciones se caracterizan por varios

aspectos:

¢ Las partes tienen intereses distintos, pero negocian para obtener acuerdos
ventajosos.

¢ El documento de referencia es el contrato.

e Larelacion es transaccional.

e Las alianzas estratégicas que llevan las operaciones de cooperacién un
paso mas alla e incluyen transferencia internacional de tecnologias. Estas
operaciones incluirdn ya la produccion bajo licencia, joint ventures,
franquicias, etc.

e Las inversiones extranjeras directas, que son la propiedad de un residente
extranjero sobre ciertos activos y sobre los que tiene el control.

e Factores de produccion, el modelo considera dos factores de produccion
principales: el capital y el trabajo. El capital incluye recursos como
maquinaria, infraestructura y tecnologia, mientras que el trabajo se refiere

a la fuerza laboral. Heckscher-Ohlin (1977)
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Para explicarlo, se formula un modelo matematico de equilibrio general
del comercio internacional utilizando como base y referencia el modelo de la
ventaja comparativa de David Ricardo, la idea central del modelo es que los
factores de produccion disponibles en una economia dan origen a las diferencias
de productividad entre los paises, forma parte de la escuela neoclasica, con

importantes aportes para el comercio internacional.
2.2.4. Teoriay escuela (neo) clasicas del comercio internacional

Para Adam Smith (1776) referido por (Gonzéles, 2021), la ventaja
absoluta tuvo a la especializacién en la produccion de mercancias y la division
del trabajo, ya que especializandose en la produccién de aquellos productos en
los que cada pais tiene ventaja absoluta, ambos paises se beneficiaran
comercializdndolos. La teoria de la ventaja absoluta sostiene que un pais
poseera una ventaja sobre otro en el momento de producir un producto si este
es mas eficiente y necesita menos recursos por unidad para su produccién que
el otro pais. Los beneficios de transaccionar se hacen evidentes cuando el pais
gue posee una ventaja absoluta en los dos productos se especializa en producir
aguel bien en donde tenga una ventaja relativa mayor y sea mas eficiente
produciendo. La ventaja comparativa, la teoria de la ventaja comparativa fue
promulgada por David Ricardo (1772-1823) en el siglo XIX en sus libros
Principios de politica econémica, donde ampliaba los alcances y la explicacion
de la teoria de la ventaja absoluta divulgada por Adam Smith (1776). La ventaja
absoluta, la vieja teoria de la ventaja absoluta fue proclamada por Adam Smith
en el siglo XVIII en su famoso libro La riqueza de las naciones, donde establece
los cimientos del beneficio del comercio entre los paises. David Ricardo (1772-
1823) se preguntaba qué sucederia en el caso de que un pais tuviera una ventaja
absoluta en ambos bienes comercializados. En este sentido, un pais exportara
(importard) aquellos bienes en los que se tenga ventaja (desventaja) absoluta de
costes respecto a otro pais. En conclusion, para Ricardo, a un pais le conviene
especializarse en la produccion de aquellos productos en los que tiene ventajas

comparativas. De acuerdo con la teoria de la ventaja absoluta, probablemente el
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pais que no tenia ventaja absoluta en ambos bienes iba a resultar perdedor.
(Gonzaéles, 2021)

Exportaciones

La complejidad de las diversas legislaciones y las condiciones especiales
de estas operaciones pueden presentarse, ademas, se pueden dar toda una
serie de fendmenos fiscales. Las exportaciones pueden ser cualquier producto
enviado fuera de la frontera aduanera de un Estado o bloque econdémico. En
economia, una exportacion es cualquier bien o servicio enviado fuera del
territorio nacional. La exportacion es el trafico legitimo de bienes y/o servicios

desde un territorio aduanero hacia otro territorio aduanero.
Estrategias

Las empresas también pueden exportar bienes semiacabados que otras
empresas relacionadas utilizan en su proceso de fabricacion. Una manera de
exportar la que se realiza entre la empresa exportadora y una empresa
relacionada como, por ejemplo, una sucursal o subsidiaria. Existen diferentes
maneras en que una empresa puede exportar sus bienes y servicios. La

exportacion es el proceso de enviar bienes y servicios de un pais a otro.
Caracteristicas

Las ventajas de internacionalizacion se refieren a las habilidades que
posee la empresa para alcanzar sus metas por méritos propios, es decir, sin
ceder licencias a otras compafiias. Existen tres factores que determinan el modo
de ingreso de la empresa en otro pais: las ventajas de propiedad de la empresa,
las ventajas de ubicacion del mercado y las ventajas de internacionalizacion. Las
ventajas de propiedad se refieren a los activos fijos de la empresa, a su

experiencia internacional y su capacidad para desarrollar productos innovadores.
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Ventajas y desventajas

La exportacion requiere de una baja inversion y permite a los
administradores tener un control operativo mayor, sin embargo, exportar también
significa perder el control sobre el marketing de la empresa. Y aunque, por ahora,
las empresas mas grandes son las principales exportadoras, las empresas
pequefias también estan desarrollando estrategias de exportacion para entrar en

el mercado de otros paises.
Etapas de desarrollo

En ocasiones, la exportacion se puede dar por accidente y no como
consecuencia de un plan de negocios. Es por esto que las empresas muchas
veces se encuentran en situaciones imprevistas y nuevas. Conforme las
empresas adquieren mayor experiencia en este rubro, estas tienden a ampliar

mas su mercado y a diversificar sus productos.

Etapa 1: Compromiso inicial

e Dentro de la primera etapa se encuentran las empresas que venden sus
productos o servicios en el mercado doméstico y las empresas interesadas
en ser futuras exportadoras.

Etapa 2: Exportacion inicial

e En la segunda etapa se consideran a las empresas que realizan
exportaciones esporadicas, empresas con potencial en los mercados de
exportacion y, por ultimo, empresas incapaces de cumplir las expectativas
de exportadoras.

Etapa 3: Avanzada

¢ En la Ultima etapa se consideran a las empresas se realizan exportaciones
regulares, empresas que tienen experiencia realizando ventas en otros
paises, y empresas capaces de usar diferentes estrategias para ingresar a

los mercados.
2.2.5. Intercambio Comercial de China con Peru

El intercambio comercial peruano con China sefiala que el 96% de las

exportaciones nacieron del sector minero energético, que crecié en 9.0 % en la
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Gltima década, destacando minerales de cobre y sus concentrados ($9967
millones), minerales de hierro ($1640 millones, harina polvo y pellets de pescado
($1421 millones)), entre otros. Por otro lado, en el sector no minero energético,
el sector pesquero concentr6 el 52% de los envios, seguido del sector
agropecuario con el 27%, el cual se consolida como uno de los sectores de
mayor crecimiento en la Ultima década, alcanzando 15.7% de incremento. En
cuanto a los principales productos exportados al mercado chino, se encuentran
la pota congelada ($98 millones) y en conserva ($65 millones); arandanos ($60
millones), colas de langostinos ($59 millones), los demas pelos finos ($33
millones), paltas frescas ($28 millones) (PROMPERU, 2022).

Figura 5
Intercambio comercial Pert-China (US$ millones)
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Fuente: Sunat. Elaboracion: ComexPeni.

Entre ellos destacan sectores como el agropecuario (US$ 356 millones;
50.4% del total de exportaciones no tradicionales a China), el pesquero (US$
230 millones; 32.6%), el textil (US$ 46.6 millones; 6.6%), el de maderas y
papeles (US$ 24,3 millones; 3,4%), y el quimico (US$ 21,7 millones; 3%).
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Figura 6

Exportaciones no tradicionales a China (US$ millones, ene-dic)
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Medidas No Arancelarias

La politica general del Gobierno en la actualidad trata de incentivar el
capital foraneo en sectores de alto valor afladido y tecnoldgico, asi como en
servicios avanzados y logistica, areas donde aun se necesita el saber hacer de
un socio extranjero. El acceso de inversidn extranjera sigue restringido en
algunos sectores, donde esta prohibido invertir o bien sélo se puede invertir hasta
un porcentaje minoritario de participacion. Por otro lado, el acceso de
determinados productos al mercado, principalmente agroalimentarios, esta
sujeto a un protocolo, que en muchos casos implica largos procesos de
negociacion. Sin embargo, aun existen determinadas trabas al comercio y la
inversion exterior, que se deben tener en cuenta a la hora de acceder a este
mercado. Desde que en diciembre de 2001 China accediera a la OMC, el pais
ha ido abriendo progresivamente el mercado al exterior, reduciendo de forma

considerable el nivel de barreras arancelarias y no arancelarias.
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Relaciones bilaterales Pert — China

Las relaciones bilaterales entre Pert y China se produjeron desde
noviembre de 1971y se han fortalecido con los afios. Hace algunos afios, ambos
paises tuvieron una relacion bilateral de asociacion de cooperacion integral. En
setiembre del 2011, entr6 en vigencia el tratado de libre comercio entre ambos

paises.

Productos con Potencial Exportador: Oportunidades Comerciales

Se identificaron los productos potenciales exportables a este mercado a
través de la metodologia de la CEPAL (Comisién Econdémica para América
Latina) complementada con las matrices de productos priorizados del Plan de
Desarrollo del Mercado de China (POM de China); este ultimo es desarrollado
por el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR). Si ambas
variables, tanto la tasa de crecimiento como la participacion, son positivos el
producto se clasifica como producto estrella; si el crecimiento es positivo y la
participacion negativa, el producto se clasifica como prometedor. Por otro lado,
si el crecimiento es negativo y la participacion es positiva el producto se clasifica
como consolidado, y en el caso en que ambos valores son negativos el producto
se considera como estancado. Para aplicar la metodologia de la CEPAL se hallé
la tasa de crecimiento y la participacion promedio estandarizada de las
importaciones de China, se puede notar que la exportacién de productos
peruanos hacia china, es una gran oportunidad que se debe aprovechar. (véase

tabla 4)
Tabla 4

Exportacion de productos peruanos hacia china ene-nov 2020 en millones de US$

Valor

Concentrados de cobre 48,586
Harina de pescado 8,401
Catodos de cobre 8,363
Concentrados de hierro 5,671
Concentrados de zinc 3.688
Concentrados de plomo 3,255
Concentrados de plata 2,647
Calamares 827
Uvas 450
Tablas para parqué 287
Gas natural 280
Total 86,364

Veritrade
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2.2.6. Marco legal del sector maritimo peruano

El marco legal pesquero maritimo en Perl se encuentra regulado
principalmente por la Ley General de Pesca (Ley N° 25977) y su Reglamento,
aprobado mediante el Decreto Supremo N° 012-2001-PE. La Ley General de
Pesca establece las normas generales para el desarrollo sostenible y
responsable de la actividad pesquera en el territorio peruano, tanto en aguas
continentales como maritimas. Decreto Supremo N°014-2011-PRODUCE,
Reglamento del ordenamiento pesquero del calamar gigante o pota. (SPDA &
Sociedad Peruana de Derecho Ambiental, 2023). Entre los aspectos mas

importantes que abarca la normativa se encuentran:

Organizacion del sector pesquero: Define la estructura organizativa del sector
pesquero y la competencia de las instituciones responsables de su regulacién y
supervision, como el Ministerio de la Produccién y el Instituto del Mar del Pera
(IMARPE).

Autorizacion y concesiones: Establece los procedimientos y requisitos para
obtener autorizaciones, permisos y concesiones para el ejercicio de la actividad

pesquera.

Regulacion de las capturas: Fija las medidas y limites de captura para las
diferentes especies, estableciendo temporadas de pesca y tallas minimas para

la proteccion de los recursos pesqueros.

Control y vigilancia: Establece las acciones y sanciones aplicables en caso de
incumplimiento de las normas, con el objetivo de prevenir la pesca ilegal y
proteger la biodiversidad marina. (SPDA & Sociedad Peruana de Derecho
Ambiental, 2023)

Es importante tener en cuenta que las leyes y regulaciones pueden
cambiar con el tiempo debido a modificaciones legislativas o la aparicion de
nuevas normativas. Por lo tanto, te recomiendo que verifigues con fuentes
actualizadas para obtener la informacién mas reciente sobre el marco legal

pesquero maritimo en Pera.
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2.3. Marco conceptual

Condiciones de comercializacion de Productos hidrobioldgicos no

tradicionales

La (FAO. et al.,, 2012) estudio las condiciones de comercializacion de
productos hidrobiologicos no tradicionales donde sefala que varian segun el
pais y las disposiciones especificas de cada lugar. Sin embargo, existen algunas

consideraciones generales que suelen aplicarse en este tipo de comercio:

Calidad del producto: Los productos hidrobiologicos no tradicionales

deben cumplir con altos estandares de calidad para garantizar su frescura e
inocuidad, especialmente cuando se va a exportar fresco o congelado. Esto
implica que los productos deben ser manipulados, procesados, refrigerados,
almacenados y transportados observando buenas préacticas de manufactura para
mantener su calidad durante todo el proceso de produccion y comercializacion,
asimismo, la frescura se puede apreciar por tener el producto una apariencia
atractiva y estar libres de contaminacion o deterioro. Para lograrlo, es importante
implementar un manejo adecuado de la cadena de frio (Cold Chain), desde la
captura o cultivo, manipuleo, transporte local, almacenamiento, procesamiento,
pesaje y envasado. Ademas, se deben seguir rigurosos controles de calidad en
los puntos criticos del proceso de cada tipo de producto, teniendo en cuenta

factores como la textura, el sabor y olor a fresco caracteristico

Normas de seguridad alimentaria: la seguridad alimentaria es un aspecto

crucial en la comercializacion de productos hidrobiol6gicos. Es necesario cumplir
con las normas y estandares establecidos por las autoridades sanitarias y de
control de alimentos. Esto implica mantener una higiene adecuada en todas las
etapas del proceso, desde la manipulacion y el procesamiento hasta el
almacenamiento y el transporte. Ademas, se deben controlar y registrar las
temperaturas para garantizar que los productos se mantengan en condiciones

seguras.
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Certificaciones y permisos: los certificados de calidad que son mas

solicitados por los clientes de China para los productos hidrobioldgicos son como

sigue:
1. Certificado Sanitario — (Sanitary Certificate)
2. Certificado de Calidad — (Quality Certificate)

El certificado sanitario (Sanitary Certificate) es un documento Oficial que

es emitido por el Organismo Nacional de Sanidad pesquera (SANIPES).
El certificado de calidad (Quality Certificate) es un documento emitido

Por las Certificadoras de calidad, que son Entidades de reconocido
prestigio internacional que cuentan con laboratorios equipados con tecnologia
de punta, entre ellos podemos mencionar a las Empresas SGS del Peru;
BUREAU VERITAS; INTERTEK PERU; INSPECTORATE, etc. Algunas
empresas importadoras de Asia solicitan andlisis especiales para descartar
ausencia de metales pesados (Plomo, cadmio, mercurio), estos informes son
emitidos por las empresas certificadoras en un Certificado de calidad. Asimismo,
algunos productos hidrobiolégicos no tradicionales pueden requerir
certificaciones especificas que incluyen estandares de sostenibilidad como el
certificado MSC (Marine Stewardship Council) que garantiza que los productos

pesqueros provienen de fuentes sostenibles.

Embalaje y etiquetado: el embalaje y etiquetado adecuado son esenciales

para los productos hidrobiol6gicos no tradicionales. EI embalaje debe ser
disefiado de manera que proteja y conserve la frescura del producto durante su
transporte y almacenamiento. También es importante considerar la durabilidad y
la resistencia del embalaje para evitar dafios durante la manipulacién. En cuanto
al etiquetado, debe cumplir con los requisitos legales y proporcionar informacion
precisa y clara sobre el producto. Esto incluye detalles como el nombre del
producto, el origen, la fecha de produccion, el peso, los ingredientes, las

instrucciones de almacenamiento y cualquier advertencia o alérgeno relevante.
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Canal de distribucion: la eleccion del canal de distribucion adecuado es

fundamental para llegar a los consumidores objetivo. Los productos
hidrobiol6gicos no tradicionales pueden comercializarse a través de diferentes
canales, como minoristas, restaurantes, mercados especializados o plataformas
de comercio electronico. Es importante identificar los canales que son populares
entre los consumidores interesados en este tipo de productos y establecer
relaciones con distribuidores confiables que pueden llevar los productos al

mercado de manera eficiente y efectiva.
Exportacién al mercado asiatico (chino)

Para Erhardt (2002) las exportaciones al mercado asiatico chino es un
proceso generalizado que involucra varios pasos, investigacion de mercado:
implica que antes de ingresar al mercado chino, es esencial realizar una
investigacion exhaustiva. Esto comprende las regulaciones comerciales:
identificar las oportunidades y demandas del mercado, analizar a la

competencia, determinar la viabilidad de su producto o servicio en china:

e Seleccionar el mercado al que desea dirigirse. Muchas veces la gente
opta por los mercados mas desarrollados como Shanghai o Pekin, sin
embargo, en estos, la competencia es feroz. Hay que evaluar el producto
y estudiar en qué mercado tendria mejor rendimiento.

¢ Redisefar el producto de acuerdo al mercado en el que vayamos a
enfocarnos. Es necesario modificar el etiquetado, la presentacion y el
envase del mismo para hacerlo mas competitivo en el mercado chino.

e Elegir el medio de transporte de los productos. El transporte maritimo y
el aéreo son dos buenas opciones.

e Crear un plan de contingencia por si se dan dificultades. Esto es
especialmente importante teniendo en cuenta los riesgos burocraticos y
econdmicos que se corren al exportar a otro pais.

e Contar con una estrategia comercial clara. Es recomendable realizar un
viaje al area de comercio para tener clara la situacion del mercado y de
la competencia, y asi poder actuar con el mayor conocimiento posible.

e Establecer un plan de marketing y promocion. China es un pais de

imagen y de marcas, sus consumidores estan muy ligados al
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2.4.

posicionamiento de marca, por eso un buen plan de marketing es
primordial. Este no tiene nada que ver con el occidental, las ofertas de
bienes y servicios deben ser gestionadas en funcién a las motivaciones
y hecesidades de los consumidores chinos y de sus diferentes mercados.
Por ello, es imperativo realizar una seleccion precisa del segmento de
mercado al que nos queremos enfocar y realizar un estudio concienzudo
del mismo.

Comunicacion fluida. La prensa china puede servir como un gran aliado
para comunicarse con el mercado asiatico y sus consumidores, sin
embargo, Internet serd uno de los grandes aliados. El mero hecho de
poseer una pagina en chino no es suficiente, es preciso trabajar para
tener una presencia continua y una comunicacion fluida con los
compradores en el mundo on-line. Redes sociales como Weibo, el
equivalente a Twitter en China, pueden ser de gran ayuda para
comunicarnos con el mercado. Para tener una pagina web en China
necesitaremos obtener una licencia ICP, un permiso expedido por el
Ministerio de Industria y Tecnologia de la Informacién chino.

Practicar el “guanxi”. La cultura oriental es muy diferente a la occidental,
y eso se refleja también en los negocios. El “guanxi” es un término chino
gue describe la dindmica de las relaciones y redes de contactos e
influencia personales, y constituye uno de los pilares de la sociedad
china. Tener una buena relacién personal con el cliente, el comprador e
incluso el intermediario es un imperativo.

Controlar los beneficios. Muchos empresarios espafioles y occidentales
no preparan previamente como repatriar los beneficios obtenidos en
China, por lo que el trabajo dedicado a que el producto triunfe resulta
indiferente. Es necesario buscar la solucion que mejor favorezca a la
empresa para devolver los beneficios obtenidos al pais de origen. Antes

de exportar, hay que tener una gestion previa clara. (Erhardt, 2002)

Definicién de términos basicos

Calidad de productos
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Segun Kotler y Armstrong (2013) la calidad se vincula con el valor y la
satisfaccion del cliente. Las organizaciones como The International Organization
for Standardiz (ISO 8402: 1994). Es de calidad cuando un cliente realmente logra
resolver sus necesidades, lo satisface y cumple con lo que espera recibir. (Morillo
Moreno & Morillo Moreno, 2016)

Certificado de origen

Es un documento emitido por la CAMARA DE COMERCIO
ITERNACIONAL, que sirve para acreditar que un producto ha sido producido o
fabricado al 100% en un pais determinado. También este certificado sirve para
hacerse acreedor de las preferencias arancelarias acordadas por el Peru con los
paises con quienes ha firmado Tratados de Libre Comercio (TLC). En el Peru
este Certificado es emitido por la Camara de Comercio y por la Asociacion de
Exportadores (ADEX). (Mendoza Pérez, 2020)

Contrato exportador

Es un acuerdo de la voluntad entre dos personas o Empresas residentes
en diferentes paises que sefiala los deberes y obligaciones de las partes que
actuian como Comprador y vendedor. Se utiliza para la venta no repetitiva de
productos tales como materia prima, insumos, suministros, etc. (Llamazares,
2020)

Contrato importador

Es un documento propio del comercio internacional que refleja el acuerdo
de voluntad de dos partes (Importador y exportador) que residen en paises
distantes el uno del otro. Su finalidad es el intercambio de bienes por el pago

acordado de un precio en dinero. (EAE, 2022)
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Declaracion de exportacion

Conocido también como permiso de embarque, contiene informacion
precisa sobre la mercaderia que se pretende enviar al exterior (incluye: estado,
peso, calidad, precio, etc.) con el cual se autoriza que pueda salir del pais a otro
destino. (Miarg, 2020)

Documentacién de exportacion a China

Para operaciones de exportacion a China es necesario los Siguientes

documentos:

Factura Comercial - (Commercial Invoice)

Lista de empaque (Packing List)

Conocimiento e embarque - (Bill of Lading)

Certificado de origen — (Origin Certificate)

Certificado Sanitario - (Sanitary Certificate)

Certificado de calidad - (Quality Certificate) declaracion aduanera de
mercancias - DAM.

Documento de transporte (Freight document)

El mas usual, llamado también Conocimiento de embarque (Bill of Lading),
es un documento propio del transporte maritimo que sirve para acreditar el
contrato de transporte y también para hacer constar que una determinada
mercancia ha sido embarcada a bordo de una nave de tréafico internacional para
ser transportada a un puerto de destino. Este documento es emitido por el
capitan del buque o por la linea naviera por delegacion del capitan de la nave.
Este documento es importante porque sin este titulo valor no se puede retirar la

mercancia en el lugar de destino.
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Hay tres clases de documento de transporte segun el medio de transporte

que se utiliza, como sigue:

Bill Of Lading - Via maritima
Airwaybill - Via Aérea
Carta Porte - Via Terrestre. (INCEA, 2022)

Empaque

Es la manera de presentar comercialmente la mercancia, el empaque
aporta al producto una buena imagen visual que le permite distinguirse de sus
competidores. El paquete también tiene una funcion protectora, tratando de

proteger la mercancia durante los desplazamientos. (ITEPAL, 2022)

Factura comercial

Es un documento que se utiliza en el comercio internacional y sirve para
evidenciar y formalizar la venta de mercaderias. La factura comercial
(Commercial invoice) es emitida por el vendedor (Exportador), con atencion al
comprador (Importador). En la factura se describe el detalle de las mercancias,
precios, condiciones de pago, moneda de transaccion, el Incoterm y el medio de
transporte utilizado. ElI comprador tiene la obligacion de pagar el importe de la
mercaderia una vez que el vendedor ha puesto la mercaderia a disposicion del
comprador en el medio de transporte utilizado segun el Incoterm acordado por
las partes. Por lo general, la factura de exportacion contiene casi la misma

informacion exigida para facturas de venta doméstica. (Bancomex, 2014)

Flete

El término flete internacional se utiliza tanto para el transporte maritimo

como para el aéreo. Por tanto, el flete sera el importe econémico fijado por una
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naviera o una compafiia aérea que el cargador debera pagar por el transporte,

en barco o avién, de una mercancia. (Logisber, 2016)

Gama de productos

Se define la gama de productos como cualquier cosa que se ofrece en un
mercado para la atencion, adquisicion, uso o consumo capaces de satisfacer una

necesidad o un deseo. (Armstrong & Kotler, 2013)

Indicadores de comercio fronterizo

Los indicadores de comercio fronterizo son medidas cuantitativas
utilizadas para evaluar y monitorear la eficiencia y eficacia de los procedimientos
aduaneros y fronterizos en el comercio internacional. (Duran Lima & Alvarez,
2013)

Lista de empaqgue (packing list)

Este documento utilizado en las operaciones de Comercio internacional
es muy importante porque describe en forma detallada y pormenorizada la
naturaleza de la mercaderia, la cantidad de bultos, embalaje, forma, dimensiones
de los bultos, etiquetado, pesos, marcas, estiba y ubicacién de los paquetes en
los contenedores. Por la precision detallada de los bultos, este documento es de
mucha utilidad para la Aduana, los Inspectores de la Carga y operadores
logisticos en destino. (Auctane, 2022)

Peso

El peso esta referido a la fuerza que ejerce un objeto producido por la
proximidad de un cuerpo dirigido hacia abajo, sobre la superficie que lo soporta.
(Guillaron et al., 2012)
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Precios competitivos

Los precios competitivos consisten en fijar el precio de sus productos o
servicios al precio actual del mercado, los precios promedio del mercado son
estratégicos para mantener una ventaja competitiva con los clientes que se

preocupan por los precios. (Ortega, 2022)
QIM (Quality Index Method)

El QIM es un proceso utilizado para verificar y garantizar la calidad de los
productos importados o exportados, y esta destinado a proteger los intereses de
los compradores y vendedores en transacciones comerciales internacionales. El
QIM implica la realizacion de inspeccion y controles de calidad en las mercancias
antes, durante o después del proceso de produccién, asi como durante el
transporte y almacenamiento. (Veritrade, 2015)

Sequro de transporte (Freight insurance)

El "Freight Insurance" o "Seguro de Flete" en comercio internacional es
un tipo de seguro que brinda proteccion financiera a las mercancias durante su
transporte desde el lugar de origen hasta el destino final. Al obtener este seguro,
el exportador o el importador ampliara el riesgo al asegurador, quien se
compromete a indemnizar en caso de pérdida o dafio de la carga durante el
transporte. Este seguro cubre los riesgos asociados con posibles dafios o
pérdidas de las mercancias durante el transito, ya sea por via maritima, aérea,
terrestre o multimodal. El Freight Insurance proporciona cobertura en caso de
eventos fortuitos o imprevistos que pueden dafiar o afectar la mercancia, como

accidentes, incendios, robos, naufragios o desastres naturales. (Alami, 2020)
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1. HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1. Hipdtesis

Hipo6tesis general

HG: Las condiciones de comercializacibn de productos hidrobiolégicos no

tradicionales influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico

Hipo6tesis especificas

HE1l: La gama de productos hidrobiolégicos no tradicionales influye

directamente en la exportacién al mercado asiatico

HE2: La calidad de productos hidrobiolégicos no tradicionales influye

directamente en la exportacion al mercado asiatico

HE3: Los precios competitivos de productos hidrobiol6gicos no tradicionales

influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico

3.1.1. Operacionalizacion de variable

VARIABLE

1 DEFINICION
(Definicion | OPERACIONAL
conceptual)

DIMENSIONES INDICADORES ESCALA

Calamar gigante (pota)

Pota preparada

Colas de langostino congelados

X1: Gama de Conchas de abanico
productos Anguila
Ovas de pez volador
X: -
Condiciones Algas marinas Likert
de Erizo 5,4,3,2,1
comercializaci Muy positivo,
o6nde positivo,
Productos neutro,
hidrobiolégic negativo, muy
0s no negativo

tradicionales
X2: Calidad de

productos QIM (Quality Index Method)

Empaque
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Flete

X3: Pre(;i_os Peso
competitivos
Costo $
VARIABLE
2 DEFINICION
(Definicién | OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ESCALA
conceptual)
Apertura de negocio
Y1: Indicadores -
para hacer Pago de impuestos
negocios con Cumplimiento de contratos
china
Resolucién de insolvencia
Tiempo para exportar cumplimiento
documentos (horas)
Y2: Indicadores Costo para exportar: cumplimiento documentos
de comercio (l_JSD) - Likert
fronterizo Tiempo para exportar: tramites de frontera 54,321
Y: (horas)" Siempre, la
Exportacién al Costo para exportar: tramites en frontera (USD) | mayoria de
mercado - Veces si,
Asiatico Factura comercial ocasionalmen
Chino Documento de transporte (Freight documents) | ' 1a mayoria
de veces no,
Lista de carga (packing list) nunca
Y3: Declaracién de exportacion
Documentacion f ;
Seguro de transporte (Freight insurance
de exportacion 9 P ( 9 )
China (Shangai) Certificado de origen

Contrato exportador e importador

Recibos de manipulacién terminal

Recibos de estaciones
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V. METODOLOGIA DEL PROYECTO
4.1. Disefio metodologico

El disefio de investigacion es un proceso crucial en la metodologia
cientifica que tiene como obijetivo planificar y organizar el estudio con el fin de
responder una pregunta de investigacion especifica o probar una hipoétesis, el
disefio de investigacion es fundamental para garantizar la validez y la
confiabilidad de los resultados que se obtiene segun (Herndndez Sampieri et al.,
2014); en ese sentido, el disefio de la presente investigacion tiene caracter NO
EXPERIMENTAL, es DESCRIPTIVO y TRANSVERSAL; es de TIPO BASICO y
tiene un NIVEL EXPLICATIVO.

4.2. Método de investigacién

El uso del método de investigacion implica seguir un proceso sistematico
y ordenado para obtener conocimiento valido y confiable sobre un tema
especifico, proporciona una estructura y un enfoque para planificar, recopilar,
analizar e interpretar los datos y probar la hipotesis en base al tema de estudio
y el problema de investigacion, los objetivos de investigacion definidos y luego la
formulacion de hipétesis (Baena Paz, 2018); esto determina para el presente
trabajo de investigacion, el uso del método hipotético deductivo, dado que es un
enfoque utilizado en el campo de la ciencia para formular y probar hipétesis
cientificas, fue desarrollado por el fildsofo Karl Popper y se basa en la idea de
que el conocimiento cientifico debe ser objetivo, verificable y sujeto a pruebas
empiricas, el método hipotético-deductivo se compone de: la observacion,
formulacion de una hipétesis, formular hipétesis cientifica para explicar o
predecir el fendmeno observado, hipétesis que es susceptible de ser refutada o

falsada mediante pruebas empiricas para deducir las conclusiones halladas.
4.3. Poblacion y muestra

Al plantear la poblacién de una investigacion, es importante definir el
grupo de individuos o elementos que seran objeto de estudio, a partir del objetivo

de la investigacion: determinar la manera en que las condiciones de
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comercializacién de productos hidrobiolégicos no tradicionales influyen en la
exportacion al mercado asiatico; para el efecto nos dice (Martinez Ruiz, 2018)
que cuando la poblacidn es inferior a 60 unidades de andlisis, de preferencia se
recomienda medir a la totalidad de la poblacion; la investigacion ha tomado en
consideracion de una lista de registro de 66 empresas instaladas en el Peru que
producen harina y aceite de pescado para exportar a China, 12 representaciones
de empresas que se dedican a exportar productos hidrobiolégicos en la condicién
de “OTRAS ESPECIES” que implica segun la presente investigacion, estudiar la
producciéon 'y exportacion de “PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS NO
TRADICIONALES”, es por eso que la poblacion muestra corresponde a 12
representantes de las empresas, especialistas y expertos en materia de
exportaciones al mercado asiatico (china). (ver anexo 3)

4.4. Lugar de estudio

El estudio se realiz6 en la Ciudad de Lima, Callao, dado que la informacion

pertinente para la investigacion permitié proceder.
4.5. Técnicas e instrumentos para la recoleccion de la informacién

En el &mbito de la investigacion, existen varias técnicas e instrumentos
gue se han utilizado para recopilar datos y obtener informacion relevante, estas
técnicas y herramientas se encuentran concordantes con el tipo de investigacion
y los objetivos especificos del estudio, la observacién que nos permitié observar
directamente el evento de las exportaciones al mercado asiatico a través de la
participacion de las empresas analizadas, y de otro lado, la técnica de encuesta,
muy necesaria para el contacto con la poblaciéon en estudio, a la vez, el
instrumento en uso fue el cuestionario de encuesta, formularios disefiados para
cada variable, considerandose 17 items para la variable “condiciones de
comercializacion de Productos hidrobiologicos no tradicionales” y 17 items para

la variable “Exportacion al mercado asiatico”.
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4.5.1. Validacién de instrumentos

Se ha extendido el formato de calificacion de los instrumentos de
investigacion, con los criterios de: claridad, objetividad, actualidad, organizacion,
suficiencia, intencionalidad, consistencia, coherencia y metodologia, la misma
que se tuvo el apoyo de 3 colaboradores expertos que emitieron su opinion

validando los instrumentos, como se observa en la tabla siguiente:

Tabla 5
Cuestionario para el juicio de expertos que califican los instrumentos
Consignatario Valoracion Observaciones
Dr. Jorge Luis Arancibia Alvarado 94.5% Valido (06.06.2023)
Dr. Moisés Oswaldo Farfan Flores 95.0% Valido (06.06.2023)
Dr. Margot Cecilia Corilla Condor 88.8% Valido (15.06.2023)

Fuente: adaptacion de (Robles Garrote & Rojas, 2015)

4.6. Andlisis y procesamiento de datos

El analisis y procesamiento de datos es el conjunto de técnicas y métodos
utilizados para obtener informacion valiosa a partir de conjuntos de datos
(Martinez Ruiz, 2018). Este proceso implica varias etapas, que incluyen la
recopilacion de datos, la preparacion de los mismos, el analisis y la interpretacion
de los resultados: 1) la recopilacion de datos se ha desarrollado en base al
cuestionario de encuestas realizadas a la poblacion de estudio. 2) se ha
elaborado una base de datos con las respuestas obtenidas en el programa Ms.
Excel v2021. 3) el analisis corresponde a la verificacion y consistencia de datos.
4) Se ha procesado el registro en las bases de datos para realizar las pruebas
estadisticas en el programa informatico SPSS v25. 5) se ha extraido las
conclusiones a partir del resultado de las pruebas estadisticas. 6) se ha editado

la redaccién del informe final de la tesis en el programa Ms. Word y PDF.
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4.7. Aspectos éticos de investigacion

Al redactar el aspecto ético de una investigacion, es importante considerar
los siguientes elementos clave: el consentimiento informado, que describe la
participacion de la poblacion de estudio y su consentimiento al obtener respuesta
de los cuestionarios remitidos a los representantes especialistas en
exportaciones, basicamente al mercado asiatico. De otro lado, hemos tomado
conocimiento de las disposiciones sobre la ética en investigacion que la
universidad ha dispuesto, para cuyo efecto, se esta proporcionando la
informacion clara y comprensible sobre los objetivos de la investigacion
concordantes con la linea de investigacion de la universidad y la facultad, los
procedimientos involucrados son los pertinentes, asi como los derechos de los
participantes guardando la confiabilidad y la participacion libre y voluntaria. Se
ha respetado los derechos de autor de todas las referencias incluidas en el

presente estudio.
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V. RESULTADOS
5.1. Resultados descriptivos
5.1.1. Confiabilidad

En el contexto de la investigacion, la confiabilidad se refiere a la
consistencia y estabilidad de los resultados obtenidos, es decir respecto a la
capacidad de un estudio o método de investigacion para producir resultados
consistentes y replicables cuando se aplica en diferentes situaciones o con
diferentes grupos de participantes (Hernandez et al., 2003). La confiabilidad se
enfoca en la consistencia interna de los datos y la capacidad de obtener
resultados similares en mdultiples pruebas. Es un aspecto fundamental para
establecer la credibilidad y la validez de los resultados de una investigacion. Para
el presente trabajo, se ha usado la prueba de Alfa de Cronbach, dado que
cuantifica al conjunto de variables e items que mide a los individuos
considerados como poblacion a partir de la aplicacion de un cuestionario, la

prueba arrojé un valor = 0,929 considerandose como muy consistente.

Tabla 6

Fiabilidad de datos, prueba de alfa de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

,929 34

5.1.2. Descripcion de frecuencias

Las tablas de frecuencias son herramientas utilizadas en estadistica para
organizar y resumir conjuntos de datos, proporcionan una forma sistematica de
contar y registrar la frecuencia con la que ocurren los valores del conjunto de
datos de las condiciones de comercializacion de productos hidrobiol6gicos no
tradicionales y la exportacion al mercado asiatico (chino), se describe en base a

las afirmaciones consideradas en el cuestionario de encuestas:
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1) Lapromociéony venta de pota de calamar puede ser rentable

Tabla 7

Rentabilidad de la pota de calamar

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje :
valido acumulado
Negativo 1 8,3 8,3 8,3
Neutro 1 8,3 8,3 16,7
Positivo 4 33,3 33,3 50,0
Muy positivo 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se pregunto si la promocién y venta de pota de calamar puede ser rentable
las respuestas obtenidas fueron muy positivas 50%, positivo 33.3%, neutro 8.3% vy
negativo 8.3%, resulta evidente que la promocion y venta de pota de calamar puede ser

rentable.

Figura 7

Rentabilidad de la pota de calamar
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2) Producir potapreparadaes un producto que pueden consumir en el mercado

chino

Tabla 8

Consumo de pota preparada

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Negativo 8,3 8,3 8,3
Positivo 41,7 41,7 50,0
Muy positivo 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0
Analisis:

Cuando se preguntd si producir pota preparada es un producto que pueden consumir

en el mercado chino los encuestados dijeron muy positivo 50%, positivo 41.7% y

negativo 8.3%, a la clara producir pota preparada es un producto que pueden consumir

en el mercado chino.

Figura 8

Consumo de pota preparada
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3) Silaproduccion de colas de langostino congelado pudiera colocarse en el

mercado chino, ¢invertiria en ese producto?

Tabla 9
Inversién en la produccién de colas de langostino congelado
Frecuencia Porcentaje Porcptntaje Porcentaje
valido acumulado
Negativo 1 8,3 8,3 8,3
Neutro 4 33,3 33,3 41,7
Positivo 4 33,3 33,3 75,0
Muy positivo 3 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se preguntoé si de colocarse la produccion de colas de langostino congelado
en el mercado chino invertirian en el producto las respuestas obtenidas fueron positivo
33.3%, neutro 33.3%, muy positivo 25% y negativo 8.3%, resulta evidente la disposicion

a favor de la inversion en el producto.

Figura 9

Inversién en la produccién de colas de langostino congelado
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4) Las conchas de abanico se estan convirtiendo en un producto consumible

en el mercado chino

Tabla 10

Consumo de conchas de abanico en China

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Positivo 4 33,3 33,3 33,3
Muy positivo 8 66,7 66,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se pregunto si las conchas de abanico se estan convirtiendo en un producto
consumible en el mercado chino los encuestados contestaron muy positivo 66.7% y
positivo 33.3%, a la clara las conchas de abanico se estan convirtiendo en un producto

consumible en el mercado chino.

Figura 10

Consumo de conchas de abanico en China
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5) ¢Recomendarias cultivar, producir y promocionar la anguila de mar?

Tabla 11

Cultivo y produccion de anguila de mar

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 3 25,0 25,0 25,0
Positivo 3 25,0 25,0 50,0
Muy positivo 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anélisis:

Cuando se preguntd si los encuestados recomendarian cultivar, producir y
promocionar la anguila de mar las respuestas recolectadas fueron muy positivo
50%, positivo 25% y neutro 25%, resulta evidente que los encuestados

recomiendan cultivar, producir y promocionar la anguila de mar.

Figura 11

Cultivo y produccion de anguila de mar

Porcentaje

Neutro Positivo Muy positivo

64



6) El pais asiatico de China viene consumiendo cada vez mas las ovas de pez

volador, ¢invertiria en su producciéon?

Tabla 12

Inversion en la produccion y consumo de Ovas de pez volador

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 3 25,0 25,0 25,0
Positivo 1 8,3 8,3 33,3
Muy positivo 8 66,7 66,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Analisis:

Cuando se pregunté a los encuestados si invertirian en la produccion de pez

volador las respuestas obtenidas fueron muy positivo 66.7%, neutro 25% y

positivo 8.3%, a la clara los encuestados invertirian en produccion de pez

volador.

Figura 12

Inversién en la producciéon y consumo de Ovas de pez volador
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7) Las algas marinas incrementaron su produccién y venta, ¢si tuvieras la

oportunidad, exportarias a china?

Tabla 13

Exportacion de algas marinas

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 1 8,3 8,3 8,3
Positivo 4 33,3 33,3 41,7
Muy positivo 7 58,3 58,3 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto a los encuestados si exportarian algas marinas a China de
tener la oportunidad respondieron muy positivo 58.3%, positivo 33.3% y neutro
8.3%, resulta evidente que los encuestados exportarian algas marinas a China
de tener la oportunidad.

Figura 13

Exportacion de algas marinas
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8) Los erizos de mar cotizan al alza por el aumento de la demanda extranjera,

Jpromoverias invertir en este producto?

Tabla 14

Inversion para exportar en erizos de mar

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Negativo 1 8,3 8,3 8,3
Positivo 5 41,7 41,7 50,0
Muy positivo 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto a los encuestados si promoverian invertir en los erizos de
mar las respuestas recolectadas fueron muy positivo 50%, positivo 41.7% y
negativo 8.3%, resulta evidente que los encuestados promoverian invertir en los

erizos de mar.

Figura 14

Inversion para exportar en erizos de mar
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9) ¢Es importante la calidad de productos hidrobiolégicos para exportar al

mercado chino?

Tabla 15

Calidad de productos hidrobiolégicos al mercado chino

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 1 8,3 8,3 8,3
Positivo 3 25,0 25,0 33,3
Muy positivo 8 66,7 66,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se preguntd si es importante la calidad de productos hidrobiol6gicos para
exportar al mercado chino las respuestas obtenidas fueron muy positivo 66.7%, positivo
25% y neutro 8.3%, resulta evidente que la calidad de productos hidrobiol6gicos para

exportar al mercado chino.

Figura 15

Calidad de productos hidrobiolégicos al mercado chino
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10) ¢El método QIM (Quality Index Method) garantiza colocar los productos

hidrobiol6gicos al mercado chino?

Tabla 16

El método QIM como garantia para exportar a china

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 3 25,0 25,0 25,0
Positivo 5 41,7 41,7 66,7
Muy positivo 4 33,3 33,3 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto si el método QIM garantiza colocar los productos hidrobiolégicos
al mercado chino los encuestados respondieron positivo 41.7%, muy positivo 33.3% y
neutro 25%, a la clara el método QIM garantiza colocar los productos hidrobiol6gicos al
mercado chino.

Figura 16

El método QIM como garantia para exportar a china
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11) Considera que los parametros del método QIM (apariencia del producto,

ojos, branquias, abdomen, carne) es pertinente

Tabla 17

Los parametros del método QIM son pertinentes

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i
valido acumulado
Muy negativo 1 8,3 8,3 8,3
Neutro 2 16,7 16,7 25,0
Positivo 6 50,0 50,0 75,0
Muy positivo 3 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Se ha indagado si considera que los parametros del método QIM (apariencia del

producto, ojos, branquias, abdomen, carne) es pertinente, los encuestados

respondieron que es positivo 50%, muy positivo 25%, neutro 16.7% y solo el

8.3% muy negativo.

Figura 17

Los parametros del método QIM son pertinentes
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12) ¢La calidad del producto hidrobiolégico marino es una ventaja para su

colocaciéon en el mercado?

Tabla 18
Calidad del producto hidrobiolégico

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 2 16,7 16,7 16,7
Positivo 2 16,7 16,7 33,3
Muy positivo 8 66,7 66,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto si la calidad del producto hidrobiolégico marino es una ventaja
para su colocacién en el mercado los encuestados respondieron muy positivo 66.7%,
positivo 16.7% y neutro 16.7%, resulta evidente que la calidad del producto

hidrobiolégico marino es una ventaja para su colocacién en el mercado.

Figura 18
Calidad del producto hidrobiolégico
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13) ¢El método QIM es objetivo y de facil uso, puesto que incluye instrucciones

y material ilustrado de facil comprension?

Tabla 19

Objetivos claros del método QIM

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Neutro 2 16,7 16,7 16,7
Positivo 5 41,7 41,7 58,3
Muy positivo 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunt6 si el método QIM es objetivo y de facil uso, puesto que
incluye instrucciones y material ilustrado de facil comprensién las respuestas
obtenidas fueron muy positivo 41.7%, positivo 41.7% y neutro 16.7%, a la clara
el método QIM es objetivo y de facil uso.

Figura 19
Objetivos claros del método QIM
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14) ¢Es relevante el empaque de un producto hidrobiolégico, para presentar un

buen precio hacia el mercado?

Tabla 20

Empaque del producto hidrobioldgico

Frecuencia Porcentaje Porcptntaje Porcentaje
valido acumulado
Muy negativo 2 16,7 16,7 16,7
Neutro 1 8,3 8,3 25,0
Positivo 4 33,3 33,3 58,3
Muy positivo 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunté si es relevante el empaque de un producto hidrobiolégico
para presentar un buen producto en el mercado las respuestas obtenidas fueron
muy positivo 41.7%, positivo 33.3%, muy negativo 16.7% y neutro 8.3%, resulta
evidente que es relevante el empaque de un producto hidrobiolégico para

presentar un buen producto en el mercado.

Figura 20

Empaque del producto hidrobiolégico
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15) ¢Son los fletes, determinantes para ofertas productos con precios

competitivos?

Tabla 21
Fletes de productos hidrobiol6gicos
] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Muy negativo 1 8,3 8,3 8,3
Neutro 1 8,3 8,3 16,7
Positivo 2 16,7 16,7 33,3
Muy positivo 8 66,7 66,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si los fletes son determinantes para ofertas con precios
competitivos respondieron muy positivo 66.7%, positivo 16.7%, neutro 8.3% y
muy negativo 8.3%, a la clara los fletes son determinantes para ofertas con

precios competitivos.

Figura 21

Empaque del producto hidrobiolégico
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16) ¢El peso estdndar de un producto marino, asegura la aceptacién en el

mercado de exportacién?

Tabla 22
Peso estandar de los productos marinos

] ) Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Muy negativo 1 8,3 8,3 8,3
Negativo 1 8,3 8,3 16,7
Neutro 1 8,3 8,3 25,0
Positivo 6 50,0 50,0 75,0
Muy positivo 3 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se preguntd si el peso estandar de un producto marino asegura la
aceptacion en el mercado de exportacion las respuestas recolectadas fueron
positivo 50%, muy positivo 25%, neutro 8.3%, negativo 8.3% y muy negativo
8.3%, resulta evidente que el peso estandar de un producto marino asegura la

aceptacion en el mercado de exportacion.

Figura 22

Peso estandar de los productos marinos
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17) ¢Es el precio, determinante para la decision de compra de los importadores

chinos?

Tabla 23

Importancia de los precios para los chinos

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i
valido acumulado
Muy negativo 1 8,3 8,3 8,3
Negativo 1 8,3 8,3 16,7
Neutro 1 8,3 8,3 25,0
Positivo 6 50,0 50,0 75,0
Muy positivo 3 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se pregunto si el precio es determinante para la decision de compra de
los importadores chinos los encuestados respondieron positivo 50%, muy
positivo 25%, neutro 8.3%, negativo 8.3% y muy negativo 8.3%, a la clara el

precio es determinante para la decision de compra de los importadores chinos.

Figura 23

Importancia de los precios para los chinos

Porcentaje

Muy negativo Negativo Neutro Positivo Muy positivo

76



18) ¢En el proceso de exportacion de productos marinos al mercado chino, es

imprescindible la apertura de negocio?

Tabla 24
Apertura de negocio para las exportaciones a china
] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
La mayoria de veces no 1 8,3 8,3 16,7
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 25,0
La mayoria de veces si 2 16,7 16,7 417
Siempre 7 58,3 58,3 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si la apertura del negocio es imprescindible en el proceso
de exportacion de productos marinos al mercado chino las respuestas obtenidas
fueron siempre 58.3%, la mayoria de veces si 16.7%, ocasionalmente 8.3%, la
mayoria de veces no 8.3% y nunca 8.3%, resulta evidente que la apertura del

negocio es imprescindible en el proceso de exportacion de productos marinos al

mercado chino.

Figura 24
Apertura de negocio para las exportaciones a china
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19) ¢El pago de impuestos, es un indicador necesario que los negociadores

chinos observan?

Tabla 25

Pago de impuestos para los chinos

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
vélido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
La mayoria de veces si 5 41,7 417 50,0
Siempre 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunt6 si el pago de impuestos es un indicador necesario que los
negociadores chinos observan los encuestados respondieron siempre 50%, la
mayoria de veces si 41.7% y nunca 8.3%, a la clara el pago de impuestos es un

indicador necesario que los negociadores chinos observan.

Figura 25

Pago de impuestos para los chinos
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20) ¢El cumplimiento de contratos, es una actividad que los agentes chinos

tienen presente al realizar una negociacion?

Tabla 26
Cumplimiento de contrataos en las negociaciones con los chinos
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje _
valido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 16,7
La mayoria de veces si 3 25,0 25,0 41,7
Siempre 7 58,3 58,3 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si el cumplimiento de los contratos es una actividad que los
agentes chinos tienen presente al realizar una negociacion las respuestas
recogidas fueron siempre 58.3%, la mayoria de veces si 25%, ocasionalmente
8.3% y nunca 8.3%, resulta evidente que el cumplimiento de los contratos es una

actividad que los agentes chinos tienen presente al realizar una negociacion.

Figura 26

Cumplimiento de contrataos en las negociaciones con los chinos
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21) ¢Los agentes chinos tienen preferencia por empresarios que demuestran

solvencia econdémicay solvencia moral?

Tabla 27
Solvencia econdémica factor preferente de los agentes chinos
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje _
valido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 16,7
La mayoria de veces si 4 33,3 33,3 50,0
Siempre 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos tienen preferencia por empresarios
que demuestren solvencia econémica y moral los encuestados dijeron siempre
50%, la mayoria de las veces si 33.3%, ocasionalmente 8.3%, nunca 8.3%, a la
clara los agentes chinos tienen preferencia por empresarios que demuestren

solvencia econdmica y moral.

Figura 27

Solvencia econémica factor preferente de los agentes chinos
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22) ¢Es importante el tiempo para exportar y cumplimiento de documentos (en

horas) para una negociacién exitosa con China?

Tabla 28

Importancia del tiempo para las exportaciones a china

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
vélido acumulado
Ocasionalmente 2 16,7 16,7 16,7
La mayoria de veces si 5 41,7 417 58,3
Siempre 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunté si es importante el tiempo para exportar y el cumplimiento
de documentos (en horas) para una negociacion exitosa en China las respuestas
fueron siempre 41.7%, la mayoria de veces si 41.7% y ocasionalmente 16.7%,
resulta evidente que es importante el tiempo para exportar y el cumplimiento de

documentos (en horas) para una negociacion exitosa en China.

Figura 28

Importancia del tiempo para las exportaciones a china
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23) ¢El costo para exportar: cumplimiento documentos (USD) es necesario para

los agentes chinos?

Tabla 29
Costo para exportar a china cumpliendo el documento USD
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
La mayoria de veces no 2 16,7 16,7 16,7
Ocasionalmente 2 16,7 16,7 33,3
La mayoria de veces si 4 33,3 33,3 66,7
Siempre 4 33,3 33,3 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunté si el cumplimiento de documentos (USD) es necesario para

los agentes chinos los encuestados dijeron siempre 33.3%, la mayoria de las

veces si 33.3%, ocasionalmente 16.7% y la mayoria de las veces no 16.7%, a la

clara el cumplimiento de documentos (USD) es necesario para los agentes

chinos.

Figura 29

Costo para exportar a china cumpliendo el documento USD
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24) ¢El tiempo para exportar: tramites de frontera (en horas) es imperativo para

los importadores chinos?

Tabla 30

Tramites de frontera para exportar a china

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i
valido acumulado
La mayoria de veces no 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 16,7
La mayoria de veces si 5 41,7 41,7 58,3
Siempre 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si el tiempo para exportar (en horas) es imperativo para los
importadores chinos las respuestas obtenidas fueron siempre 41.7%, la mayoria
de veces si 41.7%, ocasionalmente 8.3% y la mayoria de veces no 8.3%, resulta
evidente que el tiempo para exportar (en horas) es imperativo para los

importadores chinos.

Figura 30

Tramites de frontera para exportar a china
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25) ¢ El costo para exportar en los tramites en frontera (USD) se hace necesario

paralos importadores chinos?

Tabla 31
Costo de tramites en frontera USD
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 8,3
La mayoria de veces si 6 50,0 50,0 58,3
Siempre 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se preguntd si el costo para exportar en los tramites en frontera (USD)

se hace necesario para los importadores chinos los encuestados respondieron

la mayoria de veces si 50%, siempre 41.7% y ocasionalmente 8.3%, a la clara el

costo para exportar en los tramites en frontera (USD) se hace necesario para los

importadores chinos.

Figura 31
Costo de tramites en frontera USD
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26) Los agentes chinos requieren como documentacion

necesaria la factura

comercial
Tabla 32
Factura comercial para los agentes chinos
Frecuencia Porcentaje Porce-ntaje Porcentaje
valido acumulado
La mayoria de veces no 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 3 25,0 25,0 33,3
La mayoria de veces si 3 25,0 25,0 58,3
Siempre 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunt6 si los agentes chinos requieren como documentacion

necesaria la factura comercial las respuestas recolectadas fueron siempre

41.7%, la mayoria de veces si 25%, ocasionalmente 25% y la mayoria de las

veces no 8.3%, resulta evidente que los agentes chinos requieren como

documentacién necesaria la factura comercial.

Figura 32

Factura comercial para los agentes chinos
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27) Los agentes chinos requieren como documentacidn necesaria el documento

de transporte (Freight documents)

Tabla 33
Documento de transporte Freight documents para las exportaciones a china
Frecuencia Porcentaje Porce.ntaje Porcentaje
valido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 2 16,7 16,7 25,0
La mayoria de veces si 4 33,3 33,3 58,3
Siempre 5 41,7 41,7 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunt6 si los agentes chinos requieren como documentacion
necesaria el documento de transporte los encuestados dijeron siempre 41.7%,
la mayoria de veces si 33.3%, ocasionalmente 16.7% y nunca 8.3%, resulta
evidente que los agentes chinos requieren como documentacién necesaria el

documento de transporte.

Figura 33

Documento de transporte Freight documents para las exportaciones a china
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28) Los agentes chinos requieren como documentacion

carga (packing list)

necesaria la lista de

Tabla 34
Lista de carga Packing list para agentes chinos
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
Ocasionalmente 2 16,7 16,7 16,7
La mayoria de veces si 4 33,3 33,3 50,0
Siempre 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria

la lista de carga las respuestas recogidas fueron siempre 50%, la mayoria de veces si

33.3% y ocasionalmente 16.7%, a la clara los agentes chinos requieren como

documentacién necesaria la lista de carga.

Figura 34

Lista de carga Packing list para agentes chinos
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29) Los agentes chinos requieren como documentacion necesarialadeclaracion

de exportacion

Tabla 35
Declaracion de exportacion para los agentes chinos
) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
La mayoria de veces no 1 8,3 8,3 8,3
Ocasionalmente 3 25,0 25,0 33,3
La mayoria de veces si 4 33,3 33,3 66,7
Siempre 4 33,3 33,3 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria
la declaracién de exportacion los encuestados contestaron siempre 33.3%, la mayoria
de veces si 33.3%, ocasionalmente 25% y la mayoria de veces no 8.3%, resulta evidente
que los agentes chinos requieren como documentacién necesaria la declaracién de

exportacion.

Figura 35
Declaracion de exportacion para los agentes chinos
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30) Los agentes chinos requieren como documentacién necesaria el seguro de

transporte (Freight insurance)

Tabla 36

Freight insurance documentacion necesaria para exportar a china

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Ocasionalmente 3 25,0 25,0 25,0
La mayoria de veces si 7 58,3 58,3 83,3
Siempre 2 16,7 16,7 100,0
Total 12 100,0 100,0

Anéalisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria

el seguro de transporte las respuestas obtenidas fueron la mayoria de veces si 58.3%,

ocasionalmente 25% y siempre 16.7%, a la clara los agentes chinos requieren como

documentacién necesaria el seguro de transporte.

Figura 36

Freight insurance documentacion necesaria para exportar a china
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31) Los agentes chinos requieren como documentacidén necesaria el certificado

de origen

Tabla 37
Certificado de origen para exportar a china

] ) Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje _
valido acumulado
Nunca 1 8,3 8,3 8,3
La mayoria de veces no 1 8,3 8,3 16,7
Ocasionalmente 1 8,3 8,3 25,0
La mayoria de veces si 6 50,0 50,0 75,0
Siempre 3 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria
el certificado de origen los encuestados respondieron la mayoria de veces si 50%,
siempre 25%, ocasionalmente 8.3%, la mayoria de veces no 8.3% y nunca 8.3%, resulta
evidente que los agentes chinos requieren como documentacion necesaria el certificado

de origen.

Figura 37

Certificado de origen para exportar a china
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32) Los agentes chinos requieren como documentacion

exportador e importador

Tabla 38

Contrato exportador e importador para los agentes chinos

necesaria el contrato

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
vélido acumulado
Ocasionalmente 41,7 41,7 41,7
La mayoria de veces si 50,0 50,0 91,7
Siempre 8,3 8,3 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacién necesaria

el contrato exportador e importador las respuestas recolectadas fueron la mayoria de

veces si 50%, ocasionalmente 41.7% y siempre 8.3%, resulta evidente que los agentes

chinos requieren como documentacidn necesaria el contrato exportador e importador.

Figura 38

Contrato exportador e importador para los agentes chinos
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33) Los agentes chinos requieren como documentacion

de manipulacion terminal

Tabla 39

Recibos de manipulacién para las exportaciones a china

necesaria los recibos

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
vélido acumulado
Ocasionalmente 8,3 8,3 8,3
La mayoria de veces si 66,7 66,7 75,0
Siempre 25,0 25,0 100,0
Total 12 100,0 100,0

Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria

los recibos de manipulacién terminal los encuestados dijeron la mayoria de veces si

66.7%, siempre 25% y ocasionalmente 8.3%, a la clara los agentes chinos requieren

como documentacion necesaria los recibos de manipulacién terminal.

Figura 39

Recibos de manipulacién para las exportaciones a china
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34) Los agentes chinos requieren como documentacién necesaria los recibos

de estaciones

Tabla 40
Recibos de estaciones para los agentes chinos

Frecuencia Porcentaje Porcptntaje Porcentaje

valido acumulado

La mayoria de veces si 6 50,0 50,0 50,0
Siempre 6 50,0 50,0 100,0
Total 12 100,0 100,0
Andlisis:

Cuando se pregunto si los agentes chinos requieren como documentacion necesaria
los recibos de estaciones las respuestas recogidas fueron siempre 50% y la mayoria de
veces si 50%, resulta evidente que los agentes chinos requieren como documentacion

necesaria los recibos de estaciones.

Figura 40

Recibos de estaciones para los agentes chinos
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Tabla 41

Descriptivos de las variables

Estadistico Desv. Error

Condiciones de Media 71,42 2,512
comercializacion 95% de intervalo de confianza parala Limite inferior 65,89
de  Productos media Limite superior 76,95
hidrobiolégicos .
no tradicionales Media recortada al 5% 71,63

Mediana 72,50

Varianza 75,720

Desv. Desviacién 8,702

Minimo 57

Maximo 82

Rango 25

Rango intercuartil 16

Asimetria -,671 ,637

Curtosis -, 746 1,232
Exportacion al Media 69,58 2,877
mercado 95% de intervalo de confianza para la Limite inferior 63,25
Asiatico Chino i . .

media Limite superior 75,92

Media recortada al 5% 69,87

Mediana 72,50

Varianza 99,356

Desv. Desviacién 9,968

Minimo 50

Maximo 84

Rango 34

Rango intercuartil 16

Asimetria -,809 637

Curtosis -,022 1,232

Del analisis estadistico descriptivo, se resume que la variable condiciones

de comercializacion de productos hidrobiolégicos no tradicionales tiene una

media

media

distribucion simétrica.

2,512 y la variable exportacion al mercado asiatico chino llegd a una

2,877; los datos revelan un patron de tendencia con caracteristicas de
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Tabla 42

Baremacién de estadisticos

Condiciones de
comercializacién de Productos

NIVELES Exportacion al mercado
hidrobiolégicos no Asiéatico Chino
tradicionales
Valores Maximo Minimo Maximo Minimo
Nivel bajo 57 60 50 65
Nivel medio 61 70 66 70
Nivel alto 71 82 71 84

Las baremas permiten establecer el sistema de referencia o escala de

calificacion sobre los resultados obtenidos en la

prueba de medicién, los valores

obtenidos, para la variable condiciones de comercializacion de productos

hidrobiologicos no tradicionales fueron: nivel alto, minimo 71 y maximo 82; nivel

medio, minimo 61 y maximo 70; nivel bajo, minimo 57 y maximo 60.

Figura 41

Baremado de variables
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En principio, es necesario realizar la prueba de normalidad, la prueba de

normalidad es un procedimiento estadistico que se utiliza para verificar si una

muestra de datos proviene de una poblacién con una distribucién normal, es una

distribucion simétrica con forma de campana

y es muy comun en muchos
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fendbmenos naturales y sociales, es una distribucién simétrica en forma de
campana, donde la mayoria de los datos se encuentran cerca de los medios y
hay una disminucién gradual de los valores hacia los extremos. La prueba de
normalidad mas comun, es la prueba de Kolmogorov-Smirnov (para una muestra
superior a 60 unidades de analisis) y la prueba de Shapiro-Wilk (para una
muestra inferior a 60 unidades de analisis), con un ajuste de prueba de Lilliefors,
este evalUa si los datos se desvian significativamente de una distribucién normal,

el proceso implica realizar los siguientes pasos:
Formulacién de hipétesis de la prueba de normalidad:
(Ho) Los datos siguen una distribucion normal - P (sig. < 0,05)

(H1) Los datos no siguen una distribucion normal - NP (sig. > 0,05)

Tabla 43

Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Condiciones de comercializacion
de Productos hidrobioldgicos no 231 12 ,077 ,884 12 ,097
tradicionales
Exportacién al mercado
227 12 ,089 ,913 12 ,230

asiatico (chino)

a. Correccion de significacion de Lilliefors

La prueba de Shapiro-Wilk nos muestra para la variable condiciones de
comercializacion de productos hidrobiolégicos no tradicionales, una significacién
de 0,097 (superior al valor de alfa = 0,05); y, para la variable exportacion al
mercado asiatico (chino), una significacion de 0,230 (superior al valor de alfa =
0,05); en consecuencia, se rechaza (Ho) y se acepta (H1) los datos no siguen una
distribucion normal, se recomienda una prueba NO PARAMETRICA (RHO de

Spearman).
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5.2.1. Prueba de contraste de la hipétesis general

La contrastacion de hipotesis también es conocida como prueba de
hipotesis, es una técnica estadistica utilizada para tomar decisiones sobre una
afirmacién o suposicion sobre una poblacion basada en la evidencia
proporcionada por una muestra de datos. En términos simples, es un proceso
para evaluar si la informacién que tenemos respalda o no una afirmacion
especifica sobre una poblacion més grande. El procedimiento tipico de
contrastacion de hipoétesis implica los siguientes pasos: establecer las hipotesis,
eleccion de una prueba estadistica, determinar el nivel de significancia y calcular
la estadistica de pruebay el valor de p, finalmente, tomar una decision si el valor
de p es menor que el nivel de significancia (generalmente 0.05), se rechaza la
hipotesis nula a favor de la hipotesis alternativa. Si el valor de p es mayor que el
nivel de significancia, no se puede rechazar la hipétesis nula, lo que implica que

no hay suficiente evidencia para apoyar la hipotesis alternativa.
Formulacion de la hipotesis general:

(Ho) Las condiciones de comercializacion de productos hidrobiolégicos no
tradicionales NO influyen directamente en la exportacion al mercado

asiatico.

(H1) Las condiciones de comercializacion de productos hidrobiolégicos no

tradicionales influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico.
Nivel de confianza 95%

Prueba estadistica RHO de Spearman

Tabla 44
Correlacién de variables condiciones de comercializacion de Productos hidrobioldgicos no

tradicionales y exportacion al mercado Asiatico Chino

Condiciones de

comercializacion de Exportacién al
Productos mercado
hidrobiolégicos no Asiético Chino

tradicionales
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Rho de Condiciones de Coeficiente de 1,000 ,612"
Spearman comercializacion de correlacion

Productos Sig. (bilateral) : ,034

hidrobiol6égicos no 12 12

tradicionales

Exportacion al Coeficiente de ,612 1,000

mercado Asiatico correlacion

Chino Sig. (bilateral) ,034 .
N 12 12

*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

La relacion de Rho de Spearman es una medida estadistica utilizada para
evaluar la relacion monotonica entre dos variables, la Rho de Spearman varia
entre -1 y 1, el valor de 1 indica una confirmacion positiva perfecta, lo que
significa que a medida que aumenta el valor de una variable, también aumenta
el valor de la otra variable en forma monotonica. Por otro lado, un valor de -1
indica una correlacion negativa perfecta, lo que significa que a medida que
aumenta el valor de una variable, el valor de la otra variable disminuye en forma
monotdnica (Parra, 2020); en ese sentido, la prueba arroja un valor Rho = 0,612*
seguido del valor de significancia = 0,034 (< 0,05); esto implica que se rechaza
(Ho) y aceptamos (Hi) donde las condiciones de comercializacion de productos
hidrobiol6gicos no tradicionales influyen directamente en la exportacion al

mercado asiatico.

5.2.2. Prueba de contraste de la hipétesis especifica 1
Formulacion de la hipotesis general:

(Ho) La gama de productos hidrobiolégicos no tradicionales NO influye

directamente en la exportacion al mercado asiatico

(H1) La gama de productos hidrobioldgicos no tradicionales influye directamente

en la exportacion al mercado asiatico
Nivel de confianza 95%

Prueba estadistica RHO de Spearman
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Tabla 45

Correlacién entre gama de productos y exportacion al mercado asiatico chino

Exportacion al

Gama de o
productos mercado.AS|at|co
Chino
Rho de Gama de productos Coeficiente de 1,000 ,088
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . , 785
N 12 12
Exportacion al Coeficiente de ,088 1,000
mercado Asiatico correlacion
Chino Sig. (bilateral) 785 .
N 12 12

La prueba del coeficiente de correlacion Rho de Spearman para la
hipotesis especifica 1, fue = 0,88 y la significacion tuvo un valor = 0,785 (> 0,05)
lo cual significa rechazar (Hi) y aceptar (Ho) es decir la gama de productos
hidrobiolégicos no tradicionales NO influye directamente en la exportacion al

mercado asiatico.
5.2.3. Prueba de contraste de la hipétesis especifica 2
Formulacion de la hipotesis general:

(Ho) La calidad de productos hidrobiolégicos no tradicionales NO influye

directamente en la exportacion al mercado asiatico

(H1) La calidad de productos hidrobiol6gicos no tradicionales influye

directamente en la exportacién al mercado asiatico
Nivel de confianza 95%

Prueba estadistica RHO de Spearman

Tabla 46

Correlacioén entre calidad de productos y exportacion al mercado asiatico chino

Exportacién al

Calidad de i
productos mercado.AS|at|co
Chino
Rho de Calidad de Coeficiente de 1,000 , 704"
Spearman productos correlacion
Sig. (bilateral) . ,011
N 12 12
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Exportacion al Coeficiente de ,704" 1,000

mercado correlacion
Asiatico Chino  Sig. (bilateral) ,011 .
N 12 12

*, La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

La prueba del coeficiente de correlacion Rho de Spearman para la
hipotesis especifica 2, fue = 0,704* y la significacion tuvo un valor = 0,011 (<
0,05) entonces, se rechaza (Ho) y se acepta (Hi) la calidad de productos
hidrobiol6gicos no tradicionales influye directamente en la exportacién al

mercado asiatico.
5.2.4. Prueba de contraste de la hipétesis especifica 3
Formulacion de la hipotesis general:

(Ho) Los precios competitivos de productos hidrobioldgicos no tradicionales NO

influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico

(H1) Los precios competitivos de productos hidrobiolégicos no tradicionales

influyen directamente en la exportacion al mercado asiatico
Nivel de confianza 95%

Prueba estadistica RHO de Spearman

Tabla 47

Correlacién entre precios competitivos y exportacion al mercado asiatico chino

Exportacién al

Precios L
competitivos mercado.AS|at|co
Chino

Rho de Precios Coeficiente de 1,000 773™
Spearman competitivos correlacion

Sig. (bilateral) . ,003

N 12 12

Exportacion al Coeficiente de 7737 1,000
mercado Asiatico correlacion

Chino Sig. (bilateral) ,003 .

N 12 12

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La prueba del coeficiente de correlacion Rho de Spearman para la

hipétesis especifica 3, fue = 0,773** y la significacion tuvo un valor = 0,003 (<
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0,05) entonces, se rechaza (Ho) y se acepta (Hi) los precios competitivos de
productos hidrobiolégicos no tradicionales influyen directamente en la

exportacion al mercado asiatico.
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VI. DISCUSION DE RESULTADOS
6.1. Contrastacion y demostracion de la hipétesis con los resultados

Es importante recordar que la contrastacion de hipotesis no prueba que
una hipétesis sea absolutamente cierta o falsa, sino que proporciona evidencia
estadistica para respaldar o refutar una afirmacion basada en los datos
disponibles. Ademas, los resultados de una prueba de hipotesis pueden estar
sujetos a errores, como el error tipo | (rechazar incorrectamente una hipotesis
nula verdadera) y el error tipo Il (no rechazar una hipétesis nula falsa). Estos
errores deben ser tenidos en cuenta al interpretar los resultados de las pruebas
estadisticas, en tal medida, la prueba de la hipétesis general fue calculada con
el coeficiente de correlacién Rho de Spearman, habiendo obtenido un valor Rho
= 0,612* y una significancia = 0,034 (< 0,05); lo cual nos llevo a rechazar (Ho) y
aceptar (Hi), es decir las condiciones de comercializacion de productos
hidrobiolégicos no tradicionales influyen directamente en la exportacion al
mercado asiatico, concretar la negociacion es un proceso complejo, debido a las
diferencias culturales, legales y de negocios entre China y otros paises,
investigar y comprender la negociacion es fundamental, esto incluye el analisis
del mercado objetivo, la competencia, las regulaciones comerciales y las

practicas culturales y de negocios chinas.

El coeficiente de correlacion Rho de Spearman para la hipétesis
especifica 1, fue = 0,88 y la significacion fue = 0,785 (> 0,05), se aceptd (Ho) es
decir la gama de productos hidrobiolégicos no tradicionales NO influye
directamente en la exportacion al mercado asiatico, dado que la adaptacion del
producto o servicio se hace necesario, sea producto o servicio, las preferencias
del consumidor y los deseos son cruciales para el éxito de una negociacion, sin

embargo, no esta en funcion de la variedad de productos como prioridad.
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Se ha fijado que la calidad de productos hidrobiologicos no tradicionales
influye directamente en la exportacion al mercado asiatico, comprobandolo con
el coeficiente de correlacion de Spearman Rho = 0,704* y una significacion =
0,011 (< 0,05), se acepto (H1), de hecho, la negociacion y toma de decisiones al
mercado asiatico, es comun que las decisiones se tornan exhaustivas, lentas y
deliberadas en busqueda de productos y servicios de calidad, se debe mantener
mayor paciencia, parte de la cultura de negocios responde a la exigencia de las
certificaciones de calidad, con etiquetas visibles, se valora el respeto, la cortesia

y la humildad en las negociaciones.

Para la hip6tesis especifica 3, los resultados de la prueba del coeficiente
de correlacion de Spearman fue Rho = 0,773** y la significacion = 0,003 (< 0,05),
se aceptd (Hi) los precios competitivos de productos hidrobiolégicos no
tradicionales influyen directamente en la exportacién al mercado asiatico, ya que
los precios son un factor fundamental, al igual que en cualquier mercado
internacional, los productos o servicios que una empresa ofrece desempefian un
papel crucial en la competitividad y en la capacidad de penetrar y mantener una
posicion en el mercado asiatico chino, la competitividad en el mercado redunda
en los precios, cuando son mas altos en comparacion con productos similares,
puede ser dificil para una empresa extranjera captar la atenciéon y ganar cuota
de mercado, hay sensibilidad al precio por parte de los consumidores de las
empresas chinas, especialmente en ciertos sectores o productos donde hay
competencia como los productos hidrobiologicos, ofrecer precios competitivos
puede ser una estrategia efectiva para atraer clientes y mantener la demanda.
En sintesis, los precios son un factor clave en la exportacion al mercado de Asia

y China.
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6.2. Contrastacion de los resultados con otros estudios

Contrastar con otros estudios significa comparar y analizar los resultados
0 hallazgos de un estudio particular con los resultados de estudios previos
realizados por otros investigadores en el mismo campo o area de investigacion.
Esta comparacion se realiza con el objetivo de evaluar silos resultados obtenidos
en el estudio actual son consistentes o divergentes con los hallazgos anteriores.
Al contrastar con otros estudios, la presente investigacion nos lleva a revisar el
trabajo de (Hernandez Bringas et al., 2022) nos muestra la claridad en que los
aspectos sociales, econémicos y culturales estan vinculados en la sostenibilidad
ecoldgica, los productos marinos son parte de los esfuerzos que los gobiernos
asiaticos realizan por el alto indice de consumo que ejerce; la presente
investigacion concuerda la observancia de las caracteristicas del mercado
asiatico, con las particularidades de su actividad pesquera, es un campo aun no

explotado en Latinoamérica o el Peru.

Del trabajo de (Caraguay Salazar & Tapia Quincha, 2013) presenta un
“Disefio e Implementacién de un Sistema de Gestién de Control y Seguridad
BASC en una Procesadora de Alimentos” nos llevo a analizar la Procesadora de
Alimentos como empresa dedicada a la exportacidon de productos marinos
congelados a varios paises tanto en América del sur; américa del norte; Europa
y Asia. Nos permiti6 observar el compromiso importante que las empresas
exportadoras deben poseer las certificaciones de calidad, que en el fondo
beneficiaron a su entidad; alineada a los hallazgos del presente estudio, se
deduce que hay elementos fundamentales para una negociacion con el mercado
asiatico (chino), los precios, la calidad, las condiciones y procesos
escrupulosamente cumplimentados, nos lleva a estar en la orientacién correcta

para exportar productos hidrobiologicos.

En el caso del trabajo de (Cedefio Solis & Ramos Mendoza, 2016)
presenta un interesante “Andlisis del impacto en la implementacion de las
normas BASC version 04-2012 en la empresa SILCEX S.A.”, estudio que llevo a
identificar los factores de riesgos en el proceso logistico internacional y lograr la

optimizaciébn de las operaciones, o evaluacién del desempefio de esos
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indicadores en cuanto a la seguridad en la cadena logistica, para poder proponer
un plan de gestion integral de la seguridad conforme al sistema BASC; se ha
logrado evidenciar que existe deficiencia en el sistema de seguridad en general,
sin embargo, es necesario reconocer que el tratamiento y monitoreo de
productos marinos guardan niveles de fragilidad y son productos perecibles, por
lo que la seguridad debe garantizar el tratamiento y distribucion al mercado de

consumao.

La explicacion de (Carvajal Fierro, 2022) en su investigacién sobre
“Diagndstico de las relaciones comerciales bilaterales entre México y China en
el estado de Veracruz, en relacion con las Pymes”, encontré algunos obstaculos
en las exportaciones o0 negociaciones con el mercado asiético (china), la falta de
recursos naturales para la explotacion en concordancia en materia ambiental,
sobre todo para México, hay ciertas ventajas, porgue cuenta con diversidad de
recursos naturales, que no han sido explotados de la misma manera que en
China, a pesar que se acrecientan las relaciones econdémicas bilaterales con
diversos paises de América Latina, entre ellos México es la gran cantidad de
recursos naturales que son motivo de las negociaciones de comercializacién, es
imprescindible mantener dichas relaciones, el Pert tampoco es ajeno, ya que los
recursos como productos hidrobiolégicos no tradicionales se abre como una

alternativa de negocios para aprovechar las oportunidades de mercadeo.

Para los autores (Salazar Palomino & Temoche Devoto, 2021) en su
trabajo denominado “Factores criticos microeconémicos y comerciales que
impulsaron la importacién al Pert de productos hidrobiologicos: tilapia, jurel y
atun para el consumo humano directo en el periodo (2012-2019)” se abordd tratar
de conocer de aquellos factores microeconémicos y comerciales que fueron los
impulsores de las importaciones de productos hidrobiolégicos como: tilapia, jurel
congelado y atun enlatado para el consumo humano directo, se observé las
variables como oferta, demanda y preferencias del consumidor involucrados en
el proceso industrial, confirmando la alta perspectiva para su explotacion,

basicamente la variedad de productos, entre ellos los productos no tradicionales;
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creemos que hay similitudes en impulsar productos marino que no se explotan

actualmente.

Con (Lira Calderon, 2019) en su “Estudio de mercado y localizacién para
la elaboracion de conservas de pota (Dosidicus gigas)” que determind la
viabilidad de mercado y localizacion para la implementacion de una planta
procesadora de conservas de pota (Dosidicus Gigas), se hizo un analisis de las
cinco fuerzas de Porter, que demuestra que el sector industrial de los productos
derivados de pota poseen un gran potencial, por tanto, un estudio de mercado
que el Pera requiere, dado que las reservas de los recursos en mencién, son
importantes, las condiciones para la aceptacion del producto considerando los
factores de consumo para la comercializacion tienen relevancia que muchos

sectores podrian aprovechar.

6.3. Responsabilidad ética

Consciente de la responsabilidad ética en investigacion que se refiere al
conjunto de principios y normas morales que guian el comportamiento de los
investigadores durante toda la etapa de una investigacion, se ha buscado
asegurar la realizacién de manera ética, respetando los derechos, el bienestar y
la dignidad de los participantes, asi como promoviendo la integridad en la
recopilacion, andlisis y comunicacién de los datos obtenidos, es en ese sentido,
se ha tomado en cuenta, las normas y guias de investigacion referidas en la
Directiva 004-2026-CU de la universidad, el uso de los gestores bibliogréficos,
asi como respetar los derechos de autor, guardando los niveles de similitud

estipulados para el grado académico que se aspira.
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VII.

CG:

CE1L:

CE2:

CONCLUSIONES

Se ha probado que las condiciones de comercializacion de productos
hidrobiolégicos no tradicionales influyen directamente en la exportacion al
mercado asiatico, particularmente del caso de china, la prueba de
correlacion de Spearman Rho = 0.612, el valor de p-valor = 0.034 menor
gue a = 0.05, las dimensiones probadas fueron: calidad de productos y
precios competitivos influyeron directamente determinantes, mientras que

la gama de productos presentdé menor incidencia.

Con una correlacion Rho de Spearman = 0,88 y una significaciéon del p-
valor = 0,785 (> 0,05), la gama de productos hidrobiol6gicos no
tradicionales, no influyeron directamente en la exportacion al mercado
asiatico, los productos que se sondearon fueron: calamar gigante (pota),
pota preparada, colas de langostino congelados, conchas de abanico,
anguila, ovas de pez volador, algas marinas, erizo; se deduce que hay
poco conocimiento y difusion para la expansién de estos productos, por
ende, hay poco consumo en el mercado asiatico, creando oportunidades

de comercializacion.

Se ha demostrado con la prueba de correlacion de Spearman con valores
de Rho = 0.704 y una significancia del p-valor = 0.011 (< 0.05) que la
calidad de productos hidrobiologicos no tradicionales influye directamente
en la exportacidon al mercado asiatico, los indicadores de calidad de
informacion del modelo QIM (Quality Index Method) son relevantes, ya
gue permiten evaluar la calidad de la informacion en una base de datos o
sistema de gestion de datos, miden la precision, integridad, consistencia,

actualidad y confiabilidad de los datos almacenados de la calidad.
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CE3: Se ha determinado que los precios competitivos de productos
hidrobiologicos no tradicionales influyen directamente en la exportacion al
mercado asiatico, la prueba de correlacion de Spearman Rho = 0.773 y
una significacion del p-valor = 0.003 (< 0.05), la competitividad de precios
puede influir en cualquier mercado, maxime que se trata de productos
hidrobiolégicos para exportacion, si los precios son mas altos en
comparacion con productos similares en el mercado chino, puede ser
dificil para una empresa extranjera captar la atencion y ganar cuota de

mercado.
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VIII.

RG:

RE1:

RECOMENDACIONES

Se recomienda a los empresarios exportadores aprovechar las
condiciones de comercializacion de productos hidrobiol6gicos no
tradicionales para una exportacion exitosa al mercado asiatico, ya que
existe el tratado de libre comercio entre Pertu y China, el acuerdo se
conoce como el Tratado de Libre Comercio entre la Republica del Peru y

la Republica Popular China, y entr6 en vigor el 1 de marzo de 2010.

Se recomienda a las empresas privadas e instituciones publicas, a
promover la produccidon y comercializacion de la gama de productos
hidrobiol6gicos no tradicionales que despliegan las exportaciones al
mercado asiético, productos marinos como: calamar gigante (pota), pota
preparada, colas de langostino congelados, conchas de abanico, anguila,

ovas de pez volador, algas marinas, erizo; entidades como:

Instituciones Publicas

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR

Comisién de Promocion del Perl para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU
Sede CRECEMYPE

Ministerio de la Produccion Teléfono

Direccion General de Salud Ambiental - DIGESA

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccién de la
Propiedad Intelectual - INDECOPI

Instituto Tecnoldgico Pesquero del Pera - ITP

Servicio Nacional de Sanidad Agraria — SENASA

Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria — SUNAT

Intendencia de Aduana de MARITIMA DEL CALLAO

Intendencia de Aduana de AEREA DEL CALLAO

Intendencia de Aduana de POSTAL DEL CALLAO

Empresas Privadas

Asociacion de Exportadores del Pera — ADEX

Asociacion de Gremios Productores Agroexportadores del Pert - AGAP
Asociacion de Productores de Citricos del Pert - PROCITRUS
Asociacion de Productores de Licuma — PROLUCUMA

Asociacion de Productores de Palta Hass del Perit — PROHASS
Asociacion Peruana de Avicultura

Asociacion Peruana de Productores de Software — APESOFT
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RE2:

RES:

Céamara de Comercio de Lima

Cémara Nacional de Comercio, Produccién y Servicios — Pera Camaras
Céamara Peruana de Café

Cémara Peruana de Franquicias

Cémara Peruana de la Construccion - CAPECO

Confederaciéon Nacional de Instituciones Empresariales Privadas - CONFIEP
Convencion Nacional del Agro Peruano — CONVEAGRO

Instituto Peruano de la Alpaca y Camélidos - IPAC

Instituto Peruano del Esparrago y Hortalizas - IPEH

Instituto Peruano de Productos Naturales - IPPN

Sociedad de Comercio Exterior del Pert — COMEXPERU

Sociedad Nacional de Industrias - SNI

Sociedad Nacional de Mineria, Petréleo y Energia

Sociedad Nacional de Pesqueria

Se recomienda a las entidades que comercializan productos
hidrobiologicos tradicionales y no tradicionales a mantener o adquirir

certificaciones de la calidad, es un factor importante que influye a las

exportaciones hacia el mercado asiatico

Recomendamos al empresariado en general a invertir en productos

hidrobiolégicos no tradicionales ya que los precios son competitivos al

exportar al mercado asiatico.
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Anexo 1 Matriz de consistencia

TITULO: LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS NO TRADICIONALES Y LA EXPORTACION AL MERCADO ASIATICO

PROBLEMA OBJETIVO c
HIPOTESIS GENERAL VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA

GENERAL GENERAL
¢De qué manera las Determinar la manera | Las condiciones de Calamar gigante (pota) Tipo
condiciones de en que las comercializacion de —
comercializacién de condiciones de productos Pota preparada Basico
productos comercializacion de hidrobiol6gicos no Colas de langostino congelados Nivel
hidrobiol6gicos no productos tradicionales influyen - —
tradicionales influyen hidrobiolégicos no directamente en la X1: Gama de Conchas de abanico Explicativo
enla export_a,c!c')n al tradicionales ir_nfluyen exp,o_rtacién al mercado productos Anguila Disefio
mercado asiatico? en la exportacion al asitico

mercado asiatico X: Condiciones de Ovas de pez volador No experimental, Descriptivo
comercializacion de Algas marinas correlacional
o — — Productos _ -

Especificos Especificos Especificos hidrobiolégicos no Erizo Método
¢De qué manera la Establecer la manera La garjna'd(_e productos | tradicionales x2: Calidad de Hipotético deductivo
gama de productos en que la gama de hidrobiolégicos no rdductos QIM (Quality Index Method) .
hidrobiolégicos no productos tradicionales influye p Técnica
tradlmonale_s' influye en hldrgk_)lologlcqs no dlrectam_e,nte enla Empague Encuesta
la exportacion al tradicionales influye exportacion al mercado
mercado asiatico? en la exportacién al | asiatico X3: Precios Flete Instrumento

mercado asiatico competitivos Peso Cuestionario de encuesta
Costo $ Poblacion

¢De qué manera la
calidad de productos
hidrobiolégicos no
tradicionales influye en
la exportacion al
mercado asiatico?

Establecer la manera
en que la calidad de
productos
hidrobiolégicos no
tradicionales influye
en la exportacion al
mercado asiatico

La calidad de productos
hidrobiolégicos no
tradicionales influye
directamente en la
exportacion al mercado
asiatico

¢De qué manera los
precios competitivos de
productos
hidrobiol6gicos no
tradicionales influyen
en la exportacion al
mercado asiatico?

Establecer la manera
en que los precios
competitivos de
productos
hidrobiolégicos no
tradicionales influyen

Los precios
competitivos de
productos
hidrobiolégicos no
tradicionales influyen
directamente en la

Y: Exportacion al
mercado asiatico

Y1: Indicadores
para hacer
negocios con china

Apertura de negocio

Pago de impuestos

66 empresas registradas en SANIPES
que exportan a China

Cumplimiento de contratos

Muestra

Resolucién de insolvencia

Habilitacién y autorizacion de planta
procesadora

12 representantes de empresas
registradas en SANIPES que exportan a
China (otras especies)

Y2: Indicadores de
comercio fronterizo

Tiempo para exportar cumplimiento
documentos (horas)

Enfoque

Costo para exportar: cumplimiento
documentos (USD)

Cuantitativo

Tiempo para exportar: tramites de
frontera (horas)

Nivel de confianza y Error
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en la exportacion al
mercado asiatico

exportacion al mercado
asiatico

Costo para exportar: tramites en
frontera (USD)

95% y 5% de error

Y3: Documentacion
de exportacion
China (Shangai)

Factura comercial

Documento de transporte (Freight
documents)

Lista de carga (packing list)

Declaracion de exportacion

Seguro de transporte (Freight
insurance)

Certificado de origen

Contrato exportador e importador

Recibos de manipulacion terminal

Recibos de estaciones

Certificado sanitario
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Anexo 2 Instrumentos validados

INSTRUMENTO DE OPINION DE EXPERTOS

DATOS GEMERALES
Apelidos y Nombres del Informante Cargo e Institwcidn Mombre del Autor [es) del
donde labora Insbrurmee rbo Instrumento
Jorge Luis Arancibia Aharado FCA - UIMAL Juicio de expertos Juan B. Puicin Castro

AL MERCADD ASIATICO

Titulo del Estudio: L& COMERCIALIZACKSN DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS RO TRADMCIONALES ¥ LA EXPORTACION

ASPECTOS DE VALIDACION
Cologue X el porcentaje, segan intervalo

DEFICIENTE REGUILAR BUENA MUY BUENA | EXCELEMTE 3
0o-200% X1-40% 41-6i0r 61-80% B1-100 =
INDICADORES CRITERIOS g
o] O LI IS] D T38] M | B dl b S S| L [ o] 00 | vio [ B BE | Ra] &t _i
T I I I T I G G B B A G D
§. CLARIOAD Enla for ol s can limgaaje K a5
apropiado
Esla anpradidi an sassduilas ¢
2, CEIETRAIDAD actividad i, o raakhas en i o
Ui ofgenizacios
1. ACTUALIDAD ASatuado al avaste S b W Qs
St ¢ 1 inaksga
4. DR ANGACHOH Enbilic un onginicdcibs e ica W a5
ceherenle
S s st
PR indizadooes, sub esealis,
5. SLAFICEROLA ) a5
dirmnaisnes an cantidad
i ld ad)
Adatuado sara walorar la
inMsancia da L Wlenla VD ola
B MTENCEOMALIDARD |refacdn anlre a=%as, can W ai
adii gt §
cienbasla
. Basads an assactas ladiiia
7. COREISTEMCIA o ag
el ifhoes
4. COHERENCIA Enlra b= isdiceis, mdicadomag 3 W Qs
ke el i s i i
4. METODOLOSA, La astrategia messendie o W Qg
Erazdd o 36l dul grekEbisd
PRONEDIO 4.5
. Pragade su Aplicacicn X
OPIMION DE — -
Pracede su aplicacion previo levantamiento de las obsersaciones gue se adjuntan -
APLICABILIDAD: —
Mo procede su aplicssian -
Lirma, 06 de Jumio 2023 OE13E945 o QE2THI006
Lugar ¥ Fecha (el Firma del experto Teléfono
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INSTRUMENTO DE OPINION DE EXPERTOS

DATOS GEMERALES
Apellidos y Hombres del Informante Cargo e Institwcian Mombre del Autor [es) del
donde labora Imstrumaerto Instrumento
FEARFAM FLORES MOISES OSWALDD FCA - UMNAC Juicio de expertos Juan B. Puicin Castro

Titulo del Estudio: L& COMERCIALIZACHON DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS KO TRADICIOMALES ¥ LA EXPORTACION

AL MERCADD ASIATICO

ASPECTOS DE VALIDACION
Cologue X el porcentaje, segun intervalo

DEFICIENTE REGULAR EUENA MUY BLUEMA | EECELEMTE 3
Oall- 2003 X1-40% 416l G1-808% B1-100% =
INDICADORES CRITERIOS g
RN EESE I EA A EE I B B I A R e A S i
H EIE EEE B R R E R SRR e R B
i, CLARIDAD Exli o irvad s con limgai ja W
apraplado
Esld unprasido 4n sosductas &
2, CEJETRIDAD actividad ek, g reakhes am W
i ofgnicacios
3. ACTUALIGAD Aatuidn al avasta Sa b i
aesod Yl ono kg a
4. CRGANTACION Enbichin ufii organicscids kygica X
cahererle
Comprands bkes a8 pacton
5. SLIFICE HOIA [ndicadooas, qub acalis, ¥
dirmnsbones an canidad y
e bl ey
At uido sara walorar la
inMaancis da la Vien la YD o la
. IMTENCIOMALIGAD |rifacadn anlre a=bai, con W
it rrr i v ik b
i lasls
2 CONSISTEMCIA Basado an agsactan lednicn W
ST RS2
a. COHEREHCIA, Eritra kel iswdivnrd, ndicadora i
|k i rian fis
4. METODOLOS A L wslr @t ia respendie @ i
pramstano Sl du getabos
PROMEDID a5k
. Pracede su Aplicacitn X
OPINION DE — -
Propade tu aplicacion presis lesantamients de b observaciones gue se sdjuntan -
APLICABILIDAD: —
Ho procede su aplicacian -
Lima, 05 de junic 2023 07956182 1w 985062096
Lugar ¥ Fecha DI We Firma ded experto Teléfono
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INSTRUMENTO DE OPINION DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
Apelidos v Nombres del Informante Cargo e Institwcidan Momibre del Autor [es) del
donde labora Instrumanbo Instrumento
CORILLA COMDOR MARGOT CECILLA DOCEMTE FCA - UNAC | Juicio de expertos Juan B. Puicdn Castro

AL MERCADD ASIATICO

Titulo del Estudio: L& COMERCIALIZACIN DE PROOUCTOS HIDROBIOLOGICOS MO TRADMCIONALES ¥ LA EXPORTACION

ASPECTOS DE VALIDACION

Cologue X el porcentaje, segun intewalul

DEFIOIBENTE REGULAR EUENA MUY EUENA | EXCELENTE 3
O)-200% 21-a0% 41-603 G1-80% B1-100r =
INDICADORES CRITERIOS 5
- NS S S A ET T T L T T e O I S T S i
L B S T N ) A I I ) C N L e
. Eula ber rrvad s con limgaaje
1. CLARIDAD
aprapiado x 20
Esla anprasidio én sosluclas &
2 CBIETRIDAD actisadiden, aéiaraiblas an X &0
uni oiginieacios
1. ACTUALIDAD ASaduado al avaste Sa b y ap
Sesod i |§ Wonaksga
4, ORGANDACION Eniilic ind organicacids Kegica y ap
o cihsurile
Carmprards had d 6 pactiok
5. SLFICERCIA (ndicadoneg, dub bl a0
’ T difrnaksnas an cantidad ¢ =
caldad)
SO CuEdn Sara wElarar la
infleancia da la Vien la VD ala
E. NTEMOKOMALIDAD | refacdn antrie a=bas, can x af
b rrrtirua i 60 e
cinlasla
3 COMSISTEMCIA Baido an awsictin ledica ¥ a0
uslilies
. COHEREHCIA Entre ki issdicid, ndicidoms ¥ ap
|k dirms idaivs
4. METOOOLOGIA L wslritingia e agssn die @ ap
’ promiano Sl dul bl x
PROMEDID [
. Pracede wu Aplicacitn ®
OPINION DE — -
Pracade wu aplicacion previo lesantamientos de ks obserssciones que se adjuntan
APLICABILIDAD: —
Mo procede su aphicadian
Los Olivos, 15 de junio de 2023 O7EBRD1SO s 954352527
Lugar y Fecha I Firma del experta Telafono
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FICHA DE RECOLECCION DE DATOS PARA LA VARIABLE CONDICIONES DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
HIDROBIOLMEICOS MO TRADICIONALES

Estirmdo]s):
Le Drasarts snoSsts a5 et g une inuL.-l:E'ncil'm quee tiene por objetia evaluar ia remcion gus mdste sntre las condidones de comerdalizecion de

productos I'il:lrnbinlﬁﬁ'in:us o iradiciorales yla :np-c-—.m:iﬁr al mercada asiabicn, |8 encussts & totalments confidencal, por ko cual s BErAGATCD Sar
i s Sipcero p-a.:i:lle Resoonda ks albternatrees de nesoussia :-eEL'lr Comesponda. Margque conun 7" ke mfmrnative ce respuesia ;:;'11 Sucriterio.

DATOS GENERALES:
Oioupecion:
1 Profesions| | L Temice | ] 2 sundliar | ]
Eram donce oe gesemoeia: e

Parm EemlusT ms wErisodas, mErce oon un KT &0 &) cesilerg CI:II'I'E!FCH'GI!F'.! EE:TJH ~f =T H

My negatine Hegathic Neutro Posativg My positive

1 2 3 4 3

K ib=m 1 z 3 4 5

WARIAELE 1: CONDHOONES DE COMERJALZACON DE FRODUCTOS HIDROEIOLOGE! 00S M TRADCIOMNALES

Gama de productos

1 La prurr'-:-:ién ¥ wemin ge pote o= calamar puede serrentaiie
2 Froduscir pots preparads =s un producto que pusden consumir en =l mercado chino
3 5 I produccon de coles de langnztng congziada pudiera coloarse &n = mermds dhinag,
iimvertiria &n sos progucta?
a4 Las conchas de abanicn s& astAn convirbienso n un preducto consumitie &n & mermdo dhing
= ifecomendaras cultivar, producir y promacionar la anguiia de mar?
c El pais asigtion ge China vians consumiendo cuds vez mas ks ovas de pez wolador, dnvertires en
£ procuchon?
. Laz aljzas merines incrementaron 51 prod wcri on y wente, asi hevieras i oportunidad, =eoorbarias
u China?
g Lies erizos e mar cobizen al sivs por £] aumento de |s demanda exdranjers, -.pw-.'ala.. reeertir
&n este producto
M | Qusadity Index Mettvod)
ZEx importante ks malidad de productos hiumhiulﬁ;'h:n; para axportar &l mermade ching?
5
i iEl matoda ﬂ,lh-'l[ﬂ,uul:r.'lrdu Mzthod| garantiza colocer ks productos nidm:!i\:!légm:.-:
- mercada chino?
Considara que las pa.'-érﬁe:rn: del mEtado QM :nprer-:e del products, ui-:\s_. I:\runql.iu.:.
i abdomen, carme| &5 pertinents
ila mmidad gl producto hidrobiclogios maning £ una wentajs pars Fu colomoon en el mermdo?
12
ZEl rrestioao QM s cb_iet'rm'llderi-:i U0, SUEshD G iR e in.-:l:u:l:i-:re-'ll matarisl ilustracs
i3 die facl comprension?
Predios competitivos
iE5 refevante :Iem:luqu: de un producto hiﬂn:lhiuld;cu. iy pr::entu.' urs busen; preoo haoa =l
4 mercada?
iSom o fietes, determinantss pars oferias productos oon precios oompetithosT
13
LEIFHJILT.BHGHTEE un producto man na, asepurs ia uczplzci:ln £n =l rerceda de exoortagon”
1E
iEs &1 predo, determinanie para decision de comora de las mportadonss chinas?®
17

Miuchas Sracaz por s Comboracon...
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FICHA DE RECOLECCION DE DATOS DE LA VARIABLE
EXPORTACION AL MERCADD ASIATICO

Kunica L mayona de Yeres no Dasionalment= La mayoris de veoes 5 Siempre
1 2 3 4 3
N ftam | 1 | z | E] | 4 | 5
VARIASLE 2: EXFORTACON AL MERCADOD ASIATICD
Indicadores para hacer negodos con china
. iEn =1 proceso de exportacion de productos marninos al mercade ching, &5 imprescindible i
- npertuma de nezocio?
2 iEl pagon de i'|1p1.|e5tu:, &5 un indicador necesario que los negocadones chinas ohservan®
3 LEIi:Jrr'Fiirr'iEnbo de contratns, &5 uns sctivided que oz azentes chinios tisnen pressrie s
resiizar une negociacion?
" ilos mgentes chinos teren. preferencis por empresanas gue deTmuestEn solwenca sconomice ¥
solvencs morsl”
Indicasares de mmencio fronterizo
ZEs importante &1 ti=mpo para exportar y ouampimisnto S documentos [=n haras] pam una
3 nepocacion exitosa con China?
E iE| costo par exportar cumplimiento sacurmentos |USD] &5 necessnio pars ks agentes chinos?
7 iEl ti=mpo para exportar: tramites de frontera jen hores) es imperstivo pam o5 importdanes
[= %
iE| Costo [parm exportar en los ramites =n frontera |USD) se hace necesanio par las
E importadones chings?
Documentacion de exportacion China [Shangai)
Los apenkes chinos requiersn como Sorumeanacon necesars i facturs comercial
5
Los apenkes chinos requiersn coma CorumaMaOon necesans & documento de transport
i [Fresght donsments)
Los apentes chinos rzquizr\e". COMi0 GoCUmEntaGon rec=saria i ILists de angs |:\aq:=inE :-'.:|
Los mgenbes chinos requisnen COmo Socumrenacion necesars i dedamcion de sxportscian
12
Las agentes chinos requienen como GOCUmETBGOn necesara & seguro de trensports |Freight
-3 insurance)
Las agentes chinos requienen como gocumentacon necesara &l certificado de miEEn
14
Los apenkes chinos requiersn coma COCUmEMBOOn Recesans & Conrato exportacor &
13 importadar
Las agentes chinos requienen como GOCUmENECon necesaia s recibos de menip Acion
18 bl
Las agentes chinos requienen como GoCUmENtaGon necesara ios rechos de estacones
17

Muchas SraCEr por sy colaboracon..
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Anexo 3 Consentimiento informado

PSS T Aok fa T E

=0 Ak 45

Registration information for Peru facilities which produce fish meal and fish o0il for exportation to China 8th , October, 2018)
W s PN AR 3 o | = =T BREE R Ham
% | Register Nember Trade Name "I""“_h_" ==k E=tablizhment Address Contact Tel. Ms. Email Addrezs Walid Date
s o - - file del Mar W™ 785, Lale N" 01, M2 IC, Diskriio de Coizhca, Pravingia de - 72
7 0 USTRAL & ' mesl and Fish A o, T2 e =
1 HOT4-COASE MUSTRAL GROUP S AL Fishmesl nd Fishod Anchowy | et e ANCATH TS Duel com, 2020.11-2025.11
5 - =0 = - i Ficoseve N° 1005 def Disirko de Charcay, Prcwingis de Husral . s
2 -CRA-ASED AUSTRAL G A sl nd Fa A - TIITD00- SAnafPempos compe _
HOG1-CHA-AS AUSTRAL CROUP S8 Fishmesl and Fisinai fincheuy R 07000 2020.11-2025.11
. e ey o . . Pampe Csliche Km 7.5, disisin de Pacochs, Provincia de lic, Desarsmesto . .
3 HOBS-LO-ASEO BUSTRAL GROUP SAA Fizhmesl sd Fiz=al Anchewy u;cbueee_? 14, et e Tacocha, e cpanamento de THOTD00- ‘sAnofpeum rompe 2020.11-2025.11
- - - Lofrazitin Sants Elens de Paraces, Mz'D" Lotes 18 Distvis de Pamcas,
Hil 3 F L ¥ i rd Fish _ i ' I HITZ sfunofferim om pe .
4 33PIS-ASED | AUSTRAL GROUPSAA Fishmesl ad Fishal Anchewy S e Baee Devedameri g 1A THTDOC-1723 2020.11-2025.11
s HZIGPARAMCN | AMADORES ¥ CONGELADORES DEL FACIFICD 4. Fizhmesl nd Fizvai :‘_::I“E-‘_'g::: o Indesbial, kil y Provine P, 211400 gencis@eope.com e 5020.11-2025.11
o - Oeke 2 ——— - o
& HU1-TAM-EMPE |1 PESOUERA DEL FACTFICD CENTRO S 4. Fizstimesl 2=d %is-al Anchouy ’:‘;:::’I:_:::E:"” ‘Dt deTambx de Mo, Provinci de: Chinche, 51-8577 Helconemiipacficacerire.com pe 2020.11-2025.11
B . = - Caile ol Misgro N° 252 Zons industal. 27 de Ockubre, Disbéc de. Chimisols Y -
7 HOSS-CHHCMPS |1 PESOUERA DEL PACIFICO CENTRO B4 Fizhmesl 2d Fishai Anchowy s -Emd:!.;-ln. Perertomeie de AT " 5143350042 HelzanemiZpacizoseris.cam.pe 2020.11-2025.11
. R . ] = . . La Marina 370, Diskric Supe Puers, Provingis de Bemanca Deparsmenk e . - L
] HI30-SUP-CMPS  |Cta PESOUERA DEL PACIFICO CENTRO S A Fishmesl and Fisinai Enchauy e 51-1-2364108 Halzamamipsssizazenie. cam pe 2020.11-2025.11
g HOOT-RAZ-CROS - - - Faimeal and SUB-LOTE B SN, PUERTO MALASRIGO, ISTRITO DE RAZURI, PROVINCIA .
# WT-RAZCRPS | CORPORACION PESGUERA INCA SAC. Froned Anches  |oE ASCOPE, DEPARTAMENTO CE L& LIBERTAD Fasm seles@uopencammee 2020.11-2025.11
el and CARRETERA SECHURA BAYOWAR K 57 5, CENTRO BOELADO PUERTO
1] HOES-BAY-CRPS | CORFORACION PESOUERA INCA SAC. i finchevy /4R, DISTRITO Y PROVINCIA DE SECHURA, DEPARTAMENTO 2134000 scicchnicopeinca com 2e
2020.11-2025.11
. S - - S Fanmesl and . Calle 2{Calle E1 Milngre) N7 101 M= E Lote 0 Zone Lotizaciie Industrisl Gean ; L a
1 P37-CHMCRPS | CORPORACION PESQUERA INCA S.AC. s finchevy Trepeco, Db . Crimbole, Provies del Saris, Depariamens de Ancoch. 2134000 Anexs 4052 Despinczaficpencs com ze 2020.11-2025.11
Faimeal Staam Oried 4. ROOSEVELT SN-KM B4 DE LA ANTIGUA PANAMERICANA NORTE . .
12 HM7-CHA-CRFS | CORPORACION FESOUERA INCA SAC. and Anchouy DISTRITO DE CHANCAY, FROVINCIA DE HUKRAL DEFARTAMENTO DE 2134000 L; "‘"“@"'“‘:‘:ﬂ .y
Fishod @ B 202011-2025.11
Ffmesl Steam Dried Calels, Cobs sk, Perccla -1, Diskiio y Provincia de lio, Deparlament de
1 HE25-LOCAPS | CORPORACION PESGUERA INCA S.AC. =d Anchewy ooy i 1 ! = § Despincesicepsincs com ze
Fishod - 2020.11-2025.11
Rasidonl Fizhmesl and Lofracian Indusiiel Sarks Elena Lokes 2y 3 de la Mz E sSur Km 16,35 de in
u H222-PAR-SAFD  |s=n FOOO TRADING S8 Pl finchevy Cameisoms inco Pavmcas -Dishéc da Paracas, Frovingis de Fizce, Departamesiz| 00511 3664550 sgorEshes i prsco cam e, parCatod prst cam b
de ICA 2020.11-2025.11
P P, R Saa e |Zana Inuzinial I W B, Late 04 32 distia iz 3¢ Paie, depariemeck 41 aTT e |
15 H138-PAIFCFE PACFIC FREEZING COMPANY 54T Feroucon Fiod Foapme | Anchoy and Squed [0 g ¥ proancm o Pl merR 9El S1-1-43T0E18 15 carchulie e pacficheezing com
2020.11-2025.11
16 HIM-PAR-PSDA | PESOUERA DIAMANTE SA. Fishmesl a=d Fisai finchevy K155 e la Carvaterm Sisco-Faracas Frouingis de Fisco, Depasismenis de 04| DIE-5435035 jromedararts com pe 2020.11-2025.11
7 H11HLO-FERS PEECUERA RUBL SA. Fiztmesl and Fizhal Anchovy Caleln de Caie Cofs KimS Caefers Cosfaners Sur, loe-MOQUEEUA 053452648 rardenasi@idiomante com.pe 2020.11-2025.11
18 HIOS-MOLPSDA | PESCUERA DISMANTE 3.4, Fishmes and Fishal Anchouy | esbrada Agua Lima ain Cam Metamobtolendo | B SHELAY-Aolende- D54-532725 nsanchezi@ dimens.com e 5020.11-2025.11
19 HO10-SUB-PS0A PESCUERA CIAMANTE SA. Fizhmesl and Fizmai Anchowy frv. Lz Mearine- Pueda Suge. Sararnca-LIMA 2364651 aban@dinmacte compe 2020.11-2025.11
] H12B-SAM-PEDA PEECUERA DIAMANTE SA. Fiztmesl and Fizhal Anchovy Compitic Pezquen sin-Samenco-Senta-ANCAEH 43452098 hrazsi@diamarks.com.pe 2020.11-2025.11
1 H116-CAL-FSDA PESOUERA DIAMANTE SA4. Fistmesl and Fizhol Anchovy Prlongscion &u. CerbenadoN” 1358 Calleo Deparaments de LIMA 5770665 vehavenfidinmanie. com pe 2020.11-2025.11
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Fiv. Sanin Marina S, Disirin 3= Coishen, Provinga de Sants, Deparmenic de

n HOS1-COMPEHY PEECUERA HAYDUK A Fishmesl snd Fishol Anchowy fncash [FOEI00309 Fax. 432003 dehavenithapduk com pe 2020.11-2025.11
— = Fiv. Playa norde E/N, Puerin Malsbrigo, Disisio de Rz, Provinga de Ascoze =
=¥ TT-RA i A HA X - nd Fimiy A ¥ Fiy 1 90, Y ) .
3 T-RAZ-PSHY PEECUERA HAYDUK EA Fishmesl and Fishol Anchovy Deafamenic de Ls Liedsd 151146 yera@hoimaicom 2020.11-2025.11
12 HIZVEEREHY PESDUERA HAYDUK 5.4 Fistmesl and Fizsol Anchowy Caeis Veguets, distsin g2 Veguels, provincia de Husurs, Departaments de Lima 58T jdyer@hoinai com 2020.11-2025.11
Br. S = T e Chi
. sz TALLEE - — =a enl e Fa A A Eimon Boliver &N, Diziilo de Tamba de Mom, Provincie de Chincha, -
-] H2E-TAMPEHY PEEOUERA HAYDUK EA Fishmesl srd Fiskol Anchowy Repafamenic de ka 515 1847 [yersfhoimaicom 2020.11-20725.11
] HZ13-PRI-TCA TECNOLOGICA DE ALIMENTOS S.A_ [TASA) Fishmesl snd Fiznol Anchewy Tiewm Colorads [isisln y Provincis Paite- Depariaments de PIURA 073211548 jrrapalifitass cam pe 2020.11-2025.11
- - - - - - = Suk-lofe 34,16, Zona Indusirial dal Pusrin de Malsbrigo, Dizbio de - . L
i HIE3-RAZ-TCAI TECMOLOGICA DE ALIMENTOS 5.8 (TAZA) Fishmesl snd Fishol Anchowy Ritzuri Provingin de  Depariaments de LA LEERTAD. 04-575064 jmoncadajifass com pe 2020.11-2025.11
s o - - - - Pescusl Coming Custn 2”126 Diefslo de Ssmanco, Provincia de Sanis [
8 HISHSAM-TCAL | TECNOLOGICA OE ALIMENTOS S.A [TASA) Fishmesl snd Fisol Bty [ TS (43762150 sharrandeziiiass o se 2020.11-2025.11
e . 7 R -
2 HI4S-SUP-TCAl | TECNOLOGICA DE ALIMENTOS £.A [TAZA) Fishmesl mnd Fisiol Enchowy "I‘U: Merine " 360, Cisdn de Supe, Frovinci de Barranca, Departnmerko de 2364541 sueguitnsa som pe 2020.11-2025.11
0 HOOVEG-TCAI | TECNOLOGICA DE ALIMENTOS £.4 [TAZA) Fishmesl mnd Fisiol Enchowy cl‘l'.l','"""g""l"' Distin de Vieguetn, Prowincia de Fusure, Depaements de 2377031 scasbofifimsa com pe 2020.11-2025.11
L . .
H HOA-CAL-TCA TECNOLOGICA DE ALIMENTOS 2.8 [TAZA) Fishmesl and Fiskol Enchowy v, Meslor Gambels Km 141 Ex-Funde Méquer CALLAD TOS4200 pmincholslinsa com pe 2020.11-2025.11
K. 15 Carrelera Pizoe-Pareces. Dishiln de Pamces, Provings de Pisco -
1 MO 2-IETE OLOGICA DE s 5 Taza e and Fish 5 h h D5E-545011 m zam
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VARIABLE 2: Exportacidn al mercado asiatico

DIM2: Indicadores de

DikAT Indicadores para

Anexo 4 Base de datos
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Anexo 5 Muestra de productos hidrobiolégicos no tradicionales
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