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RESUMEN

La presente investigacion se realiz6 con el objetivo de determinar la
influencia de la cultura tributaria en el cumplimiento de las obligaciones
tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016
—2017. Dado que esta actividad econémica identificada con el Codigo ClIU
9302 (Peluqueria y otros tratamientos de belleza) demuestra un crecimiento
progresivo, por lo que es necesario que se conozca la importancia de tener
y generar cultura tributaria, adquiriendo conocimientos y habitos tributarios.
El estudio de la investigacion fue descriptivo, correlacional, con un disefio
no experimental y de corte longitudinal. Para la recoleccion de datos, se
utilizé el cuestionario. Los resultados obtenidos comprueban la hipétesis:
“Que influye favorablemente la cultura tributaria en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 — 2017”. Entre los resultados se ha encontrado que los
contribuyentes no consideran tener conocimientos, ni habitos tributarios y
por ende no cumplen con las obligaciones formales y sustanciales,
concluyendo que en un bajo nivel de la cultura tributaria habra un bajo nivel
de cumplimiento de obligaciones tributarias y de manera viceversa.

Palabras claves: Cultura tributaria, obligaciones tributarias,

conocimientos, habitos, obligaciones formales y obligaciones sustanciales.



ABSTRACT

The current investigation was carried out to determine the influence tax
culture wields in the fulfilment of the tax obligations by beauty salons in
Cercado de Lima district, period 2016-2017. As this economic activity
identified with Code CIIU 9302 (hair salon and beauty treatments) shows a
considerable growth, thus is necessary they know the importance of having
and generating tax culture, adquiring knowledge and tax habits.

The investigation study was descriptive, correlational, with no experimental
design and longitudinal cut. A questionnaire was used for data collection.
The results obtained proves the hypothesis: how tax culture influences
significantly the tax obligation fulfilment by beauty salons in Cercado de
Lima district, period 2016-2017. Among the results it was found out that
taxpayers do not contemplate having neither knowledge nor tax habits,
thereby they do not contemplate fulfiling the formal and substantial
obligations, concluding that in a low tax culture level there will exist a low
tax obligation fulfiiment level and viceversa.

Key words: Tax culture, tax obligations, knowledge, habits, formal

obligations and substantial obligations.



INTRODUCCION

En la actualidad la cultura tributaria es un aspecto muy importante que se
debe practicar para reducir la evasion fiscal, por ello el interés de esta
investigaciéon, dado que se demostré que la cultura tributaria influye
favorablemente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias en los

salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016- 2017.

Segun el estudio de Ipsos (2016) en el articulo: El perfil del ama de casa
2016, indica que existe una preocupacion por el cuidado personal, la mitad
de las amas de casa visitan los salones de belleza, por ende, se puede
manifestar que en el Peru existe mayor predisposicion por la belleza y los
salones de belleza perteneciendo a este sector deben cumplir con el pago
de sus obligaciones tributarias y asi generar un impacto positivo en la

economia, generando desarrollo en el pais.

Segun Ochoa (2013) en el diario Gestion en la seccion de empresas en la
entrevista realizada al director general de ExpoBeauty 2013 Paul Cabrera
Plasencia ,sefiala que: "A nivel nacional existen 30 mil salones de
belleza de los cuales el 50% se encuentra en Lima. De esos 15 mil, solo
9,500 son formales, es decir, un 43% es informal", también indica que “abrir
una peluqueria es un negocio rentable, cuya facturacion puede ser entre S/
10 mil y S/ 15 mil al mes”. Por ello fue fundamental desarrollar esta
investigaciéon, para que se logre y se incremente el cumplimiento de las
obligaciones.

La investigacion consta de los siguientes capitulos:

Capitulo I. Planteamiento del problema, en el que se realiza la descripcion
de la realidad problematica, formulacién del problema, objetivos, vy
limitantes de la investigacion.

Capitulo Il. Marco tedrico, consta del estudio de antecedentes, bases
tedricas, base conceptual y definicién de términos basicos.

Capitulo Ill. Hipotesis y variables, en el que se realiza las definiciones de
la hipdtesis, definicion de conceptual de variables y operacionalizacién de

variables.
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Capitulo V. Disefio metodologico, consta del tipo y disefio de
investigacion, métodos de investigacion, poblacion y muestra, lugar de
estudio y periodo desarrollado, técnicas e instrumentos para la recoleccion
de informacién y por ultimo analisis y procesamiento de datos.

Capitulo V. Resultados, donde se consigna los resultados descriptivos y los
resultados inferenciales.

Capitulo VI. Discusidn de resultados, que consta contrastacion vy
demostracion de la hipétesis con los resultados, contrastacion de los
resultados con otros estudios similares y responsabilidad ética de acuerdo
a los reglamentos vigentes.

Por ultimo, de la presente tesis se aborda las conclusiones,
recomendaciones, referencias  bibliograficas 'y los  anexos

correspondientes.
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1.1.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Descripcion de la realidad problematica

La cultura tributaria constituye el conjunto de valores, habitos y
conocimientos que cada contribuyente deberia tenerlo presente en su vida
cotidiana, para cumplir con las obligaciones tributarias de manera oportuna
y voluntaria. Asi ayudara a mejorar y fortalecer el sistema tributario creando
un sistema equitativo, cuyo propdsito fundamental es establecer una
politica de recaudacion para el gasto publico y suministro de bienes
colectivos, buscando satisfacer las necesidades de la poblacion, estabilizar
la economia y desarrollo del pais. Superintendencia de Administraciéon
Tributaria (SAT, 2019)

Segun el Instituto de Administracién Tributaria y Aduanera (2012), en su
libro de consulta sobre la cultura tributaria, sefala que en la actualidad “El
hombre busca afirmar su cultura a través de su propia identidad y sus
valores, para vivir en armonia” (p.16). Por ello la entidad recaudadora debe
relacionarse de manera asertiva con los salones de belleza
(contribuyentes), incentivar a fomentar los valores, habitos y conocimientos
tributarios que le proporciona la SUNAT, asi podra promoverse el
cumplimiento voluntario de las obligaciones tributarias, lo cual permitira al
Estado redistribuir el ingreso obtenido reflejado en el Presupuesto Publico,
para que pueda realizar muchos proyectos en beneficio de toda la
ciudadania.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e informatica (INEI, 2014) en el
libro titulado “Una mirada a Lima Metropolitana” indica que “En los distritos
de Lima Este y Lima Centro, se autorizaron mas del 60% del numero de
licencias para apertura de peluquerias y salones Spa” (p.50). Por lo cual se
podria manifestar que probablemente por lo menos el 40% de salones de
belleza no cuentan con licencia, que podria ser por falta de cultura tributaria
o por el temor a la formalidad, ya que requiere seguir protocolos o
procedimientos tediosos que demanda tiempo, por la cual prefieren

incumplir con el pago de sus obligaciones; por ejemplo, inscribirse en la
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ficha RUC, emitir comprobantes de pago, declarar impuestos o el pago de

tasa fija mensual segun el Nuevo RUS.

Segun Shiguiyama (2017) en la Presentacion en el Congreso de la
Republica del Peru, en la Comision de Economia, Banca, Finanzas e
Inteligencia Financiera de Admisién Temporal de Aeronaves y sus Partes,
expone el caso de fragmentacion empresarial, donde manifiesta que en los
salones de belleza en “Un unico local operan 4 RUCS que comparten
instalaciones e insumos, son asesorados por un estudio juridico que ayuda
a otras 263 empresas” (p.27). Asimismo sostiene que solo declarando una
parte de las ventas del salén de belleza a su nombre, a través de boletas
de venta o recibos por honorarios y pagan una cuota fija mensual que no
se refleja en la realidad de sus ingresos, esto ocurre en los que se
encuentran bajo el régimen del Nuevo Rus, siendo asi el sector menos
fiscalizado, el que mas evade impuestos por lo que no declaran el 100 %
de sus ventas, no emiten el comprobante de pago y s6lo pagan una cuota

fijla mensual.

Por los motivos expuestos, la finalidad de la investigacién es que los
salones de belleza comprendan la importancia del cumplimiento de sus
obligaciones tributarias, por lo que asi podrian contribuir en la mejora de la
sociedad como las construcciones de mas hospitales, colegios, mejoras en
infraestructura y tecnologia implementado en las universidades publicas,

programas sociales, entre otros.

Para esta investigacion se tomé como unidad de analisis a los salones de
belleza ubicados en el Cercado de Lima, ya que este sector demuestra un
buen crecimiento econémico que conforma un segmento importante que
deberia impulsar el desarrollo y la economia del pais, por ello sera de
mucho interés para la sociedad.

1.2. Formulacion del problema
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1.2.1. Problema general
= ;De qué manera la cultura tributaria influye en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 20177

1.2.2. Problemas especificos
= ;De qué manera los conocimientos tributarios influyen en el cumplimiento
de las obligaciones formales en los salones de belleza en el Cercado de
Lima, periodo 2016 - 20177
= ;De qué manera los habitos tributarios influyen en el cumplimiento de las
obligaciones sustanciales en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 20177

1.3. Objetivos de la investigaciéon

1.3.1. Objetivo general
» Determinar de qué manera la cultura tributaria influye en el cumplimiento
de las obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de
Lima, periodo 2016 - 2017.

1.3.2. Objetivos especificos
» Determinar de qué manera los conocimientos tributarios influyen en el
cumplimiento de las obligaciones formales en los salones de belleza en el
Cercado de Lima, periodo 2016 -2017.
» Determinar de qué manera los habitos tributarios influyen en el
cumplimiento de las obligaciones sustanciales en los salones de belleza en
el Cercado de Lima, periodo 2016 - 2017.

1.4. Limitantes de la investigacién

1.4.1. Tedrica
La base teorica de esta investigacion fue a través de libros y revistas de las
carreras de economia, derecho, psicologia, sociologia y contabilidad, para

el desarrollo de la investigacion, pero asimismo hubo limitaciones tedricas
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porque no hubo informacién suficiente en los libros con temas relacionados

a cultura tributaria.

1.4.2. Temporal
Para recabar informacion especifica referente al tema de investigacion fue
necesario fijar algunos periodos, por ello se ha tomado como referencia
solo el periodo 2016 — 2017. Hubiéramos ampliado la investigacion
considerando el periodo 2018, pero como aun no concluia el periodo la cual

ha limitado obtener la informacién.

1.4.3. Espacial
La investigacion se ha realizado en la ciudad de Lima. Para tener una
informacion exacta se ha limitado espacialmente, considerando como area
o lugar geografico especifico a los salones de belleza ubicados en la zona
del Cercado de Lima correspondiente la jurisdiccién de la Municipalidad

Metropolitana de Lima.
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. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

2.1.1. Antecedentes Internacionales
Cardenas (2012) propuso en su planteamiento de problema “La existencia
de la evasion tributaria dentro de la sociedad econdmica ecuatoriana
especialmente entre el grupo de pequefios emprendedores” (p.15), cuyo
objetivo fue “Conocer y analizar el ambito y nivel de cultura tributaria y la
percepcion de los pequefios empresarios(o en proceso de formalizarse),
sobre la declaracién y pago de los impuestos voluntariamente” (p.17); a
través de su investigacion descriptiva , concluye con lo siguiente : “La
realidad demuestra que la falta de conocimiento o en su efecto la mala
aplicacién y desconocimiento de las leyes o normas tributarias, implica que
la ciudadania no conoce sus obligaciones y responsabilidades’(p.97).
Segun la investigacion del autor se puede indicar que obtener
conocimientos tributarios es muy importante para que los contribuyentes
sepan sobre las normas, normas y reclamen sus derechos, también
mediante la cual evitaran sanciones, infracciones y delitos, también de esta
manera cumpliran con el pago de sus obligaciones de manera voluntaria y

oportuna.

Romero y Vargas (2013) propusieron el siguiente problema: “;De qué
manera incide la cultura tributaria en los comerciantes de la Bahia “Mi Lindo
Milagro” en el cumplimiento de sus obligaciones?” (p.5), cuyo objetivo fue
“Analizar en qué medida la cultura tributaria incide en el cumplimiento de
las obligaciones de los comerciantes, para contribuir al desarrollo social del
Canton” (p.6). Utilizo el tipo de investigacion cuanti-cualitativo; y concluye

con lo siguiente:

La tributacidn no solamente consiste en ser una obligacién legal
que tiene que asumir todo ciudadano, mas bien debe ser un acto

civico que beneficie a su entorno para que el Estado asuma vy
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retribuya mejor sus obligaciones, la persona debe asumir su
responsabilidad de pagar impuestos (p.93).
Segun la investigacién se puede comentar que todo ciudadano deberia
tomar conciencia y crear habitos para cumplir con el pago de sus
obligaciones, ya que mediante estos pagos el Estado servira al pais a

través de diversos servicios.

Anchaluisa (2015) propone como problema “La insuficiente cultura
tributaria de los comerciantes de la ciudad de Ambato y su influencia en la
recaudacion del Impuesto a la Renta”(p.6), cuyo objetivo fue “Analizar la
incidencia de la suficiente cultura tributaria en la disminucion de la
recaudacion del impuesto a la renta en el sector comercial de la ciudad de
Ambato”(p.9), utilizando el método aplicada, donde concluye con lo
siguiente : “Que aun falta mayor cultura tributaria especialmente en este
sector tan dinamico en la economia local y nacional’(p.59).

Segun la investigacion del autor se puede indicar que se necesita mayor
difusion sobre cultura tributaria en los negocios o locales pequefios, ya que
estos negocios estan en proceso de formalizarse por ello deben tener los
conocimientos tributarios solidos para que puedan crecer econdmicamente

y asi formar parte del desarrollo de su pais.

2.1.2. Antecedentes Nacionales
Palaco (2017) en su tesis plante6 como problema: “;De qué manera la
Cultura Tributaria se relaciona con los Deudores Tributarios en las
Asociaciones de Comerciantes, San Juan de Lurigancho 20177?” (p. 41),
tuvo como objetivo “Determinar de qué manera la Cultura Tributaria se
relaciona con los Deudores Tributarias en las Asociaciones de
Comerciantes, San Juan de Lurigancho, 2017” (p.43). Utilizd6 una
metodologia de tipo descriptivo, correlacional; disefio de investigacion no
experimental — transversal y concluye indicando que:
La Cultura tributaria tiene relacion con el deudor tributario en las
asociaciones de comerciantes de San Juan de Lurigancho, afio

2017, debido a que los comerciantes no tienen completo
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conocimiento de los deberes que deben cumplir como
contribuyente, ni de los beneficios que tienen; asi mismo indican
que convertirse en contribuyente les atribuye responsabilidades y
pagos que no desean desembolsar, porque no ven una retribucion
directa (p. 82).
Segun la investigacion aludida, a los contribuyentes les falta conocimientos
sobre sus beneficios como contribuyente y sus deberes tributarios cumplir
con sus obligaciones tributarias.
Carhuachinchay (2016), en su tesis planteé como problema: “; Cuales son
las principales caracteristicas del cumplimiento de las obligaciones
tributarias sustanciales y formales de las MYPE del sector comercio - rubro
compra/venta de abarrotes en el mercado centenario del distrito de Huacho
- Huaura periodo, 2015?” (p. 4), tuvo como objetivo “Determinar el grado
de conocimiento de las obligaciones tributarias sustanciales y formales de
los micro y pequefios empresarios del sector comercio - rubro compra/venta
de abarrotes en el mercado centenario del distrito de Huacho - Huaura
periodo 2015" (p.4). Utilizd6 una metodologia de nivel descriptivo —
explicativa — correlacional, la cual el autor concluye que:
El cumplimento de las obligaciones tributarias sustanciales y
formales proporcionan elementos para la economia, eficiencia y
efectividad de la MYPE esto se realizara también con una
capacitacion de los propietarios de las MYPE, lo que les generara
confianza en sus clientes, trabajadores, proveedores, estado,
sistema financiero. (p.119).
Segun la investigacién del autor, se puede mencionar en cuanto a las
obligaciones formales y sustanciales, que el contribuyente tiene que cumplir
con todos los procedimientos que se requiera para su formalizacion, de
modo que cumpla con la contribucién de pagos de los tributos. Se plantea
también la necesidad de que los contribuyentes conozcan a través de
charlas o capacitaciones por las entidades competentes, la importancia del
porqué se debe tributar.
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Gonzales (2016) en su tesis planteé como problema: “; Qué nivel de cultura
tributaria tiene el mercado Maria del Socorro de Huanchaco, Afio 2016?”
(p. 10), tuvo como objetivo “Identificar el conocimiento tributario en el
mercado Maria del Socorro de Huanchaco, Afio 2016” (p. 11). Utilizd una
metodologia aplicada, nivel descriptivo, disefio No Experimental — Corte
transversal y concluye que:
El 80% no conoce lo que es un tributo y el 93% no conoce los
requisitos y condiciones del Régimen Tributario al que pertenece.
Las causas que motivan la falta de cultura tributaria en el mercado
Maria del Socorro de Huanchaco es que tienen bajo conocimiento
tributario, desmotivacion para pagar sus impuestos, debido a que
el 37% opinan que sus gobernantes son corruptos y consideran
que los impuestos son excesivos y que no les va a generar ningun
beneficio (p.30).
Segun la investigacion del autor se puede acotar que el nivel de cultura de
dicho mercado representa un porcentaje bajo en cuanto al conocimiento
tributario, porque desconocen qué son los tributos y régimen tributario; esta
deficiencia hace que no cumplan con sus obligaciones tributarias, por la
falta de charlas, difusiones de temas tributarios, la cual también se sienten
desmotivados, porque la redistribucion de recursos por parte del Estado no
llega a satisfacer las necesidades de los ciudadanos.
Huere y Muna (2016) en sus tesis plantean como problema: “;Cémo la
cultura tributaria influye en la formalizacién de las MYPES de los mercados
de la Provincia de Huancayo?” (p. 15), tuvo como objetivo “Analizar cémo
la cultura tributaria influye en la formalizacion de las MYPES de los
Mercados de la Provincia de Huancayo” (p.15). Utiliz6 una metodologia
aplicada, nivel descriptivo, disefio descriptivo correlacional y concluye que:
Los empresarios de los mercados de la provincia de Huancayo
tienen un nivel de cultura tributaria bajo, consideran que la
informalidad y otras formas de eludir sus responsabilidades
tributarias son normales; otra de las razones por la cual mantienen

aun vigentes sus opiniones se debe a la percepcidn negativa que
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tienen de la SUNAT; piensan que lo recaudado no tienen un destino
adecuado y no le dan la importancia a la difusiéon sobre tributos y
normas que les permita tener conocimiento sobre la formalizacion,
deberes y derechos del contribuyente (p.172).
Segun la investigacion anterior se puede acotar que en los empresarios de
los mercados de la provincia de Huancayo existe un bajo nivel de cultura
tributaria con respecto a la formalizacion y recaudacion de impuestos,
debido a que consideran normal las actividades informales, como el no
estar inscritos en la ficha RUC, no declarar sus impuestos, el no actualizar
ni revisar las informaciones en el buzén electrénico, no emitir ni exigir
comprobantes de pago, por ello se puede manifestar que los contribuyentes
no asumen la responsabilidad ante el cumplimiento con sus obligaciones

formales y sustanciales.

2.2. Bases teodricas

2.2.1. Cultura Tributaria
= Segun Pantigoso (2019) en la revista Gana Mas en la columna Tributacion
al Dia donde sefiala que: “La cultura tributaria se retroalimenta de las
actitudes del Estado frente a sus administrados”. El Estado debe evidenciar
con sus actos, que los ingresos recaudados se destinen claramente a
solventar obras y servicios publicos, presentando sus reportes continuos
de lo gastado, mostrando indices de satisfaccion de la poblacion vy
respetando los principios tributarios constitucionalizados, como son los de
reserva de la ley, igualdad y respeto a los derechos fundamentales de la
persona. Ademas de ello la cultura tributaria conlleva a que el contribuyente
no solo sepa de las obligaciones, sino de los derechos de defensa ante la
Administracion tributaria, para saber como defenderse ante una violacion
normativa. Esto genera que los contribuyentes paguen de manera

voluntaria y no bajo la presion legal y de manera resignada.

= Segun Quintanilla (2012) indica que “ La cultura de un pais no es mas lo
que por muchos afnos se labora en ciencia, arte, religiosidad, pero sobre

todo que se cultiva en costumbres y habitos ” (p.109 ). , por ejemplo, la

20



costumbre de capacitarse continuamente, pagar impuestos, exigir
comprobantes de pago, crear habitos para emitir comprobantes de pago
sin ninguna exigencia, actualizar los datos del contribuyente en el buzon
electronico, y el Estado debe retornar esos recursos en bienes, obras y
servicios, a la vez ofrecer alternativas para su cumplimiento, de esta
manera el pais lograra un mayor desarrollo .

Sarduy y Gancedo (2016) indica que “La cultura es una manera de vivir
juntos, de moldear el pensamiento, la imagen y el comportamiento” (p.128).
Donde las expresiones culturales pueden ser formales e informales. La
cultura tributaria es una de las expresiones formales ya que es el
acatamiento de normas legales que requiere pensar y obrar con formalidad,
que involucra al Estado y el contribuyente para el cumplimiento de las
obligaciones.

Amasifuen (2015) indica que “La cultura tributaria son los supuestos
basicos de conducta de una poblacion que asume lo que debe y no debe
hacer en relacion con el pago de tributos en un pais que resulta en mayor
o menor cumplimiento de obligaciones tributarias” (p.75). La cual se puede
determinar en dos aspectos de tipo legal y de tipo ideoldgico; la primera es
controlado, obligado y sancionado por el incumplimiento y la segunda se
refiere al cumplimiento voluntario, satisfactorio ya que los recursos estan
siendo correctamente utilizados siendo retornada por la via de servicios
publicos.

La Teoria General de la Tributacion

Segun Garcia (2014) en su blog indica que la Teoria General de la
Tributacion ayuda a entender que la tributacion es un concepto que se
articula alrededor de algunos principios basicos, que provienen de varios
enfoques: econdmico, juridico, administrativo, social, entre otra orientacion
de la politica tributaria.

Como un componente de la politica fiscal, la tributacion esta principalmente
destinada a producir ingresos para el presupuesto publico, que financie el
gasto del Estado. Esta funcion de la politica tributaria debe estar orientada

por algunos principios fundamentales sobre la imposicién que se han
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enunciado, evolucionado y probado a través del tiempo, estos sirven de
pautas para el disefio de los sistemas tributarios, de manera que con el
tiempo sea mas efectiva y equitativa, como consecuencia reflejaran en los
resultados de su aplicacion, asi se veran mas deseables y favorables, tanto
para el Estado como para los ciudadanos.

Dentro de los principios fundamentales de la Teoria de la
tributacion tenemos el principio de la suficiencia, el principio de la
equidad, el principio de la neutralidad y el principio de simplicidad.
Principio de Suficiencia: Es la capacidad del sistema tributario de recaudar
una cantidad de recursos adecuados o suficientes para solventar el gasto
del Estado. El sistema debe ser flexible para adaptarse a las necesidades
presupuestarias.

Principio de Equidad: La distribucién de la carga tributaria debe estar en
correspondencia y proporcion con la capacidad contributiva de cada sujeto
de tributacidén o contribuyente. Es decir, la carga tributaria debe ser tanto
vertical y horizontal.

Principio de Neutralidad: La aplicacién de los tributos no debe alterar el
comportamiento econdémico de los contribuyentes, prohibe la conmocion
ante diferentes controversias, ya sea politico, religiosa o racial u otros
temas que afecten al contribuyente.

Principio de Simplicidad: El sistema tributario debe contar con una
estructura técnica sencilla que le sea practico, de manera que sea
entendible por todos los contribuyentes y sectores econémicos que tengan
una efectiva capacidad contributiva.

Historia de la tributacidon en el Pert

Segun Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion Tributaria
en su pagina virtual, en su seccién de Aula Secundaria Peru Prehispanica,
indica que hace 500 afos atras el Peru sufrio dos fusiones culturales de
gran trascendencia; estas fusiones lo marcaron completamente, ya que la
convivencia de cada cultura era diferente. Esta fusién se dio entre la cultura

andina (estaba a cargo un Curaca o lider étnico, cobraba el tributo en forma

22



de trabajo) y la cultura occidental (estaba a cargo un gobernante, pagaban
tributos segun estipulaba su ley, a través del dinero).

¢ Peru Prehispanico: En esta etapa aun no existia el dinero, por ello no existia
el comercio, sin embargo, habia medios organizadores de la sociedad y la

economia andina; estos medios eran la reciprocidad y la redistribucion.

IMAGEN N° 2.1 Peru Prehispanico: Reciprocidad y Redistribucion

Reciprocidad Redistribucion

Sistemade
intercambio
mediante vinculos
de parentezco

Sistema en funcion del
— cargo del jefe Ayllu,
Curaca o inca

. A

(La produccion distribuian a)

Permitia obtener, las comunidades en época
recurso, mano de — de carencia a cambio jefe
obra y servicios recibia mano de obra
(Ayllu)

AN

Fuente: Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012).
Elaboracion: propia.

¢ Peru Hispano: Esta etapa se da con la invasion de los espanoles (Etapa
colonial), donde se instituyd pagar los tributos de forma obligatoria por parte
de la poblacién nativa hacia los conquistadores. La nueva forma de
tributacidn se organizé en base a las ordenanzas y los mandatos del rey de
acuerdo con tasas o regimenes establecidos. Asi como la encomienda fue
el instrumento fundamental de explotacién da la mano de obra.

+ Sistema Tributario Siglo XIX y XX: Esta etapa se da a inicios de la republica,
es la mas inestable, donde se refleja la crisis econémica y social; los
gobiernos locales, quienes tenian el cargo de recaudar, fueron los mas
beneficiados en cuanto a los tributos de los indigenas y el de aduanas, ya
que no daban cuenta al Gobierno Central. En este periodo existen cuatro
etapas bien marcadas, que son la etapa de la emancipacion, la etapa del
guano (donde se suprime el tributo indigena por Castilla) y la guerra del
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pacifico. Por el siglo XX entre expansion y recesién econdmica se intenta
modernizar y reformar el Estado, hasta 1991 que se logra un consenso para
llevar a cabo una reforma de un sistema y de la administracion tributaria
(La creacion de la SUNAT, cuyo objetivo fue racionalizacion y simplificacion
del sistema tributario).

+ Sistema Tributario Siglo XXI: En esta etapa el sistema tributario en el Peru
se caracteriza por establecer normas y principios de la constitucién,
también existe mayor concentracion en la recaudacion en el Impuesto
General a la Ventas y el Impuesto a la Renta, la cual ira cambiando y
perfeccionando algunas inconsistencias. En este siglo predomina el
comercio y la mineria.

» |mportancia de la cultura tributaria:

Segun Soldrzano (2011) indica que “La socializacion de los individuos tiene
mucha influencia decisiva en el nucleo familiar, es por ello que al hacerse
adultos esa influencia sera practicada” (p.13). Por lo que la conducta fiscal
adulta seria distinta si el sistema educativo pudiera preparar
adecuadamente desde nifios y jovenes sobre temas tributarios, para que
mas adelante deban cumplir con sus obligaciones como contribuyente de
manera menos forzosa.

Es importante que todos los ciudadanos posean cultura tributaria para que
puedan entender que los tributos son recaudados por el Estado, la cual
debe devolver prestando servicios publicos, asi ayudara al desarrollo el
pais, lo cual el Estado necesita recaudar en mayor cantidad posible los

impuestos, para asi satisfacer las necesidades.

2.2.2. Obligaciones tributarias
» Teoria General de las obligaciones
Segun Dominguez (2017) sefiala que ‘la Teoria General de las
obligaciones estudia en puridad la obligacion: nocién, estructura o
elementos, clases, efectos, cumplimiento, acciones protectoras del
acreedor y extincidn de las obligaciones” (p.15). El tema de las obligaciones
abarca conceptos muy amplios, pero es necesario tenerlo presente, por
ejemplo, las obligaciones tributarias son responsabilidades o deberes que
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el contribuyente debe saber para que no cometa infracciones, delitos o
sean sancionadas tributariamente.

Segun Mora y Enriquez (2017) indica que “Hablar de cumplimiento
voluntario de las obligaciones tributarias suena paraddjico, ya que los
tributos son imposiciones de Estado y por ello no seria voluntario” (p.273).
Esto se debe a la desconfianza en el sistema tributario, poca transparencia
y falta de control en el uso de los impuestos. Por ello se puede decir que
mediante la cultura tributaria se hace propicia la aceptacion voluntaria del
pago por parte del contribuyente.

Teoria de las obligaciones

Segun Da Cunha y Vizcaino (2016) en su presentacion titulado Roma: “La
formacion de una Teoria de las Obligaciones y su impacto en el Derecho
actual”’, manifiesta que la teoria de las obligaciones era considerada por los
romanos como un vinculo juridico (“vinculum iuris”), por el cual una persona
era sujeta a realizar una prestacién a favor de otra.

El deudor tributario es la obligacion juridica que recae sobre un sujeto y
solo en sentido traslativo es usada la misma palabra para indicar el deber
juridico al cual él quedaba obligado, que mas propiamente se llamaba
“‘debitum”. Por consiguiente, en nuestra actualidad se le conoce como
deberes o deudores tributarios, ello lo conforman todos los contribuyentes.
El derecho del acreedor se indicaba con las palabras “creditum”, es la
obligacion juridica que representa el elemento dinamico y la posicion
avanzada de la obligacién o también se podria decir que es aquel en favor
del cual debe efectuarse la prestacion tributaria. En la actualidad se le
puede conocer como acreedor tributario, que viene a conformar el Estado
como ente recaudador.

La teoria de las obligaciones tributarias

Segun Vallejo (2017) en su blog indica que la teoria de las obligaciones
tributarias es la relacion entre el Estado y la entidad obligada
(contribuyentes), la cual busca el cumplimiento de las obligaciones
tributarias; es asi que esta teoria comprende conceptos tales como : el

contribuyente que es la persona natural o juridica ; tributo que es ingreso
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que recauda el Estado ; gasto publico que son los desembolsos que realiza
el Estado para las obras publicas que son provenientes de la recaudacion
de los tributos ; hecho imponible es la capacidad adquisitiva donde se aplica
los principios del derecho tributario ; la contribucion especial que es el
tributo que las personas particulares pagan por una mejor obra publica;
impuestos que son los tributos que se pagan por medio del hecho
imponible; tasa es el tributo de una prestacion de un servicio publico ;
gravamen es el porcentaje que se aplica a la base imponible ; fisco es el
ente encargada de recaudar los tributos; base imponible es el importe que
se aplica el tributo . Todos estos conceptos conforman la teoria de la
obligacion tributaria, que se hace necesaria para la efectividad del
cumplimiento tributario.

La teoria de la disuasion

Segun el Instituto de Administracion Tributario y Aduanera (2012) sefiala
que de acuerdo con la teoria de disuasion desarrollada por Allingham y
Sadmo (2012)

“El pago de impuesto es resultado de una decision econdmica racional: los
individuos estaran dispuestos a pagar en tanto perciban que el beneficio de
evasion sea inferior al costo probable de penalizacidon que tuviera que
incurrir en caso de ser descubierto” (p.173). Es decir que los contribuyentes
estan dispuestos a pagar los tributos solo cuando la penalizacion sea mayor

a la evasion.

Segun Reategui (2012) en su blog indica que la teoria de la disuasion
consiste en que “Una persona tendra mayor disposicibn a pagar sus
impuestos en cuanto mayor sea la probabilidad que la Administracion
Tributaria descubra y sancione a los evasores, la cual mayor deberia ser la
penalidad que se aplique a los evasores”. Por ello segun esta teoria solo
existe una pequena fraccion de contribuyentes que cumplen fiscalmente de
manera voluntaria, ya que la mayoria de los contribuyentes esperan que la
Administracion tributaria fiscalice sancione y penalice, para cumplir con el

pago del impuesto.
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2.3.

2.3.1.

a)

Conceptual

Cultura tributaria

Segun Bonilla (2014) indica que “La cultura tributaria es la necesidad de
recaudar impuestos para satisfacer las necesidades de la colectividad”
(p.21). La cual ha estado presente en el desarrollo de todas las formas de
Estado. Asi como desde el punto de vista de la justicia, no es suficiente
recaudar sin una politica redistributiva clara, desde la perspectiva de la
legitimidad, es necesario recaudar con una aceptacion voluntaria de los
impuestos por parte de los ciudadanos. La cultura tributaria es uno de los
mecanismos que contribuyen a hacer mas completos los sistemas
tributarios, en la cual participan dos agentes importantes (agente
economico y el Estado). El Estado por tener el poder politico organizado
que se encarga de satisfacer las necesidades de la sociedad, por la cual
necesita obtener ingresos mediante leyes o normas tributarias, a través del
cual nace la obligacién tributaria y el contribuyente debera cumplir sus

obligaciones tributarias para lograr con el objetivo.

Dimensiones de la cultura tributaria

En esta investigacion segun Quintanilla (2012) la expresion “cultura
tributaria se considerd que proviene del latin cultivo” (p.109), pero cultivo
de un pais; es decir desarrollo de un pais a través de “conocimientos y
habitos tributarios” asi como por ejemplo el habito de pagar los tributos, la

cual es importante para la satisfacer las necesidades del pais.

Para tener cultura tributaria también es necesario tener un mayor nivel de
conciencia civica respecto al cumplimiento de obligaciones tributarias para

reducir los indices de evasion e informalidad.

Conocimientos tributarios:

Los conocimientos tributarios involucra al deudor tributario (sujeto

contribuyente) que debe obtener entendimiento de las leyes y normas
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tributarias que se emiten o modifican en el sistema tributario del pais para
tener el deber o responsabilidad de cumplir con sus obligaciones tributarias
de manera consciente y voluntaria, por otro lado el acreedor tributario
(Estado) debe brindarle las herramientas necesitarias asi como
capacitaciones, orientarlos y mantenerlos actualizados en cuanto a
conocimientos tributarios a los contribuyentes para que éstos cumplan sus
obligaciones de manera eficaz y eficiente, asi ambas partes seran

favorecidos o beneficiados.

El conocimiento tributario también le permitird planificar los pagos,
optimizar los recursos financieros, asi como por ejemplo el conocimiento a
la normativa tributaria permitira presentar recursos, alegaciones vy
beneficios, como realizar reclamaciones a la administracion tributaria por
algunas inconsistencias y solicitar fraccionamientos tributarios la cual
permite la flexibilidad para cumplir con el pago de los tributos de manera

oportuna y no perjudique la liquidez de la empresa.

b) Habitos tributarios

Los habitos nos dejan mecanizar conductas, ya que es el modo de proceder
o es el resultado de una accidén que repetimos frecuentemente de forma
automatica. Segun Castafio (2011) indica que “el habito es una disposicion
a actuar de una determinada manera y esta determinacidn esta impulsada
por un propdsito” (p.10), es por ello que se puede manifestar que los habitos
tributarios son practicas constantes o acciones cotidianas con respecto a la
materia tributaria, que tienen el propdsito de lograr el cumplimiento
tributario con mayor efectividad y menos forzosa. Asi también Castafo
(2011) indica que ‘“los habitos del pensamiento que surge con la
imaginacion son referencias que el ser humano se adapta con el tiempo a
su medio ambiente natural y genera cultura”. (p.11), tal como indica el autor
los contribuyentes al tener habitos tributarios con el tiempo formaran cultura

tributaria.

Indicadores de los conocimientos tributarios:
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- Conocimiento de tributacion y conocimiento de obligaciones
tributarias: Segun Ramoén (2016) en su blog del Centro de Estudios
Financieros , titulado “El conocimiento del sistema tributario no es solo para
asesores fiscales ” , menciona sobre uno de los principios de derecho, lo
cual indica que "La ignorancia no exime del cumplimiento de la ley
(ignorantia juris non excusat o ignorantia legis neminem excusat), este
principio sostiene que el desconocimiento o ignorancia de la ley no sirve de
excusa para su cumplimiento, porque rige la necesaria presuncion de que,
si una ley ha sido promulgada, debe ser por todos conocida. La SUNAT
aplica dentro de las facultades que le asigne el cddigo Tributario, para
determinar correctamente el cumplimiento de la obligacion tributario por

parte de un contribuyente.

- Infracciones, sanciones y delitos tributarios:

Segun la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administraciéon
Tributaria del cédigo tributario del libro cuarto, expresa que son
infracciones, sanciones y delitos tributarios al omitir registrar ingresos,
rentas, patrimonio, bienes, ventas, remuneraciones, o0 actos gravados, o
actos gravados, o registrarlos por montos inferiores; usar comprobantes o
documentos falsos, simulados o adulterados; omitir llevar libros de
contabilidad, u otros libros y/o registros u otros medios de control. Por lo
tanto, para evitar infracciones, sanciones y delitos tributarios sera necesario
tener conocimientos tributarios, ya que si se conocen las normativas se

puede evitar multiples sanciones, infracciones y delitos.

= Indicadores de los habitos tributarios:

- Nivel de frecuencia de emision de comprobantes de pago

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria los comprobantes de pagos “Al vender se debe
entregar las boletas de venta, tickets y facturas; ademas otros documentos
complementarios como las notas de crédito, nota de débito y guia de
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remision remitente y/o transportista en el caso que se traslade las
mercaderias”. Por consiguiente, es necesario crear habitos en emitir de
manera frecuente los comprobantes de pago sin exigencia de la entidad
recaudadora o también se podria decir de manera voluntaria para que asi

sea mas efectiva la recaudacioén de tributos.

Nivel de frecuencia de capacitacion SUNAT

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria en el programa institucional sobre “Cultura
Tributaria y Aduanera” expresa que la capacitacion es el conjunto de
actividades para ampliar conocimientos, crear habitos y valores, asi con el
tiempo convertirlos en cultura. En cuanto a la capacitacion sobre los temas
tributarios, la entidad responsable es la SUNAT, para dicha entidad debe
ser un habito brindar capacitaciones a los contribuyentes, ya sea virtual o
presencialmente, con herramientas bien didacticas; asi como la iniciativa
que esta con que estan direccionadas a la escuela (capacitacion para
docentes, SUNAT visita a la escuela, semana de la educacion tributaria y
lucha contra el contrabando), a la universidad( encuentros universitarios y
nucleos de apoyo contable y fiscal) y a la sociedad (voluntariados SUNAT,
charlas a Mypes y emprendedores). Sin embargo, estas iniciativas
necesitan masificarse para que las capacitaciones lleguen a todos los

contribuyentes incluidos para los salones de belleza.

Nivel de frecuencia de revisar el buzon electronico — SUNAT

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria El buzdn electrénico “Es un servicio disponible
que se encuentra en SUNAT operaciones en linea, mediante el cual
depositaremos documentos en los cuales constan diversos actos
administrativos que son materia de notificacion y ademas comunicaciones
informativas que debe conocer’. Este uso debe ser habitual para los

contribuyentes, ya que se pueden conectar desde la comodidad de sus
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hogares y la capacitacion sobre el uso del buzon electronico debe ser
constante. Dado que por este medio los contribuyentes estaran informados
de las notificaciones que pueden recibir, asi como recordatorios del
vencimiento del pago de tributo de las declaraciones mensuales y anuales,
orden de pago, multas, cartas inductivas y cobranza coactiva entre otros

comunicados informativos.

2.3.2. Obligacion tributaria

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria del cédigo tributario del libro primero sostiene que
la obligacion tributaria “Es de derecho publico, es el vinculo entre el
acreedor y el deudor tributario, establecido por ley, que tiene por objeto el
cumplimiento de la prestacion tributaria, siendo exigible coactivamente”. El
contribuyente de esta manera tiene una obligacién o responsabilidad por lo
cual debe cumplir con el pago de sus obligaciones tributarias en primera
instancia, evitando cualquier tipo de sancion. Por otro lado, el Estado debe
solventar y desarrollar obras de bien publico, de manera equitativa y justa,
de tal modo que cubra todas las necesidades de los ciudadanos, asi como
brindando servicios a las personas mas vulnerables mediante
construcciones de hospitales, colegios, universidades y otras necesidades
prioritarias de la sociedad.

*» Dimensiones de las obligaciones tributarias

Las dimensiones de las obligaciones tributarias son las obligaciones
formales (Proceso que se ha de seguir para lograr el cumplimiento) y
obligaciones sustanciales (Pago del tributo).
a) Obligaciones formales

De acuerdo con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012),
manifiesta que “Las obligaciones formales consisten basicamente en
comunicar informacién a la SUNAT” (p.136). Por ello se puede decir que
las obligaciones formales son los procedimientos o pasos que se debe
seguir para que las empresas se formalicen y logren el cumplimiento de las

obligaciones tributarias. Asi como como la inscripcion en el Registro Unico
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de Contribuyentes, emision y entrega de comprobantes de pago,
presentacion de la declaracién jurada, informar y actualizar datos ante la
SUNAT, entre otros.

IMAGEN N° 2.2 Obligaciones de los contribuyentes

Inscribirse
enel RUC
Permitir el Emitiry
control de la entregar
SUMNAT comprobantes
e pago
Informar y PAGAREL .
actualizar TRIBUTO Lievar libros de
datosante la contabilidad v
SUNAT otros libros y
registros
Trasladar
bienes con Presentar
guias de declaracion
remision jurada
Deudor
A_creedgr tributario:
frbutario: Contribuyente
Estado o responsable

Fuente: Instituto de Administracién Tributaria y Aduanera (2012).
b) Obligaciones sustanciales

De acuerdo con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012)
sefala que “Las obligaciones sustanciales consisten en hacer el pago del
tributo” (p.136). Asimismo, “Una vez que el contribuyente determina el
monto del tributo se efectuara el pago integro, pero si incumple con el pago
total o parcialmente, se le agrega los intereses y las multas por el tributo
que se dejé de pagar’ (p.140). Es por ello que mediante el cumplimiento
sustancial se puede evitar algun tipo de recargo. Este pago de tributo sera

dependiendo al régimen tributario que seleccione.

» Indicadores de las obligaciones formales: Los indicadores de las
obligaciones formales (procedimientos que seguir para lograr el

cumplimiento), las cuales son:
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- Inscripcion ficha RUC

De acuerdo con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012),
sefiala que el Registro Unico de Contribuyentes “Es el padrén en el cual se
encuentran registrados todos los contribuyentes, la cual contiene datos
como el nombre o razén social, el domicilio fiscal, la actividad econdmica,
los teléfonos, los tributos afectos y otras informaciones requeridas por la
SUNAT” (p.137). Es por ello que, el RUC se les otorga a los contribuyentes
qgue sean personas naturales o juridicas los cuales son identificados con un
numero de 11 digitos, la cual es de uso necesario para los tramites que se
realiza en la SUNAT.

Al estar inscrita en la ficha RUC, eliges tu organizacion juridica, segun la
INEI (2016) el 69,6% de las empresas se registraron como personas
naturales, siendo el mayor porcentaje a diferencia de todas las
organizaciones juridicas, la cual requiere un estudio profundo y una parte

de las personas naturales lo conforman los salones de belleza.

IMAGEN N° 2.3 Empresas de servicios 2015-2016

2016
Organizacion juridica 2015

Absoluto Porcentaje

Total 840033 881453 100,0

Persona natural 592 729 613743 69,6
Sociedad andnima 1/ 109 328 119 557 13,6
Sociedad civil 5269 5356 0,6
Sociedad comercial de Resp. Ltda. 24092 25431 29
Empresa individual de Resp. Ltda. 57 868 64 554 73
Asociaciones 26 597 27066 31
Otros 2/ 24150 25746 29

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Directorio Central de Empresas

y Establecimientos.
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- Emisién de comprobantes de pago

De acuerdo con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012),
senala que “El comprobante de pago es el documento que acredita la
transferencia de un bien o la prestacion de servicios. Que debe ser emitido
conforme a las normas del Reglamento de Comprobantes de Pago
(Resolucion de Superintendencia N° 007-99/SUNAT)” (p.137). Es decir,
cumplir con las emision y entrega oportuna de los comprobantes de pagos

segun los requisitos establecidos de la norma tributaria.
- Seleccion del régimen tributario

Segun el Gobierno del Peru en la Plataforma digital unica del Estado
Peruano en la categoria Comercio, Negocio y Emprendimiento, precisa que
los regimenes tributarios “Son las categorias bajo las cuales una Persona
Natural o Persona Juridica va a iniciar un negocio, por lo que debe estar
registrada en la SUNAT”, esto se considera mediante el pago que puede
ser segun el rubro, tamafo del negocio y de acuerdo con los niveles de
ingresos. Actualmente los regimenes tributarios son: Nuevo Régimen Unico
Simplificado, Régimen Especial de Impuesto a la Renta, Régimen MYPE
Tributario y Régimen General. En cuanto a los pagos segun los limites que
establece la SUNAT es donde surge las obligaciones sustanciales. Es por
ello por lo que es importante seleccionar correctamente la categoria del
régimen tributario, al momento de iniciar el negocio o formar una empresa

que consecuentemente dependera para el pago de los tributo.
- Actualizacion de datos ante SUNAT

De acuerdo con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012),
establece que informar y actualizar datos ante SUNAT, es importante
“Comunicar a la SUNAT los principales cambios de los datos relacionados
con el RUC. Cuando se trata de actualizaciones como: Domicilio fiscal,
cambio de actividad econdmica, cambio de fecha de inicio de actividades,
cambio de numero de teléfono, entre otros” (p.140). Todas estas

actualizaciones son fundamentales para que los contribuyentes puedan
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acceder a los beneficios que le corresponde como contribuyente segun las
normas vigentes. Para realizar el cambio o actualizacién de la informacién
del contribuyente lo puede hacer mediante la pagina web utilizando su clave

SOL o acercandose presencialmente a los mdédulos de atencion.
Declaraciones

Conforme con el Instituto de Administracion Tributaria y Aduanera (2012),
sefala que “Las declaraciones son de dos tipos y se elaboran usando un
programa informatico que proporciona la SUNAT de manera gratuita. Se
presentan de acuerdo con el cronograma de obligaciones tributarias”

(p.139). Estas declaraciones son:

Declaraciones Determinativas: De acuerdo con el Instituto de
Administracion Tributaria y Aduanera (2012), indica que “Son aquellas que
el declarante determina la base imponible y la deuda tributaria que
administra la SUNAT” (p.139). Los programas para preparar las
Declaraciones Determinativas, se denominan Programas de Declaracion
Telematica (PDT) Determinativos, cuya finalidad es determinar el tributo por

pagar.

Segun el Diario oficial El Peruano (2018) y la Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracion Tributaria se detalla los siguientes PDTs y

declaraciones vigentes:

PDT 0617 — IGV Otras Retenciones

Declara facil 621 — IGV Renta Mensual

Declara facil 626 — Agentes de Retencién

Declara facil 633 — Agentes de Percepcion adquisiciéon de combustible.
PDT 0648 — Impuesto Temporal a los Activos Netos

Declara facil 697 — Agentes de Percepcion Ventas Internas

PDT Planilla Electréonica — PLAME, Formulario Virtual N° 0601.

Declaraciones Informativas. De acuerdo con el Instituto de Administracion

Tributaria y Aduanera (2012), indica que “Son aquellas que el declarante
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informa sus operaciones a solicitud de la administracion tributaria y en las
cuales no se determina ninguna deuda” (p.139). Los programas para
preparar las Declaraciones Informativas se denominan Programas de
Declaracion Telematica (PDT) Informativos, cuya finalidad es solo nivel
informativo. De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y
de Administracion Tributaria en su pagina virtual indica las declaraciones

informativas como personas y empresas:
Declaraciones informativas — Personas

PDT 3530 — Predios o Formulario Virtual N.° 1630.

Declaraciones informativas — Empresas

Formulario Virtual N.° 1605 — Comunicacion de emision, transferencia o
cancelacion de acciones y participaciones.

PDT — Operaciones con Terceros — Formulario Virtual 3500.

Declaracion Informativa del Beneficiario Final

Formulario Virtual N.° 1679 — Declaracion Jurada de Informacién sobre
Donaciones Recibidas y su Aplicacion.

PDT 3520 — Declaracion de Notarios.

Indicadores de las obligaciones sustanciales

El pago del tributo se determina cuando se define el importe por pagar, esto
sera segun el desarrollo de su actividad empresarial como personas
juridicas y personas naturales y por consiguiente de acuerdo con la
seleccion del régimen tributario que puede ser Régimen General, Régimen
MYPE tributario, Régimen Especial de Impuesto a la Renta y Nuevo
Régimen Unico Simplificado. Los principales indicadores de las

obligaciones sustanciales se muestran a continuacion:

Pago de tributos (Régimen General, Régimen MYPE Tributario y
Régimen Especial de Impuesto a la Renta)

El pago del tributo es imprescindible para la recaudacion con el

cumplimiento de pago, para sostener los gastos publicos y asi mejore el
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crecimiento economico del pais.

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria en su boletin informativo de los Regimenes
Tributarios, se ejecutaron a partir del ejercicio 2017. Por lo que actualmente

son cuatro regimenes tributarios, que se detalla a continuacion:

Régimen General: En este régimen se pueden ubicar todas las personas
con negocios y personas juridicas. No existe ningun tope de ingresos ni
limites en compras. Ademas, se pueden emitir todo tipo de comprobantes
y también es obligatorio llevar libros y/o registros contables. Asimismo, se
pagan dos impuestos de manera mensual: el IRy el IGV y se realiza una
declaracion anual. EI pago a cuenta mensual se realiza al que resulta
mayor de los ingresos netos del mes o el 1,5 %, en tanto, el pago anual es

la tasa de 29,5 % sobre la renta anual.

IMAGEN N° 2.4 Régimen General

Ventajas que te ofrece este Réagimen Tributario:

= Puedes desarrollar cualquier actividad sin limite de ingresos.

= Puedes emitir todo tipo de comprobantes de pago.

= En caso se tengan pérdidas econdmicas en um ano, se puadan
descontar de las utilidades de los anos posteriores, pudiendo llegar
al caso de no pagar lmpuesto a la Renta de Regularizacion.

La manera en como determinar qué impueastos debes declarar y pagar a la
SUNAT, si te encuentras en el Régimen General de Renta-RG esta definida
an la siguiente tabla:

Régimen General - RG

Impuesto a la Renta: Pago a cuenta mensual (El que
zCusnto resulte como coeficiente o el 1.5% segun la Ley del
pagar? Impuesto a la Renta)

Impuesto General a las Ventas (IGV) mensual:18%0

ZCuando De acuerdo al cronograma de obligaciones mensuales
declarar y

pagar?

iSe presenta 5i, con la cual se paga una regularizacion del impuesto
una aquivalente al 29.5% sobre la ganancia.
declaracién
anual?

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administraciéon Tributaria.
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= Régimen MYPE Tributario (RMT):

Pensado en el micro y pequeia empresa, el tope de ingresos es hasta

1.700 UIT. No hay limites en compras y puede emitir todo tipo de

comprobante de pago como factura,

boleta de venta y otros.

Cabe senalar que en este régimen se puede realizar cualquier tipo de

actividad. Los contribuyentes de este réegimen pagan dos impuestos de

manera mensual: el impuesto a la renta, el IGV y estan obligados a llevar

Registro de Venta, Registro de Compras y Libro Diario Formato

Simplificado y otros libros segun el limite de ingresos.

IMAGEN N° 2.5 Régimen Mype Tributario

FCuanto pagar?

iCuando
declarar y pagar?

iSe presenta una
declaraciéon
anual?

Monto Ingresos

Metos Tasa
Menor a 300 UIT 1% de los Ingresos
Metos

A partir del mes que
supere las 300 UIT

1.5 % de los Ingresos
Metos o Coeficiente (*)

(*) Calculado de acuerdo con lo dispuesto por el
articulo 85 de la Ley del Impuesto a la Renta.

Impuesto General

a las Ventas (IGV)

mensual:18% de sus ventas realizadas

De acuerdo al
mensuales

Ccronograima

de obligaciones

Si, con
impuesto equivalente a:

la cual se paga una

regularizacion del

Tramo de Ganancia

Tasa sobre la utilidad

Hasta 15 UIT

10%

Mas de 15 UIT

29.5 %

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria.

= Régimen Especial de Impuesto a la Renta (RER):

Dirigido a personales naturales y juridicas domiciliadas en el pais y que

obtengan rentas de tercera categoria; es decir, rentas de naturaleza
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empresarial como la venta de bienes que adquieran o produzcan y la
prestacion de servicios. Para estar en este régimen los ingresos netos
anuales o el monto de adquisiciones anuales no debe superar los S/
525.000. Asimismo, el valor de los activos fijos no debe superar los S/
126.000, con excepcion de predios y vehiculos. Ademas, no se puede

exceder de 10 trabajadores por turno de trabajo.

IMAGEN N° 2.6 Régimen Especial del Impuesto a la Renta

Ventajas que te ofrece este Régimen Tributario:

= 5Solo llevas dos registros contables (Registro de Compras y Registro

de Ventas).
+ 546lo presentas declaraciones mensuales.

= Mo estas obligado a presentar declaraciones anuales.

La manera como determinar qué impuestos debes declarar y pagar a la
SUNAT, si te encuentras en el Régimen Especial de Renta-RER esta definida
en la siguiente tabla:

Régimen Especial - RER

Impuesto a la Renta mensual:cucta de 1.5% de
ingresos netos mensuales

iCuanto pagar?
Impuesto General a las ventas (IGV) mensual:

18%%
iCuando declarar De acuerdo cronograma de obligaciones
¥y pagar? mensuales

Limite:

Situs ingresos anuales superan los 5/ 525,000 deberas cambiar de
régimen.

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria.

- Pago segin el régimen Nuevo RUS - Nuevo Régimen Unico
Simplificado (NRUS): En este régimen ftributario se encuentran las
personas que tienen un pequefio negocio cuyos principales clientes son
consumidores finales. Las ventajas que ofrece este régimen es que no se
llevan registros contables. Solo se efectua un pago unico mensual en

funcién a las categorias que tiene.
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Categoria 1: tiene un tope de ingresos o compras hasta los S/ 5.000. Se

pagan S/ 20 en la medida que no se supere dicho monto.

+ Categoria 2: se paga una cuota mensual de S/ 50 en tanto los ingresos o

compras de la persona no superen los S/  8.000.

Cabe sefnalar que las personas naturales en este régimen solo pueden

través de los siguientes medios:

IMAGEN N° 2.7 Nuevo Régimen Unico Simplificado

Ventajas que te ofrece este Régimen Tributarlo:

* Mo llevas registros contables.
» 50lo efectias un pago Unico mensual.

+ Mo estds obligado a presentar declaraciones mensuales ni anuales.

Para determinar tu pago unico mensual deberds tomar en cuenta los
ingresos o compras mensuales (el que resulte mayor) vy ubicar la categoria
gue te corresponde, solo revisa la siguiente tabla:

Nuevo Régimen Unico Simplificado - NRUS

Ingreso o Compras en Cuota mensual

Categoria
9 Soles hasta en Soles
iCuéanto 1 5,000 20
pagar?
2 8,000 50

De acuerdo al cronograma de obligaciones mensuales

Limite:

5i excedes el monto mensual de la Categorla 2 o si tus ingresos anuales
superan los 5/ 96,000 deberas cambiar de régimen.

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria.

emitir boletas de venta. No emiten facturas. Asimismo, no generan el
crédito fiscal. Una vez que el contribuyente ya sea persona natural o
juridica ha elegido a uno de los regimenes mencionados anteriormente

debe cumplir con las obligaciones tributarias de la declaracion y pago a

40



IMAGEN N° 2.8 Medios de declaracion y codigo de tributo

Medios de declaracion y Codigo de
Tributos NRUS RER RMT RG
FV 1621 FV 1621
FV Simpificado  FV Simplficado
Medios de declaracion FV 1611 FV1611 1621 1621
Declara Facl Declara Facil
PDT 621 PDT 621

1ra Cateqoria
43
Codigo de tributo (pago mensual) i HA 3031
2da categoria
13

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria.

Segun la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion
Tributaria, una vez que se realice la seleccidn de los regimenes tributarios,
el contribuyente tendra que conocer el régimen mas adecuado y
conveniente para la empresa. Por consiguiente, una vez realizado la
seleccién del régimen tributario se procede a las declaraciones y al pago
del tributo.

Los procedimientos de las obligaciones formales y el pago de tributo
correspondiente a las obligaciones sustanciales son muy necesarios para
el cumplimiento de las obligaciones tributarias, si todos los contribuyentes
comprendieran la importancia del cumplimiento la recaudacion seria mayor.
En la siguiente imagen se detalla como la cultura tributaria influye en el

cumplimiento de las obligaciones tributarias:
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IMAGEN NF° 2.9 Constructo de las variables

\
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[

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria.

Elaboracion: Propia
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2.4. Definicion de términos basicos

2.4.1. Acreedor
Segun Web y Empresas (2018) un acreedor es “una persona juridica o una

persona fiscal que esta autorizada para realizar algun cobro”.

2.4.2. Capacidad contributiva
Segun Novoa (Novoa, 2006), comenta que la capacidad contributiva “Es
deber de todo ciudadano el contribuir en la medida de sus posibilidades al
financiamiento de los gastos en que incurre el Estado, ya que éste necesita

de esos recursos para satisfacer las necesidades publicas” (p.101).

2.4.3. Caodigo tributario
Segun la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion
Tributaria manifiesta que “constituye el eje fundamental del Sistema

Tributario Nacional, ya que sus normas se aplican a los distintos tributos”.

2.4.4. Impuesto a la Renta
Segun la plataforma unica del estado peruano (2019), este impuesto “Se
aplica a los ingresos que provienen del arrendamiento u otro tipo de cesion
de bienes muebles o inmuebles, acciones u otros valores mobiliarios, y/o

del trabajo realizado de forma dependiente o independiente”.

2.4.5. Persona juridica
Segun la plataforma unica del estado peruano (2019), una Persona Juridica
actua a través de sus representantes legales. No actua a titulo personal,
sino como una entidad (empresa) que como tal tiene derechos y
obligaciones, puede suscribir contratos y ser representada judicial y

extrajudicialmente.

2.4.6. Persona Natural
Segun la plataforma unica del estado peruano (2019), la persona natural
actua a titulo personal. Puede ejercer cualquier actividad econdmica, ser el

conductor de su propio negocio y el responsable por el mismo.
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2.4.7. Presupuesto publico
Segun el Ministerio de Economia y Finanzas (2019), el presupuesto publico
es un instrumento de gestion del Estado para el logro de resultados a favor
de la poblacion, a través de la prestacion de servicios y logro de metas de

cobertura con equidad, eficacia y eficiencia por las Entidades Publicas.

2.4.8. Tributo
Segun Peris (2010) manifiesta que el tributo es una prestaciéon de dinero
que el Estado exige en el ejercicio de su poder de imperio sobre la base de
la capacidad contributiva en virtud de una ley, y para cubrir los gastos que

le demande el cumplimiento de sus fines.
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3.1.

HIPOTESIS Y VARIABLES

Hipotesis

Segun Hernandez y Mendoza (2019), indica que la hipotesis es “La
explicacion o suposicién de los problemas de investigacién, mediante el
cual permite relacionar las variables de la investigacion” (p.141). De tal
manera que se pueda comprobar las afirmaciones que se plantearon en la
formulacion del problema. Es por ello por lo que en la investigacion se
plantearon hipotesis general (responde las preguntas en forma amplia) e
hipotesis especificas (precisa las preguntas especificas), las cuales se
encuentran de manera correlacional, porque se establecen vinculos entre

las variables (Variable dependiente y variable independiente).

3.1.1. Hipdtesis General

» La cultura tributaria influye favorablemente en el cumplimiento de las

obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 2017.

3.1.2. Hipdtesis Especifico

» Los conocimientos tributarios influyen favorablemente en el cumplimiento

3.2.

de las obligaciones formales en los salones de belleza en el Cercado de
Lima, periodo 2016 — 2017.

Los habitos tributarios influyen favorablemente en el cumplimiento de las
obligaciones sustanciales en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 2017.

Definiciéon conceptual de variables

Segun Hernandez y Mendoza (2019), indica que las variables deben ser
definidas como definicion conceptual “La cual precisa o utiliza otros
términos para la comprension de la variable de la investigacion y la
definicion operacional que es el conjunto de procedimientos, métodos y
técnicas que se deben realizar para medir la variable de la investigacion”
(p.142).
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» Variable Independiente

Buendia y Hernandez (Buendia, 2001) indica que la variable independiente

es “Representada por una “X”, la cual selecciona para precisar la relacién

con los fenbmenos observados” (p.3). En la investigacién se considero

como variable independiente: La cultura Tributaria (x), la cual tiene una

definicion conceptual y operacional.

TABLA N° 3.1 Definicidon de la variable independiente

Cultura tributaria (x)

Definicién Conceptual

Es el conjunto de Vvalores,
conocimientos y habitos
compartidos por wuna sociedad

respecto a la tributacion.

Definicion Operacional

Los conocimientos y los habitos
tributarios son las dimensiones que
engloban la cultura tributaria que se

puede medir a través de la encuesta

y la observacion.

Elaboracion: Propia

= Variable Dependiente

Buendia y Hernandez (2001) manifiesta que la variable dependiente es

“‘Representada por “Y”, la cual se observa o mide para precisar el efecto de

variable independiente” (p.3). En la investigacion se consideré como

variable independiente: Cumplimiento de las obligaciones tributarias (y).

TABLA N° 3.2 Definicién de la variable independiente

Obligaciones Tributarias(Y)

Definiciones Conceptuales
La obligacion tributaria es la relacion
entre el acreedor y el deudor tributario
que precisa en el aspecto legal cuyo
objetivo es el cumplimiento de la

prestacion tributaria.

Fuente: Elaboracién Propia.

Definiciones Operacionales

Las obligaciones formales vy
sustanciales son las dimensiones que
engloban el cumplimiento de las
obligaciones tributarias que se puede
medir por medio de la escala de Likert
que fueron analizadas las respuestas
de los contribuyentes de manera

cuantificada.
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3.2.1. Operacionalizacion de variables

VARIABLES  DIMENSIONES INDICADORES INDICES METODO TECNICA
Conocimiento de tributacion Informacién no registrada
Conocimiento de obligaciones tributarias  Informacion no registrada
X1. Conocimiento  Infracciones Tributarios Conocimiento de omisiones
tributario
Sanciones Tributarios Multas
X. Cultura c imiento d i Cuantitativa Observacion y
Tributaria Delitos Tributarios i|eognao|:|smlen 0 de practicas Descriptiva encuesta.
Nivel de frecuencia de emision de e , .
Educacion civica tributaria
comprobantes de pago.
X2. Habitos Nivel de frecuencia de capacitaciones Conducta v aprendizaie
Tributarios SUNAT yap J
Nivel de frecuencia de revisar el buzén Sequimiento electrénico
electrénico - SUNAT. 9
Inscripcion ficha RUC Clave sol
I Seleccion el régimen tributario Clave sol
Y1. Cumplimiento . .
S Libro de ventas, libro de
de obligaciones Emision d b d /0 electroni
Y. formales misién de comprobante de pago compras y/o electrénicos
Cumplimiento Actualizacion de datos ante SUNAT Clave sol I C
de las . Cuantl'tat.lva Observacion y
obligaciones Declaraciones ’:D_rt;)rlograma de pagos de Descriptiva encuesta.
tributarias ributos

Y2. Cumplimiento
de obligaciones
sustanciales

Pago de tributos (Régimen General,
RER, MYPE Tributario)

Pago segun el Nuevo RUS

Declaraciones
determinativas

Plazo de cumplimiento de
pago cuota fija mensual
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IV. DISENO METODOLOGICO

41.

Tipo y disefio de la investigacion

4.1.1. Tipo de investigacion

Segun Behar (2008) sefala que la investigacion aplicada “Se caracteriza
por el uso de los conocimientos que se obtienen, asimismo confronta la
teoria con la realidad” (p.20). Por ello esta investigacion fue de tipo
aplicada, porque se aplicé los conocimientos tedricos de la cultura tributaria
para el cumplimiento de las obligaciones tributarias del contribuyente en los

salones de belleza en el Cercado de Lima.

4.1.2. Disefo de la investigacion

4.2,

Segun Hernandez y Mendoza (2019) senala que la investigacion no
experimental, son los “Estudios que se realizan sin ninguna manipulacion
de las variables independientes sobre las otras variables y no modifica su
estado natural” (p.175). Asi mismo el autor sefiala que los disefos no
experimentales de corte longitudinal se basan en la recoleccion de datos
de diversos periodos para realizar inferencias del problema de
investigacion.

En la investigacion se utilizo el disefio no experimental — longitudinal porque
no se manipularon ninguna variable de la materia de estudio, tal como se
mostré la variable independiente (cultura tributaria (x)) y la variable
dependiente (cumplimiento de las obligaciones tributarias (y)) y la
recoleccion de los datos de la investigacion es longitudinal porque se baso
en el periodo 2016 -2017.

Método de Investigacion

Los autores Hernandez y Mendoza (2019) sefalan que la investigacion
cuantitativa “Son datos numéricos que se puede medir mediante un analisis
estadistico” (p.7). Asimismo “Cuando se pretende estimar magnitudes u
ocurrencia de los fenédmenos con la finalidad de probar la hipétesis” (p.20).
De acuerdo con Fontaines (2012) sostiene que las investigaciones

cuantitativas “Son aquellas que privilegian el uso de esquemas de
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medicion, empleando para ello pruebas estadisticas como base a la
muestra” (p.126).

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) sefiala que la investigacion
cuantitativa es “La recoleccion de datos con la finalidad de comprobar la
hipétesis mediante mediciones numéricas” (p.4), a su vez tiene alcance

descriptivo porque “Mide los conceptos y definen las variables” (p.77).

4.3. Poblacién y muestra

4.3.1. Poblacién
Segun Hernandez y Mendoza (2019) la poblacion es el “Conjunto de todos
los casos que corresponden a una serie de especificaciones” (p.199). Por
esta razén la poblacion de esta investigacion fueron los salones de belleza,
la cual fue proporcionado por la Secretaria General de la MM de Lima, en
la carta N° 615 — 2019 — MML / SGC — FREI de fecha 11- 03- 19, donde
sefalo que existieron 229 establecimientos dedicados a salones de belleza
en el Cercado de Lima, que otorgd la licencia de funcionamiento entre los
afos 2016 — 2017, también segun la INEI(2018) en “Lima Metropolitana se
concentra el mayor numero de empresas del pais y que el numero de altas
cada mes en promedio fue 9 mil 632 empresas en el |l trimestre del 2018,
del cual Lima Centro concentra el mayor numero de empresas dadas de

alta cada mes con 3 mil 619 empresas” (p.49).

GRAFICO N° 4.1 Lima Metropolitana: Il Trimestre, 2018 Empresas
juridicas que se dieron de alta

3619

Provincia Lima Sur Lima Norte Lima Este Lima Centro
Constitucional del
Callao

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Directorio Central de Empresas
y Establecimientos.
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De los cuales cabe resaltar que segun la INEI (2018) en cuanto a los
salones de belleza de Lima Metropolitana, las personas naturales dadas de
alta por sexo del conductor segun actividad econdmica esta conformada
por el 69.90 % mujeres y el 30.10 % de hombres, la cual nos permite
manifestar que estos negocios son una mejor alternativa y oportunidad de
crecimiento para las mujeres, brindandole en la actualidad mayor
protagonismo y empoderamiento, dejando la posibilidad para posteriores

investigaciones .

IMAGEN N° 4.1 Personas Naturales en Lima Metropolitana.

Actividad econdmica total dadas de alta por sexo- Il trimestre 2018

Actividad econdémica fota Hombres Mujeres
Absoluto % Absoluto % Absoluto

Total 16278 100,0 8109 498 8169 502
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 28 100,0 2 786 B 214
Explotacion de minas y canteras 10 100,0 9 90,0 1 10,0
Industrias manufactureras 1326 100,0 751 56,6 575 434
Construccion 141 100,0 115 816 26 184
Venta y reparacién de vehiculos 456 100,0 333 730 123 210
Comercio al por mayor 2276 100,0 996 438 1280 56,2
Comercio al por menor 5684 100,0 2232 393 3452 60,7
Transporte y almacenamiento 1970 100,0 1666 84,7 302 15,3
Actividades de alojamiento 68 100,0 40 58,8 28 42
Actividades de servicio de comidas y bebidas 1638 100,0 664 405 974 595
Informacion y comunicaciones 69 100,0 46 66,7 23 33
Senvicios prestados a empresas 461 100,0 259 56,2 202 438
Salones de belleza 481 100,0 145 301 336 69,9
Otros servicios 1/ 1670 100,0 829 496 841 504

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Directorio Central de Empresas y

Establecimientos

4.3.2. Muestra
Segun Hernandez y Mendoza (2019) la muestra es el “Subgrupo de la
poblacién o aquella cifra determinada de individuos, la cual se obtiene de
los datos y debe ser representativo” (p.196).
En la investigacion se ha utilizado el muestreo propositivo o condicional, ya
que Fontaines (2012) indica que el muestreo propositivo “Surge con la

necesidad e intuicion del autor al seleccionar grupos a conveniencia,
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basado en el supuesto de que los sujetos tienen caracteristicas vinculadas
con la razén de la investigacion” (p. 141). Asimismo, segun Behar (2008),
menciona que el muestreo intencionado es cuando “El investigador
selecciona los elementos que a su juicio son representativos, lo que exige
un conocimiento previo de la poblacion que se investiga”. (p.53).

Por lo tanto, para esta investigacion se ha considerado a los cinco primeros
salones de belleza con mayor concentracion y representacién conformados
por el Jr. Paruro, Jr. Ucayali; Jr. Huallaga, Av. Abancay y Jr. Ayacucho los
cuales representaron el 54% del total de los establecimientos que fueron

seleccionados para la investigacion.

TABLA N° 4.1 Ubicacién geografica del Cercado de Lima.

UBICACION NUMERO DE %
ESTABLECIMIENTOS
JR. PARURO 64 28%
JR. UCAYALI 31 14%
JR. HUALLAGA 12 5%
AV. ABANCAY 10 4%
JR. AYACUCHO 7 3%
OTROS 105 46%
TOTAL, POBLACION 229 100%

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima.

Elaboracion: propia.

GRAFICO N° 4.2 Ubicacion geografica del Cercado de Lima.

SECTORES REPRESENTATIVOS DEL CERCADO DE
LIMA

5 JR. PARURO

5 JR. UCAYALI
JR. HUALLAGA
AV. ABANCAY

1 JR. AYACUCHO

1 OTROS

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima.

Elaboracion: propia.
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Del cual se ha utilizado la siguiente formula para determinacion de la

muestra:
IMAGEN N° 4.2 Formula del tamano de la muestra
W ZF = 57
T — — = = —
.:-:—-::'-..‘—13-+zi—_% ==
TABLA N° 4.2 Tamano de la muestra
N Tamano de la poblacion 229
a Error alfa 0.05
1-a Nivel de confianza 0.95
Z(1-a) Z de (1-a) 1.96
s Desviacion estandar 0.14
d Precision 0.05
n= Tamano de la muestra 27

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima.

Elaboracion: propia.

Aplicando la formula general se obtuvo como muestra los 27
establecimientos de los salones de belleza, pero segun el interés de los
autores, se considerd el muestreo propositivo tal como lo manifiesta
(Fontaines y Behar) que fue a conveniencia del investigador, la cual se
eligié a los cinco primeros sectores mas representativos que fueron 37
establecimientos de salones de belleza del Cercado de Lima, tal como se

muestra en la tabla.

TABLA N° 4.3 Contribuyentes encuestados

UBICACION N° ENCUESTADOS
JR. PARURO 19
JR. UCAYALI 10
JR. HUALLAGA 3
AV. ABANCAY 3
JR. AYACUCHO 2
TOTAL, POBLACION 37

Elaboracion: propia.
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GRAFICO N° 4.3 Contribuyentes encuestados

SECTORES ENCUESTADOS DE LOS SALONES
DE BELLEZA - CERCADO DE LIMA
JR. AYACUCHO I
AV. ABANCAY I
JR. HUALLAGA

JR. UCAYALI

ESTABLECIMIENTOS

JR. PARURO I —

o] 5 10 15 20
ENCUESTADOS

Elaboracion: Propia.

4.4. Lugar de Estudio y periodo desarrollado

El lugar de estudio es el espacio donde se establece de manera
permanente o temporal la realizacion de una investigacion. Por ello el lugar
de estudio de la investigacion fue el distrito del Cercado de Lima,
correspondientes a los afos 2016-2017, ya que segun la INEI (2016)
manifiesta que “En el afo 2016, la densidad empresarial por cada mil
habitantes que se registrd en Lima Metropolitana existio 99 empresas, la
cual Lima Centro, fue el area que presenté mayor densidad empresarial con

216 empresas por cada mil habitantes” (p.118)

GRAFICO N° 4.4 Lima Metropolitana densidad empresarial, 2016

Lima Centro

26454

Total M9

Lima Norte 2578

Provincia Constitucional del Callao 248.2

Lima Este 2438

Lima Sur 153,7

0.0 500,0 1000,0 1600,0 2000,0 25000 3000.0

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Directorio Central de Empresas y

Establecimientos.
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4.5. Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

4.5.1. Teécnicas
Segun Behar (2008) indica que: “Estas técnicas conducen a la
verificacion del problema planteado. Cada tipo de investigacion
determinara las técnicas a utilizar y cada técnica establece sus
herramientas, instrumentos o medios que seran empleados” (p.55). Por
esta razon la técnica que se utilizo para la verificacion del problema en
la investigacion fue la observacion y encuesta, que se consolido en la

informacion.

4.5.2. Instrumentos
Segun Behar (2008) indica que “La recoleccién de datos se refiere al uso
de una gran diversidad de herramientas que pueden ser utilizadas por el
analista o investigador para desarrollar los sistemas de informacion, los
cuales pueden ser el cuestionario, la observacion y otros” (p.55). Es por ello
por lo que en la investigacion se utilizé el cuestionario, libros, tesis y revistas
que ayudo a comprobar la hipotesis.

= Sistema de eleccion de expertos.

Se eligié a cuatro expertos con el grado de doctorado y maestria con
conocimientos de tributacion, metodologia de la investigacion vy
finanzas, que tienen funcion de juzgar de manera independiente la
relevancia y congruencia de los items contenidos en la matriz. Cada
uno de los expertos recibid la informacion sobre el propésito de la
prueba las cuales estuvieron conformadas por las siguientes personas:

+ Dr. Roger H. Pefia Huaman.

% Mg. Manuel Fernandez Chaparro.

+ Mg. Manuel Enrique Pingo Zapata.

% CPC. Walter Victor Huertas Niquén.

4.6. Analisis y procesamiento de datos
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4.6.1.

Analisis
De acuerdo con Hernandez y Mendoza (2019), sefala que “El analisis
se efectua considerando los niveles de medicion de las variables y por
medio de la estadistica” (p.311). Por este motivo se debe analizar los

datos obtenidos de cada variable determinada.

En la investigacion se comprobd la confiabilidad y validez de la
investigacion mediante el analisis.

Analisis de confiabilidad del instrumento

De acuerdo con Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), la validez y
confiabilidad de un instrumento se determina de acuerdo con el nivel o
grado de asociacion existente entre todos los items de dicho instrumento
(p-5).

Para George y Mallery (2003) si se pretende tener un muy buen nivel de
fiabilidad por consistencia interna en un instrumento, dicho valor debe de
ser igual o mayor a 0.8.

Para la validez del instrumento titulado “Cuestionario de la medicién de la
cultura tributaria y obligaciones tributarias en los salones de belleza en el
cercado de lima” mediante el analisis de consistencia interna se utilizo el

estadistico Alpha de Cronbach(a), representada en la siguiente ecuacion:

IMAGEN N° 4.3 Alpha de Cronbach

“_[k—1” 2 S

Fuente: George y Mallery (2003)
Dénde:

SZ: Varianza individual por cada item i

SZ: Varianza global de los items

k: El numero de items que presenta el cuestionario

En la investigacion el cuestionario que se empled 16 items, utilizando la
escala de Likert con un tamano de muestra de 37 encuestados y un nivel

de confianza de 95%.
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TABLA N° 4.4 Procesamiento de casos

N %
Valido 37 100%

Casos  Eycluido® 0 0%
Total 37 100%

a. La eliminacién por lista se basa en todas las variables del
procedimiento.
Fuente: SPSS

Elaboracion: Propia.

TABLA N° 4.5 Andlisis de fiabilidad

Alfa de
N de elementos
Cronbach
0.859 16

Fuente: SPSS

Elaboracion: Propia.

En la tabla N° 4.5 se observa, que el Alfa de Cronbach presenté un valor
de 0.859, concluyendo de esta forma que el cuestionario de la investigacion
presentd un muy alto nivel de confiabilidad, utilizando 16 items de

preguntas.
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TABLA N° 4.6 Validez item por item

items Media de Varianza Correlacion Alfa de
escala si de escala total de Cronbach
el siel elementos siel
elemento elemento corregida elemento
se ha se ha se ha
suprimido suprimido suprimido
1.-Considera usted que tiene 44.30 37.159 0.630 0.843
conocimientos tributarios.
2.-Considera usted que conoce 43.97 38.360 0.658 0.842
las obligaciones tributarias.
3.-Considera usted que, si tiene 42.73 41.980 0.510 0.851

mayor conocimiento tributario,
podria evitar las infracciones
tributarias de la empresa.

4.-Considera usted que, si tiene 42.73 41.980 0.510 0.851
mayor conocimiento tributario,

podria evitar las sanciones

tributarias de la empresa.

5.-Considera usted que, si tiene 42.81 40.935 0.478 0.851
mayor conocimiento tributario,

podria evitar los delitos tributarios

de la empresa.

6.-Considera usted que siempre 44.03 38.360 0.596 0.845
emite los comprobantes de pago.
7.-Considera usted que 4511 47.044 -0.186 0.878

habitualmente ha recibido
capacitacion por parte de SUNAT.

8.-Considera usted que deberia 43.14 42.842 0.236 0.863
ser un habito revisar el buzoén

electroénico.

9.-Considera usted que al estar 43.73 40.036 0.390 0.858

inscrito en la ficha RUC
complementa su estado de
empresa formal.

10.-Considera usted que ha 43.95 42.553 0.379 0.856
realizado una buena seleccion del
régimen tributario.

11.-Considera usted que cumple 44.00 37.556 0.778 0.835
con emitir los comprobantes de

pago.

12.-Considera usted que cumple 4411 39.377 0.735 0.840

con informar y actualizar sus
datos ante SUNAT.

13.-Considera usted que cumple 44.05 37.164 0.817 0.833
de manera correcta con sus
declaraciones mensuales.

14.-Considera usted que es 43.62 39.686 0.611 0.845
responsable con el pago de sus
tributos.

15.-Considera usted que cumplir 42.84 45.973 -0.061 0.868
con las obligaciones tributarias

genera beneficios al

contribuyente.

16.-Considera usted que paga la 43.81 39.158 0.612 0.844
cuota fija mensual como Nuevo
RUS segun las ventas

Fuente: SPPS

Elaboracion: Propia.
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Se realizé la validez de cada item la cual tuvieron un alto de nivel de

confiabilidad por ser mayor a 0.8 el Alpha de Cronbach.

4.6.2. Procesamiento de datos
Segun Behar (2008), indica que aqui se obtienen los resultados ya sea
positivo 0 negativo para una investigacion que permitira aceptar o
rechazar la hipotesis. Los datos se procesan mediante cuadros y tablas
que se obtienen matrices de datos con el objetivo de analizarlos e
interpretarlos y poder sacar conclusiones. “Las formas mas extendidas
para darle sentido a los datos recogidos son por excelencia la
estadistica y las escalas de aptitudes, entre otras herramientas” (p. 79).
Por tal motivo se analizé e interpretd la investigacidon mediante los

paquetes estadisticos SPPS y Excel.
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5.1.

RESULTADOS

Después que se desarroll6 el proceso estadistico de sistematizacion de
las respuestas, utilizando el programa de SPSS segun la encuesta que
se obtuvo de los contribuyentes que se realiz6 a la actividad econdmica
identificada con el Cédigo CIIU 9302 (Peluqueria y otros tratamientos
de belleza) en el Cercado de Lima, lo cual tenemos los siguientes
resultados:

Resultados descriptivos

Pregunta N° 1: ; Considera usted que tiene conocimientos tributarios?

TABLA N° 5.1 Conocimientos tributarios

Frecuencia Porcentaje

Definitivamente no considero 9 24%
Probablemente no considero 13 35%
Indeciso 10 27%
Valido
Probablemente si considero 5 14%
Total
37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.1 Conocimientos tributarios

Porcentaje

Definitivamente  Frobablemente Indeciso Frobablemente
no considero no considero si considero

Elaboracion: Propia.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 35% manifiesta que
probablemente no considera tener conocimientos tributarios, el 27% es
indeciso, el 24% manifiesta que definitivamente no consideray 14% sefala

que probablemente si considera tener dichos conocimientos.

Pregunta N° 2: ; Considera usted que conoce las obligaciones tributarias?

TABLA N° 5.2 Conocimientos de obligaciones tributarias.

Frecuencia Porcentaje

Definitivamente no considero 1 3%
Probablemente no considero 19 51%
Valido Indeciso 10 27%
Probablemente si considero 7 19%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.2 Conocimientos de obligaciones tributarias.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 51% manifiesta que
probablemente no considera conocer las obligaciones tributarias, el 27%
menciona estar indeciso, el 19% manifiesta que probablemente si
considera conocer dichas obligaciones, y un 3% menciona que

definitivamente no considera conocer dichas obligaciones.

Pregunta N° 3: ;Considera usted que, si tiene mayor conocimiento

tributario, podria evitar las infracciones tributarias de la empresa?

TABLA N° 5.3 Conocimiento para evitar las infracciones tributarias

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 1 3%
Indeciso 5 14%
Valido Probablemente si considero 29 78%
Definitivamente si considero 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.3 Conocimiento para evitar las infracciones tributarias

Porcentaje
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Elaboracion: Propia.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 78% manifiesta que
probablemente si considera que tener conocimientos tributarios podria
evitar las infracciones tributarias, el 14% menciona estar indeciso, el 5%
manifiesta que definitivamente si considera y un 3% menciona que
definitivamente no considera tener conocimientos tributarios que podria

evitar las infracciones tributarias.

Pregunta N° 4: ;Considera usted que, si tiene mayor conocimiento

tributario, podria evitar las sanciones tributarias de la empresa?

TABLA N° 5.4 Conocimiento para evitar las sanciones tributarias

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 1 3%
Indeciso 5 14%
Valido Probablemente si considero 29 78%
Definitivamente si considero 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.4 Conocimiento para evitar las sanciones tributarias.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 78% manifiesta que
probablemente si considera que tener conocimientos tributarios podria
evitar las sanciones tributarias, el 14% menciona estar indeciso, el 5%
manifiesta que definitivamente si considera y un 3% menciona que
definitivamente no considera tener conocimientos que podria evitar las

sanciones tributarias.

Pregunta N° 5: ;Considera usted que, si tiene mayor conocimiento

tributario, podria evitar los delitos tributarios de la empresa?

TABLA N° 5.5 Conocimiento para evitar los delitos tributarios.

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 1 3%
Indeciso 5 14%
Valido Probablemente si considero 29 78%
Definitivamente si considero 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia

GRAFICO N° 5.5 Conocimiento para evitar los delitos tributarios.
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Elaboracion: Propia.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 78% manifiesta que
probablemente si considera que tener conocimientos tributarios podria
evitar los delitos tributarios, el 14% menciona estar indeciso, el 5%
manifiesta que definitivamente si considera y un 3% menciona que
definitivamente no considera que tener conocimientos podria evitar los

delitos tributarios.

Pregunta N° 6: ; Considera usted que siempre emite los comprobantes de

pago?
TABLA N° 5.6 Emision de comprobantes de pago
Frecuencia Porcentaje

Definitivamente no considero 3 8%
Probablemente no considero 17 46%

Vélido Indeciso 10 27%
Probablemente si considero 7 19%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia

GRAFICO N° 5.6 Emisién de comprobantes de pago.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 46% manifiesta que
probablemente no considera que emite los comprobantes de pago, un 27%
menciona estar indeciso, el 19% manifiesta que, si considera emitir
comprobantes de pago, y un 8% menciona que definitivamente no

considera que emite los comprobantes de pago.

Pregunta N° 7: ;Considera usted que habitualmente ha recibido

capacitacion por parte de SUNAT?

TABLA N° 5.7 Capacitacion por parte de SUNAT

Frecuencia Porcentaje
Definitivamente no considero 21 57%
Probablemente no considero 15 41%
Valido . .
Probablemente si considero 1 3%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.7 Capacitacion por parte de SUNAT
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 57% manifiesta que
definitivamente no considera que ha recibido capacitacion por parte de la
SUNAT, un 41% menciona que probablemente no considera haber recibido
capacitaciones, y un 3% considera que probablemente si considera que ha

recibido capacitaciéon por parte de la SUNAT.

Pregunta N° 8: ;Considera usted que deberia ser un habito revisar el
buzdn electronico?
TABLA N° 5.8 Habito para revisar el buzon electrénico

Frecuencia Porcentaje
Definitivamente no considero 1 3%
Probablemente no considero 2 5%
Indeciso 14 38%
Valido
Probablemente si considero 19 51%
Definitivamente si considero 1 3%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.8 Habito para revisar el buzén electrénico.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 51% manifiesta que
probablemente si considera que deberia ser un habito revisar el buzén
electronico, el 38% menciona estar indeciso, el 5% manifiesta que
probablemente no considera, un 3% menciona que definitivamente si
considera que deberia ser un habito revisar el buzdn electronico vy
finalmente un 3% definitivamente no considera que deberia ser un habito

revisar el buzén electrénico.

Pregunta N° 9: ;Considera usted que al estar inscrito en la ficha RUC

complementa su estado de empresa formal?

TABLA N° 5.9 Inscripcion Registro unico del Contribuyente (RUC)

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 18 49%
Indeciso 8 22%
Valido Probablemente si considero 9 249,
Definitivamente si considero 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.9 Inscripcidn Registro tnico del Contribuyente (RUC)
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 49% manifiesta que
probablemente no considera que el estar inscrito en la ficha RUC
complementa el estado de empresa formal, el 24% indica que
probablemente si considera que al estar inscrito en la ficha RUC
complementa el estado de empresa formal, el 22% menciona estar indeciso

y un 5% menciona que definitivamente si considera.

Pregunta N° 10: ;Considera usted que ha realizado una buena seleccion

del régimen tributario?

TABLA N° 5.10 Seleccion de régimen tributario

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 15 41%
Indeciso 20 54%
Valido . .
Probablemente si considero 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.10 Seleccién de régimen tributario
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Interpretacion:

Del total de encuestado, se observa que el 54% manifiesta que estar
indeciso frente a la seleccién de su régimen tributario, el 41% manifiesta
que probablemente no considera haber realizado una buena seleccion del
régimen tributario, y finalmente un 5% menciona que probablemente si

considera que ha realizado una buena seleccion del régimen tributario.

Pregunta N° 11: ;Considera usted que cumple con emitir los

comprobantes de pago?

TABLA N° 5.11 Cumplimiento de emision de comprobantes de pago

Frecuencia Porcentaje
Definitivamente no considero 1 3%
Probablemente no considero 19 51%
Vaélido Indeciso 11 30%
Probablemente si considero 6 16%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.11 Cumplimiento de emisién de comprobantes de pago.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 51% manifiesta que
probablemente no considera que cumple con la emitir los comprobantes de
pago, el 30% menciona estar indeciso, el 16% manifiesta que
probablemente si considera que cumple con emitir los comprobantes, y un
3% menciona que definitivamente no considera que cumplen con la emitir

los comprobantes de pago.

Pregunta N° 12: ; Considera usted que cumple con informar y actualizar
sus datos ante SUNAT?

TABLA N° 5.12 Actualizacion de datos ante SUNAT

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 22 59%
Indeciso 12 32%
Valido . .
Probablemente si considero 3 8%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia

GRAFICO N° 5.12 Actualizacion de datos ante SUNAT
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 59% manifiesta que
probablemente no considera que cumple con informar y actualizar sus
datos ante la SUNAT, el 32% menciona estar indeciso, y finalmente el 8%
manifiesta que probablemente si considera que cumple con informar y

actualizar sus respectivos datos ante la SUNAT.

Pregunta N° 13: ; Considera usted que cumple de manera correcta con sus
declaraciones?
TABLA N° 5.13 Declaraciones

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 24 65%
Indeciso 6 16%
Valido . .
Probablemente si considero 7 19%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.13 Declaraciones
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 65% manifiesta que
probablemente no considera que cumple de forma correcta con sus
declaraciones, el 19% manifiesta que probablemente si considera y el 16%
menciona estar indeciso que cumple de forma correcta con las

declaraciones.

Pregunta N° 14: ; Considera usted que es responsable con el pago de sus
tributos?

TABLA N° 5.14 Responsable con el pago de sus tributos

Frecuencia Porcentaje

Probablemente no considero 10 27%

Indeciso 18 49%
Valido . .

Probablemente si considero 9 24%

Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.14 Responsable con el pago de sus tributos.
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Interpretacion:

Del total de encuestados, el 49% menciona estar indeciso, el 27%
manifiesta que probablemente no considera que es responsable con el
pago de sus tributos y finalmente el 24% manifiesta que probablemente si

considera que es responsable con el pago de sus tributos.

Pregunta N° 15: ;Considera usted que cumplir con las obligaciones

tributarias genera beneficios al contribuyente?

TABLA N° 5.15 Beneficios del contribuyente

Frecuencia Porcentaje
Indeciso 9 24%
Valido Probablemente si considero 28 76%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.15 Beneficios del contribuyente
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Interpretacion:

Del total de encuestados, se observa que el 76% manifiesta que
probablemente si considera que cumplir con las obligaciones tributarias
genera beneficio al contribuyente y un 24% menciona estar indeciso.

Pregunta N° 16: ; Considera usted que paga la cuota fija mensual como
Nuevo RUS segun las ventas?
TABLA N° 5.16 Cuota fija mensual

Frecuencia Porcentaje
Probablemente no considero 16 43%
Valido Indeciso 13 35%
Probablemente si considero 8 22%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.16 Cuota fija mensual
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 43% manifiesta que
probablemente no considera que paga la cuota fija mensual como nuevo
RUS segun las ventas, el 35% menciona estar indeciso, y finalmente un
22% manifiesta que probablemente si considera que paga la cuota fija

mensual como nuevo RUS segun las ventas.

5.1.1. Para cada variable

= Cultura tributaria

TABLA N° 5.17 Cultura tributaria

Frecuencia Porcentaje
Indiferente 4 11%
Baja cultura 19 51%
Alta cultura 14 38%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.17 Cultura tributaria
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 51% poseen una baja
cultura tributaria, el 38% presenta un nivel de cultura tributaria alta y
finalmente el 11% es indiferente a poseer cultura tributaria.

= Obligaciones tributarias

TABLA N° 5.18 Obligaciones tributarias

Frecuencia Porcentaje
Indiferente 6 16%
No cumple 22 59%
Valido
Si cumple 9 24%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.18 Obligaciones tributarias
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 59% no cumple con
sus obligaciones tributarias, el 24% si cumple con dichas obligaciones y

finalmente el 16% es indiferente a cumplir sus obligaciones tributarias.

5.1.2. Para cada dimension

= Conocimiento tributario

TABLA N° 5.19 Conocimiento tributario

Niveles Frecuencia Porcentaje
Casi no conoce 3 8%
Ignora 25 68%
Valido Casi si conoce 7 19%
Si conoce 2 5%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia

GRAFICO N° 5.19 Conocimiento tributario
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 68% ignoran la
importancia de tener conocimientos tributarios, el 19% casi si conocen
dichos conocimientos, el 8% mencionan casi no conocer dichos
conocimientos y finalmente tan solo un 5% si conocen los conocimientos
tributarios.

= Habitos tributarios

TABLA N° 5.20 Habitos tributarios

Niveles Frecuencia Porcentaje
No aplica 3 8%
valido  Casino aplica 13 35%
Ignora 21 57%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.20 Habitos tributarios
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 57% ignoran los habitos

tributarios, el 35% casi no aplican los habitos tributarios y finalmente el 8%

no aplican los habitos tributarios.

= Obligaciones formales

TABLA N° 5.21 Obligaciones formales

Niveles Frecuencia Porcentaje
Casi no cumple 62%
Valido Indiferente 229,
Casi si cumple 16%
Total 100%

Elaboracion: Propia

GRAFICO N° 5.21 Obligaciones formales
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Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 62% casi no cumplen

con las obligaciones tributarias formales, el 22% son indiferentes a cumplir

o no cumplir dichas obligaciones y finalmente tan solo el 16% mencionan si

cumplir con dichas obligaciones tributarias formales.

= Obligaciones sustanciales

TABLA N° 5.22 Obligaciones sustanciales

Niveles Frecuencia Porcentaje
Indiferente 20 54%
Valido Casi si cumple 11 30%
Si cumple 6 16%
Total 37 100%

Elaboracion: Propia.

GRAFICO N° 5.22 Obligaciones sustanciales
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5.2.

Interpretacion:

Del total de encuestados, podemos observar que el 54% son indiferentes a
cumplir o no cumplir con las obligaciones tributarias sustanciales, el 30%
casi si cumplen con dichas obligaciones y finalmente tan solo el 16%

mencionan si cumplir con dichas obligaciones tributarias sustanciales.

Resultados inferenciales

De acuerdo con los resultados obtenidos segun la variable independiente
(Cultura tributaria) se obtuvo segun la tabla N° 5.17 (Véase p. 75) el 51%
de contribuyentes de los salones de belleza poseen una cultura tributaria
baja.

En cuanto a las dimensiones de la cultura tributaria que son los
Conocimientos tributarios y habitos tributarios, segun la tabla N° 5.19
(Véase p.77) el 68% de los encuestados ignoran tener nivel de
conocimiento tributario, por desconocimiento de temas tributarios por parte
de los contribuyentes 0 no conocen en si cuales son las obligaciones
tributarias que le corresponde a cada uno, ya que el giro de negocio en
cada rubro es diferente, por lo que varia el tratamiento tributario. Segun la
tabla N° 5.20 (Véase p.78) el 57% de los contribuyentes ignoran los habitos
tributarios, debido a que no practican constantemente en su vida cotidiana
los habitos tributarios, como el habito a emitir y exigir comprobantes de
pago, el revisar constantemente sus buzones electronicos, lo que les
conllevaria a que se encuentren al tanto sobre el estado de su empresa,
evitando cualquier tipo de sancién; por otro lado la SUNAT deberia también
tener el habito de capacitar a los contribuyentes, tanto en el manejo de los
programas virtuales y actualizaciones de temas tributarios.

Segun los indicadores de los conocimientos tributarios (conocimiento de
tributacion ; conocimiento de obligaciones tributarias ; infracciones |,
sanciones y delitos tributarios ) segun la tabla N° 5.2 (Véase p.60) el 59%
de los contribuyentes de los salones de belleza indica que probablemente
no considera y definitivamente no considera tener conocimientos

tributarios, ya que estos conocimientos tributarios pueden abarcar entre
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principios y normas tributarias, lo que dificulta su entendimiento al
mostrarse complejo; por lo que se puede deducir que mas de la 50% de
contribuyentes consideran que no poseen cultura tributaria. Segun la tabla
N° 5.2 (Véase p.60) el 51% de los contribuyentes de salones de belleza
menciona que probablemente no considera tener conocimiento de sus
obligaciones tributarias, ya que los procedimientos de las obligaciones
formales son largas y poco entendibles, por lo cual no logran cumplir con
las obligaciones sustanciales que es el pago del tributo en si, y segun la
tabla N° 5.3 (Véase p.61), tabla N° 5.4 (Véase p.62) y tabla N° 5.5 (Véase
p.63) el 78% comenta que si tuvieran mayor conocimiento tributario
podrian evitar las infracciones, sanciones y delitos tributarios, a la vez se
esperan que las normas o reglas tributarias sean mas sencillas y
entendibles.

En cuanto a los indicadores de los habitos tributarios (Nivel de frecuencia
de emisién de comprobante de pago, nivel de frecuencia de capacitacion
SUNAT vy nivel de frecuencia de revisar el buzon electrénico SUNAT) el
46% segun la tabla N° 5.6 (Véase p.64) manifiesta que probablemente no
considera tener habito en que siempre emitir comprobante de pago, ya que
no tienen la costumbre de emitir comprobantes de pago voluntariamente,
sino esperan la exigencia del cliente, el 57% segun la tabla N° 5.7 (Véase
p.65) manifiesta que definitivamente no considera haber recibido
capacitacion por parte de la SUNAT, por lo que no se hace efectiva la
recaudacion de impuestos y el 41% probablemente no considera haber
recibido capacitacion por parte de la SUNAT, por lo que se puede deducir
que mas del 50% de contribuyentes indican habitualmente no han recibido
capacitacion por parte de la SUNAT, lo que hace menos efectiva la
recaudacion de impuestos. También el 51% segun la tabla N° 5.8 (Véase
p.66) de los contribuyentes consideran que deberia ser un habito revisar el
buzén electronico; esto indica que los contribuyentes se encuentran
predispuestos a recibir capacitacion acerca del manejo del buzdn
electronico, lo que convendria para fortalecer el cumplimiento tributario, ya

que estarian al tanto de cualquier requerimiento o notificacion.
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En los resultados segun la variable dependiente que es el cumplimiento de
las obligaciones tributarias, del total de encuestados segun la tabla N° 5.18
(Véase p.76) el 59% de los contribuyentes de los salones de belleza indica
que no cumple con sus obligaciones tributarias, debido a que no saben con
exactitud a que régimen acogerse, no cumplen con las declaraciones de
impuestos, no saben sobre sus beneficios como contribuyente, por lo que
no les permite reclamar sobre alguna inconsistencia, que puede ser
sancionada sin culpa alguna, por lo cual los contribuyente optaran por la
informalidad.

En cuanto a las dimensiones de las obligaciones tributarias que son las
obligaciones formales y obligaciones sustanciales, segun la tabla N°5.21
(Véase p.79) el 62% casi no cumplen con las obligaciones formales y segun
la tabla N° 5.22 (Véase p.80) por que los procedimientos a seguir son
tediosos y requieren de su atencion presencial, impidiendo a los
contribuyentes a realizar sus actividades laborales. El 54% de los
contribuyentes se muestran indiferentes ante el cumplimiento de las
obligaciones sustanciales.

En cuanto a los indicadores de las obligaciones formales (Inscripciéon en
ficha RUC, seleccién del régimen tributario, emision de comprobantes de
pago, actualizacién de datos ante SUNAT y declaraciones mensuales)
segun la tabla N° 5. 9 (Véase p.67) el 49% no considera solicitar su RUC,
porque no saben los contribuyentes que al estar inscrito en la ficha RUC
complementaria su estado formal, asi obtendria mayor credibilidad y
confianza con las entidades financieras, para futuros prestamos que
ayudaria a mejorar su imagen y crecer economicamente. segun la tabla N°
5.10 (Véase p.68) el 54% se muestra indeciso al seleccionar el régimen
tributario para su negocio; segun la tabla N° 5.11 (Véase p.69) el 51% no
cumple con emitir los comprobantes de pago; segun la tabla N° 5.12 (Véase
p.70) el 59 % no actualiza sus datos en SUNAT, por lo que podria ser
sancionada por ejemplo al no cambiar sus direccion fiscal después de
haberse mudado o al no dar de baja algunos comprobantes de pago
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extraviados o fuera de vigencia y segun la tabla N° 5.13 (Véase p.71) el
65% no realiza correctamente sus declaraciones.

En cuanto a los indicadores de las obligaciones Sustanciales (Pago de
tributos en el Régimen General, RER y Mype tributario; y pago de cuota
mensual Nuevo RUS) segun la tabla N° 5.14 (Véase p.72) el 49% se
muestra indeciso a la hora de realizar sus pagos tributarios, es decir
considera que no siempre es responsables con sus pagos de tributos,
segun la tabla N° 5.15 (Véase p.73) el 76% indica que si cumplieran con
sus obligaciones tributarias tendran beneficios como contribuyente y segun
la tabla N° 5.16 (Véase p.74) el 43% no considera pagar su cuota fija

mensual del Nuevo RUS.
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V1. DISCUSION DE RESULTADOS

6.1. Contrastacion y demostracion de la hipétesis con los resultados

El contraste y la validacion de las hipotesis planteadas en la presente
investigacion se desarrollaron por medio del coeficiente de correlacion de
Spearman (Rho), que sirve para evaluar la relacién existente entre dos

variables ordinales con datos que no poseen distribucion normal.

La interpretacion de los valores del estadistico Spearman se ha expresado
por diversos autores en diferentes escalas, siendo una de las mas utilizadas
la escala del autor Hernandez y Mendoza (2019), presentada a

continuacion.

TABLA N° 6.1 Coeficiente de correlacion.

Correlacion negativa perfecta
Correlacion negativa muy fuerte
Correlacion negativa considerable

Correlacion negativa media

Correlacion negativa débil

Correlacion negativa muy débil

No existe correlacion alguna entre las variables
Correlacion positiva muy débil

Correlacion positiva débil

Correlacion positiva media

Correlacion positiva considerable
Correlacion positiva muy fuerte

Correlacion positiva perfecta
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El criterio para la validacion de la hipétesis se define de la siguiente manera:
con un intervalo de confianza de 95% si la significacién o probabilidad de
aceptacion de la hipotesis nula (HO) es menor que 0.05 se acepta la

hipétesis alterna (Ha) y se rechaza la nula (HO), en caso de que ocurra lo
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contrario, decir la significancia sea mayor a 0.05 se rechaza la hipotesis

alterna (Ha) y se acepta la nula (HO).

6.1.1. Hipotesis General
» Ha. La cultura tributaria influye favorablemente en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 2017.
» HO. La cultura tributaria no influye favorablemente en el cumplimiento de
las obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de
Lima, periodo 2016 — 2017.

TABLA N° 6.2 Correlacidon de la hipotesis general

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS
Coeficiente
de 0.579"
correlacion
Rho de CULTURA Sig. (bilateral) 0.000
Spearman TRIBUTARIA
N 37

**. La correlacion es significativa en el nivel 0.01 (bilateral).

Elaboracion: Propia.

Contrastacion

Se observa en la tabla N° 6.2 que dicha asociacion o correlacion de
variables entre ambas es positiva y considerable puesto que presenta un
valor de 0. 579. Asimismo se observa que la probabilidad de aceptacion de
la hipétesis nula es (sig. o P-valor) = 0.000 < 0.05, esto significa que se
acepta la hipotesis Ha. de significancia estadistica. Es por ello que si, existe

relacion significativa en ambas variables; entre la cultura tributaria que
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influye significativamente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias

en los salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016 — 2017.

6.1.2. Hipodtesis Especifica 1
*Ha. Los conocimientos tributarios influyen favorablemente en el
cumplimiento de las obligaciones formales en los salones de belleza en el
Cercado de Lima, periodo 2016 — 2017.
»HO. Los conocimientos tributarios no influyen favorablemente en el
cumplimiento de las obligaciones formales en los salones de belleza en el
Cercado de Lima, periodo 2016 — 2017.

TABLA N° 6.3 Correlaciéon de hipotesis especifica 1

OBLIGACIONES FORMALES

Coeficiente
de 0.619"
Rho de CONOCIMIENTO correlaciéon
Spearman TRIBUTARIO Sig.
0.000
(bilateral)
N 37

**. La correlacion es significativa en el nivel 0.01 (bilateral).

Elaboracion: Propia

Contrastacion

Se observa en la tabla N° 6.3 que dicha asociacién o correlacién de las
subvariables es positiva y considerable puesto que presenta un valor de
0.619. Asimismo, se observa que la probabilidad de aceptacion de la
hipétesis nula es (sig. o P-valor) = 0.000 < 0.05, esto significa que se acepta
la hipotesis Ha. de significancia estadistica. Es por ello que si, existe
relacion significativa en ambas subvariables, entre los conocimientos
tributarios que influyen favorablemente en el cumplimiento de las
obligaciones formales en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 — 2017.
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6.1.3. Hipotesis Especifica 2

6.2.

» Ha. Los habitos tributarios influyen favorablemente en el cumplimiento de
las obligaciones sustanciales en los salones de belleza en el Cercado de
Lima, periodo 2016 — 2017.

» HO. Los habitos tributarios no influyen favorablemente en el cumplimiento
de las obligaciones sustanciales en los salones de belleza en el Cercado
de Lima, periodo 2016 — 2017.

TABLA N° 6.4 Correlacion de hipotesis especificos 2

OBLIGACIONES SUSTANCIALES

Coeficiente
de 0.436™
Rho de HABITOS correlacion
Spearman TRIBUTARIOS Sig.
. 0.007
(bilateral)
N 37

**, La correlacioén es significativa en el nivel 0.01 (bilateral).

Elaboracion: Propia

Contrastacion

En la Tabla N° 6.4 se observa que dicha asociaciéon o correlacion de las
subvariables es positiva y media puesto que presenta un valor 0.436.
Asimismo, se observa que la probabilidad de aceptacion de la hipotesis
nula es (sig. o P-valor) = 0.007 < 0.05, esto significa que se acepta la
hipétesis Ha. de significancia estadistica. Es por ello que si, existe relacién
significativa en ambas variables; entre los habitos tributarios que influyen
favorablemente en el cumplimiento de las obligaciones sustanciales en los

salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016 — 2017.
Contrastacion de los resultados con otros estudios similares

En la presente investigacion se determindé mediante resultados obtenidos
que la cultura tributaria influye favorablemente en el cumplimiento de las

obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
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periodo 2016 — 2017, ya que existe un bajo nivel de cultura tributaria, por
ende los contribuyentes de los salones de belleza en el Cercado de Lima
no cumplen con las obligaciones tributarias, lo cual se asemeja a la
investigaciéon de Anchaluisa (2015), donde concluyo que “Que aun falta
mayor cultura tributaria especialmente en este sector tan dinamico en la
economia local y nacional” (p.59). Enfatizando la cultura tributaria en la
ciudad de Ambato — Ecuador de los negocios pequefios en proceso de
formalizacién, también se puede mencionar la investigacion de Huere y
Muna (2016), donde concluyeron que: “Los empresarios de los mercados
de la provincia de Huancayo tienen un nivel de cultura tributaria bajo,
consideran que la informalidad y otras formas de eludir sus
responsabilidades tributarias son normales; otra de las razones por la cual
mantienen aun vigentes sus opiniones se debe a la percepcion negativa
que tienen de la SUNAT; piensan que lo recaudado no tienen un destino
adecuado y no le dan la importancia a la difusidn sobre tributos y normas
que les permita tener conocimiento sobre la formalizacion, deberes y
derechos del contribuyente.” (p.172).

Se demostré que los conocimientos tributarios influyen favorablemente en
el cumplimiento de las obligaciones formales en los salones de belleza en
el Cercado de Lima, periodo 2016 -2017. Al igual que la investigacion de
Gonzales (2016), donde concluyé que “El 80% no conoce lo que es un
tributo y el 93% no conoce los requisitos y condiciones del Régimen
Tributario al que pertenece. Las causas que originan la falta de cultura
tributaria en el mercado Maria del Socorro de Huanchaco es porque existe
desmotivacion para pagar sus impuestos, debido a que el 37% opinan que
sus gobernantes son corruptos y consideran que los impuestos son
excesivos y que no les va a generar ningun beneficio.” (p.30). Asi como la
investigacién de Cardenas (2012), donde concluyé que “La realidad
demuestra que la falta de conocimiento o en su efecto la mala aplicacion y
desconocimiento de las leyes o normas tributarias, implica que la
ciudadania no conoce sus obligaciones y responsabilidades” (p.97) y la

investigacién de Palaco (2017), donde concluyo que “La Cultura tributaria

89



6.3.

tiene relacion con el deudor tributario en las asociaciones de comerciantes
de San Juan de Lurigancho, afio 2017, debido a que los comerciantes no
tienen completo conocimiento de los deberes que deben cumplir como
contribuyente, ni de los beneficios que tienen; asi mismo indican que
convertirse en contribuyente les atribuye responsabilidades y pagos que no
desean desembolsar, porque no ven una retribucién directa.” (p. 82).

Segun los resultados obtenidos se determind que los habitos tributarios
influyen favorablemente en el cumplimiento de las obligaciones
sustanciales en los salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016
- 2017, tienen acercamiento en la investigacion de Romero y Vargas (2013),
donde concluyd que: “La tributacidn no solamente consiste en ser una
obligacién legal que tiene que asumir todo ciudadano, mas bien debe ser
un acto civico que beneficie a su entorno para que el Estado asuma vy
retribuya mejor sus obligaciones, la persona debe asumir su
responsabilidad de pagar impuestos.” (p.93). De la misma manera que la
investigacion de Carhuachinchay (2016), donde concluyé que: “El
cumplimento de las obligaciones tributarias sustanciales y formales
proporcionan elementos para la economia, eficiencia y efectividad de la
MYPE esto se realizara también con una capacitacién de los propietarios
de las MYPE, lo que les generara confianza en sus clientes, trabajadores,

proveedores, estado, sistema financiero etc.” (p.119).
Responsabilidad ética de acuerdo a los reglamentos vigentes

La presente investigacion se basé en el Cédigo de ética profesional del
Contador Publico Peruano, la cual consiste en cumplir con los principios
fundamentales, como la integridad, objetividad, competencia profesional y
debido cuidado, confidencialidad y comportamiento profesional.

La investigacion aplico los parametros basados en la Directiva N° 013-
2018-R, Protocolos del Proyecto e Informe Final de Investigacion de
Pregrado, Posgrado y/o Docentes, Equipos, Centros. Cuya base legal fue
la Ley Universitaria Ley N° 30220, Estatuto de la Universidad Nacional del

Callao 2015 y sus modificaciones hasta el 2018, Reglamento de estudios
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del Pregrado y Posgrado, Reglamento General de investigacion,
Reglamento de propiedad intelectual, Codigo de ética del investigador y
Reglamento de concurso interno de proyecto de investigacién de docentes,
estudiantes, y personal administrativo que labora en investigacion.

La informacion proporcionada por la Municipalidad Metropolitana de Lima
— Cercado de Lima, mediante su Carta N° 615-2019-MML POBLACION /
SGC - FREI, proporcioné la relacién de las licencias de funcionamiento del
giro de salones de belleza, donde se puede hacer uso de la informacion
para efectos de la investigacion, la cual beneficiara a todos los interesados
en el tema y dara lugar a otros temas relacionados para futuras

investigaciones.
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VII. CONCLUSIONES

Al quedar demostrado segun los resultados obtenidos a través de las
encuestas realizadas a los contribuyentes de los salones de belleza en
locales ubicados en las calles el Jr. Paruro, Jr. Ucayali; Jr. Huallaga, Av.

Abancay y Jr. Ayacucho. Se realizaron las siguientes conclusiones:

A.La cultura tributaria influye favorablemente en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias en los salones de belleza en el Cercado de Lima,
periodo 2016 - 2017, ya que los conocimientos y habitos tributarios
hubieran hecho posible el cumplimiento de las obligaciones formales y
sustanciales. Con lo cual queddé comprobado y demostrado la Hipotesis
General.

B.Se llegd a la conclusién que los conocimientos tributarios influyen
favorablemente en el cumplimiento de las obligaciones formales en los
salones de belleza en el Cercado de Lima, periodo 2016 - 2017. Asi se
comprobd y demostré la primera hipétesis especifica

C. Se concluy6é que los habitos tributarios influyen favorablemente en el
cumplimiento de las obligaciones sustanciales. Asi se comprobd vy

demostré la segunda hipétesis especifica.
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VIIl. RECOMENDACIONES

A. Recomendamos a todos los ciudadanos quienes formamos parte de este
pais, que deberiamos fomentar la cultura tributaria, ya que de esta manera
contribuiremos en el desarrollo del pais y el bienestar de toda la poblacion;
por ejemplo, debemos comenzar exigiendo comprobantes de pago a los
contribuyentes, ya que el control del incumplimiento no debe ser tarea
exclusiva de la Administracion Tributaria, sino tarea de todos.

B. El conjunto de conocimientos tributarios forma parte importante de la
cultura tributaria, por ello recomendamos a los que pertenecemos a la
carrera de contabilidad a transmitir la informacion mediante investigaciones
sobre temas tributarios, de tal manera que lo pueda entender cualquier
persona que no sea especialista en el area tributario. También debemos
mostrarle los beneficios que tienen los contribuyentes, si éstos cumplen con
sus obligaciones, facilitandoles la informacion con afiches dinamicos y
proponiendo incentivar con actividades de juego de bingo y loteria
tributaria. Asi se lograra el cumplimiento de las obligaciones formales de
manera efectiva.

C. Recomendamos a los profesionales de contabilidad mediante las charlas
presenciales, ensenarles a los contribuyentes a crear e incentivar los
habitos tributarios, asi como revisar habitualmente el buzén electrénico
SUNAT, con lo cual estaran al tanto de cualquier comunicado, que busca
solventar sus dudas para mejorar su negocio y sugerirle que en su agenda
personal deberia crear su cronograma de pago. De esta manera se lograra

el cumplimiento de las obligaciones sustanciales.
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" CULTURATRIBUTARIAY OBLIGACIONES TRIBUTARIAS EN LOS SALONES DE BELLEZAEN EL CERCADO DE LIMA, PERIODO 2016 - 2017 "
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ANEXO 2. Instrumentos validados — Cuestionario

CUESTIONARIO DE LA MEDICION DE LA CULTURA TRIBUTARIA Y OBLIGACIONES TRIBUTARIAS EN LOS SALONES DE BELLEZA EN EL
CERCADO DE LIMA

Buenos dias/tardes mi nombre es

, en esta ocasion, nos encontramos realizando una breve encuesta acerca

de la cultura tributaria y las obligaciones tributarias en los salones de belleza, la informacion obtenida se considera de caracter

confidencial, siendo utilizada Unicamente con motivo de la investigacion en curso, por lo que le rogaria nos brinde unos

minutos de su tiempo para responder unas preguntas.

(1) Definitivamente no considero (2) Probablemente no considero (3) Indeciso (4) Probablemente si considero (5) Definitivamente si considero

PREGUNTAS

| 1+ |

I

~
3]

CONOC

IMIENTO TRIBUTARIO

11

¢ Considera usted que tiene conocimientos tributarios?

1.2

¢ Considera usted que conoce sus obligaciones tributarias ?

1.3

¢ Considera usted que si tiene mayor conocimiento tributario,
podria evitar las infracciones tributarias de su negocio o empresa
?

1.4

¢ Considera usted que si tiene mayor conocimiento tributario,

podria evitar las sanciones tributarias de su negocio o empresa
0

1.5

¢ Considera usted que si tiene mayor conocimiento tributario,
podria evitar las delitos tributarias de su negocio o empresa .

HABI

TOS TRIBUTARIOS

21

¢ Considera usted que siempre emite los comprobantes de
pagos ?

22

¢ Considera usted que habitualmente ha recibido capacitacion
por parte de SUNAT ?

23

¢ Considera usted que deberia ser un habito revisar el buzén
electronico de SUNAT ?

OBLIGACIONES FORMALES

31

¢ Considera usted que al estar inscrito en la ficha RUC
complementa su estado de empresa formal ?

3.2

¢ Considera usted que ha realiza una buena seleccion del
régimen tributario ?

3.3

¢ Considera usted que su negocio 0 empresa cumple con emitir
los comprobante de pago ?

3.4

¢ Considera usted que cumple con informar y actualizar sus
datos ante SUNAT ?

3.5

¢ Considera usted que cumple de manera correcta con sus
declaraciones?

OBLIGACIONES SUSTANCIALES

41

¢ Considera usted que es responsable con el pago de sus
tributos ?

4.2

¢ Considera usted que cumplir con las obligaciones tributarias
genera beneficios al contribuyente ?

43

¢ Considera usted que paga su cuota fija mensual como Nuevo
RUS segin sus ventas ?
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ANEXO 3. Instrumentos validados - Calificacion del Juez de

experto

Anexo N°3 : VALIDACION DEL INSTRUMENTO

OBSERVACIONES

Escala de calificacién del Juez de experto
N® | CRITERIOS 51 | NO
El instrumento recoge infarmacion que
1 |permite dar respuesta al problema de L/"
investigacion
2 |El instrumento propuasto responde al L/'
{los) objetivo(s) de estudio
3 |La estructura del instrumento es o
adecuada
4 |Los items del instrumento responden | | L/
a la operacionalizacion de |la variable
5 |La secuencia presentada facilita el L/
desarrolio del instrumento
6 Los items son claras y entendibles '/
- |El nimerc de items es adecuado para /
gu aplicacion
NOMBRE ey C P %?“ﬁﬁw
FIRMA R e -
FECHA ool i 9519
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Anexo N°3 : VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Escala de calificacidén del Juez de experto

N® CRITERIOS Sl | NO | OBSERVACIONES
El instrumento recoge informacidn que
1 |permite dar respuesta al problema de | ,/

investigacion

2 |Elinstrumento propuesto responde al | ,/
{los) objetivo(s) de estudio

3 |La estructura del instrumento as /
adecuads )

4 |Los itermns del instrumento respondan ://
a la operacionalizacion de la variable

g |La secuencia presentada facilita el J
desarrollo del instrumento

8 |Los items son claras y entendibles v

= El nimero de items es adecuado para V/

suU aplicacién

NOMBRE /&ogm Q’;’:Im H

FIRMA Vi

FECHA /
!

20/0% /19
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Anexo N°3 : VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Escala de calificacién del Jusz de sxperto

CRITERIOS S| [ NO

OBSERVACIONES

El instrumento recoge informacion que
1 |permite dar respuesta al problema de
investigacion

2 |El instrumento propuesto responde al
(los) objetivo(s) de estudio

3 |La estructura del instrumento es
adecuada

a la operacionalizacion de la variable

5 La secuencia presantada facilita el
desarrollo dal instrumento

Los items son claras y entendibles

El nimero de items &s adecuado para
su aplicacion

v/
v
v
4 |Los items del instrumento responden /
v
v
" 4

FIRMA

FECHA

17771 Jelo7 7%
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Anexo N°3 : VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Escala de calificacién del Juez de experto

N°® CRITERIOS Sl | NO | OBSERVACIONES
El instrumento recoge informacion que

1 |permite dar respuesta al problema de |,/
investigacion

2 |Elinstrumento propuesto responde al |/~
(los) objetiva(s) de estudio

3 |La estructura del instrumento es ,!/
adecuada

4 |Los items del instrumento responden | .
a la operacicnalizacion de la variable |*

g |La secuencia presentada facilita el .
desarrollo del instrumento

6 |Los items son claras y entendibles ¥

7 El nomero de items es adecuado para /

su aplicacian

NOMBRE . "¢, L{’Irﬁ,f. =L .f.:?{t Ll"m—'.-'?ﬂ.rfd_'?—‘"’]fﬂuﬁjd

FIRMA L J
FECHA 750719 ;T’j:’-/

r
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ANEXO 4. Consentimiento informado en caso de ser necesario

Base de datos proporcionado por la municipalidad

o

n_;x-énj 4

e

=5

f

%

MUNICIPALIDAD METROPOLITANA DE LIMA
SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO
ACCESO A LA INFORMACION

uma. 41 MAR. 2019

Carta N° ¢/~ -2019-MML/SGC-FREI

Sefora:

LEIDEMA GOMEZ ESPINOZA
Santa Rosa Mz. V lote 3
Urbanizacién San Camilo
Independencia

Ref. . D.S. N° 67450-2019

Tengo a bien dirigirme a usted, en atencion al documento simple de la referencia, mediante el cual,
al amparo de la Ley N° 27808, Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, solicita:

La relaciéon de licencias de funcionamiento otorgadas para desarrollar el giro de Salones de Belleza
de los afios 2016 y'2017 en Lima Metropolitana.

Al respecto, la Subgerencia de Autorizaciones Comerciales de |la Gerencia de Desarrollo Econdmico
mediante Memorando N°® 1563-2019-MML-GDE-SAC de fecha 07 de marzo de 2019, de acuerdo
con las coordinaciones realizadas con usted, remite para la entrega la relacién de licencias
otorgadas de los afios 2016 y 2017, precisando que solo corresponde al Cercado de Lima, en
razon que las municipalidades distritales tienen como funcidn exclusiva otorgar dichas licencias en
sus respectivas jurisdicciones, conforme lo dispuesto por el articulo 3.6 inciso 3) de la Ley N°
27972, Ley Organica de Municipalidades.

En tal sentido, agradeceré se sirva acercarse al Madulo N° 14 (Seguimiento y Entrega de
Resultados) de |la Subgerencia de Tramite Documentario, ubicado en Jr. Camana N° 566 a fin de
recoger dicha copia, previo pago por derecho de reproduccion.

La citada informacion podra ser recogida en el plazo de 30 dias calendario a partir de la fecha de
recepcion de la presente carta. Transcurrido este plazo, la Subgerencia de Tramite Documentario
procedera al archivo del expediente. De no poder concurrir personalmente, debera acreditar a una
persona mediante carta poder, adjuntando fotocopia de su DNI y de su representante.

Lo que traslado para su conocimiento.

Atentamente,
g, MUNICIPALIDA A
éé;% Secrg
wmeresmcisstantrancn ?’ 7z ‘:'_.‘- f. ‘:}C;J,ETT]
-I;Exjrttac?ﬁlaﬁr\l f anie ¢ ’ r:%ar informacion

SECRETARIA GENERAL DEL CONCEJO - ACCESO A LA INFORMACION
Jr. Conde de Superunda 18% — 2° piso - Edificio CONFINA - Lima
Teléfono: 832-1300 — Anx. 1881 - 1808
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ANEXO 5. Base de datos

LICENCIAS OTORGADAS ENTRE EL 2016 Y 2017 EN EL CERCADO DE LIMA PARA EL GIRO DE SALONES DE BELLEZA
FECHA
N |ExPEDIENTE  |OTORGA. |RAZON SOCIAL DIRECCION_ESTABLECIMIENTO DESGIRO1 DESGIRO2 DESGIRO3 DESGIRO4 TLF
1 |0oo0s7o7ss-2017 | 2711212017 Egggggﬁggcmmﬂ JR. ICA 608 BAZAR PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA BARBERIAS
SERV.DE MASAJES FACIALES
QUEVEDO CARDENAS VENTA DE PRODUGTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
2 [o000370841-2017 | 271272017\ =0 CARD JR. PARURO 860 INT, 4019 Wi SALONES DE BELLEZA fp%RDES&?G[.’f, MANOS Y PIES  [SERVICIOS DE Y 954174889
SERV.DE MAGAJES FACIALES
3 |0000372669-2017 | 22112/2017|PEREZ SILVA ANA THALIA |JR. PARURO 860 INT. 4058 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODE MANOSYPIES  |SETVICIOS DE MASAJES 959515689
TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
4 |0000366375-2017 | 2211272017 iﬁg’;i’;’* ARICAANGEL )0 pARURO 860 INT. 4034 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA 985891231
5 |0000364009-2017 | 18/12/2017|LINARES TANCHIVA LISENIA|JR. PARURO 860 INT. 4047 SALONES DE BELLEZA 923942813
SERV.DE MAGAJES FACIALES
CHAVIL DOMINGUEZ VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
6 (0000340032017 | 1@/1212017[ AL DTN R. PARURO 860 INT. 4021 ak SALONES DE BELLEZA ::’ROR;I)EOGLLC())GIIDS MANOS Y PIES  [SERVCIOS DE Y 93838153
T s
+ looooser7as 2017 | 1571212017 |RODRIGUEZ UTRILLA JR. ALFEREZ DE FRAGATA MARIANO |Frente a Vias Expresas, O o b e e
E RUBTH LIBERTAD CARRANZA 604 URB. SANTA BEATRIZ |Arteriales, Colectoras o . '
5 Expresas, Arteriales, Colectoras o
Avenidas. =
Avenidas.
SERV.DE MASAJES FACIALES
8 |0000358830-2017 | 15/1212017|CASTILLEJOPICOIVETTE  |JR. LEONARDO ARRIETA 1020 AURB. | VENTA DE PRODUCTOS OE o) e e B EZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 5640181
DEL CARMEN LOS CIPRESES BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE WASAIES
SANCHEZ CARDENAS VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
9 [0000353853.2017 | 141272017 [SANCHEZ CARDENS JR. ANCASH 1023 BAZAR i SALONES DE BELLEZA Bty
(PODOLOGIA)
ZABATA CHABORAN VENTA DE PRODUCTOS DE
10 (0000352601207 | 131127201720 TA S AV. ABANCAY 997 BAZAR i SALONES DE BELLEZA BARBERIAS
SERV.DE MASAJES FACIALES
PONCE VILCHEZ EYREN VENTA DE ROPA Y SERVICIOS DE MASAJES
11 |0000351596-2017 | 131272017| on o~ JR. PARURO 860 INT. 4056 PRODUCTOS b beLLEza  |SALONES DE BELLEZA ?Frgzggt&lnz MaNOS Y piES  [SERVICIOS DE ) 930744471
SERV.DE MASAJES FACIALES
12 [0000347490-2017 | 06/12/2017|LAU SANTIAGO MARIA LUZ |JR. PARURO 860 INT. 3051 VENTA DE PRODUCTOS DE || oNES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 999192074
BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
13 [0000341873-2017 | 05/1212017 |ELEAZAR NEGOCIOS EIRL  |JR. PARURO 860 INT. 4015 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
14 [0000342941-2017 | 05/12/2017|MORALES VALLE MELISSA |JR. PARURQ 860 INT. 4081 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 994736183
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
15 |0000336804-2017 | 27/11/2017|CHANCHARIGARITIMARL | 10 o006y 560 T, 218 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES )
BRILLITH IVON
(PODOLOGIA]
SERV.DE MASAJES FACIALES
16 [0000334902-2017 | 27/11/2017|QUISPE BEJAR JAIME LUIS [JR. PARURO 860 INT. 2011 VENTADEPRODUCTOS DE o)) oNES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS ¥ PIES
BELLEZY (PODOLOGIA)
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SERV.DE MASAJES FACIALES
17 0000333412-2017 | 27112017 | ANA VILCA GIOVANNA | 1o 5ARURO 860 INT. 3056 VENTA DE PRODUCTOS DE e NS S Bk Beils e ARRECLONEMANDSTRES |ot -0 UE MioAled
JESSICA BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
. SERV.DE MASAJES FACIALES
18 |0000334734-2017 | 2711112017 |[OPAR MUNOZMILAGROS |\ 2 52110 860 INT, 4082 VENTA DE PRODUCTOS DE R e B e ARREGLO DE MANOS Y PIES 991755911
ROCIO BELLEZA
(PODOLOGIA)
TEVIS OCHARAN GLENDY VENTA DE PRODUCTOS DE
19 |0000331190-2017 | 261112017 10 O JR. HUALLAGA 288 INT. 302 i SALONES DE BELLEZA
20 |0000330821-2017 | 2411112017 EIET:)U'N JULCAMARIA | 10 \JCAYALI 724 INT. 4095 ;EE_T:ZiE PRODUCTOSDE || ONES DE BELLEZA
SERV DE MASAJES FACIALES
21 |0000315725-2017 | 141172017 | MEDINA VALVERDE JR. PARURC 860 INT. 4052 SALONES DEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 5362215
ANGELA JOHANNA
(PODOLOGIA)
22 |0000307146-2017 | 06111/2017 :\‘Qg?ﬁ gfm ALEXANDRA | 1o ANCASH 1003 SALONES DE BELLEZA
SERV DE MASAJES FACIALES
23 0000305471-2017 | 06/11/2017|CARDENASPACHECO | o i1\ A 288 INT. 213 VENTA DE PRODUCTOS DE - f6 e GNE b Bt e ARREGLODE MANOS Y PIES  |BARBERIAS 6666272
CARMEN BEATRIZ BELLEZA
(PODOLOGIA)
: SERV.DE MASAJES FACIALES
24 |0000309125-2017 | 012017 [-AY MUNANTE FIORELLA - 1o opRURO 860 INT. 3066 VENTA DE PRODUCTOSDE  |oy) onES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 999192974
VANESSA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
25 |0000309118-2017 | 0g11/2017[LAY SANTIAGO CLAUDIA | 1o 00 21RO 860 INT. 3067 VENTA DE PRODUCTOS DE G Nee o Eaulma ARREGLO DE MANOS Y PIES 09192974
GISELA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
26 |0000302917-2017 | 3011012017 |ROAS ESCOBARSILVIA | 1o 5ARURO 860 INT. 3052 VENTA DE PRODUCTOS DE o) onES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 954800214
NELIDA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
27 [0000301770-2017 | 2711072017 |BENTES ZURTAYENY 1o \scavALI 724 INT. 2074 VENTA DE PRODUCTOS DE N PE Rl ARREGLO DE MANOS Y PIES 979179478
ELIZABETH BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
28 [0000299328-2017 | 2711012017 |PAREDES VILLALOBOS 1 1o \ycavaLI 724 INT. 4050 VENTA DE PRODUCTOS 08 e bt B (e ARREGLO DE MANOS Y PIES | V/CIOS DE MASAJES
EMILIO BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
29 |0000297434-2017 | 2611002017 g’:;ff TUCTOMABEL 1 )2 UNION 518 INT. 116 SALONES DE BELLEZA
30 |0000295885-2017 | 2611012017 é:%ﬁ;NMER'NO JOSSELYN| 1o pARURO 860 INT, 4084 SALONES DE BELLEZA
SALONES DE BELLEZA,
JR_ZORRITOS 834 AAHH. BARRIO  |Frente a Vias Expresas,
31 |0000280270-2017 | 241072017 YNTUSCA PAREIA YANET 1o 20T D0 Inrrles, ol o 951641425
Avenidas.
32 [0000287855-2017 | 19/10/2017|PERA DIAZ CELSA MARLENI |JR. ANCASH 1015 BAZARES Y REGALOS ;E[‘E:;E PRODUCTOSDE s oNES DE BELLEZA
33 0000285902-2017 | 1811012017 Egt‘ggé;om“”“ LUPE | |R PARURO 860 INT. 2044 SALONES DE BELLEZA 997065180
SERV.DE MASAJES FACIALES
a4 |0000285885-2017 | 1811012017 | NCULO LEYVAMARIA 1 0 \icAvALI 724 INT. 3017 SALONES DEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 952385743
ELENA
(PODOLOGIA)
QUIROZ SAENZ JUAN VENTA DE PRODUCTOS DE
35 |0000287888-2017 | 181002017 L % JR. UCAYALI 724 INT. 2030 UE SALONES DE BELLEZA 901523446
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SERV.DE MASAJES FACIALES
36 |0000284128-2017 | 18/10/2017 Zg?gE;ANAMPA CAROL JR. UCAYALI 724 INT. 2046 EETEI'EAZ%E ERREERIE RS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 2417888
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
PEREZ BAUTISTA GLADYS VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
37 |0000277209-2017 | 11/10/2017 CIRILA JR. HUALLAGA 477 INT. 314 BAZARES Y REGALOS BELLEZA SALONES DE BELLEZA MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
38 |0000274158-2017 | 10/10/2017 AINGETRAEA BUALINGG JR. PARURO 860 INT. 2021 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 994997319
ELIZABETH
(PODOLOGIA)
ROJAS MUNOZ CARLOS JR. LEONARDQ ARRIETA 1398 MZ. L LT.
39 |0000273378-2017 | 06/10/2017 ALBERTO 21 URB. ELIO SALONES DE BELLEZA 5647520
40 [0000271159-2017 | 06/10/2017 [PAPA MATA POUL ELIAS _ |JR. UCAYALI 724 INT. 3047 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
SALONES DE BELLEZA, Frentea |ARREGLO DE MANOS Y PIES
41 10000263974-2017 | 06/10/2017 ihLUNA ESTELAYOAREL MR LUISAGURTO TS ME.D ET.0LRA. WENTADEPRODLETOSDE Vias Expresas, Arteriales, (PODOLOGIA), Frente a Vias
ONIA ELIO BELLEZA e ;
Colectoras o Avenidas. Expresas, Arteriales, Colectoras o
Avenidas.
SERV.DE MASAJES FACIALES
42 10000271403-2017 | 06/10/2017 .:AT:(;ULO i JR. PUNO 626 INT. 108 S S TR DB DR Tl SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANQOS Y PIES SERYICIOS D MARMIES 995293459
GOLITH BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
JR. ACOMAYO 226 MZ. A LT. 08 AA.HH.
43 |0000261410-2017 | 02/10/2017|MUCHA VEGA ISABEL LILIA |CONDE DE LA VEGA BAJA O SALONES DE BELLEZA
CONDESUYO
SERV.DE MASAJES
MARTINEZ VILCA ISABEL VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
44 10000263233-2017 | 02/10/2017 LOURDES JR. AZANGARO 325 INT. 119 BELLEZA PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
45 |0000255931-2017 | 25/09/2017 PAREDES SILYA AN JR. HUALLAGA 477 INT. 303 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 7886256
ISABEL
(PODOLOGIA)
TOMAYLLA COCHACHI VENTA DE PRODUCTOS DE
46 |0000255918-2017 | 25/09/2017 TERESA BERTHA JR. ANDAHUAYLAS 151 INT. 1031 BELLEZA SALONES DE BELLEZA -
SERV.DE MASAJES FACIALES
47 |0000255930-2017 | 25/09/2017 |KUDO ALDAVE SILVIA VIKY [JR. HUALLAGA 477 INT. 318 VENTA D PROBUCTES BE SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 944688001
BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
FACIALES ARREGLO DE
SALONES DE BELLEZA, Frente a
AV. CTMTE. AURELIO GARCIA'Y VENTA DE PRODUCTQS DE X P MANOS Y PIES
48 10000252106-2017 | 25/09/2017|RUIZ ACOSTA CINZIA MITZI GARCIA 1287 URB. LOS CIPRESES BAZARES Y REGALOS BELLEZA Vias Expresas, Angnales, (PODOLOGIA), Frente a Vias
Colectoras o Avenidas. :
Expresas, Arteriales,
Colectoras o Avenidas.
10 |oo0o24si83.2017 | 2200012017 |SUTIERREZ ISMINIO JR. SANTA TEODOSIA 187 MZ. K-5LT. |VENTA DE PRODUCTOS DE \s,f:;%ﬁzg ii';';';ze'z ALl
2 ROSARIO 31 URB. PANDO BELLEZA P e )
Colectoras o Avenidas.
CORNEJO CHACALTANA
50 |0000249974-2017 | 15/09/2017 KARINA LUCERO JR. RUFINO TORRICO 444 INT. 121 SALONES DE BELLEZA 953299160
SERV.DE MASAJES FACIALES
51 10000248557-2017 | 14/09/2017 RRENA= MOSBOLIULIA JR. PARURO 860 INT. 3089 YEHTA BE RROBUGTEREE SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 4712148
AGUSTINA BELLEZA (PODOLOGIA)
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SERV.DE MASAJES FACIALES

52 |0000245572-2017 | 08109r2017|CORPORACION MONTALVO 1 0 onia 677 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 4520453
GROUP SAC.
(PODOLOGIA)
SERVDE MASAJES
VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
53 [0000241848-2017 | 08/09/2017|ELEAZAR NEGOCIOS EIRL |JR. PARURO 860 INT. 4013 Uello PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA bl
(PODOLOGIA)
SERV DE MASAJES
VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
54 [0000242163-2017 | 06/09/2017|ELEAZAR NEGOCIOS EIRL |JR. UCAYALI 724 INT. 4014 el PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA B
(PODOLOGIA)
IR_TNTE. ARISTIDES DEL CARPIO SALONES DE BELLEZA, Frente @
55 |0000236524-2017 | 05/09/2017|LAGOS ZAPATA STEFANY  |MUNOZ 1725 MZ. K LT. SUB.LOTEO? XE[JJ:ZT PRODUCTOSDE  |yjac Expresas, Arteriales,
URB. LOS CIPRESES Colectoras o Avenidas.
SALONES DE BELLEZA, Frente &
PALACIOS GARCIA MARIA  |JR. ELVIRA GARCIA ¥ GARCIA 2315 MZ. VENTA DE PRODUGTOS DE _ o
56 |0000z35202:2017 | ov0sr2017| PR S e BAZARES Y REGALOS i Vias Expresas, Areriaes, 08895644
Colectoras o Avenidas.
IR JUAN JOSE CRESPO Y CASTILLO SERV.DE MASAJES FACIALES
57 [0000213613-2017 | 310812017 E;?_T:J : MENDOZATULA 11081 Mz. 08 LT. 09 AAHH. MIRONES gg[‘f&zE PRODUCTOSDE o4\ ONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
BAJO PARCELA B (PODOLOGIA)
DE LA CRUZ BRAVO VENTA DE PRODUCTOS DE
58 0002191162017 | 1510812017 | = b ORLZ BRAYS AV, ABANCAY 143 A INT. 114 B el PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA 5825265
59 |0000212084-2017 | 0gi08/2017|CORNEJORUBIOALBERTO | 1o\ NDAHUAYLAS 1211 INT. 1024 |PERFUMERIAS SALONES DE BELLEZA 998508502
STUARD JUNIOR
SERV. DE MASAJES FACIALES
60 |0000210074-2017 | 0to8r2017|MERCADO LANDAVERI 0y avaLi 656 INT. 406 VENTA DE PRODUCTOS DE B e ReIE BistuEen ARREGLO DE MANOS Y PIES
ANGELA KHRIS BELLEZA
(PODOLOGIA)
61 [0000203664-2017 | 01/082017|"AROY CASTILLONOCEMI 1 ygancay a8 BAZARESYREGALOS | VoA DEPRODUGTOSDE gy ones pe pLLEZA 4261117
VICTORIA BELLEZA
SERV.OE MAGAJES
VIVANCO MARINAS EDIT VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
62 (0002010622017 | 2610712017 f VO JR. CALLAO 835 BAZARES Y REGALOS T SALONES DE BELLEZA S
(PODOLOGIA)
63 |0000200547-2017 | 250712017 ECEE&'FU%?:‘GUEZ JR PARURO 860 INT, 3048 SALONES DE BELLEZA 925098356
64 [0000199320-2017 | 25/07/2017[*IMENEZ SIPION MILUSKA | 1o 1 avaL1 724 INT. 2040 VENTA DE PRODUCTOSDE |5\ oNES DE BELLEZA
JIMENA BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
65 |0000195172-2017 | 20/07/2017|T/CUEROATERRONES 10 AL LAGA 288 INT. 312 VENTA DE PRODUCTOS D e e st ARREGLO DE MANOS Y PIES 3825857
ROSA EMPERATRIZ BELLEZA
(PODOLOGIA)
8 [0000152817-2017 | 190720170 MO CASTHLO o i aa 288 INT. 203 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
67 |0000193335-2017 | 1010712017 IDALGOMILLAJUANA ) 1o s avaLI 724 INT. 3036 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 959778808
ROSA
(PODOLOGIA)
68 0000185286.2017 | 18072017 (Y "OYBERTOBEATRZ \ o pagiRo g6 N 3102 SALONES DE BELLEZA 6507991
SERV.DE MASAJES FACIALES
69 |0000188627-2017 | 14107/2017| QUISPE MENDOZAEVA 10 oARURO 860 INT. 2014 VENTA DE PRODUCTOS D CeR Totie L& Bl ARREGLODE MANOS Y PIES | SCR VICIOS DE MASAJES 055743175
SOLEDAD BELLEZA by TERAPEUTICOS
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SERV.DE MASAJES FACIALES
70 |0000182853-2017 | 11/07/2017|FECARRA CHILENO JR. UCAYALI 724 INT. 3021 VENTA DE PRODLCTOS D e e ARREGLO DE MANOS Y PIES 950186678
ELIZABETH DALIA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
ECHEVARRIA VILLANUEVA VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
71 Joo0175064-2017 | o4io7i2017{ZI=ERRE MUARUERE, Lo UcavaLi 768 INT. 112 BAZARES Y REGALOS el SALONES DE BELLEZA e
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
72 |0000172067-2017 | 28/06/2017 MAGNA OBRAS JR. LAMPA 393 INT. 108 S VENTADE PRODUCTOS DE SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
MICROSISTEMAS SA. BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
73 0000165780-2017 | 21/06/2017 |SRUZ ROMEROVICTOR 10 \jea vy 1724 INT. 3023 VENTA DE PRODUCTOS DE || onEG DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES  [SERV. MASAJES FACIALES [057803855
SANDINO BELLEZA
(PODOLOGIA)
DE LA CRUZ RIVERA VENTA DE PRODUCTOS DE
74 10000161947-2017 | 16/06/2017 TIFANNY GUILIANA JR. PARUROQ 860 INT. 3050 BELLEZA SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
PELUQUERIAS, Frente a Vias |SALONES DE BELLEZA, Frentea |ARREGLO DE MANOS Y PIES
75 [0000155536-2017 | 15/06/2017 el A s L Expresas, Arteriales, Colectoras | Vias Expresas, Arteriales, (PODOLOGIA), Frente a Vias 2397877
SABRINE MARIBEL 1447 MZ. K-1 LT. 22 URB. ELIO : : .
o0 Avenidas. Colectoras o Avenidas. Expresas, Arteriales, Colectoras o
Avenidas.
SERV.DE MASAJES FACIALES
76 |0000158917-2017 | 1410612017 AMANI DE ARILOURDES 10\ ava L1 724 INT. 3034 VENTA DE PRODUCTOS DE e e e ARREGLO DE MANOS Y PIES  [SERV. MASAJES FACIALES |953013957
JULIA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
77 |000014015-2017 | 201052017 |ZAVALETADELACRUZ 10 wioaUEGUA 486 VENTADE PRODUCTOS DE S E e R ARREGLO DE MANOS Y PIES [ SCh VICIOS DE MASAJES
EDWIN JOEL BELLEZA (PODOLOGIA) TERAPEUTICOS
SALAS VELASQUEZ JR. MARIANO ANGULOQ 2498 AAHH. VENTA DE PRODUCTOS DE
76 (0001416132017 | 2000520175 LAS 1 e BAZAR L e SALONES DE BELLEZA 4525148
SERV.DE MASAJES FACIALES
PINILLOS DELGADOQ VICTOR|AV. ALFONSO UGARTE 714
79 |oooo130475-2017 | 20520177 0108 COMLRESID 2Dk MAYD (SECTOR 10) (AR ?PR;?DEOGLLS)GL;):) MANOS Y PIES
JR. JUAN JOSE CRESPO Y CASTILLO SERV.DE MASAJES FACIALES
80 |0000136218-2017 | 26/0512017|CESFEDES CARLOS ISABEL 09 4 o HH. MIRONES BAJO PARCELA [SALONES DEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES
CRISTINA
B (PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
81 [0000138745.2017 | 26/05/2017|CUTERREZ TELLOANDREA 1o paRURO 860 INT. 3046 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 940281396
VANESSA
(PODOLOGIA)
VEGA CAMPOS LISBETH VENTA DE PRODUCTOS DE
82 |0000134853:2017 | 2200812017 =00 CAY JR. ANCASH 1104 INT. 33 e SALONES DE BELLEZA
83 |0000134214-2017 | 19/05/2017|DIAZ COLLANTES JUDITH [JR. PARURO 1459 gEEJl?ZiE FRODUCTOS DE SALONES DE BELLEZA BARBERIAS
(—— SERV.DE MASAJES FACIALES
84 [0000128220-2017 | 16/05/2017 JR. HUALLAGA 477 INT. 311 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 991612352
KIMBERLY SAMANTHA
(PODOLOGIA)
85 |0000127631-2017 | 16/05/2017 Eg&io MILIAN SEGLINDO JR. PARURO 860 INT. 2077 SPA SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES
ZAPATA VIDAURRE VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
6 (0001259792017 | 1200512017 pp AV. ABANCAY 1110 BAZARES Y REGALOS oy SALONES DE BELLEZA i 998807142
(PODOLOGIA)
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JR. JUAN JOSE CRESPO Y CASTILLO

SERV.DE MASAJES FACIALES

87 [0000122628-2017 | 1110512017 ;ézigJSéngf\:J?s 2560 MZ. 38 LT, 07 AA HH. MIRONES ;E':Eé‘zi'f PRODUCTOSDE [l OMES BE betiEen ARREGLO DE MANOS Y PIES 999970065
BAJO PARCELA B (PODOLOGIA]
SERV.DE MASAJES FACIALES
88 [0000117079-2017 | 11/05/2017|OJANE MATTHIAS ELISA  [JR. JUNIN 1176 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FAGIALES
YURIVILCA CASTILLO VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
89 [0000121389-2017 | 0giosi2017| Y AR EASTH JR. PARURO 860 INT, 2023 sy SALONES DE BELLEZA ARREGLODE MANOS Y PIES  (SERHIEIOS D!
(PODOLOGIA)
SERV DE MASAJES FACIALES
AV, ALMTE. ABEL BERGASSE DU PETIT | VENTA DE PRODUCTOS DE
S0 (0000110302017 | 2810412017 | GONZALES ACHIC NILDA [ 2 S E88 L BEr e s T (et Ln SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 987572523
(PODOLOGIA]
SERV.DE MASAJES FACIALES
91 |0000114408-2017 | 2810412017 | CONZALES ESPINGZA 0 iy | A 477 INT. 307 VENTA DE PRODUCTOS DE - B e e psulis ARREGLODE MANOS Y PIES  [SERVICIOS DE MASAJES | ocasassan
EUDOSIA HIPOLITA BELLEZA i b TERAPEUTICOS
CHU TORRES LATSY VENTA DE PRODUCTOS DE
92 [0000113480-2017 | 27104r2017{7- T8 JR. AYACUCHO 211 INT. 11 sl SALONES DE BELLEZA 971699313
. SALONES DE BELLEZA, Frone a
GONZALES LOPEZ AV. SANTA BERNARDITA 89 MZ HLT. |VENTA DE PRODUCTOS DE |SPA. Frente a Vias Expresas, : £
93 |0000103963-2017 ( 2410412017 JOSEFINA 02 CONJ.HAB. PALOMINO BELLEZA Arteriales, Colectoras o Avenidas. s Arifenales, 4321175
Colectoras o Avenidas.
SERV.DE MASAJES FACIALES
94 [0000105974-2017 | 2010472017 |YMENEZ ROBLES CARMEN | o ;1o 870 INT. 117 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES | SCVICIOS DE MASAJES
ROSA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA]
SERV.DE MASAJES FACIALES
o5 [0000007053-2017 | 10104/2017| VARILLAS MANRIQUE AV. BOLIVIA 382 A VENTA DE PRODUCTOS DE - B oriEs B BeLiesa ARREGLO DE MANOS Y PIES 4273851
MARIA DEL PILAR BELLEZA
(PODOLOGIA)
SALAZARFLORESLUIS  |AV. ALFONSO UGARTE 520 A VENTA DE PRODLCTOS DE
% [0000093511-2017 | 06i042017| SAEAER il e R TELEFONOS PUBLICOS PELUQUERIAS SALONES DEBELLEZA  |4596377
MONTALVO HUAPAYA VENTA DE PRODUCTOS DE
97 [0000089513-2017 | 04imaraot7[MRTALYO HUA AV. ABANCAY 121 b, SALONES DE BELLEZA 4262267
SERV.DE MASAJES FACIALES
RAMIREZ POZO ANYELI | AV. ALFONSO UGARTE 735
98 |0000086775-2017 | 3110312017 SALONES DE BELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 3325224
FIORELLA CONJ.RESID 2 DE MAYO (SECTOR 10) Kt
PELUQUERIAS, Frente a Vias |SALONES DE BELLEZA, Frente a
99 |0000076430-2017 | 22/03/2017 RENERD CABERES 5 St PR TR ST Expresas, Arteriales, Colectoras |Vias Expresas, Arteriales, e
ROSARIO SONIA 13 URB. PANDO : :
0 Avenidas. Colectoras o Avenidas.
. SERV DE MAGAJES FACIALES
100 |0000076547-2017 | 21/03/2017|MPORTADORAAYUSHS 10 o 21RO 860 INT. 3100 VENTA DE PRODUCTOS DE (o)) nES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES  [SCRVICIOS DE MASAJES |0 nca9g75
SAC. BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
, SERV.DE MASAJES FACIALES
101 [0000076557.2017 | 2110312017 MPORTADORAAYUSHS | 12 002 R0 860 INT. 3101 VENTA DE PRODUCTOSDE o onES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES  [SCRVICIOS DE MASAJES 444049075
SAC. BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
: SERV.DE MASAJES FAGIALES
102 |0000071627-2017 | 15/03/2017 | REANAUPAJURORAUL | 1o o1 nURO 860 INT. 2037 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
CESAR
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
103 |0000072045.2017 | 1570312017 | VALLEJOS HERRERAMARIA| o 00 RURO 860 INT. 2043 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
ERLITA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
104 |0000071602-2017 | 14103/2017 étg::mf:gé‘gou'ﬂ JR. UCAYALI 724 INT. 2034 SALONESDE BELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES

(PODOLOGIA)
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SERV.DE MASAIES FACIALES
105 |0000069323-2017 | 100312017 | QUISPE MATOSRENEE | 0 0 vaLI 724 INT. 3040 VENTA DE PRODUCTOS DE A e ARREGLO DE MANOS Y PIES 3545568
CRISTINA BELLEZA
(PODOLOGIA)
106 [0000065230-2017 | 0710312017 chssg""'o VASQUEZFRANI | 1o ANDAHUAYLAS 377 INT. 101 EEN;Z?E PRODUCTOS DE  |o| oNES DE BELLEZA 4273898
SERV.DE MAGAJES FACIALES
107 |0000065234-2017 | 07/03/2017|QUISPE BEJAR JAIME LUIS |JR. PARURO 860 INT. 3102 VENTA DE PRODUCTOS DE R e e e ARREGLO DE MANGS Y PIES
BELLEZA
(PODOLOGIA)
AV.VICTOR SARRIA ARZUBIAGA 1352 A[VENTA DE ROPA Y
108 [0000064275-2017 | 0603/2017|COQUETAS VIPEIRL |1 YICTOR SARRIA AF e (S PELUQUERIAS SALONESDEBELLEZA  |887331908
SERV.DE MASAJES FACIALES
109 |0000083486-2017 | 03/03/2017|SLRKMBEAUTE ERL. |V REPUBLICA ARGENTINA GO8 INT. | VENTA DE PRODUCTOS DE |0y nee b (1 78 ARREGLO DE MANOS Y PES  [CERVICIOS DEMASAJES (544044
L204LT. 01 BELLEZA e TERAPEUTICOS
CORDOVA ORDINOLA | AV. ALEJANDRO EERTELLO 207 V2. D
110 (0000536012017 | 2310212017 |SORDOVAORDIDUA &Y ALEJINDRO BRSO SALONES DE BELLEZA
CANDELA SANCHEZ JR. JOSE GALVEZ 1065 URB. SANTA VENTA DE PRODUCTGS DE
111 /0000499892017 | 2110272017 CANOELA Dl BAZARES Y REGALOS sl TELEFONOS PUBLICOS SALONES DE BELLEZA
TEETg— JR_CONDE DE LA VEGA 635 AARH. |PELUQUERIAS, Frens a Vias |SALONES DE BELLEZA, Frents a
112 |0000038126-2017 | 1710212017 [\ A ALY CONDE DE LA VEGA BAJA O Expresas, Arteriales, Colectoras |Vias Expresas, Arteriales, 3332600
CONDESUYQ 0 Avenidas. Colectoras o Avenidas.
SERV.DE MASAJES FACIALES
113 |0000034600-2017 | 0810212017 |RAMIREZBERROSPILUIS | 1o 1y sanuco 805 SALONESDE BELLEZA  |ARREGLO DE MANGS Y PIES 3282182
ENRIQUE
(PODOLOGIA)
SERV.DE VAGAJES
SANES GOYZUETA DE VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
114 |0000023610-2017 | 2601/2017| SN0 OOV ZIETADE |4V, SEBASTIAN LORENTE 796 BAZARES Y REGALOS ey SALONES DE BELLEZA e ool
(PODOLOGIA}
UBALDO ESPINOZA AV, VICTOR SARRIA ARZUBIAGA 1352 |VENTA DE PRODUCTOS DE
115 |0000016678-2017 | 190112017| B L Be E o O L O D, KL o BOUTIQUES PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MAGAJES FACIALES
116 [0000016760-2017 | 19/01/2017|PALOMINO MENDOZA JR.UNION 448 INT. 124 VENTA DE PRODUCTOS DE e e e ARREGLO DE MANOS Y PIES [ SCR VICIOS DE MASAJES
VIRGINIA BELLEZA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA]
AV. ABEL BERGASSE DU PETIT
117 [0000010826-2017 | 12101/2017|MAFIC S A C. R e L\ Triz |SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
118 |0000007659-2017 | 11/01/2017|CALAN ENEQUEIMMY 1 10 e orra 631 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 4230133
JORGE
(PODOLOGIA)
SALONES DE BELLEZA, Frone a
PAREJA VILLALOBOS AV. ALEJANDRO BERTELLO 421 MZ. H ! 2
119 0000007552017 | 030112017|FAR I VILALS Al sl LR s BAZARES Y REGALOS Vias Expresas, Areriaes
Colectoras o Avenidas.
120 |0000314837-2016 | 26112/2016 BIEARZongADA PAOLA | )R HUANCAVELICA 625 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
121 |0000314906-2016 | 26/1212016|7CQUIOMA CHOCARGSA 10 \ji0n 70 INT. 121 BAZARES Y REGALOS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PES | SR VICIOS DE MASAJES
DEIDAMIA et TERAPEUTICOS
FERMOGENES YURIVILCA VENTA DE PRODUCTOS DE
122 |0000312176-2016 | 21/1212016| HE oo o ) R AYACUCHO 211 INT. 24 kzbote SALONES DE BELLEZA
SILVA RIVERA ELIZABETH VENTA DE PRODUCTOS DE
123 [0000312268.2016 | 211272016 S A R JR. AYACUCHO 211 INT. 31 i SALONES DE BELLEZA
COCHACHI GALLARDO VENTA DE PRODUCTGS DE
124 [0000311934-2016 | 2112:2016|C 0y 0 S JR. AYACUCHO 211 INT. 37 Leabet, SALONES DE BELLEZA
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125 |0000309305-2016 | 19112/2016 fé’;“[‘gEm:deAGUA JR_AYACUCHO 211 INT. 25 SALONES DE BELLEZA
DE LA CRUZ BRAVO VENTA DE PRODUCTQOS DE
126 |0000309022-2016 | 19/12/2016 JESSICA VANESSA JR. AYACUCHO 211 INT. 69 BELLEZA SALONES DE BELLEZA 5825265
SERV.DE MAGAJES FACIALES
CARBAJULCA PACCA VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
127 |0000301538-2016 | 16/12/2016 PATRICIA CLARA JR. ANDAHUAYLAS 353 BELLEZA SALONES DE BELLEZA ARREGLQ DE MANOS Y PIES TERAPEUTICOS 991568656
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
126 [0000306221-2016 | 151272016\ VALOS MALPARTIDA | 0 0aRURO 860 INT. 3015 SALONES DEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
129 [0000306228-2016 | 15/12/2016|AVALOS MALPARTIDA | 10 5ARURO 850 INT. 3081 SALONES DEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
130 |0000306222-2016 | 15/12/2016 AVALOS MALPARTIDA JR. PARURO 860 INT. 3091 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
131{0000306226-2016 | 151272016 VALOS MALPARTIDA | 1o pARURO 860 INT. 3093 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
132 |0000306225-2016 | 15/12/2016 AVALOS MALPARTIDA JR. PARUROQ 860 INT. 3094 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
133 |0000306227-2016 | 15/12/2016 AVALOSMALRARTIDA JR. PARURO 860 INT. 3095 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 984206972
MILAGROS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
CHAMORROZEVALLOS |AV. REYNALDO SAAVEDRA PINON 2647 VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
134 |0000302712-2016 | 13/12/2016 BETZABE OLINDA BMZ 1 LT. 18 URB. ELIO BAZARES Y REGALOS BELLEZA SALONES DE BELLEZA MANOS Y PIES 4963735
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
PORTAL PEREZ ELVIRA VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
135 [0000301828-2016 | 1212:2016( e P JR. ICA 140 INT. 114 BAZARES Y REGALOS et SALONES DE BELLEZA i 7331650
(PODOLOGIA)
SALONES DE BELLEZA,
BASTIDAS CALDERON JR. COMANDANTE MONTERQ ROSAS  [Frente a Vias Expresas,
136 0000299353-2016 | 0712(2016 MABEL SALOME 1260 URB. SANTA BEATRIZ Arteriales, Colectoras o
i} Avenidas.
137 |0000298448-2016 | 07/12/2016 ggé\;'éTlERRA GONEEDITH JR. PARURQ 860 INT. 3033 ;E?Eé\ziE PRODUCTOS DE PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA SERV. MASAJES FACIALES
SERV.DE MASAJES
GUTIERREZ CERVANTES  |AV. ALMIRANTE MIGUEL GRAU 711 INT. [VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
138 0000207264-2016 | 061212016 0 o oy i e lats PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA Bl
(PODOLOGIA)
139 |0000294574-2016 | 02/12/2016|ROQUE PAZ ELIZABETH JR. AYACUCHO 853 INT. 137 XETEQZE\E PRODUCTOS DE SALONES DE BELLEZA 6856717
S — SERV.DE MASAJES FACIALES
140 |0000204056-2016 | 02/12/2016 JR. UCAYALI 724 INT. 3044 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODE MANOSY PIES  |SERV. MASAJES FACIALES 2863237
CAROLINA
(PODOLOGIA)
141 |0000292823-2016 | 0111212016 ;ﬁggggm GONE JERSY| 2 bARURO 850 INT, 3045 SALONES DEBELLEZA  |SERV. MASAJES FACIALES
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% SERV.DE MASAJES FACIALES
142 (0002930572016 | 0171212016 ONTIEL DE LAVIALAURA |0 54 p1URO 860 INT. 3001 VENTA DE PRODUCTOS DE e e e ARREGLO DE MANOS Y PIES 761724
MELISSA BELLEZA
{PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
LOPEZ MENDOZA AV. ENRIQUE MEIGGS 1630 AAHH. EL SERVICIOS DE MASAJES
143 [0000291330-2016 | a0rtz0te| o oroe e[RRI SALONES DE BELLEZA ?P%RDESL%)GLI); manosyPiEs  [SErC0S 8N
144 |0000290674-2015 | 30/11/2016 {5 -c0> TANAY! JR. PARURO 880 INT. 3097 VENTA DE PRODUCTOS O (SR SIS e lEed SERV. MASAJES FACIALES
MARIBEL BELLEZA
SERV.DE MASAJES
RIOS PALOMING ISAAC VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
145 0000290675-2016 | 30/11/2016] 01 JR. UCAYALI 724 INT. 3107 BAZARES Y REGALOS ey SALONES DE BELLEZA e s 957803855
(PODOLOGIA)
NEIRA TACURI DE
146 |000029038520 | 51120062 0 o e, |V PARURO 860 NT. 2048 SALONES DE BELLEZA
147 0002902102016 | 20/11/2016 ﬁggfj ZAVALETA BRENDA |0 pARURO 860 INT. 3014 SALONES DE BELLEZA
NEIRA TACURI DE
148 (0002903872016 | 201172016 ot RO D= R PARURO 860 INT. 3048 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES
SALDARRIAGA BELLIDO VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
149 0000290198.2016 | 29112016 %, LOARREBA JR UCAYALI 724 INT. 3035 BAZARES Y REGALOS e SALONES DE BELLEZA s 044654222
(PODOLOGIA}
DOMINGUEZ NOLBERTO
150 (0000285912-2016 | 25/11/2016| Doo s Seb oL JR. PARURO 860 INT. 3109 SALONES DE BELLEZA 97591450
151 [0000285713-2016 | 25/11/2016| Ao MUALCATREYSY g a0 860 INT. 3002 PELUUERIAS SALONES DE BELLEZA
JIENEZ ESTRADA
152 (0000262087-2016 | 23112016 e CLES ACA LR HUALLAGA 477 INT. 305 SALONES DE BELLEZA 4399659
SERV.DE MAGAJES FACIALES
153 |0000277883-2016 | 16/11/2016| B0 FLORES SARA 12 bARURO 860 INT. 3005 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
ABIGAIL
(PODOLOGIA)
BERROSPI PASCASIO VENTA DE PRODUCTOS OE
154 (0000277153-2016 | 16r11/2016[nT oS RS JR. UCAYALI 724 INT. 3090 D SALONES DE BELLEZA 984778372
SERV.DE MASAJES FACIALES
155 0000275114-2016 | 14/11/2016|CABALLADIAZMARTHA | o bARURO 860 INT. 3018 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODE MANOSYPIES  |SCRVICIOS DE MASAJES
ROCIO TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
—— SERV.DE MASAJES FACIALES
156 [0000272319-2016 | 1111172016 JR. PARURO 860 INT. 3037 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
YESSENIA MARGOT
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
157 [0000272272-2016 | 11/11/2016|ARI MAMANI KARINA LOLA ~|JR. PARURO 860 INT. 3043 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
{PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
158 |0000271756-2016 | 10/11/2016|" = 2 ROMERO JOSSELYN| 10 jayat 724 INT. 3106 VENTA DE PRODUCTOS DE | oS DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 951327795
EMPERATRIZ JOHYAN BELLEZA et
BUSTAMANTE VENTURA DE SERV.DE MASAJES FACIALES
159 |0000266297-2016 | 07/11/2016|VILLAVICENCIO MIRYAM  |JR. PARURO 860 INT. 2012 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 986415554
ENCARNACION (PODOLOGIA)
RUNCIMAN JARAWA LUIS VENTA DE PRODUCTOS DE
160 {0000267007-2016 | 07/11/2016 ALBERTO JR.UCAYALI 774 INT. 104 BELLEZA SALONES DE BELLEZA 937592153
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SERV.DE MASAJES FACIALES

161 |0000264024-2015 | 03/11/2016|CHEN GUOJIN JR. PARURQ 775 INT. 202 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODEMANOSYPIES  |SChICIOS DE MASAJES 3303219
TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
OLIVOS SOTOMAYOR
162 [0000259840-2016 | 28110r2016| 00 STMPS JR. ANDAHUAYLAS 781 INT. 203 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
AMAYA VASQUEZ VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
163 |0000259438-2016 | 281102016| 3 D OSEEE L LUR UGAYALI 724 INT. 3016 e SALONES DE BELLEZA ARREGLODE MANOS Y PIES  [PEn 03 D8]
(PODOLOGIA)
SERV DE MASAJES FACIALES
164 |0000242495-2016 | 12/1012016] | RO ILLO VILLENAISABEL | o b aRURO 721 INT. 201 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 3638080
FIORELLA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
" FACIALES ARREGLO DE
o PERFUMERIAS, Frente a Vias SALONES DE BELLEZA, Frente a
165 |0000237236-2016 | 0611012016 | CUNA SAENZ AYDA e SRR MEERATRHTWE BIELE: fos e vRBII0S Expresas, Arteriales, Colectoras o |Vias Expresas, Arleriales, e  |aaseraz
FAUSTA 33 URB. PANDO 9 % (PODOLOGIA), Frente a Vias
Avenidas. Colectoras o Avenidas. 7
Expresas, Arteriales,
Colectoras o Avenidas.
SERV.DE MASAJES
CORPORACION ADAN Y VENTA DE ROPA Y PRODUCTOS FACIALES ARREGLO DE
166 [0000228049-2016 | 2710912016| S0 o or. AV. TACNA 321 BAZARES Y REGALOS il SALONES DE BELLEZA e 089574342
(PODOLOGIA)
VIVANCO BARRIENTOS |AV. NIGOLAS DUERAS 207 AA RN, EL VENTA DE PRODUCTOS OE
167 |0000220558-2016 | 2010312015 ' AHEO ) BAZARES Y REGALOS S PERFUMERIAS SALONESDEBELLEZA  [071221428
168 [0000219946-2016 | 20108/2016 gg:g:g;ﬁ”” MIRIAN | |2 PARURO 860 INT. 2088 SALONES DE BELLEZA 000481484
HUAYLINOS ZAVALA
169 |0000218613-2016 | 1910912016 |TUAYLIOS 2AVALS JR. PARURO 850 INT. 2016 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
170 |0000218611-2016 | 19/09/2016| T URIVILCA CASTILLO JR. PARURO 860 INT. 2089 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLODE MANOSY PIES  |SCRVICIOS DE MASAJES 3741111
EDWIN RODOLFO TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
171 [0000216033-2016 | 1410972015 |CASAS AQUINO OLINDA | JR. PARURO 860 INT. 2007 SALONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES 954693070
(PODOLOGIA)
172 |0000216037-2016 | 1410972016 VARGAS PACHECO LIDA__|JR. PARURO 860 INT_ 2074 SALONES DE BELLEZA 958783175
SERV.DE MASAJES FACIALES
173 |0000209149-2016 | 0610872016/ ICONA ECHEVARRIA JR. PARURO 860 INT. 2061 VENTA DE PRODUCTOS DE |G e Sl BEdiEaA ARREGLO DE MANOS Y PIES 993488509
MONICA ZULEMA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
174 |0000206288-2016 | 02109/2016|AF SALON & SPAEJRL.  |AV. DE LA EMANCIPACION 973 BAZARES Y REGALOS VENTADE PRODUCTOSDE || onES DE BELLEZA FALIBLEBARBEGLODE.  Jopeeynng
BELLEZA MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES | oo oo
175 [0000185263-2016 | 23108/2016|SANTI REYES JUNIOR JUAN |AV. ABANCAY 871 BAZARES Y REGALOS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 942818924
TERAPEUTICOS
) (PODOLOGIA)
176 [0000182507-2016 | 1810812016 \?V’?L“ﬁ'\f“ FARRONAN PEDRO |\, amaNcAY o18 BAZARES Y REGALOS SALONES DE BELLEZA
SERV DE MAGAJES FACIALES
S UITRON GABRERA LESLy IR JUAN JOSE CRESPO Y CASTILLO SALONES DE BELLEZA, Frente a |ARREGLO DE MANOS Y PIES  |BARBERIAS, Frente a Vias
177 |0000184026-2016 | 10/08/2016 2626 MZ. 43 LT. 22 AAHH. MIRONES  |BAZARES Y REGALOS Vias Expresas, Arteriales, (PODOLOGIA), Frente a Vias  |Expresas, Arteriales, 999263961

TATIANA

BAJO PARCELA B

Colectoras o Avenidas.

Expresas, Arteriales, Colectoras o
Avenidas.

Colectoras o Avenidas.
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- SALONES DE BELLEZA,
178 |0000183824-2016 | 09/0812016| UIROZNUNEZJORGE 112 oNTA NICERATA 366 URB. PANDO [Fronte a Vias Expresas,
LUIS Arteriales, Colectoras o
Avenidas.
MORALES LINDO CARLA VENTA DE PRODUCTOS DE
179 [0000180602-2016 | 0410812016, ot AV, ABANCAY 171 BAZARES Y REGALOS Loy SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
180 |0000176845-2016 | 01/08/2016| " LDIVIA OTINIANC ELVIRA |\, 05 oniaL 719 VENTA D PRODUCTOS DE e b =) ARREGLO DE MANOS Y PIES 4649188
CLELIA BELLEZA
(PCDOLOGIA)
BARBERIA FRANCCO AV. NACIONES UNIDAS 1721 MZ. 17 LT,
181 [0000172585-2016 | 2500772016| ™ 2 F g e il PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA BARBERIAS 2773535
JR. JUAN JOSE CRESPO Y CASTILLO
162 |0000164801-2016 | 22/07/2016 SEIE\,T: GONZALES GLORIA (5600 A HH. MIRONES BAJO PARCELA |BAZARES Y REGALOS SALONES DE BELLEZA 5657346
B
NORABUENA MATA JENY _|AV. LUIS BRAILLE 1475 URB. LA
183 [0000160924-2016 | 1410772018, e SALONES DE BELLEZA 5678999
SERV.DE MASAJES
MELISSA SPA SOCIEDAD
184 |0000153331-2016 | 08/07/2016 |ANONIMA CERRADA - JR. PARURO 818 INT. 221 VENTA DE BRODUGTOSOE fep SALONES DE BELLEZA FACIALES ARREGLO OE
MELISSA SPA SAC BELLEZA MANOS Y PIES
AC. (PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
185 |0000150813-2016 | 0710712016 |ACRIANO CAPCHA MARIBEL | 1o s 2 aBAYA 756 INT. 133 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DEMANOS Y PIES  |oErVICIOS DE MASAJES 986892823
YESSICA TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
186 |0000151014-2016 | 0710712016 NCHEZ GARCIA IRMENIA 1\, gancay 938 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
DEL CARMEN
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
187 |0000145557-2016 | 30/06/2016| VARCAS ESPINOZAJOSE 0 7 ANGARO 566 SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 3277072
ALBERTO
(PODOLOGIA]
188 |0000141947-2016 | 27/06/2016 |EXTENSIONES LULU S.A.C. |AV. ABANCAY 125 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA 3642245
189 [0000133542-2016 | 16/06/2016 lgzgggsggo“wm JR. CHANCAY 412 BAZAR PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA BARBERIAS
RAMIREZ QUIROZ SILVIA__[JR. ENRIQUE GUZMAN Y VALLE 1435 VENTA DE PRODUCTOS DE
190 [0000131417-2016 | 1510812016 B e BAZARES Y REGALOS e PERFUMERIAS SALONES DE BELLEZA
191 [0000129386-2016 | 13/06/2016 ;ﬁ%" MAZUELOS FREDY | o {JCAYALI724 INT. 2055 SALONES DE BELLEZA 3312547
e e igg\égfoMS\.f ':rfrfo?\? 'QLE? BARBERIAS, Frente a Vias SERVIEIER OF SASHIES
102 |0000126731-2016 | 09106120167 e RA TORRES A LA A B OR A DA 113 A HH. L0 R el (PODOLOGIA), Frente a Vias Expresas, Arteriales, Colect TERAPEUTICOS, Frentea  [,01)95
g CELESTINO PEDRO SAUCES Arteriales, Colectoras o g Prases. » ORCIOMES O\ as Expresas, Arteriales,
= Expresas, Arteriales, Colectoras o |Avenidas. 3
Avenidas. 7 Colectoras o Avenidas.
Avenidas.
SERVDE MASAJES FACIALES [ o o0 oo oo
193 |0000126665-2016 | 08/06/2016|ROSALES TIRADQ VIRGINIA [JR. PUNO 650 INT. 105 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 4333715
et TERAPEUTICOS
CORPORACION M & L AIMI SERV.DE MASAJES FACIALES
194 |0000119873-2016 | 03/06/2016/SPA SA.C. - CORP. M &L iARZ %f?ztstUGRU;“éﬁ"éY BARRON 2410 o, |y queriag SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 7360393
AIMI SPA o ; (PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
185 |0000120537-2016 | 02106/2016|VICKT & JACKY SALON SPA | o oo 650 INT. 108 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES  |[SERVICIOS DE MASAJES 1000014
EIRL. Vo i TERAPEUTICOS
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SERV.DE MASAJES FACIALES
196 |0000120595-2016 | 02106/2016|'CKY & JACKY SALONSPA 1 10 o6y 650 INT. 109 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANGS Y PIES | SCRVICIOS DE MASAJES 1,301,
E.LR.L. TERAPEUTICOS
(PODOLOGIA)
: SALONES DE BELLEZA,
CHEROFLORESRAUL  |JR.LEONARDO ARRIETA 1380'MZ. L LT. |Frente a Vias Expresas,
197 0001054792016 | 3005/2016{T =0 e gy RS ey 6391999
Avenidas.
198 [0000111563-2016 | 25/05/2016 gﬁﬁé‘lzco BLIZABETH | 1o | UCANAS 491 SALONES DE BELLEZA 4383068
199 [0000110558-2016 | 2410512016 mz:o CISNEROSANA |2 JCAYALI 724 INT. 2060 BAZARES Y REGALOS \B’ETLT:ZE’\E PRODUCTOSDE s ONES DE BELLEZA 3305630
SERV.DE MASAJES FACIALES
200 [0000108685-2016 | 1910512015 | AMIREZ PARIONA SANDRA AV. TACNA 535 INT. 245 AAHH.SIN  [VENTA DE PRODUCTOS D - (ESRERIREREE SHIRRR ARREGLO DE MANOS Y PIES 931236757
EVELIN HABILITACION URBANA BELLEZA
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES FACIALES
201 |0000107200-2016 | 19/05/2016|SILVA MELENDEZ MARIO | JR. UGAYALI 724 INT. 2074 VENTADE PRODUCTOS DE e e R Bk ARREGLO DE MANOS Y PIES 956703761
BELLEZA
(PODOLOGIA)
VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
202 [0000099993-2016 | 12/0512016|DIAZ HUBY JENY EMELY  [JR. UNION 853 INT, 128 BAZARES Y REGALOS iy SALONES DE BELLEZA Selia
203 |0000098126-2016 | 11/05/2016 E‘ngJMAN MAUJORGE |12 pARURO 860 INT. 2052 EE[’E:ZE‘E PRODUCTOSDE  16a) ONES DE BELLEZA 6773376
SERV.DE MASAJES FACIALES
204 0000098813-2016 | 11/0512016|A-VARADORIVERACELL | 10 o110 367 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES 5467212
JACKELINE
(PODOLOGIA)
JR. MANUEL ROGAVERD 120 MZ F2 SALONES DE BELLEZA, Frente a
CHOTA ROSADO DE VENTA DE PRODUCTOS DE 3 " 2
205 (0000946742016 | 1010572016 cHOTAROSATOOE 1T, 20 URB. LAS BRISAS - AVEP I BAZARES Y REGALOS OGO PoR oaTatoGe  |Vies Expresas, Areriles,
ETAPA Colectoras o Avenidas.
SERV.DE MASAJES
206 |0000092951-2016 | 09/05/2016|ROQUE CISNEROS RAUL  |JR. UCAYALI 774 INT. 110 VENTA DB PRODUCTOSDE o) (iisER1AS SALONES DE BELLEZA PACIALES ARREGLOTE | esien
BELLEZA MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
207 |0000081752-2016 | 29/04/2016|CCOICCA TELLO RITA gVLAiE?LQUE MEIGGS 1024 ALHH. EL LSRR AR
DEL AGUILA SILVA JIMMY  [AV. ABEL BERGASSE DU PETIT VENTA DE PRODUCTOS DE
208 [0000087307-2016 | 2910412016 e ar e sPA SALONES DE BELLEZA 7016395
SERV.DE MASAJES FACIALES
209 [0000085017-2016 | 25/0412016|ECHEVARRIAVILLANUBVA | o 1oyt 774 INT. 107 PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA ARREGLO DE MANOS Y PIES
DE TICONA MARIA TEOFILA e
R, ENRIQUE GUZMAN Y VALLE 1590 COMUNICACIONES
210 |0000064756-2016 | 31/0312016[MORALES VACASMARTHA |7 14 .12 URB. CHACRA RIOS BAZAR VENTADEPRODUCTOSDE  |rc| eronicas, TELEFONOS  |SALONESDEBELLEZA  |985412756
LUCIA BELLEZA
NORTE PUBLICOS
& PELUQUERIAS, Frente a Vias SALONES DE BELLEZA, Frente a
211 |0000061211-2016 | 23/03/2016 NIQUEN MILLONES JULIO AV, COLONIAL OﬂINT' ¢ UNIDAD BAZARES Y REGALOS Expresas, Arteriales, Colectoras o  |Vias Expresas, Arteriales,
CESAR INMOBILIARIA N° 14 U.V. #3 : ‘
Avenidas. Colectoras o Avenidas.
SERV.DE MAGAJES
MATTOS SILVA HANS VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
212 [0000061771-2016 | 23103/2016[ P Do S LIRS IR RUFINO TORRICO 274 BAZARES Y REGALOS e SALONES DE BELLEZA oradi 041023317
(PODOLOGIA)
213 |0000058045-2016 | 1810372016 ALVAREZ CHOQUE SAMUEL |JR. HUALLAGA 939 SALONES DE BELLEZA
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SALONES DE BELLEZA, Frene @
REYES HERRERA JHAIRA  |AV. LA ALBORADA 1549 MZ. D LT. 14 _ [EZ3,
214 {0000053415-2016 | 1410372016| e 1o °F iplgptaore; BAZAR Vias Expresas, Arteriles, 057354722
Colectoras o Avenidas.
OLIVEROS SOLSOL TINA VENTA DE PRODUCTOS DE
215 [0000049388-2016 | 1010312016 o 0> JR. ANDAHUAYLAS 732 INT. 103 ey SALONES DE BELLEZA 985563041
MAGNA OBRAS
216 [0000046756-2016 | 091032016 (PO HLOBRAS JR. LAMPA 393 INT. 111§ ZAPATERIAS BOUTIQUES CASAS DE NOVIOS SALONES DE BELLEZA
217 |0000028523-2016 | 15/02/2016 ‘kﬁRDF;';‘;H“AROTO RUBEN | 12 UCAYALI 656 INT. 213 SALONES DE BELLEZA
SERV.DE MASAJES FACIALES
MAGNA OBRAS VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
218 {0000030380-2016 | 15027201614 A OFRAE JR. LAMPA 393 INT. 101 S el SALONES DE BELLEZA ?PTDESLLSG?; MaNgsYRIES [0 Rl 2
SERV.DE MAGAJES FACIALES
MAGNA OBRAS VENTA DE PRODUCTOS DE SERVICIOS DE MASAJES
219 [0000030379-2016 | 150212016 1RO OBE JR. LAMPA 393 INT. 103 § iy SALONES DE BELLEZA (APR’ORDEOGLI.(;)GI?; MaNOS YPIES  [=enVICIoS O L
220 |0000029724-2016 | 15/02/2016|OROZC0O COLCA MARIA - 1JR. SICUANI 1485 URB. CHACRARIOS |57 pes v REGALOS SALONES DE BELLEZA
TERESA NORTE
221 |0000026424-2016 | 10/02/2015 gfgggfo’mm LOIS JR. UCAYALI 656 INT. 212 SALONES DE BELLEZA 993679403
SUCESION INDIVISA.
222 |0000020601-2016 | 05/02/2016|ARAUJO CHAVEZ SANTOS  |°7 “ﬁ‘GggLfF:ﬁZCERVANTES e ;Ef:éza'g PRODUCTOSDE |og) yauerias SALONES DE BELLEZA 3326049
VICTOR SANTABEA
SALONES DE BELLEZA
MENDOZA VALLES . '
JR. SANTA TEODOSIA 550 MZ. L1-5LT. |Frente a Vias Expresas,
223 |0000017173-2016 | 04/02/2016|HUMBERTO ANDRE b, fabail e 5644496
MARCEL :
Avenidas.
SERV.DE MASAJES
OLIVOS MAURICIO ANNY VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
224 0000017621-2016 | 2801/2016( 0> JR. HUALLAGA 477 INT. 314 Ll PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA E e
(PODOLOGIA}
RIVASPLATA SAAVEDRA SERV.DE MAGAIES FACIALES
295 |0000012802-2016 | 22/01/2016|DOLORES PETRONILA QYF'{E’)S'EVSE;;?‘E“EKAREEEEZ AARH. oA ONESDEBELLEZA  |ARREGLO DE MANOS Y PIES ?EFF:X'PCE'S%SSQMSAJES 995655408
BENEDICTA : (PODOLOGIA)
CENTENO VISSO BELINDA |JR. COMANDANTE ENRIGUE BARRON |VENTA DE PRODUCTOS DE
226 [0000008458-2016 | 1801/2016| > bl ks SALONES DE BELLEZA
COILA CHOGUE MARLENE |AV. REYNALDO SAAVEDRA FINON 2541 | VENTA DE PRODUCTOS DE
227 [0000005143-2016 | 1201/2016(C 0 s e SALONES DE BELLEZA 980890790
SERV.DE MAGAJES
228 [0000004228-2016 | 12/01/2016|SAMANEZ ZUNIGAJENNY | 1 7 ANGARO 335 INT. 150 BAZARES Y REGALOS PELUQUERIAS SALONES DE BELLEZA FACIALES ARREGLODE 593060155
KARINA MANOS Y PIES
(PODOLOGIA)
SERV.DE MASAJES
AV. LUIS BRAILLE 1543 URB, LA VENTA DE PRODUCTOS DE FACIALES ARREGLO DE
229 |0000253146-2015 | 08/01/2016|{PONCE JARA VILMA e alany SPA SALONES DE BELLEZA il 5645059
(PODOLOGIA)
FUENTE SISTEMA SISLIC
FILTRO:; ABRAHAM CASAS
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ANEXO 6. Empresas encuestadas

CONSULTA RUC: 10467416087 - PAROY CASTILLO NOEMI VICTORIA

|Ni|meru de RUC:

|[10467416087 - PAROY CASTILLO NOEMI VICTORIA

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[oMI 46741608 - PAROY CASTILLO, NOEMI VICTORIA

|[Nombre Comercial: ||STYLOS YADHIRA ¥ GENESIS |[afecto al Nueve RUS: |[s1

Fecha de ]

Inscripcién: ”05{10{2011 Hfacha Inicio de Actividades: ”os,rmfznu

Estado del

Contribuyente: HACTNO H |

Condicidn del

Contribuyente: | ‘ HABIDO |

Direccidn del _

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién .

de Comprobante: ”MANUAL ”Acﬁﬂdad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: | ‘ MANILIAL ‘
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econémica(s): Secundaria 1 - 4773 - VENTA AL POR MENOR DE OTROS PRODUCTOS NUEVOS EN COMERCIOS

ESPECIALIZADOS

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision
Electrdnica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas H

|[nnGUND

CONSULTA RUC: 10765222155 - ZAPATA CHAPONAN JONATHAN

|Nﬁmaru de RUC:

|[10765222155 - ZAPATA CHAPORAN JONATHAN

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSOMA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[oN1 76522215 - ZAPATA CHAPORAN, JONATHAN

|Nombre Comercial: | |FIVE BROTHERS [afecto al Nuevo RuS: |[s1

'I:::c";:;ﬁm Han,fu,rzm? HFacha Inicio de Actividades: Hmnz,ﬁzm?

Eoente; ||ACTIVO | |

Conamom e ||1stoo |

Direccién del H_ |
Domicilio Fiscal:

gm‘:"px;‘:t'::““ HMANUAL anﬁmad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Soveoniong: ||MAUAL |
2:::;‘:;{;;;: HPrinclpal - 9602 - PELUQUERIA ¥ DTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA |

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresidn (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision
Electrdnica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnas H

[ninGUND

125



CONSULTA RUC: 20600053770 - EXTENSIONES LULU S.A.C.

|Nﬁmaru de RUC:

|[20600053770 - EXTENSIONES LULU S.A.C.

|Tl|m Contribuyente:

|[socIEDAD ANONIMA CERRADA

|Nombra Comercial: ||— |

‘;ﬂ;;ﬁ‘i n: Hu,fm,fzms HFacha Inicio de Actividades: ||15,f|:-1,fzm5 ‘
A e | |

Condicion del Hrmeuno ‘

Contribuyente:

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

HA\L AV ABANCAY MRO. 195 LIMA - LIMA - LIMA

Sistema de Emision .

de Comprobante: HHMUAL anﬂvldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD
Sistema de

Contabilidad: HHMUAUCOMPUTARIZADD

Actividad(es) . B ~

Economica(s): HPnnclpaI 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

‘Shﬂma de Emisién

HFAETURA PORTAL DESDE 23/02/2016

Electronica:

‘Aﬂlladu al PLE H_ ‘
desde:

[Padrones : |[minGuno |

CONSULTA RUC: 10449710440 - LEVIS OCHARAN GLENDY STEFANIE

|Nﬁmaru de RUC:

|[10449710440 - LEVIS OCHARAN GLENDY STEFANIE

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|DNI 44571044 - LEVIS OCHARAN, GLENDY STEFANIE

||JEN & GLEN HAIR AND NAILS

|Nombra Comercial: SALO ||Afec‘m al Nuevo RUS: HSI

Fecha de .

|Ins|:rlpclﬂn: ||09[11f2l:|13 ||Fecha Inicio de Actividades: ”09,’11]2!313

Estado del

Contribuyente: ||ACTN° || |

Condicién del . 99 - PROFESION U OCUPACION NO
Contribuyente: ||”‘“E“D° ||"'“""‘“‘ u Oficio: ”ESPECIF[CADA |
Direccidn del _

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién .

de Comprobants: ||T-'IANUP.L ||Acthldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sistema de

Contabilidad: ||”‘°‘“'“'“" |
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econdmica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSOMALES M.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisitn

||REC]BDS POR HONORARIOS AFILIADO DESDE 19/05/2016

Electronica:

|Aﬂ liado al PLE ||_ |
desda:

|Padrones : |[ninGUND |
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CONSULTA RUC: 10728494820 - LOPEZ ARIAS ANGIE KIMBERLY SAMANTHA

[Namero de RUC:  |[10728494820 - LOPEZ ARIAS ANGIE KIMBERLY SAMANTHA

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: ||DNI 72849482 - LOPEZ ARIAS, ANGIE KIMBERLY SAMANTHA

[Nombre Comercial: | |- |[atecto al Nueve RUS: |[s1

Fecha de
Inscripcion:

HOS{DB,QUIB Hhcha Inicio de Actividades: HOS]OB,QUIIS

Estado del
Contribuyente:

Condicion del
Contribuyente:

[acmvo [ |

HH.&E\IDD ‘

Domicilio Fiscal:

Direccién del H_

Sistema de Emisién

de Comprobante: SIN ACTIVIDAD

HP-'IAHUAL anﬁvidad de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

HHFLNUAL

Actividad(es)

Econbmica(s): Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresion (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
816):

Electrénica:

Sistema de Emisién H_

Afiliado al PLE N
desdea:

|Padrones : |[nnGuno

CONSULTA RUC: 10255823634 - JIMENEZ ESTRADA PATRICIA GUILLERMINA

|Nflmaru de RUC: ||10255523634 - JIMENEZ ESTRADA PATRICIA GUILLERMINA

[Tipo Contribuyente: ||PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento: ||DN] 25582363 - JIMENEZ ESTRADA, PATRICIA GUILLERMIMNA

|[Nombre Comercial: |[PATTY SALOON |[afecto al Nuevo RUS: [[s1

:ﬂmc:::c.iﬂn: ”24/10/20::-5 ”Fecha Inicio de Actividades: ”oz,fn,fzuos

Coravente: | |[ACTIVO [ |

oo | magioo |

Direccién del ”_ ‘
Domicilio Fiscal:

gm“:pﬂ:;‘;‘l'::"“ HHA.NUAL ”Acﬁvuad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
T |
25::;"“:;:1:;: ”Princlpal - 8602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresion (F. 806 u ||BOLETA DE VENTA
B16):

Sistema de Emision ||
Electrénica:

Afiliado al PLE _
desde:

[Padrones : |[nnGUND
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CONSULTA RUC: 10455170619 - DIANDERAS CHAGUA JEDDY NAIMI

[Nimero de RUC:  |[10455170619 - DIANDERAS CHAGUA JEDDY NAIMI

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento: |DNI 45517061 - DIANDERAS CHAGUA, JEDDY NAIMI

[Nombre comercial: |- |[afecto al Nuevo RUS: |[s1

Fecha de
Inscripcidn:

HDS{I?,QUIIS HFacha Inicio de Actividades: HDS}ILQUIIS

Estado del
Contribuyente:

Condicién del
Contribuyente:

[cnvo [ |

HI—LAEIJDD ‘

Direccidn del .
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién .

de Comprobante: HMA.NUAL anﬂvldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sistema de

Contabilidad: H""”‘“AL |
Actividad(es) ) ) )

Econémica(s): HPnnclpaI 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA |

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresion (F. 806 u ||BOLETA DE VENTA
B816):

Electrénica:

Sistema de Emisién H

Afiliade al PLE ~
desde:

[Padrones : |[ninGUNO

CONSULTA RUC: 10431662189 - CHU TORRES LAISY ROXANA

[NGmero de RUC:  |[10431662189 - CHU TORRES LAISY ROXANA

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCID

[Tipo de Documento: ||DNI 43166218 - CHU TORRES, LAISY ROXANA

|Nombre Comercial: ||[EXTENSIONES MARICIELO |[Afecto al Nuevo RUS: |[s1

'I"‘Mf:;:; on: Hos,m,fznu anna Inicio de Actividades: Hos,foz,fznu

Comupente: __[ACTVO H |
[0 e

Direccién del B
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisibén

de Comprobante: SIN ACTIVIDAD

HMMUAUCGMPUTARIZADD ‘ |m:thridad de Comercio Exterior:

Sistema de

Contabilidad: H"““‘““AL

Actividad(es) e aems

B, HPnnpraI 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresion (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
B816):

Sistema de Emisitén
Electrénica: RECIBOS POR HONORARIOS AFILIADO DESDE 10/07/2018

desde:

‘Aﬂllado al PLE H_

|Padrones : [ninGUNO
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CONSULTA RUC: 10435004658 - YANQQUE BLAS DIANA CAROLINA

[NGmero de RUC:  |[10435004658 - YANQQUE BLAS DIANA CAROLINA

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 43500465 - YANQQUE BLAS, DIANA CAROLINA

[Nembre Comercial: ||- [afecto al Nueve RUS: |[=1

Fecha de
Inscripcitn:

||05,‘05f2016 Hﬁcha Inicio de Actividades: HDS{GS,QUIE

Estado del
Contribuyente:

Condicidn del
Contribuyente:

[acrvo I |

||H.ABIDO ‘

Domicilio Fiscal:

Direccién del ||

Sistema de Emisién

de Comprobante: SIN ACTIVIDAD

||MA.NUAL HAcl:hridad de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

||MA.NUAL

Actividad(es)
Econdmica(s):

||F‘rinc|pa| - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u || BOLETA DE VENTA
816):

Sistema de Emisién ||
Electronica:

desde:

‘Aﬂlladu al PLE ||

|Padrones : [ninGUND

CONSULTA RUC: 10743588245 - CERQUIN JULCA MARIA LIDIA

[NGmero de RUC:  |[10743588245 - CERQUIN JULCA MARIA LIDIA

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 74358824 - CERQUIN JULCA, MARIA LIDIA

[Nembre Comercial: | |- [Afecto al Nuevo RUS: |[st

Fecha de
Inscripcidn:

||ZD,‘11/’201? HFaclla Inicio de Actividades: HZD}’I.‘LRUI?

Estado del
Contribuyente:

Condicién del
Contribuyente:

||SUSFENSION TEMPORAL H ‘

||H.ﬁBlDD ‘

Domicilio Fiscal:

Direccién del ||

Sistema de Emision

de Comprobante: SIN ACTIVIDAD

||MANUAL anﬁﬂdad de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

||MA.NUAL

Actividad(es)
Econdmica(s):

||Princ|pa| - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresion (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
816):

Sistema de Emision ||
Electrénica:

desde:

‘Aﬂlladu al PLE ||
|Padrunu H |

[ninGUND
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CONSULTA RUC: 10099456481 - CASTRO CISNEROS ANA MARIA

|Nﬂmaru de RUC:

|[10099456481 - CASTRO CISNEROS ANA MARLA

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: ||DNI 03945648 - CASTRO CISNEROS, ANA MARIA

|Nombra Comercial: ||- ||.nf&t.to al Nueve RUS: ||SI

Fecha de .

|Irm:rlpclﬁn: Hmfoz,fznoz ||l=acha Inicio de Actividades: Hmm-z,izm:-z

Estado dal

Contribuyente: ‘ ‘ACTWO | | ‘

Condiciin dal HABIDO Profesién u Oficio: 99 - PROFESION U OCUPACION NO ESPECIFICADA
Contribuyente: "

Direccion del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

de Comprobante: HHMUAL ||.ncﬁvldad de Comercio Exterior: |SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: ‘ """“‘ UAL ‘
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econdmica(s): Secundaria 1 - 74996 - OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES NCP.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electrdnica:

Afiliado al PLE
desda:

|Padrunas :

|[nnGUNO

CONSULTA RUC: 17517061026 - TORRES ANAMPA CAROL ANTONIA

|Niimaru de RUC:

|[17517061026 - TORRES ANAMPA CAROL ANTONIA

|Tl|m Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: ||DNI 41780347

[Nombre Comercial: |[CAROL NAILS |

Fecha de .

‘Inﬂcrlpcldn: ‘ ‘211’09,‘200-? ‘ ‘Facha Inicio de Actividades: ‘ ‘211’09,‘200? |
Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTND ‘ ‘ ‘

Condicion del

Contribuyente: ‘ ‘H'AE“DO ‘

Direccidgn del N

Domicilio Fiscal:

Sistena de Emisitn .

de Comprobante: HHANUAL anﬂvldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sistema de

Contabilidad: ‘ ""'”‘“'”‘L |
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUER{A ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econémica(s): Secundaria 1 - 5630 - ACTIVIDADES DE SERVICIO DE BEBIDAS

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas H

[NINGUND
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CONSULTA RUC: 10449534714 - JIMENEZ SIPION MILUSKA JIMENA

|Nﬁmaru de RUC:

||lD449534?14 - JIMENEZ SIPION MILUSKA JIMENA

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCID

|Tlpo de Documento:

||DN] 44553471 - JIMENEZ SIPION, MILUSKA JIMEMNA

[Nombre Comercial: |[TODA BELLA |[afecto al Nueve RUS: |[s1

;::;:;6“: st,ﬁnejznm anna Inicia de Actividades: ”25{09/2014

rmemayants: _|[ACTVO | |

Conaaomama: |00 |

Direccién del H_ ‘
Domicilio Fiscal:

gm“:pf:;:‘l':‘“ HMAHUAL anﬁvuad de Comercia Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sevemmigng: ||aua |
2::":;‘:;‘;;1): ‘ Principal - 8602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnas H

|[ninGuno

CONSULTA RUC: 10081782976 - ALCANTARA VASQUEZ ELENA MILAGROS

|Nﬁmarn de RUC:

|[10081782976 - ALCANTARA VASQUEZ ELENA MILAGROS

Tipo Contribuyente: ||[PERSONA NATURAL CON NEGOCID |
[Tipo de Documento: ||DNI 08178297 - ALCANTARA VASQUEZ, ELENA MILAGROS |
|Nombre Comercial: | [ELENA SALON |

Fecha de .

Inscripcién: Hm,fm,-rznos ”Facha Inicio de Actividades: ”m,ﬁm/znos ‘
Estado del

Contribuyente: HACTWD ” |

Condicién del

Contribuyente: HH"H'E"DO |

Direccidn del B

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

de Comprobante: HMMJUAL ”.ﬂl:thfidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: H"““‘““AL ‘
Actividad (es) . . .

Econdmica(s): HPnnpraI 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
B816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisitén
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas H

||lncm'peradn al Régimen de Buenos Contribuyentes (Resolucién N* 0230050204317) a partir del 01/09/2017

131



CONSULTA RUC: 10442116437 - QUISPE MATOS RENEE CRISTINA

|Nﬁmaru de RUC:

|[10442116437 - QUISPE MATOS RENEE CRISTINA

|Tl|m Contribuyenta:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

|[DNI 44211643 - QUISPE MATOS, RENEE CRISTINA

|Nombra Comercial:

|[ARENNA URBAN & SPA |

Fecha de
Inscripcin:

‘ ‘20]03}’200-3 ‘ ‘Fﬁcha Inicio de Actividades: ”ﬂ-ljﬂﬁ,@ﬂﬂ&

Estado del
Contribuyente:

|acnvo I |

Condicién del
Contribuyente:

HHAEIJDD ‘

Direccién del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién
de Comprobante:

H?-'IANUAL HActhrldad de Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema de
Contabilidad:

HHANUAL

Actividad(es)
Econdmica(s):

Hh‘inclpal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunu H

|[minGuno

CONSULTA RUC: 10451422532 - SALDARRIAGA BELLIDO LUISA NATALIE

|Ni’|maru de RUC:

|[10451422532 - SALDARRIAGA BELLIDO LUISA NATALIE

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCID

|Tlpo de Documento:

|[on1 45142253 - SALDARRIAGA BELLIDO, LUISA NATALIE

[Nombre Comercial: |[LUNATENIS SPA |[afecto al Nuevo RuS: |[s1

‘;ﬂ::c'i n: ”n-?josfzmn ‘ ‘Fﬁcha Inicio de Actividades: Hor,fn-sfznm

osnta: _[ACTIVO I |

E::fﬂﬁ:::;g ”mmno Hpmmlm u Ofidio: Ho: - ABOGADO ‘
Direccién del ”_ ‘
Daomicilio Fiscal:

:m“:p‘:;:‘.':‘" HT-'IANUAL anuvwad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
e |
‘2:;':;‘;‘:{;:3)3 HPn'npraI - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision

”RECIEDS POR HONORARIOS AFILIADO DESDE 15/06/2016

Electrdnica:

‘Aﬂ liado al PLE ”_ ‘
desde:

|Padrones : |[nnGUNOD |
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CONSULTA RUC: 10474491868 - BERROSPI PASCASIO CELESTE MARIBEL

|Ni’|maru de RUC:

||1I34?4491563 - BERROSPI PASCASIO CELESTE MARIBEL

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

||DN] 47449186 - BERROSPI PASCASIO, CELESTE MARIBEL

|Nnmbra Comercial:

[sky BLUE  ||Afecto al Nuevo RUS:

|[s1

Fecha de

Inscripcién: Hmmwzmz Hhcha Inicio de Actividades: Hmm«ajzmz

Estado del

Contribuyente: HACTNO H ‘

Condicion del . B

Contribuyente: Hr-LABlDD Hh‘ul’esl{m u Oficio: H‘}Q PROFESION U OCUPACION NO ESPECIFICADA ‘
Direccién del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

de Comprobants: HMMUAL H.ﬂcthfldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: H””‘UAL ‘
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econémica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSOMALES N.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresiéon (F. 806 u
B816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién ||
Electronica:

Afiliado al PLE _
desde:

[Padrones : |[ninguno

CONSULTA RUC: 10429371339 - AMAYA VASQUEZ ELIZABETH DEL CARMEN

[NGmere de RUC:  |[10429371339 - AMAYA VASQUEZ ELIZABETH DEL CARMEN

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 42937133 - AMAYA VASQUEZ, ELIZABETH DEL CARMEN

Nombre Comercial: AMAYA BELLEZA Y Afecto al Nuevo RUS: 51
SALUD
Fecha de .
Inscripcién: Hum?,fzuos Hhcha Inicio de Actividades: ”11]&?}2003
Estado del
Contribuyente: ‘ |ACTWO ‘ ‘ |
Condicién del . 99 - PROFESION U OCUPACION NO
Contribuyente: H“’“‘E“DD H”“"‘""" u Oficio: | ESPECIFICADA ‘
Direccidn del .
Domicilio Fiscal:
Sistema de Emision .
de Comprobante: HMANUAL anﬁ'ﬂdad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de
Contabilidad: ‘ | MANUAL ‘
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA
Econémica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSONALES N.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision ||
Electronica:

desde:

|Aﬂlladu al PLE H

|Padrones : [ninGUND
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CONSULTA RUC: 10700643480 - PEREZ SILVA ANA THALIA

|anmaru de RUC:

|[10700643480 - PEREZ SILVA ANA THALIA

|Tlpo Contribuyenta:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[oNI 70064348 - PEREZ SILVA, ANA THALIA

[Nombre Comercial: |[THALY'S BEAUTY |[afecto al Nueve RuS: |[s1

hasirier P8 ” 12/12/2017 HFecha Inicio de Actividades: ”nfmzuu

Comemapente: | ACTIVO | |

Conerrmomerne: ||1aei00 |

Direccién del ”_ |
Domicilio Fiscal:

:mnl::pdr::;:tl::ﬁn ‘HM‘JU!\L H.ﬂcﬁ\fidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
e |
2:::;:;1{&1]): ”Princlpal - 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA |

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. B0O6 u
816):

BOLETA DE VENTA

‘Sh‘mma de Emisién

Electrénica:

‘Aﬂlladu al PLE ”_ |

desde:

|Padrones : |[ninGUND |
CONSULTA RUC: 10446919950 - LINARES TANCHIVA LISENIA

[Nimero de RUC:  |[10446919950 - LINARES TANCHIVA LISENIA

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[oNI 44691995 - LINARES TANCHIVA, LISENIA

[Nombre Comercial: |[SALON SPA LISENIA || afecto al Nuevo RUS: |[s1

;:::;:;6,,, Hos,quzm? ”Facha Inicio de Actividades: Hos,rlzfznu

Comrmayente: _|[ACTVO | |

Conetramperme; 145100 |

Direccién del H ‘
Domicilio Fiscal:

3:;-1:“.::;:1::?“ HMP«NUAL ”ncﬂvidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
e |
25::;‘;;{;";: ‘ Principal - 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnu :

|[nnGuNo
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CONSULTA RUC: 10068454749 - ODAR MUNOZ MILAGROS ROCIO

|Nﬁmaru de RUC:

|[10088454749 - ODAR MURDZ MILAGROS ROCIO

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[Dni1 06845474 - ODAR MURDZ, MILAGROS ROCIO

|Nnmhra Comercial:

|B |[afecto al Nueveo RUS: |[st

Fecha de
Inscripcidn:

HIE,’IJ.,QUIIS HFecha Inicio de Actividades: Hmfufzms

Estado del
Contribuyente:

[acrvo I |

Condicién del
Contribuyente:

HHABIDD ‘

Direccién del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién
de Comprobante:

SIN ACTIVIDAD

HMMUAL anﬁvidad de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

HH&NUAL

Actividad(es)
Econdmica(s):

‘H‘inclpal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresian (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision

‘ ‘ FACTURA PORTAL DESDE 13/06/2016

Electrdnica:

‘Aﬂ liado al PLE H_ |
desde:

|Padrones : |[ninGuno |

CONSULTA RUC: 10772028038 - MEDINA VALVERDE ANGELA JOHANNA

|Ni’nmaru de RUC:

|ID??2UZBUBB - MEDINA VALVERDE ANGELA JOHANNA

|Tl|m Contribuyente:

|PER50N.& NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|DN] 77202803 - MEDINA VALVERDE, ANGELA JOHANNA

‘ THE VINTAGE SALON

‘Nnmbra Comercial: SPA HAfam al Nuevo RUS: HSI

Fecha de X

Inscripcién: Hlafu,fznm Hnma Inicio de Actividades: Hm{ujznm

Estado dal

Contribuyente: ‘ ‘ACTWO ‘ ‘ ‘

Condicién del N 99 - PROFESION U OCUPACION NO
Contribuyente: H”‘”‘E“D'D Hp"’"’”‘“ u Oficio: ‘ ESPECIFICADA ‘
Direccitn del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

ds Comprobante: HHA.NUAL anﬂvidad de Comercio Exterior: |SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: ‘ ‘ MANUAL ‘
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econémica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSONALES N.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision

HP.ECIEIDS POR HONORARIOS AFILIADO DESDE 25/03/2015

Electrdnica:

‘Aﬂlladu al PLE H_ ‘
desde:

|Padrones : |[nnGuno |
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CONSULTA RUC: 10479844416 - LLOCYA MERINO JOSSELYN CARMEN

|Nomero de RUC:  |[10479844416 - LLOCYA MERINO JOSSELYN CARMEN

Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCID

[Tipo de Documento: |[DNI 47984441 - LLOCYA MERINO, JOSSELYN CARMEN

|Nombra Comercial: ||— ||nfa|:1:n al Nuevo RUS: ||SI

Fecha de .

‘Inﬂ:rlpclﬂn: Hos/nz,rzm: HFacha Inicio de Actividades: Hosfoz,ﬂzmz

Estado del

Contribuyente: HACTIVO H ‘

Condicion del . B

Contribuyente: HI—LAE.]DD HMMM u Oficio: HQQ PROFESION U OCUPACION NO ESPECIFICADA |
Direccién del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién ,

de Comprobante: HT«'IP.NUAL anthrldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sistema de

Contabilidad: ‘ |M‘°‘N“'°"- |
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econdmica(s): Secundaria 1 - 9609 - OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS PERSOMALES N.C.P.

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u RECIBO POR HONORARIOS

BOLETA DE VENTA

B816):
Sistema de Emision
Electrénica: HREEJE.DS FOR HONORARIOS AFILIADO DESDE 18/03/2013 |
Afiliado al PLE j
‘dude: H |
|Padrones : |[ninguno |
CONSULTA RUC: 10429352393 - HINOSTROZA HUAYLINOS ELIZABETH
|Namero de RUC:  |[10429352393 - HINOSTROZA HUAYLINOS ELIZABETH

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 42935239 - HINOSTROZA HUAYLINDS, ELIZABETH

|Nombre Comercial: |[SALON Y SPA |[afecto al Nuevo RUS: |[s1

‘:ﬂ::c.iﬂn: Hazmyzms Hhcha Inicio de Actividades: Hm,fm,fzms

omayente; _|[ACTIV0 [ |

e |

Direccién del H |
Domicilio Fiscal:

:m‘::‘p‘r:;:‘t'::"“ HMANUAL anﬂvuad de Comercia Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Somemmiand: | |mavusL |
;::‘:;"n:;{:{:;: HPﬁnclpaI - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA |

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
816):

Sistema de Emisién ||
Electrénica:

desde:

‘Aﬂlladu al PLE H

|Padrones : [ninGUND
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CONSULTA RUC: 20602429726 - ELEAZAR NEGOCIOS E.I.R.L.

|Nflmaru de RUC:

||20602429?26 - ELEAZAR NEGOCIOS E.LR.L.

|Tl|m Contribuyente:

|[EMPRESA INDIVIDUAL DE RESP. LTDA

|Nnmbra Comercial: ||— |

Fecha da 05/09/2017 Facha Inicio de Actividades: 01/10/2017
Inscripcidn: )

Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTND ‘ ‘ ‘

Condici6n del Hrmeuno ‘

Contribuyente:

g:ﬁ:ﬁ: F"";!ﬂh HJR_ PARURO NRO. 860 INT. 4013 URB. BARRIOS ALTOS (GALERIA BARRIO CHING) LIMA - LIMA - LIMA |
:m":p‘;;‘:t':ﬁ“ HHANUAL anﬂvuad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sovemmiing: ||MavuaL |
‘2:::;‘;;{&‘2: HPﬁnclpaI - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA |

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emision
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnas :

|[nnGUND

CONSULTA RUC: 10444426719 - VALLEJOS HERRERA MARIA ERLITA

|Ni|maru de RUC:

|[10444426719 - VALLEIOS HERRERA MARIA ERLITA

|Tl|m Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tlpo de Documento:

|[onI 44442671 - VALLEIOS HERRERA, MARIA ERLITA

|Nombre Comercial: |[NAYELI'S SALON & SPA |[fecto al Nueve RUS: |[s1

Fecha d

I:ﬂ:p;ﬁm HIS,’OS,QUFL ”Facha Inicio de Actividades: ”15{05{2014
Estado del

Contribuyente: HACTND ” |

Condicién del

Contribuyente: ‘ | HABIDO |

Direccién del B

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

de Comprobante: HMA.NUAL H.ncrhidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD

Sistema de

Contabilidad: ‘ | MANUAL

Actividad(es) I

msaara e ‘ Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u
816):

BOLETA DE WVENTA

Sistema de Emision
Electrénica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunu :

[nInGUNO
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CONSULTA RUC: 10481979663 - TENORIO MILIAN SEGUNDO LEODAN

|Nﬁmarn de RUC:

||ID431§?9663 - TENORIO MILIAN SEGUNDO LEODAN

|Tl|m Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCID

|Tl|m de Documento:

||DNI 48197566 - TENORIO MILIAN, SEGUNDO LEODAN

|Nnmbra Comercial:

I[- |[afecto al Nuevo RUS: |[st

Fecha de
Inscripcidn:

HIQIDS,QUIIS Hfaclla Inicio de Actividades: Hl}_'ljﬂﬁfzﬂlﬁ

Estado del
Contribuyente:

[acnvo [ |

Condicién del
Contribuyente:

HI—LP.EIJDD ‘

Direccién del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién
de Comprobante:

”HANUAL H.ﬂcﬂvidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD

Sistema de
Contabilidad:

”HA.NUAL

Actividad(es)
Economica(s):

”Pﬁnclpal - 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisitn
Electrdnica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrnnu H

|[ninGUND

CONSULTA RUC: 10767794423 - YURIVILCA CASTILLO JORDAN WILLIAMS

|Nﬁmarn da RUC:

|[10767794423 - YURIVILCA CASTILLO JORDAN WILLIAMS

|Tl|m Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

||DNI 76779442 - YURIVILCA CASTILLO, JORDAN WILLIAMS

|Nnmbra Comercial:

|[- |[fecto al Nuevo RUS: |[s1

Fecha de
Inscripcién:

”ﬂ-Bf03,"201? HFacha Inicio de Actividades: HDE{ﬁﬂzﬂl?

Estado del
Contribuyente:

|cnvo I |

Condicién del
Contribuyente:

”I—LﬁEI\IDD ‘

Direccidn del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién
de Comprobante:

HMANUAL Hﬂcﬂ\ridad de Comercio Exterior: |SIN ACTIVIDAD

Sistema de
Contabilidad:

”Mﬁ.NUAL

Actividad(es)
Econdémica(s):

”Pﬁnclpal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago ¢/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas H

|[nnGUND
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CONSULTA RUC: 10451293431 - MONTIEL DE LA VIA LAURA MELISSA

|Namero de RUC:  |[10451293431 - MONTIEL DE LA VIA LAURA MELISSA |
Tipo Contribuyente: ||[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO |
[Tipo de Documento: |[DNI 45129343 - MONTIEL DE LA VIA, LAURA MELISSA |
|Nombre Comercial: |[LAURA MONTIEL SALON & SPA |[afecto al Nuevo RuS: |[s1 |
Fecha d

I:ﬂ::lpl:.iﬂn: ‘ ‘os,fc-mnm Hﬂcha Inicio de Actividades: ”c-?fc-sfznm ‘
Estado del

Contribuyenta: ‘ ‘ACTND | ‘ |

Condicién dal

Contribuyente: ‘ ‘ HABIDO |

Direccién del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién .

de Comprobants: ‘HMUAL ”.ﬂcﬂ\rldad de Comercio Exterior: || SIN ACTIVIDAD

Sistema de

Contabilidad: ‘ ‘ MANUAL

Actividad (es) I

bt B HPrmclpaI 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresién (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA

B16):

Sistema de Emisién
Electrdnica:

Afiliado al PLE ~
desde:

|Padrones : |[ninGuno

CONSULTA RUC: 10418032958 - ZEVALLOS YANQUI MARIBEL

[Namero de RUC:  |[10418032958 - ZEVALLOS YANQUI MARIBEL

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 41803295 - ZEVALLOS YANQUL, MARIBEL

[Nombre Comercial: |[- |[afecto al Nuevo Rus: |[s1

Facha de
Inscripcidn:

||l}4f03{2016 Hﬂcha Inicio de Actividades: HM{ﬂszUlﬁ

Estado del
Contribuyente:

[scrvo [ |

Condicién del
Contribuyente:

|||—LﬁEI\IDD ‘

Domicilio Fiscal:

Direccién del ||_

Sistema de Emisién

de Comprobante: SIN ACTIVIDAD

||MANUAL anﬁ'\fidad de Comercio Exterior:

Sistema de
Contabilidad:

||HA.HUAL

Actividad(es) |

Econémica(s): |Princ|pa| - 8602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
816):

Sistema de Emisién ||
Electrénica:

Afiliado al PLE B
desde:

[Padrones : |[nnGUND
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CONSULTA RUC: 10079692943 - NEIRA TACURI DE CARRILLO AVID MARIBEL

|Niimaru de RUC:

||IDU?9692943 - MEIRA TACURI DE CARRILLO AVID MARIBEL

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

|[DNI 07969294 - NEIRA TACURI, AVID MARIBEL

|Nombre Comercial: | [avI SALON SPA |[Afecto al Nuevo RUS: |[s1

Fecha de .

Inscripeion: HU}OZ{zUlS HFﬁcIla Inicio de Actividades: ||13,’02{2015

Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTNO ‘ | |

Condicidon del

Contribuyente: ‘ ‘ HABIDO ‘

Direccion del ~

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision .

de Comprobante: HHMUAL anﬂvidad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD |
Sistema de

Contabilidad: ‘ ‘ MANUAL |
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA Y OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econdmica(s): Secundaria 1 - 74996 - OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES NCP.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. B06 u
816):

FACTURA
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas :

|[nnGUND

CONSULTA RUC: 10731742699 - FLORES PAASACA YESSENIA MARGOT

|Nflmaru de RUC:

|[10731742699 - FLORES PAASACA YESSENIA MARGOT

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

”DNI 73174269 - FLORES PAASACA, YESSENIA MARGOT

[Nombre Comercial: | |[KARINA SALON SPA |[afecto al Nueve RUS: |[s1

fﬂ;;ﬂ':ﬂm ||m,fns/znls Hfacna Inicio de Actividades: Hmmsjzms

royenta; ||V I |

o | [aeio0 |

Direccién del ||_ ‘
Domicilio Fiscal:

31‘;“:;:;‘:.‘:“ ||MANUAL ”.qcrmdad de Comercio Exterior: |[SIN ACTIVIDAD ‘
Sovemniong: |[Manua |
‘é‘::‘:;"n:;‘:{:l): ||Princlpal - 9602 - PELUQUERLA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisitn
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunu H

|[ninGUND
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CONSULTA RUC: 10716253827 - NUNEZ ZAVALETA BRENDA NOEMI

|Nflmaru de RUC:

|[10716253827 - NUREZ ZAVALETA BRENDA NOEMI

|Tl|m Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

|[Dh1 71625382 - NUREZ ZAVALETA, BRENDA NOEMI

|Nnmbra Comercial:

|[afecto al Nueve RUS:

|[s1

Fecha de
Inscripcion:

Hos,fu,fzms

”Facha Inicio de Actividades: HﬁSjl.l,QUlE

Estado del
Contribuyente:

HACTIVO

Condicién del
Contribuyente:

HI—LABIDD

Direccién del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién
de Comprobante:

HHMUAL

H.ﬂcﬁ\fldad de Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema de
Contabilidad:

HHFLNUAL

Actividad(es)
Econdmica(s):

|Pn'nc|pa| - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
B16):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electronica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrunas :

|[mnGuno

CONSULTA RUC: 10403787634 - GARCIA HUAYTA MIRIAN GORDIANA

|Nﬁmaru de RUC:

|[10403787634 - GARCIA HUAYTA MIRIAN GORDIANA

|Tlpo Contribuyente:

|[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

|Tl|m de Documento:

||DNI 40378763 - GARCIA HUAYTA, MIRIAN GORDIANA

|Nnmbra Comercial:

|[afecto al Nueve RUS:

|[st

Fecha de
Inscripcidn:

Hm;mzms

th:ha Inicio de Actividades: ”04}’12{2015

Estado del
Contribuyente:

HACTIUCI

Condicién del
Contribuyente:

”I-LAE\IDD

Direccitn del
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision
de Comprobante:

”MA.NUAL

anﬂvidad de Comercio Exterior:

SIN ACTIVIDAD

Sistema de
Contabilidad:

”MA.NUAL

Actividad(es)
Econémica(s):

”Princlpal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. 806 u
816):

BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisitn
Electrdnica:

Afiliado al PLE
desde:

|Padrun&s H

|[ninGUND
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CONSULTA RUC: 10104296799 - TICONA ECHEVARRIA MONICA ZULEMA

[Namero de RUC:  |[10104296799 - TICONA ECHEVARRIA MONICA ZULEMA

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documente: ||DNI 10429679 - TICONA ECHEVARRIA, MONICA ZULEMA

[Nombre Comercial: ||DU’ KARMO SPA |[afecto al Nuevo RuS: |[s1

ek P ||13,fn-5,fzmz ‘ ‘Facha Inicio de Actividades: ||15f06,’2012
Comrmayente: | [AcTv0 H |
Comrimyente; 48120 |

Direccian del B
Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién .

de Comprobants: ||MANUAL H.Acﬂvldad de Comercio Exterior: ||SIN ACTIVIDAD ‘
Sistema de

Contabilidad: | | MANUAL ‘
Actividad(es) . ~ B

Economica(s): ||Pnnc|pa| 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA ‘

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
B16):

Sistema de Emision ||
Electrénica:

Afiliado al PLE B
desde:

|Padrones : |[nnGUNO

CONSULTA RUC: 10410699333 - RUNCIMAN MAU JORGE LUIS

[Nimero de RUC:  |[10410699333 - RUNCIMAN MAL JORGE LUIS

[Tipo Contribuyente: |[PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: |[DNI 41069933 - RUNCIMAN MAU, JORGE LUIS

|Nnmbra Comercial: ||- ||Af&ctn al Nuevo RUS: ||SI

Fecha de .

Inscripelén: Hm{nmuos Hhcha Inicio de Actividades: ||15f03/2n05

Estado del

Contribuyente: | ‘ACTND ‘ ‘ |

Candiclén del HABIDO Profesién u Oficio: 99 - PROFESION U OCUPACION NO ESPECIFICADA
Contribuyente: -

Direccidn del _

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emisién ,

de Comprobante: MANUAL Actividad de Comercio Exterior: |SIN ACTIVIDAD

Sistema de

Contabilidad: | ‘ MANLIAL |
Actividad(es) Principal - 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Econémica(s): Secundaria 1 - 74996 - OTRAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES NCP.

Comprobantes de
Pago c/aut. de
impresion (F. B06 u
B816):

RECIBO POR HONORARIOS
BOLETA DE VENTA

Sistema de Emisién
Electrénica:

desde:

|Aﬂ||ar.|u al PLE ”_

|Padrones : [NINGUNO
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CONSULTA RUC: 10703721821 - BRAVO FLORES SARA ABIGAIL

[NGmero de RUC:  |[10703721821 - BRAVO FLORES SARA ABIGAIL

[Tipo Contribuyente: ||PERSONA NATURAL CON NEGOCIO

[Tipo de Documento: ||DNI 70372182 - BRAVO FLORES, SARA ABIGAIL

[Nombre Comercial: |[SALON SPA SARABEL |[atecto al Nuevo RuS: |1

Fecha d

|1mc:pc?am Hnﬁ,ﬂm,fznm ||Hcha Inicio de Actividades: Hnﬁ,ﬂm,fzom
Estado del

Contribuyente: ‘ ‘ACTND | | ‘

Condicién del

Contribuyente: ‘ ‘H'AE'IDO |

Direccidn del N

Domicilio Fiscal:

Sistema de Emision ,

de Comprobante: HHANUAL ||.!l:l'hridad de Comercio Exterior: ‘SIN ACTIVIDAD

Sistema de

Contabilidad: ‘ "‘”‘N uAL

Actividad(es) e aen

s o HPnnclpaI 9602 - PELUQUERIA ¥ OTROS TRATAMIENTOS DE BELLEZA

Comprobantes de
Pago c/aut. de

impresién (F. 806 u | |BOLETA DE VENTA
816):

Electronica:

Sistema de Emisién H_

Afiliado al PLE ~
desde:

|Padrones : |[minGuno
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