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RESUMEN

El presente trabajo de tesis tiene como propésito analizar la contribucién del
sector turistico al crecimiento del PBI departamental en el periodo 2009 — 2017.
Para abordar el objetivo de este estudio, inicialmente se emplea un modelo de
panel en su naturaleza estatica, sin embargo, ante sospechas de endogeneidad
se estima un modelo en términos dinamicos; ademas ambos modelos son

controlados por factores transversales y temporales.

En tal sentido, los resultados muestran que el turismo contribuye de manera
positiva y significativa al crecimiento econémico a nivel departamental;
asimismo, se encontré evidencia que el parametro estimado del turismo es

robusto frente a diferentes estimaciones y especificaciones realizadas.

Palabras clave: Turismo, crecimiento econémico, datos panel

ABSTRACT

The purpose of this thesis work is to analyze the contribution of the tourism sector
to the growth of the departmental GDP in the period 2009 - 2017. To address the
objective of this study, initially a panel model is used in its static nature; however,
before suspicions of endogeneity, a model is estimated in dynamic terms;

furthermore, both models are controlled by transversal and temporal factors.

In this sense, the results show that tourism contributes positively and significantly
to economic growth at the departmental level; Likewise, evidence was found that
the estimated parameter of tourism is robust compared to different estimates and

specifications made.

Keywords: tourism, economic growth, panel data.



INTRODUCCION

La importancia del turismo en el desarrollo econémico de muchos paises esta
bien estudiada y la contribucion del turismo a la economia ha sido durante mucho
tiempo un tema de gran interés. En consecuencia, esto hace que exista una
creencia cada vez mayor de que el turismo puede desempefiar un rol importante
para los paises a fin de lograr el crecimiento y desarrollo econdémico. Este hecho
es, sin duda declarado por organizaciones internacionales tales como la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT) y el Consejo Mundial de Viajes y
Turismo (WTTC).

Segun las estadisticas recopiladas por la Organizacién Mundial de Turismo
(OMT), el turismo moderno es un sector primordial para el progreso socio
econdmico a través de la creacion de puestos de trabajo y empresas, desarrollo

de infraestructura, y la exportacion de los ingresos obtenidos.

En la dltima década, el Pert ha mostrado un auge turistico posicionandolo como
un sector clave para el crecimiento y desarrollo econémico del pais, es asi que
este comportamiento favorable es producto de la gran cantidad de atractivos
turisticos que existen en nuestro pais, entre los cuales destacan los monumentos

arqueoldgicos, el turismo gastrondmico, turismo de aventura y de playa.

Por estas razones, la presente investigaciéon busca contribuir a la literatura
mediante un analisis empirico, estudiando la participacién de este sector al
crecimiento econdémico de nuestro pais a través de estimaciones de datos panel
en su naturaleza estética y dinamica. La investigacion se llevara a cabo en el
periodo 2009-2017 mediante la aplicacibn de herramientas y métodos
econométricos avanzados para capturar el impacto del sector turistico, con el
propaosito de obtener resultados eficientes y dar a conocer lo trascendental que

se estd convirtiendo este sector.



. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion de la Realidad Problematica

Durante las ultimas seis décadas, el turismo ha experimentado una continua
expansion y diversificacion, convirtiéendose en uno de los sectores
econdémicos de mayor envergadura y crecimiento del mundo. Las llegadas
de turistas internacionales en el mundo han pasado de 25 millones en 1950
a 278 millones en 1980, 674 millones en 2000, y 1.235 millones en 2016
(OMT, 2017).

En el Peru, el sector turismo ha logrado fortalecerse como un motor
econdmico sélido, es asi que en linea a las cifras reportadas por el Ministerio
de Comercio (MINCETUR), el PBI turistico ha mostrado una tendencia
creciente desde el 2011, alcanzando su punto mas alto en el 2015 (S/23.500
millones) con un aporte al PBI nacional de 3,9% (MINCETUR, 2016).

Debido a la importancia que el turismo esta ocupando en los Gltimos afios y
en vista que el Peru posee un gran potencial de desarrollo turistico, existe
escasos estudios empiricos que pretenden analizar la contribucidon de este

sector al crecimiento econémico de nuestro pais.

1.2. Formulacién del Problema

De lo expuesto, a pesar de que el turismo es un factor preponderante para
el desarrollo del pais, aun existen carencias de investigaciones que
expliqguen el impacto que tiene sobre el crecimiento de la economia peruana,
es asi que, estas investigaciones pueden convertirse en herramientas
referenciales para dar a conocer la gran relevancia de este sector, ademas
de incentivar la creacion de politicas de promocion de los lugares turisticos

de las diferentes regiones.



1.2.1. Problema General

;Cual es la contribucion del sector turismo al crecimiento del PBI

departamental del Peru durante los afios 2009 a 2017?

1.2.2. Problemas Especificos

Problema especifico N°1

¢,Cual es la evolucion del sector turismo peruano para el periodo de estudio?

Problema especifico N° 2

¢De qué manera el parametro del turismo se comporta frente a diferentes

estimaciones y especificaciones?

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo General

La presente investigacion tiene como objetivo general determinar la
contribucion del sector turismo al crecimiento del PBI departamental del
Peru durante el periodo 2009 — 2017.

1.3.2. Objetivos Especificos
Objetivo especifico N° 1

Describir y analizar las estadisticas y evolucién del sector turismo para el

periodo de estudio.
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Objetivo especifico N° 2

Analizar la robustez del parametro turismo frente a diferentes estimaciones

y especificaciones.

1.4. Limitantes de la investigacion

14.1. Tebrica

Es de suma importancia resaltar que, la contribucion econémica del
turismo esta distribuida entre un conjunto de distintos sectores, es decir,
reline sectores que no estan relacionados con el turismo por lo que
dificulta cuantificar la contribucién del turismo a una economia. Por lo
tanto, este es la primera limitacion de este trabajo ya que se considerara
como "turismo” solo a los sectores relacionados directamente con dicha

actividad (hoteles y restaurantes; arribos; e inversion en turismo).

Otra restriccidon es con respecto a la estimacién, la cual a través de
diversas técnicas econométricas solo permite medir los efectos directos
del sector turismo sobre el PBlI de la economia (causalidad). En
consecuencia, la especificacion del modelo no captura estrictamente el

impacto exacto entre las variables estudiadas.

1.4.2. Temporal

El periodo de estudio fue delimitado desde el 2009 ya que a partir de este
afo se encuentra datos oficiales a nivel departamental remitidos por el
MINCETUR, asimismo, de ahi en adelante el sector turismo comienza a

tomar relevancia para la economia peruana.
1.4.3. Espacial

A causa de un periodo de estudio menor a 10 afios, trabajar con series de
tiempo a nivel nacional implica tener problemas de consistencia de los
datos, en efecto, se opto por trabajar con todos los departamentos del

Peru a fin de incrementar las observaciones y mejorar la estimacién de los
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parametros del modelo considerando las diferencias de cada region frente

a su crecimiento econdmico.
II. MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes del estudio

A lo largo del tiempo han existido numerosos estudios sobre la relacion de
causalidad entre el turismo y el crecimiento econdmico el cual ha sido provisto

de respuestas contradictorias.

2.1.1. Internacionales

De lo anterior, Tugcu (2014) hace una clasificacién sobre 4 tipos de
relaciones causales entre el turismo y el crecimiento econémico en base

a un enfoque moderno:

1) La hipotesis de crecimiento turistico-conducido indica una
situacién en la que hay causalidad unidireccional que va del turismo al
crecimiento economico. Entre los estudios que refuerzan esta
hipotesis tenemos a Balaguer y Cantavella-Jorda (2002), Akinboade y
Braimoh (2010), Tang y Tan (2013), Tugcu (2014), Tang y Abosedra
(2014), Ajvaz (2015), entre otros.

2) La hipdtesis de la neutralidad muestra que el turismo no tiene
ninguna relacién sobre el crecimiento econémico. Algunos estudios
empiricos que argumentan esta hipotesis son: Ludgren (2005), Oh
(2005), Tang y Jang (2009), Payne y Marver (2010).

3) La hipotesis de conservacion implica una causalidad
unidireccional del crecimiento econémico al turismo. Debido a que los
autores que encontraron una hipotesis de neutralidad no lograron
encontrar estrictamente una causalidad del turismo al crecimiento
econdmico, sus estudios sirvieron para demostrar un comportamiento

inverso donde el crecimiento econdmico causa en el sentido de
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Granger al turismo. Es decir, el turismo tiende a estimularse siempre
en cuando los turistas internacionales encuentran un indicio de
estabilidad y expansion econémica en un determinado pais (Oh,
2005).

4) La hipdtesis de retroalimentaciéon muestra una relacion
bidireccional entre el turismo y el crecimiento econdémico, dando
opcion a un posible problema de endogeneidad. Este enfoque fue
planteado principalmente por Hyun et al. (2006); y Chun-Ping y Chien-
Chiang (2008).

Por esas razones no hay una respuesta clara acerca de la naturaleza de la

relacion entre el turismo y el crecimiento econémico.

Si nos enfocamos estrictamente en la relacidbn causal de hipoétesis de
crecimiento turistico-conducido; la literatura empirica para estudiar este
enfoque también es diversa con respecto a la metodologia utilizada, por tanto,
la mayoria de investigaciones se han centrado en el método econométrico de
serie de tiempo. Estos estudios se han desarrollado esencialmente en base a
la teoria de cointegracién mediante el empleo de prueba de causalidad de
Granger. Entre estos estudios tenemos: Balaguer y Cantavella-Jorda (2002),
Brida y Monterubbianesi (2002), Akinboade y Braimoh (2010), Gudifio (2013),
Tang y Tan (2013), Castillo et al. (2016), entre otros.

Sin embargo, Po y Huang (2008) llega a demostrar que los datos de series de
tiempo adquieren algunos problemas respecto a la relaciéon a largo plazo entre
el turismo y el crecimiento econdmico, es asi que estos inconvenientes podrian
generarse por dos posibles razones: 1) por existencia de cambios
estructurales, esto significa una relacion no lineal entre el desarrollo del turismo
y el crecimiento econdémico. 2) Por la incapacidad e insuficiencia de datos

anuales provocando fluctuaciones economicas a corto plazo.

En ese contexto, algunos investigadores como Chun-Ping y Chien-Chiang
(2008), Ekanayake y Long (2012), Aslan (2013), Lee y Brahmasrene (2013) y
Tugcu (2014) comenzaron a implementar diferentes metodologias por medio

de técnicas de datos panel con la finalidad de seguir probando la influencia del
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turismo al crecimiento econdmico a traves de pruebas de causalidad de
Granger con datos panel. Todos sus resultados coinciden que en el largo plazo
hay evidencia suficiente para apoyar la hipétesis del crecimiento turistico-

conducido.

Desde otro punto de vista, uno de los trabajos mas resaltantes e interesantes
fue el de Chun-Ping y Chien-Chiang (2008) en el cual realizaron un estudio
efectuando una nueva técnica de panel heterogéneo de cointegracion con
informacién de paises miembros y no miembros de la OCDE entre 1990-2002.
El estudio demuestra que la prueba de panel de causalidad verifica la hipotesis
de crecimiento turistico-conducido para los paises miembros de la OCDE
(relacidon de causalidad unidireccional del turismo hacia el crecimiento
econdémico) en consecuencia, para los paises no miembro de la OCDE se
demuestra la hipotesis de retroalimentacion (relacion bidireccional entre el

turismo y el crecimiento econémico).

Sin embargo, la relacion entre el sector turismo y crecimiento econémico esta
expuesto a la presencia de endogeneidad, es por ello que varios investigadores
como: Eugenio-Martin et al. (2004), Sequeira y Macas (2008), Holzner (2011),
Tang y Abosedra (2014) y Ajvaz (2015) recurrieron a modelos dinamicos de
datos panel como es el “Método Generalizado de Momentos” (GMM). Este
modelo implementa métodos de estimacidén con variables instrumentales que
tiene como finalidad proporcionar una correcta estimacion de impacto causal,

asi como parametros consistentes e insesgados (Ajvaz, 2015).

Uno de los primeros trabajos en plasmar una estimacion GMM fue Eugenio-
Martin et al. (2004), donde realizaron un estudio para 21 paises de América
Latina dividido en tres grupos: paises con bajos, medianos y altos ingresos
para el periodo de 1985-1998. Los resultados revelan que el desarrollo turistico
es adecuado para el crecimiento econdmico de paises con ingresos bajos o
medianos, pero no necesariamente para los paises desarrollados. Visto de otra
manera, el estudio concluye que al analizar los factores macroeconémicos que
afectan al turismo, el crecimiento en el nUmero de turistas se asocia con los

niveles de ingreso bajos y medio, pero no con los paises de altos ingresos.
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Por su parte, Sequeira y Macas (2008) también encontraron una importante
contribucion del turismo para una muestra de paises pobres en el periodo
1980-2002. Mediante una estimacioén de GMM, los autores argumentan que los
paises con bajos ingresos siempre se benefician de la especializacion del
turismo, de esta manera; el turismo tiende a ser mas relevante en paises

pequefios que en una muestra de paises desarrollados.

Tang y Abosedra (2014) realizaron un andlisis de datos de panel a través de
meétodos estaticos (Efectos fijos, Efectos aleatorios) y dinAmicos (GMM) en una
muestra de 24 paises de la region de Oriente Medio y el Norte de Africa para
medir el impacto del turismo, el consumo de energia y la inestabilidad politica
en el crecimiento econémico Oriente Medio y el Norte de Africa. Sus resultados
apoyan la existencia de un crecimiento turistico-conducido. Para ser mas
especificos, estos autores sefialan que un aumento del 10% en el turismo real
per capita implica un 7% de aumento en el crecimiento econémico de los

paises de la region.

En un trabajo mas reciente, Ajvaz (2015) examindé empiricamente la relacion
entre el desarrollo turistico y el crecimiento econémico de Suecia en el periodo
2003-2013, implementando modelos panel bajo un enfoque estatico (efectos
fijos y aleatorios) y dinamico (GMM). Entre su principal resultado encontrd
evidencia que el turismo puede tener un gran impacto en el PBI, es asi que, un
aumento del 10% en los ingresos por turismo, el crecimiento econémico de
Suecia aumenta en un 0,9%. Ademas, los resultados muestran que los
gobiernos interesados en ampliar su sector turistico deberan contribuir a los

niveles generales de desarrollo econdmico regional.

2.1.2. Nacionales

Ahora veamos estudios empiricos relacionados con el turismo en el Perd.
Si bien es cierto, los estudios de causalidad entre el crecimiento
econdmico y el sector turismo en nuestro pais son relativamente escasos.
La mayoria de las investigaciones nacionales son mas de enfoque

cualitativo, es decir; estan mas orientados a la importancia del turismo en
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la economia basandose en encuestas de analisis. Entre los mas
relevantes tenemos, los informes de la Comision de Promocion del Pera
para la Exportacion y el Turismo (PROMPERU) y del Plan Estratégico
Nacional de Turismo (PENTUR); asi como las estimaciones de la Cuenta
Satélite de Turismo del Peru (CST).

A pesar de las pocas investigaciones empiricas, uno de los estudios que
investigaron el impacto cuantitativo real del turismo en el crecimiento
econdmico a nivel nacional fue proporcionado por Valderrama y Paucar
(2015) en el cual realizaron un trabajo de investigacion (tesis) para
analizar el impacto del sector turismo en el crecimiento econémico, el
empleoy la pobreza en la Region del Cusco durante el periodo 2005-2014.
Los resultados obtenidos mediante la estimacion de un Modelo lineal
(MCO) muestran que el sector turismo (numeros de arribos vy
pernoctaciones) ha tenido un impacto significativo y positivo sobre el
crecimiento econdmico, el empleo y la pobreza en la Regién de Cusco en
el periodo establecido. Ademas, los autores sostienen que existe muy
poca coordinacién de las instituciones encargadas hacia la promocion del
turismo, lo que no incentiva a la inversion, limitando de esta forma que el
crecimiento de dicho sector se vea reflejado en el desarrollo de la Region

de Cusco.

En esa misma linea, Marsano (2016) analiza el comportamiento
macroecondmico del sector turismo en el Peru entre los afios 1990-2015
en base a la informacion cuantitativa del Banco de Datos Turisticos del
Perl (Badatur Pert). Segun el analisis que realiza el autor, los turistas
extranjeros que visitan el Perl efectian gastos mayores a otros turistas
en otros paises de Latinoamérica con una tasa de crecimiento media
anual del 2,54%, esto se debe basicamente a los atractivos turisticos del
Perd y a la influencia de los tratados comerciales con otros paises.
Asimismo, el autor argumenta que existen efectos positivos
macroecondmicos del turismo a la economia que se han visto reflejado en
la mayor participacion del sector turismo en el PBI (3,5% para el 2015), en
el aporte del cierre de la brecha de la balanza comercial peruana y en la

generacion y contribucion de divisas a la balanza cuenta corriente.
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También existe un estudio dentro la literatura nacional que ha explorado
la relacién entre el turismo (numero de arribos) y el empleo, esto fue
mostrado por Chacaltana (2014) su estudio se basé en analizar mediante
una ecuacion de demanda y oferta por turismo que politicas se pueden
proponer para eliminar obstaculos a la promocion del turismo y como
estos influyen en la generacion de empleo. El autor concluye que se debe
centrar la mayor parte de esfuerzos por parte de la oferta, esto significa
implementar politicas de incentivos hacia la promocion de un ambiente de
seguridad en el pais, de modo que implica que el pais debe ser seguro y
ademas dar esa impresion en el exterior; paralelamente el estado debe
mejorar su intervencion en la provision de infraestructura a fin de reducir
los costos unitarios en el sector turismo que determinan su nivel de

competitividad.

Finalmente, Meza (2014) en su investigacion busca analizar y cuantificar
el impacto del turismo sobre el ingreso, el gasto y probabilidad de pobreza
de los hogares ubicados dentro de distritos turisticos en el Peru, para los
afos 2009 a 2012. Esto implica medir los efectos reales que tiene el
turismo en la economia familiar, para ello utiliza métodos de evaluacion
de impacto como es la metodologia de Propensity Score Matching en dos
etapas. Los resultados logrados por el autor dan a conocer que la
existencia de turismo ha tenido importantes efectos positivos en los
ingresos y gastos de las familias de la sierra y selva del Perd, mas no en
la costa. Meza argumenta que en esta region las familias solo
experimentaron pequefios incrementos en su ingreso, ademas de
resultados negativos en su gasto. No obstante, las tres regiones

registraron menor probabilidad de pobreza.

2.2. Bases teodricas

A lo largo del tiempo se ha establecido diferentes herramientas de analisis

macroecondmico que pueden utilizarse para conocer mejor la repercusion del

turismo en las economias nacionales. Se trata de las siguientes: la cuenta

satélite de turismo (CST), los modelos insumo-producto, las matrices de

17



contabilidad social y los modelos de equilibrio general computable. Aquellos

modelos son usualmente aplicados de manera generalizada en revistas y

estudios econémicos.

En este apartado se analizan cada una de estas herramientas que ha permitido

optimizar el analisis econdmico del turismo.

2.2.1.

La Cuenta Satélite de Turismo (CST)

La cuenta satélite de turismo (CST) es una de las herramientas mas

importante para medir la contribucion directa del consumo turistico

(demanda) a una economia nacional, donde su enfoque se basa en la

utilizacion de los principios y la estructura del Sistema de Cuentas
Nacionales. (Frechtling, 2013)

En ese sentido, la CST est4 disefiada para producir cinco agregados

principales del andlisis macroeconomico. Estos agregados son los

siguientes:

- Gasto turistico interior: la cantidad pagada por los visitantes que se encuentran
en la economia o pais objeto de estudio para la adquisicién de bienes de consumo
y servicios, asi como de objetos valiosos para su propio uso o para regalar. Incluye
el gasto monetario de los propios visitantes, asi como de otras personas en
nombre de los visitantes.

- Consumo turistico interior: consumo turistico tanto de los visitantes residentes
como de los no residentes dentro de un pais.

- Valor afiadido bruto de las industrias turisticas (VABIT): valor afiadido bruto
total de todos los establecimientos de industrias turisticas, independientemente de
gue su produccién provenga enteramente o no de los visitantes.

- Valor afiadido bruto directo turistico (VABDT): la parte del valor afiadido bruto
generada por industrias turisticas y de otra indole del pais que dan servicio
directamente a los visitantes en respuesta a un consumo turistico interior; se
distribuye entre factores de produccion en forma de rentas, tales como la
remuneracion de los asalariados, el interés, los dividendos y los beneficios.

- Producto interior bruto directo turistico (PIBDT): La suma de las partes del
valor afiadido bruto (a precios basicos) generados por todas las industrias en
respuesta al consumo turistico interior, mas la cantidad de impuestos sobre los

productos e importaciones, menos las subvenciones, incluidos dentro del valor de
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este gasto al precio de adquisicion. (Naciones Unidas, 2018 citado en Frechtling,
2013)

Sin embargo, Frechtling (2013) encuentra algunas limitaciones de la
CST. Dicho autor argumenta que hay consecuencias econdémicas de las
interacciones entre la demanda y la oferta turisticas mas alla de los
efectos directos que no quedan recogidos en una CST. Asimismo,
menciona que hay elementos de los efectos secundarios que no quedan
reflejados en la cuenta satélite de turismo. Para estimar los efectos
secundarios es necesario pasar de la definicibn de cuentas y la

incorporacion de datos al disefio y la aplicacién de modelos econdmicos.

A continuacion, se analizara los tres tipos mas conocidos de modelos
macroecondmicos que se utilizan actualmente para mostrar los efectos

econdmicos del consumo turistico:

El modelo insumo-producto, la matriz de contabilidad social y el modelo

de equilibrio general computable.

2.2.2. El Modelo Insumo-Producto

Este modelo se basa en la tabla insumo-producto, construida a partir del
cuadro de oferta y utilizacién del Sistema de Cuentas Nacionales de un

pais (Comisién Europea et al., 2016).

En ese sentido, el modelo insumo-producto de un pais puede dar lugar a
estimaciones de los multiplicadores de la produccion, las rentas y el
empleo para la demanda turistica del afio en cuestion. La formula méas
practica es la ratio de la medicion final (produccion, rentas, valor afiadido,

etc.) en relacién con el gasto turistico inicial (Frechtling, 2013).

En sintesis, los modelos insumo-producto siguen siendo ampliamente
utilizados, no obstante, estos modelos son limitados respecto a
estimaciones a nivel desagregado, entonces, ante una solucion alterna

se suele implementar las matrices de contabilidad social.
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2.2.3. Matrices de Contabilidad Social

El Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) del 2008 propone la
incorporacion de tablas insumo-producto en forma de matriz
desagregando los hogares, a fin de proporcionar una matriz de
contabilidad social (Comision Europea et al., 2016). En ese sentido,
siguiendo a Frechtling (2013), las matrices de contabilidad social se
crean con fines particulares para desagregar relaciones entre
proveedores, compradores y factores de produccion, es decir, incorpora
informacion de encuestas sobre las rentas de las personas (asalariados,
propietarios, receptores de transferencias) y los gastos de los hogares.
Por ejemplo, el sector de los hogares podria desagregarse por rentas
de los hogares, por trabajadores que tengan o no contratos formales de
trabajo (Wagner, 1997), segun su ubicacion geogréfica o que el jefe del
hogar sea un hombre o una mujer, o segun sean pobres o no (Valle y
Yobesia, 2009).

Sin embargo, el inconveniente es que no existe una Unica estructura o
norma sobre como elaborar una matriz de contabilidad social de forma
universal, a diferencia del modelo insumo-producto. Por lo tanto, las
matrices de contabilidad social no son comparables entre paises, a
excepcion de algun caso especial que se hayan elaborado de forma

semejante.

2.2.4. Los Modelos de Equilibrio General Computable

En base a Frechtling (2013), los modelos de equilibrio general
computable amplian la estructura de la matriz de contabilidad social con
el fin de estudiar como se ajusta una economia nacional ante un shock
econdémico. Por ejemplo, el proceso de un aumento del gasto turistico y
como éste llega un nuevo equilibrio general con las caracteristicas
previamente mencionadas. Un modelo de equilibrio general computable

es un modelo para toda una economia, que incluye la retroalimentacion
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entre las estructuras de la demanda, las rentas y la produccién y en el
gue todos los precios se ajustan hasta que las decisiones tomadas en
la produccion son coherentes con las decisiones tomadas en la

demanda. (Rossouw & Saayman, 2011).

Ahora bien, desde un enfoque mas tedrico, es necesario especificar las
ecuaciones y variables para luego calibrar los parametros del modelo.
Posterior a la calibracién, se puede usar el modelo para simular los
efectos que podria generar un conjunto de perturbaciones tales
variaciones del gasto turistico, subida de salarios en el sector turistico.
(Frechtling, 2013)

2.2.5. Modelo de Equilibrio Parcial Para el Turismo

En base a Arellano (2012), la construccién de un modelo de equilibrio
parcial tiene como trasfondo un modelo tedrico que intenta simular la

economia de un pais, bajo el contexto de equilibrio.

En dicho modelo se busca mostrar el comportamiento de todos los
agentes gue participan en la economia ya sean los consumidores y
productores, asi como el sector publico y el sector exterior. El autor
menciona que la aproximacion del modelo a la realidad dependera de
los datos que proporcionan las Matrices de Contabilidad Social (MCS),
basados en la informacién que brinda las cuentas nacionales. Luego de
ello se procede a calibrar con el propésito de determinar los parametros

desconocidos.

Después de la calibracion el modelo se encuentra listo para aplicar
simulaciones, el procedimiento se realiza, principalmente a través de
variaciones en las variables que se muestran en el equilibrio primario.
Tras ese cambio, el sistema de ecuaciones busca una nueva solucién
de equilibrio.

Por ultimo, Arellano (2012) recomienda verificar la robustez del
equilibrio, es decir, comparar los resultados del equilibrio inicial respecto

al nuevo equilibrio obtenido en la simulacién, con la finalidad de observar
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las variaciones y tener una idea més clara sobre los efectos exdgenos

generados por la simulacion.

Gréafico N°1: Disefio de un modelo de equilibrio parcial

MODELO
TEORICO

1. Agentes EQUILIBRIO
2 Shpusetss | CALIBRACION Q B
DEL MODELO
REFERENCIA

BASES DE DATOS

1. Matriz de
Contabilidad Social
2. Otros datos

ANALISIS Y
EVALUACION
DE LOS
RESULTADOS

NUEVOS
EQUILIBRIOS

Fuente: Arellano (2012). Modelo de equilibrio parcial para el turismo nacional en México.

2.3. Marco conceptual

2.3.1. Definiciones de Términos Basicos

2.3.1.1. Turismo

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado
con el movimiento de las personas a lugares que se encuentran
fuera de su lugar de residencia habitual por motivos personales o de
negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes
(que pueden ser turistas 0 excursionistas; residentes o0 no
residentes) y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las

cuales algunas implican un gasto turistico (OMT).
2.3.1.2. Producto Bruto Interno

Valor total de la produccion corriente de bienes y servicios finales
dentro de un pais durante un periodo de tiempo determinado
(BCRP).
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2.3.1.3. Arribos

Es el nimero de huéspedes o visitantes que se alojaron en el
establecimiento de hospedaje, por lo tanto, se encuentran
registrados en el libro de huéspedes. Para contabilizar como arribo
se toma en cuenta solo el primer dia que lleg6 al establecimiento de
hospedaje. Los arribos son el resultado de la encuesta mensual que
se aplica a los establecimientos de hospedajes a nivel Nacional
(MINCETUR).

2.3.1.4. Inversion en Turismo

Se entiende como todo gasto por parte del estado que tiene como
finalidad dinamizar y promover el turismo a nivel nacional
(MINCETUR).

2.3.1.5. Capital Humano

Corresponde al valor que generan las capacidades de las personas
mediante la mezcla de aptitudes y habilidades innatas, asi como la
calificacién y el aprendizaje que adquieren en la educacion y
capacitacion (OCDE, 2007).

2.3.1.6. Inversion del Sector Publico (Capital Fisico)

Refiere a la erogacién de recursos de origen publico destinado a
crear, incrementar, mejorar o reponer las existencias de capital fisico
de dominio publico y/o de capital humano, con el objeto de ampliar
la capacidad del pais para prestar servicios y/o produccion de bienes
(BCRP).

2.3.1.7. indice del Precio del Consumidor

Es un indicador estadistico que mide el comportamiento promedio
de precios, de un periodo a otro, de un conjunto de productos (bienes

y servicios) consumidos habitualmente por un grupo de familias con
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diversos niveles de ingreso a nivel nacional y en un momento
determinado del tiempo (INEI, 2013).

2.3.1.8. Tipo de Cambio

El tipo de cambio mide el valor de una moneda en términos de otra;
en nuestro caso, del délar de los Estados Unidos de América con
respecto al Sol. Asimismo, esta variable esta influida entre otros
factores por la evolucion de los términos de intercambio, los
volimenes de comercio exterior, los flujos de capital y cambios en
las decisiones de portafolio de las personas, empresas y bancos
(BCRP).

. HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1. Hipotesis
3.1.2. Hipotesis General

El turismo es un sector que ha afectado positivamente al crecimiento del

PBI departamental del Peru entre los afios 2009 a 2017.

3.1.3. Hipdtesis Especificas

Hipotesis especificos N°1

Se espera mantener las condiciones actuales del sector turismo en el

largo plazo hacia una tendencia positiva.
Hipotesis especificos N°2

Es posible encontrar los mejores estimadores del parametro de turismo

bajo diferentes estimaciones y especificaciones.
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3.2. Definicion conceptual de variables

3.2.1.Variables de la Investigacion

Producto Bruto Interno (miles de soles)

Capital Humano (porcentaje)

Capital Fisico (miles de soles)

Arribos (nimero de personas)

Inversion en turismo (millones de soles)

indice de Precios al Consumidor

Tipo de cambio (soles)
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3.2.2.Operacionalizacién de Variables

Variable y o Indicador
Definicién Definicion Unidad d N [ del
; turaleza de las
Operacional Nombre Atribut nidad de a
Conceptual ° ° Medida variables
(PBI): Valor total de la | (PBI):
Producto produccion Producto
Bruto corriente de | Bruto
Interno plenesyservmos Interno o Millones de .
finales dentro de Cuantitativo Dependiente
. soles
un pais durante
un periodo de
tiempo
determinado.
CH): Es el valor que | (CH):
q
Capital generan las | Capital
capacidades de | Humano o . .
Humano b Cuantitativo Promedio Independiente
las personas
mediante la
educacion.
(CF): Bienes ya | (CF):
Capital producidos que | Capital Miles de
i se utilizan como | Fisico o .
Fisico ) Cuantitativo soles Independiente
insumos en el
proceso de
produccién.
(Arr): Es el nimero de | (Arr):
Arribos huéspedes 0 | Arribos
visitantes que se L . .
) 4 Cuantitativo Millones Independiente
alojaron en el
establecimiento
de hospedaje.
(Itur): Esta (Itur):
Inversién en representado por | Inversién
turismo el gasto estatal | en
en rism L Millones de .
. turismo Cuantitativo Independiente
infraestructura, soles
equipamiento vy
promocion  del
turismo
(IPC): Es un indicador | (IPC):
indice de para calcular | Indice de
precios al mensualmente la | precios
consumidor | €volucion de la | al Cuantitativo soles Independiente
inflacion. consumi
dor
(TC): Es un indicador | (TC):
Tipo de gue mide el valor | Tipo de
cambio de una moneda | cambio Cuantitativo soles Independiente
en términos de
otra.
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IV. DISENO METODOLOGICO

4.1. Tipo y disefio de investigacion

4.1.1. Tipo de Investigacion

EXPLORATIVA: Segun Hernandez et al. (2006) una investigacion
explorativa se realiza cuando el objeto es examinar un tema o problema
de investigacion poco estudiado. En tal sentido, el presente trabajo se
considera explorativa ya que no son muchos los estudios empiricos

realizados sobre la contribuciéon del turismo al crecimiento econémico.

CORRELACIONAL: Se pretende medir el grado de relacién que existe
entre el sector turismo y crecimiento econémico, es decir, el objetivo de
este tipo de investigacion es saber el comportamiento de dichas variables

entre si, ya sea en cualquier direccion (unidireccional, bidireccional, etc.).

4.1.2. Disefio de Investigacion

En base a Hernandez et al. (2006), una investigacion es no experimental
cuando no se construye ninguna situacion, sino que se construye
situaciones ya existentes. En este trabajo se toma en cuenta este disefio
de investigacion ya que las variables no seran manipuladas, solo se
pretende observar los fendmenos tal y como estan establecidos, para

luego ser analizados.

4.2. Método de Investigacion

En base a la literatura revisada, en el marco tedrico se sefialé que existen
diferentes procedimientos para medir los efectos entre el crecimiento econémico
y el sector turismo. Actualmente el enfoque de datos panel estatico se ha
convertido en el método mas usado en los estudios empiricos debido a su

capacidad de analisis sobre politicas econdémicas. Sin embargo, la metodologia
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de datos de panel estatico no consigue eliminar todas las fuentes de sesgo que
afectan a los estimadores del modelo, a esto se le suma la presencia de
endogeneidad que usualmente los modelos relacionados con crecimiento suelen
presentar (Martin, 2010) ;y este no es la excepcion. Muchos estudios sefialados
en el marco tedrico no llegan a un consenso respecto a la verdadera relacion
que existe entre el sector turismo y crecimiento econémico, esto nos lleva a

sospechar que la variable turismo tiene un comportamiento endégeno.

Para evitar este problema, este trabajo de investigacion ha recurrido
principalmente a los modelos dinamicos de datos de panel como es el “método
generalizado de momentos” (GMM) el cual implementa métodos de estimacion
con variables instrumentales. Este método, que usa el estimador de Arellano y
Bond (1991), actualmente es uno de los modelos que ha dado mejores
resultados. EI GMM transforma el modelo tomando primeras diferencias para
eliminar los efectos fijos no observados, e instrumentaliza las variables
explicativas con problemas de endogeneidad a través de una matriz de
condiciones de momentos (Elosegui et al., 2006). En sintesis, el método GMM
es utilizado en este trabajo de investigacion como una prueba de robustez a fin
de obtener resultados mas eficientes sobre nuestro estimador de turismo y
solucionar el problema de endogeneidad. Cabe resaltar que una diferencia
adicional que tiene el presente trabajo es que el modelo es estimado con las
series en variaciones logaritmicas anuales, mientras que la mayoria de los

estudios mencionados consideran las series sin linealizar.

4.2.1.Modelo Empirico

La especificacion del modelo para explicar la relacion del turismo en el
crecimiento econdmico incluye determinantes principales de la teoria del
crecimiento el cual esta basado en el modelo aumentado de Barro y Sala-i-Martin
(2004). Este modelo permite ampliar el modelo clasico de crecimiento de Solow

el cual incluye las variables esenciales como el capital fisico y capital humano.
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Para nuestro modelo en especifico se incorpora el turismo como un factor
determinante del crecimiento, a fin de medir la contribucidn que tiene ésta en el

crecimiento econémico.

Yit = F[Kit , Hi¢ , Ty

Entonces el modelo a estimar es el siguiente:

PBI = By + B, Capital fisico + f,Capital Humano + f3Turismo + [,IPC
+ BsTipo de Cambio + u

Este modelo incluye el PBI departamental como enddgena, por parte de las
exogenas tenemos: la inversion neta en infraestructura publica como proxy al
capital fisico (Ajvaz, 2015); afios de estudio alcanzado por la poblacién desde
los 15 afios como proxy al capital humano (Ledn, 2016) y los nimeros de arribos
como proxy a la variable turismo (Meza, 2014). Por otro lado, las variables del
IPC y tipo de cambio, vendrian a ser variables de control que reflejan cierto
comportamiento al crecimiento econdmico de nuestro pais, y es incorporado con

la finalidad de tener un mejor modelo.

4.2.2. Estimacién por Datos Panel

En términos generales, los datos panel son observaciones repetidas en la misma
seccion transversal, tipicamente de individuos “” observadas (hogares,
empresas, paises, etc.) durante varios periodos de tiempo “t”. Para el presente
trabajo los individuos son los 25 departamentos que componen el territorio
peruano y el periodo temporal analizado estd comprendido en los afios 2009-
2017. Cabe precisar que una ventaja importante de los datos panel es la
capacidad de incrementar el nimero de observaciones debido a la combinacion
de varios periodos de tiempo de datos para cada individuo, el mismo que permite

una mayor precision en las estimaciones.
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422.1. Modelo Panel Estéatico

yit=ait +X,itﬁit+git i=1,.....,N, t=1, ...... ,T (1)

Donde i denota a los individuos y t denota la serie temporal. Asimismo, y;; es
una variable dependiente escalar, a;; es un escalar, f es una matriz de K x 1,
X;; es la iésima observacion de K variables independientes y ¢;; es un término
de perturbacién escalar. Respecto a los errores, la mayoria de la literatura de

datos de panel utiliza un modelo de componente de error unidireccional. Por lo

tanto, el término de error se define de la siguiente manera:

Eir = Ui + Vit (2)

Donde u; es el efecto especifico de cada individuo no observado, también
llamado “heterogeneidad no observable” o “error idiosincréatico”; y v;; es el error

especifico de observacion.

Se debe precisar que y; es invariante en el tiempo y representa cualquier efecto
especifico individual que no esté incluido en la regresién, mientras que la
perturbacion restante v;; varia con los individuos y el tiempo, la cual es
considerado como la perturbacién habitual en la regresion: independiente e
idénticamente distribuida i.i. d. (0, 6;%).

Usualmente en datos panel, existen dos variantes alrededor al término no
observable u;. El primero, hace referencia a que dicha variable aleatoria no
observada es potencialmente correlacionado con las variables explicativas
cov(X;:, 1;) # 0, esto como consecuencia, ocasionaria una distorsion en el
efecto causal, por tal motivo su efecto debe ser controlado y retirado de la

regresion, de no hacerlo se obtendrian resultados sesgados e inconsistente.

Esta variante se llama modelos de Efectos Fijos (FE) ya que estos efectos

Ui, ..., Uy €StA compuesto por parametros fijos a ser estimados.
De lo sefialado, el modelo (1) quedaria especificado de la siguiente forma:
Yie = @i + X'y By + D,p;, + vy 3
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Donde a;; Y Bi: son los pardmetros de interés,

De esta forma se estima mediante Minimos Cuadrados de Variables Dummy
(MCVD). Esto consiste en multiplicar a la ecuacion (3) por la matriz Q, el cual
retira los efectos individuales. En su forma matricial se obtiene la siguiente

ecuacion:

Qy = QXp + Qv (4)

De la ecuacion (4) se aplica Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO) obteniendo

el estimador resultante:

B =(X'QX)'XQy (5)

Con varianza: ¢2(X'QX)™?!

Ahora bien, con respecto a la otra variante, supone que los efectos individuales
no observables u;; son variables aleatorias que se distribuyen
independientemente de los regresores. Este modelo se llama modelo de efectos

aleatorios (RE), que generalmente se define por los siguientes supuestos:

e~ 071, (6)

&it~|0, Usz]’

Se asume que los efectos aleatorios y el término de error son i.i.d. (0, 02).
Ademas, esta condicion de ortogonalidad también se cumple entre las variables

explicativas Xj; y las perturbaciones p;; y v;; paratodo iy t.

4.2.2.2. Modelo Panel Dinamico

En relacion a lo sefialado en la seccion 4.2, un problema latente que presenta el

enfoque de esta investigacion es la presencia de endogeneidad de cierta variable
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explicativa; como es el caso del sector turismo y el crecimiento econémico. En
tal sentido, en base a la literatura revisada, cualquier problema con caracter
enddgeno se supone que desapareceria si incorporamos la variable dependiente
rezagada en el modelo, convirtiendose en una especificacion dinamica.

Entonces el modelo (1) quedaria de la siguiente forma:

yit = 5Yi,t—1 +X,itﬁit + git l = 1, .....,N, t = 1, ...... ,T (7)

Donde § es un escalar, X';; es una matriz de 1 x K y f es una matriz de K x 1.
Para estos tipos de modelos se asume que ¢; sigue el modelo de un

componente de error, de igual manera como se especifico el modelo de datos

panel estatico:

gt = Mt Vi (8)

En el cual py~i.i.d.(0,07) y vie~i.i.d. (0,0;) son independientes entre si y no
estan correlacionadas intertemporalmente. De la ecuacion (8) se resalta las dos
fuentes de persistencia en el tiempo que presentan los paneles dinamicos: la
autocorrelacion con el rezago de la variable dependiente cov(y;;—q,1;) # 0;y

los efectos individuales que caracterizan la heterogeneidad entre los individuos.

La principal contrariedad de estos tipos de modelos proviene al incorporar entre
las variables explicativas un rezago de la variable dependiente, convirtiéndose
en una especificacion dinamica, lo que provoca problemas de autocorrelacion
con el termino de error y por consiguiente sesgo en los estimadores obtenidos

por los modelos de efectos fijos y aleatorios.

Para evitar estos inconvenientes, la literatura existente ha recurrido a métodos
de estimacién con variables instrumentales (VI), con el fin de sustituir las
variables con problemas de endogeneidad por otras que estan correlacionadas
con éstas; especificamente hablamos del método generalizado de momentos

desarrollado por Arellano y Bond (1991).

Estos autores sostienen que se pueden obtener instrumentos adicionales en un

panel dindmico si se cumple la siguiente restriccibn de ortogonalidad:

32



E[Z';;Av;] =0, donde Z';, son valores rezagados de y;; usado como

instrumentos.

Con el proposito de eliminar los efectos fijos u;;, €s necesario diferenciar la

ecuacion (7) de la manera siguiente:
Wit = Yie-1) = i1 = Yig—2) + Bie (X', — X'ie-1) + (Vie — Vig—1) 9)

Debido a que (y;¢—1 —Yit—2) esta correlacionado con (v; —v;;-4), una
estimacion por MCO conllevaria a resultados sesgados. Para la ecuacién (9),

Yit—2 €s un instrumento valido dado que esta altamente correlacionado con
(Vit-1 — Yie—2) pero no con (v; —v;;—q). En términos generales, son

instrumentos validos cualquier valor de y;; retardados dos periodos o0 mas.

yi,t—Z
E yi'f_3 Avg|=0 © Ely Avy|=0, s<t—-2 (10)

Yi1

Lo desarrollado previamente es el supuesto central detras de la estimacion
mediante el método de generalizado de momentos. Este estimador de Arellano
— Bond utiliza todas las condiciones de momento disponibles en el que los
instrumentos de las primeras diferencias son los valores de la variable
dependiente rezagada dos o mas periodos, y primeras diferencias de las
variables exdgenas. Esto hace que las variables enddgenas no se correlacionen

con el término de error. (Verbeek, 2012)

Cabe precisar que las especificaciones metodolégicas desarrolladas en esta
seccion estan basadas en los aportes de Cameron y Trivedi (2002); y Baltegui
(2005).
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4.3. Poblacion y Muestra

La poblacion nacional y la muestra son a nivel departamental tomando en cuenta
la ficha técnica de estimacion de la muestra de la Encuesta Nacional de Hogares
(ENAHO-INEI).

4.4. Lugar de Estudio y Periodo Desarrollado

El ambito de estudio esta conformado por los 25 departamentos del Perd
incluyendo la Provincia Constitucional del Callao. De otro lado, la delimitacion

temporal estd comprendida en el periodo 2009 -2017.

4.5. Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

Las bases de datos de las variables de estudio han sido obtenidas de diferentes
fuentes de informacion. Dichos datos tienen una frecuencia anual que va desde
el afio 2009 al 2017.

El PBI departamental esta expresado a precios constantes, en miles de nuevos
soles, en este caso se ha utilizado la informacion del Instituto Nacional de
Estadistica e informatica (Cuentas Nacionales). El Capital Humano esta
representado por los afios de estudio alcanzado por la poblacion desde los 15
afos, esta informacion se obtuvo del Instituto Nacional de Estadistica e
informatica (Encuesta Nacional de Hogares - ENAHO). En cuanto al Capital
Fisico, esta representado por la variable proxy inversion neta en infraestructura,
la informacién se obtuvo de consultas amigables (MEF). La variable arribos esta
expresado en nimero de visitantes que llegaron a diferentes regiones de nuestro
pais y se alojaron en un establecimiento de hospedaje, dicha variable se obtuvo
del Ministerio de Turismo (Mincetur). Respecto al indice de precios del
consumidor (IPC) a precios constantes se consiguid del Banco Central de
Reserva del Pert (BCRP). Por ultimo, el tipo de cambio se obtuvo de la

superintendencia de Banca, Seguros y AFP (SBS).
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4.6. Analisis y Procesamiento de la Informacion

Segun el Plan Estratégico Nacional de Turismo (PENTUR, 2012-2021), se afirma
que el turismo mundial mostrara crecimientos lentos; sin embargo, el turismo en
el Peru tendra mayor protagonismo como un sector atractivo y con centros de
emision de crecientes flujos turisticos. En linea de lo mencionado, en los altimos
afos el Peru ha reportado un notable crecimiento del flujo turistico entre los afios

2009 y 2017, este comportamiento se puede apreciar en el grafico N°2.

Grafico 2: Evolucion del Turismo en el Pera, 2009 y 2017
(Millones de personas)

Afio 2009 Afio 2017

Arribos Arribos
(Millones de personas) (Millones de personas)

I <0.90 - 30.0] I <0.90 - 30.0]
I <0.50 - 0.30] I <0.50 - 0.30]
B <0.30 - 0.50] B <0.30 - 0.50]

[0.10 -0.30] [0.10-0.30]

Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR).
Elaboracién propia.

Precisamente, La evolucién del turismo tuve un mayor impacto en los
departamentos de Ayacucho, Madre de Dios, Ucayali, Pasco y Amazonas, pues
en el afio 2009 la llegada de turistas nacionales e internacionales fue bastante
escasa, sin embargo, 8 afios después se registrd6 una notable mejora en la

mayoria de estos departamentos, a excepcion de Huancavelica y Moquegua. Es
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importante resaltar que el rol del estado en la promocion del turismo mediante la
Comision de Promocion del Per( para la Exportacion y el Turismo (PROMPERU)
ha sido clave en los ultimos afios para impulsar estrategias de promocion del
pais en el exterior. Por otro lado, los departamentos que mantuvieron un mayor
dinamismo en la llega de turistas fueron: Lima, Cusco, La libertad, Arequipa e

Ica.

Gréfico 3: PBI Turistico segun Paises de la Alianza del Pacifico, 2013 — 2016
(Porcentaje)
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Fuente: World Travel y Tourism Council (WTTC).
Elaboracién propia

De acuerdo a los datos del World Travel y Tourism Council (WTTC), la evolucién
anual de la participacion del turismo en el producto interno bruto (PBI) de los
paises del pacifico se ha mantenido a un ritmo constante durante el periodo 2013
-2016. Ver gréafico N° 3.

Asimismo, podemos observar que México fue el pais con mayor contribucion al
turismo, registrando para el 2016 el 8,7% de su PBI. Para el caso del Perq, el
aporte del PBI turistico ha tenido un ritmo mas lento de crecimiento, aumentando
en 0,1 puntos porcentuales (p.p.) para cada afio desde el 2013 hasta el 2015.
Esto, de alguna manera ha permitido que para el ailo 2016 nuestro pais se
ubique entre los paises con mayor tasa crecimiento del sector turismo el cual
represento el 3,9% de su PBI, seguido de Chile con el 3,4% y Colombia con solo

el 1,8%, cada uno respecto a sus PBI’s.
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Gréfico 4: Evoluciéon del PBI Turistico del Peru, 2009 — 2017

(Porcentaje)
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Fuente: BADATUR — Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR).

Elaboracion propia

Como se menciond lineas arribas, el turismo en el Perl ha experimentado un
continuo crecimiento, por lo que se ha convertido en uno de los sectores
econémicos que crecen con mayor rapidez en el mundo. El grafico N° 4 muestra
la evolucion del PBI turistico desde el 2009 hasta 2017, donde en los ultimos 3
afnos se ha generado ingresos alrededor de 19 millones de soles, con una tasa

promedio de crecimiento anual de 3,8%.

En tal sentido, en el afio 2015 las actividades econdémicas de transporte de
pasajeros (carretera, aéreo, acudtico, ferroviario y alquiler de vehiculos);
provision de alimentos y bebidas; y el alojamiento para visitantes contribuyeron

aproximadamente con el 60% en la generacion del turismo.

En menor medida, los servicios culturales, recreativos y deportivos participaron
con 6,9%, la produccion y comercio de artesania, las agencias de viaje y otras
actividades contribuyeron con el 23%, y finalmente, el 6,7% restante
correspondi6 a los impuestos y derechos de importacion (Mincetur, 2015). Ver

grafico N° 5.
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Grafico 5: PBI Turistico por actividades econdmicas, 2015
(Porcentaje)

Transporte de pasajeros 1/ 27,0

Provision de alimentos y bebidas 22,6
Otras Actividades 2/ ] 15,7
Alojamientopara visitantes 14,0
Industria cultural, recreativa y deportiva 6,9
Impuestos y derechos de importacion 6,7

Produccion y comercio y artesania 4,0

Agencias de viajes 3,2

1/ Transporte por carretera, aéreo, acuatico, ferroviario y alquiler de vehiculos.

2/ Servicios financieros y seguros, servicios anexos al transporte, transporte urbano, entre otras actividades.
Fuente: Cuenta Satélite de Turismo — MINCETUR.

Elaboracion propia

En la actualidad, la actividad turistica es uno de los principales sectores que
generan mayor entrada de divisas para la economia peruana. Segun informacion
del observatorio Turistico del Peri (OTP) el sector turismo se ubicod en el
segundo lugar entre los principales generadores de divisas del pais siendo
superado por las ventas internacionales de productos agropecuarios. Por lo

tanto, el grafico N° 6 muestra que en 7 afios las divisas del sector turismo se

duplicaron al pasar de $2 015 millones en el 2009 a $4 151 millones en el 2015.

Grafico 6: Generacién de divisas del sector turismo y de las exportaciones no
tradicionales, 2009 — 2015
(Millones US$)
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metalurgico Derivados
2009 2015

Fuente: BCRP, BADATUR — OTP.
Elaboracion propia.

Respecto a la llegada de visitantes, el siguiente grafico muestra a los turistas y

excursionista internacionales que arribaron al Peru entre los afios 2011 y 2017.
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Se puede observar una tendencia creciente donde en el afio 2011 se registraron
alrededor de 3 millones 298 visitantes extranjeros mientras que en el afio 2017
ascendio a 4 millones 992. Asimismo, la cantidad de excursionistas extranjeros
se mantuvo relativamente constante en estos 7 afos, a diferencia de las llegadas
de los turistas extranjeros que registraron un aumento. Segin MINCETUR
(2017), esto fue producto, principalmente, por la llegada de turistas provenientes

de Chile, Estados Unidos, Ecuador y Colombia.

Gréfico 7: Llegada de visitantes internacionales, 2011 - 2017
(Miles de personas)
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1/ Incluye turistas extranjeros y turistas peruanos residentes en el exterior.

2/ Se considera aquel que su viaje incluye una pernoctacion o es visitante de un dia.

Fuente: Superintendencia Nacional de Migraciones.

Elaboracion propia.
Por otro lado, para el afio 2017 los ingresos percibidos por el gasto turistico
receptivo; es decir los gastos de los turistas y excursionistas internacionales
cuando visitan el pais; ascendié a $ 4 032 millones y comprende el gasto en la
adquisicion de bienes y servicios de consumo durante sus viajes dentro del pais.
Asimismo, la evolucion de los ingresos presentd una tendencia creciente
considerable en el periodo 2009 — 2017, pues para cada afo se registro ingresos
aproximadamente de $1 000 millones. Por otro lado, los egresos de divisas
generado por el gasto de los turistas y excursionistas nacionales también mostré
un aumento paralelo con los ingresos percibidos, pero en menor proporcién; por
tal motivo las brechas de los ingresos y egresos de divisas fue aumentando a

medida que transcurrieron los afios.
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Grafico 8: Brecha de Gasto turistico receptor y emisor, 2009-2017
(Délares corrientes)
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Nota: La informacién de ingreso de divisas por turismo receptivo y de egreso de divisas por turismo emisivo incluye
los rubros viajes y transporte de pasajeros, de acuerdo a las recomendaciones internacionales de la Organizacion
Mundial del Turismo.

1/ Gasto turistico realizado por un visitante residente en la economia de referencia (RIET 2008, parrafo 4.15 a).

2/ gasto turistico realizado por un visitante no residente en la economia de referencia (RIET 2008, parrafo 4.15 b).
Fuente: INEI — MINCETUR, Encuesta de Viajes.

Elaboracion propia.

Ahora bien, por parte del estado, busca consolidar la oferta turistica nacional con
la finalidad de repercutir en la dinamizacion de la economia y generacion de
puestos de trabajo; por lo tanto, en los Ultimos afios la inversion en la promocién
del sector turismo se ha incrementado gradualmente. En el grafico N°9 se
muestra las regiones donde mejor se invirti6 en la mejora en infraestructura,
equipamiento y promocién del empleo en el sector turismo para el periodo de
analisis (2009 — 2017). Con respecto al departamento de Lima, la inversion en la
promocién del turismo ha ido disminuyendo, al pasar de 3 millones 925 mil 936
soles en el 2009 a 561 mil 227 soles en el 2017. Cabe resaltar que para los afios
2013 y 2014 dicha inversion se mantuvo constante. Asimismo, en el
departamento de cusco, la inversion en la promocion del turismo aumenté
gradualmente hasta el 2013, para luego caer hasta el 2017. Es importante
resaltar que en el 2013 se destin0 mayores recursos en la mejora de la

promocién del turismo (24 millones 647 mil 409 soles).

Por otro lado, para el departamento de Amazonas, se invirti6 mayores recursos
en el 2017 a comparacion del 2009, pasando de a 1 millén 899 mil 360 soles a

11 millones 114 mil 670 soles.

Similar comportamiento, present6 el departamento de Ucayali, pues paso6 de 1

millon 935 mil 326 soles en el 2009 y a 2 millones 219 mil 31 soles en el 2017.
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En sintesis, para los ultimos dos afios estos departamentos coinciden en su
mayoria en una caida en la inversion destinada al turismo, pues las barreras
burocréticas y la mala gestion en las inversiones por parte de los gobiernos
regionales afectaron de alguna forma a las inversiones destinadas
principalmente a la mejora de infraestructura turistica ya sea hoteles,

restaurantes y empresas de transporte (Camara Nacional de Turismo, 2015).

Gréfico 9: Inversion en promocién del Turismo, segun principales
departamentos, 2009-2017
(Millones de Soles)
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Nota: La ejecucion presupuestal del turismo incluye el gasto en infraestructura y equipamiento; y promocion del
turismo. Se toma los gastos en la fase devengado correspondiente a las unidades ejecutoras de los Gobiernos
Regionales.

Fuente: Consulta amigable — MEF.

Elaboracién propia.

En linea de lo anterior, es preciso mencionar que el comportamiento entre la
inversion en turismo y la llegada de turistas fue muy diverso a nivel
departamental y resultdé menor en la mayoria de departamentos pertenecientes
a la region sierra del pais. En el grafico N° 9 se presentan 4 cuadrantes a partir
de la interseccion del promedio nacional de las inversiones en turismo y el
promedio nacional de arribos. Los cuatro cuadrantes se establecen de la

siguiente manera:

() el primer cuadrante esta conformado por los departamentos donde se destina
inversiones en promocion de turismo por encima del promedio nacional y cuyos

nameros de arribos se encuentra por encima del promedio nacional;

(I1) el segundo cuadrante, los departamentos con inversiones superiores al

promedio nacional y niumeros de arribos inferior al promedio nacional;

41



(1l1) el tercer cuadrante, aquellos departamentos con inversiones inferiores al

promedio nacional y jornadas por debajo del promedio;

(IV) el cuarto cuadrante, departamentos donde se designa inversiones menores
al promedio nacional pero cuyo numero de arribos sobrepasa el promedio

nacional.

En tal sentido, los departamentos de Lima, Cusco y Arequipa pertenecieron al
cuadrante |, donde se registr6 mayor entrada de turistas al destinar mayor
inversion en promocion del sector turismo. En el cuadrante Il se registraron
departamentos (Amazonas, Cajamarca y Ayacucho) con inversiones por encima
del promedio nacional, pero con una baja captacién de turistas, incluso menor al
promedio nacional. En el cuadrante 1l se encontr6 la mayoria de los
departamentos, de los cuales se invirti6 menores recursos y la llegada de turistas
fue proporcional, es decir, menor al promedio nacional. Por ultimo, en el
cuadrante 1V los departamentos de Lambayeque, Puno, Junin, Ancash, Ica, San
Martin, Piura y La Libertad tuvieron mayor registré de turistas por encima del
promedio nacional; sin embargo, sus inversiones en promover el turismo fueron

inferiores al promedio nacional.
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Inversion turismo

Grafico 10: Inversion en promocion del Turismo, segun departamentos, 2017
(Miles de Soles y personas)
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Nota: La ejecucion presupuestal del turismo incluye el gasto en infraestructura y equipamiento; y promocién del
turismo. Se toma los gastos en la fase devengado correspondiente a las unidades ejecutoras de los Gobiernos
Regionales.

Fuente: Consulta amigable — MEF.

Elaboracion propia.

V. Resultados y Discusion
5.1. Resultado descriptivo

La tabla N°1 describe las principales estadisticas descriptivas de las variables
incorporadas en el modelo empirico del estudio, es asi que el pbi promedio para
todo el periodo de andlisis fue de 1 millén 650 mil soles, mientras que el stock de
capital promedio alcanz¢ la cifra de 1 millbn 130 mil soles; por otro lado, el
promedio de numero de arribos borde6 alrededor de 1 millon 693 mil visitantes
entre los afios 2009 y 2017, donde el numero maximo de llegadas al Peru fue de

7 millones 540 mil personas.

Finalmente, para el caso de la variable capital humano, se aproxima con los afios

de educacion después de los 15 afios, de los cuales su media es de 9.5 afios
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dentro del rango de 7.9 afios y 11.2 afios. Por su parte, el promedio del tipo de

cambio y el IPC alcanzan el 2.95 soles y 126.71, respectivamente.

Tabla 1: Estadisticas descriptivas de las variables de estudio

Variables Unidad Media Desv. Minimo Maximo
Estandar

PBI Miles de soles 1 6500 38 000 1624 225 000
Stock de capital Miles de soles 1130 000 1160 000 205 000 7540 000
Arribos Personas 1693075 4604 856 100 354 2 8800
Capital humano Afos 9.54 0.825 7.9 11.2
Tipo de cambio Soles 2.95 0.250 2.64 3.38
IPC - 126.71 11.40 108.54 156.53

Elaboracion propia.

5.2. Resultados inferenciales

Antes de desarrollar las estimaciones pertinentes, es importante resaltar que el
sector turismo es una variable inobservable, en tal sentido muchos autores han
expuesto diferentes formas para encontrar una variable proxy del turismo. Por
ejemplo, Tugcu (2014) optd por los ingresos por turismo internacional; Brida et
al. (2010) usaron el gasto real en el turismo; y Eugenio-Martin, et al. (2004)
implementaron los nimeros de arribos de turistas internacionales; por mencionar

algunos.

Para este trabajo se ha encontrado tres posibles variables proxy para el turismo:
i) Los niumeros de arribos (nimero de personas que llegaron a diferentes a
establecimientos de hospedaje a nivel regional), ii) El Pbi turismo (nimero de
alojamientos y restaurantes) y iii) La inversibn en turismo (gasto en
infraestructura y equipamiento; y promocion del turismo). Con la finalidad de
encontrar la mejor variable proxy a continuacién se hara una estimacién por

Minimos Cuadrados Ordinario (MCO) para las tres especificaciones del turismo.
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Tabla 2: Resultados para las especificaciones de la variable Turismo

Estimaciones por MCO

Arribos Pbi turismo Gasto en turismo
Variables () (i) (iii)
Log arribos 0.491***
(0.0472)
Log pbi turismo 0.553***
(0.0289)
Log gasto turismo -0.0103
(0.0327)
Log IPC -1.758%** -0.633*** -3.751%**
(0.292) (0.235) (0.283)
Log stock de capital 0.480** 0.324** 1.027***
(0.0593) (0.0461) (0.0505)
Log capital humano 3.094** 2.217%* 4.765**
(0.396) (0.269) (0.363)
Tipo de cambio 0.322** 0.215** 0.783***
(0.127) (0.0960) (0.147)
Observaciones 216 216 216
R? 0.864 0.919 0.840

Nota: Entre paréntesis se reportan los errores estandar robustos.
Los asteriscos denotan significancia estadistica (*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1).
Elaboracion propia.

La Tabla 2 muestra los resultados de las regresiones comparativas, donde se
observa que las proxys del modelo (i) y (ii) presentan un buen nivel de ajuste con
signos correctamente predichos y estimadores altamente significativos. Mientras
gue del modelo (iii) no alcanza la misma significancia en todos sus estimadores,

a pesar de reportar signos bien predichos.

Del analisis realizado se determind trabajar con la proxy del modelo (i) (nimero
de arribos), debido a la buena capacidad de ajuste que tiene con las variables

del modelo de crecimiento que plantea esté trabajo.

Luego de haber definido la variable del turismo, a continuacion, se muestran las
estimaciones de los modelos panel bajo un enfoque estatico y dinamico. La idea
es mostrar un analisis de robustez donde se comparan diferentes estimaciones

y especificaciones de ambos modelos.
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5.2.1. Estimacién de Modelos de Panel Estéatico

En la seccidn (IV) se enfatizd que en los datos panel los individuos presentan
diferentes caracteristicas no observables. Esto no es ajeno al comportamiento
de los departamentos del Perd que se caracterizan por ser muy heterogéneos
en la mayoria de los indicadores socio econdmicos incluyendo la variable

turismo.

El grafico N°11 muestra los arribos como proxy al sector turismo y el promedio
por cada departamento. En dicho gréafico se observa tramos bien marcados en
el promedio de los arribos en cada uno de los departamentos, lo cual reafirma la
heterogeneidad que existe en el sector turismo entre los departamentos. Estas
diferencias podrian ser por caracteristicas invariantes en el tiempo, tales como
la ubicacién geografica, el clima, la demografia, las inversiones gubernamentales

en la promocion del turismo, etc.

Gréfico 11: Heterogeneidad del sector turismo a través de los departamentos
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Elaboracién propia.

De forma similar, el grafico N°12 muestra la heterogeneidad temporal para los
promedios de los arribos. Si bien es cierto, no tiene la misma variabilidad a
comparacion con los promedios de arribos a nivel departamental; sin embargo,
se puede presenciar un comportamiento moderado que podria atribuirse a la

tendencia positiva del crecimiento del sector turismo en el periodo 2009-2017.
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Gréafico 12: Heterogeneidad del sector turismo a través del componente temporal
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Elaboracién propia.

Luego de comprobar graficamente la existencia de heterogeneidad tanto a nivel
transversal como temporal, es necesario analizar los posibles problemas de
autocorrelacion y heterocedasticidad que presentan los modelos de datos panel.

A continuacién, se implementa una serie de pruebas para detectarlos.

Tabla 3: Test de autocorrelacién serial, dependencia transversal y
Heterocedasticidad

Autocorrelacion serial Dependencia Heterocedasticidad
(Test de Wooldridge) Transversal (Test de Wald)
Ho: no correlacion serial de primer orden (Testde Ho: 6? constante para todo i
Pesaran)
F (23,163) = 14.88 Test Pesaran = 2.652 Chi2 (24) =
8604.94
Prob>F= 0.647862 Prob = 0.0080 Prob>Chi2 = 0.0000

Elaboracién propia.

Los resultados de la tabla 3 muestra que no existe evidencia de autocorrelacién
serial de primer orden, es decir, los errores dentro de cada departamento no se
correlacionan con el componente temporal. Del mismo modo, estos errores
tampoco se encuentran correlacionados a través de las unidades transversales
(autocorrelacion contemporanea o dependencia transversal) segun los

resultados del test de pesaran.
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Por otro lado, el test Wald muestra que existe un problema de
heterocedasticidad. Este supuesto suele ser violado frecuentemente en datos
panel, pues las varianzas de los errores de cada unidad transversal
(departamentos) tienden a presentar mucha inestabilidad. A fin de ajustar este
problema se realizara estimaciones con errores estandar robustos para cada

estimacion, ya sea en su naturaleza estatica o dinamica.

Ahora bien, la tabla 4 presenta los resultados de las estimaciones de los modelos
de panel estatico. La primera columna (i) muestra los resultados de una
estimacion por Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO) o también llamado
modelos Pooled en datos panel. En las columnas (i), (iv), (vi) se muestran
resultados de estimaciones por efecto fijo. Cabe resaltar que la columna (ii) y (iv)
se controla la heterogeneidad transversal que existe entre los departamentos y
la heterogeneidad temporal, respectivamente; y la columna (iv) se controla por
ambos aspectos. La idea de controlar los efectos fijos se argumenta bajo el test
de significancia conjunta de los efectos temporales y transversales. La tabla del
anexo 1 muestra que de forma conjunta solo es necesario controlar la
heterogeneidad transversal (significativo); sin embargo, se decidié también
considerar la heterogeneidad temporal debido a que en términos de estimacién
es conveniente controlar ambos efectos. Analogamente, las columnas restantes
(iii, v y vii) muestran resultados de estimacion por efectos aleatorios con las
mismas especificaciones de control tanto en términos transversales, temporal y

de ambos factores; de igual forma como se detall6 para los efectos fijos.
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Tabla 4: Resultados de estimaciones de modelos de panel estatico para la
variable sector turismo

Modelos de panel estético
Sector turismo

Efectos Efectos Efectos  Efectos Efgc tos Efectgs
" - . . Fijos aleatorios
Fijos aleatorios Fijos  aleatorios
MCO (control (control
(control (control (control (control
transversal transversal
transversal) transversal) temporal) temporal)
y temporal) y temporal)
Variables independientes: (i) (i) (iii) (iv) (v) (vi) (vii)
Log arribos (turismo) 0.4971*** 0.179** 0.412%** 0.455***  0.516***  0.249*** 0.353***
(0.0472) (0.0751) (0.0607) (0.0465) (0.0612)  (0.0904) (0.0626)
Log stock de capital 0.480*** 0.145%** 0.203*** 0.540***  0.186***  0.162*** 0.157***
(0.0593) (0.0364) (0.0373) (0.0690) (0.0388)  (0.0387) (0.0359)
Log capital humano 3.094x+* 0.272 3.054*** 3.277*** 1.007* 0.0712 0.896
(0.396) (0.634) (0.367) (0.370) (0.571) (0.664) (0.576)
Log IPC -1.758*** 0.624** -0.213 -0.940 1.139** 1.066** 0.0868
(0.292) (0.241) (0.209) (0.847) (0.536) (0.521) (0.209)
Tipo de cambio 0.322** 0.0636 0.100** -1.358 -1.305** 1.027 0.0873**

(0.127)  (0.0425)  (0.0458)  (1.275)  (0.573)  (0.998)  (0.0424)

Observaciones 216 216 216 216 216 216 216
R? 0.864 0.988 - 0.999 - 0.9862 -

Nota: Entre paréntesis se reportan los errores estandar robustos.
Los asteriscos denotan significancia estadistica (*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1).
Elaboracion propia.

Los resultados revelan que todas las estimaciones especificadas son
significativas y con signos bien predichos en relacién a la teoria econémica; es
decir, cuando se implementan distintos métodos de estimacion los signos y
significancia del pardmetro de turismo no cambia, aunque solo varia la magnitud
del estimador puntual cuando se detalla por diferentes factores o método de
estimacion. Por ejemplo, se observa que el parametro de la estimacion (i) tiene

cambios sustanciales en comparacion a la estimacion del modelo (v).

Por otro lado, a efecto de comparacion, la tabla del anexo 2 muestra los
resultados del test de Hausman, el cual determina una hip6tesis nula donde los
modelos de efectos aleatorios son preferidos frente al de efectos fijos. Para
nuestro caso, se rechaza la hipo6tesis nula por lo tanto se concluye que la
heterogeneidad no observable estaria correlacionada con las variables

independientes, mas no con el termino de error.

Lo anterior, nos da una idea de que el mejor ajuste del pardmetro turismo al
modelo de crecimiento es mediante estimacion de efectos fijos controlando la

heterogeneidad por el componente temporal (modelo iv).
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A pesar de observar un conjunto de parametros robustez y significativos del
sector turismo a través de diferentes especificaciones, la notable variacion de los
coeficientes de turismo es una probable sefial de un problema de endogeneidad
(Wooldridge, 2001); el cual es necesario enfocar el modelo en términos

dinAmicos.

5.2.2. Estimacién de Modelos de Panel Dinamico

Més alla de los problemas detallados en la seccién 3.5, el problema de
endogeneidad se presenta generalmente en modelos relacionados con el
crecimiento econdmico tales como el nuestro. Una posible solucion para corregir
problemas de endogeneidad de la variable turismo seria utilizar un enfoque de

datos panel dindmicos incorporando variables instrumentales.

La tabla 4 muestra los resultados de las estimaciones de los modelos de panel
dindmico. La columna (i) muestra la estimacién de 2SLS — GMM de Arellano y
Bond, las columnas (ii) y (iii) muestran los resultados del estimador de Blundell y
Bond o también llamado sistema GMM, que considera instrumentos enddégenos
y exdgenos. Es asi que se us6 como instrumento endogeno el primer rezago de
la variable turismo, mientras que por instrumentos exdégenos se tomaron para la
columna (ii) una variable que controla el efecto transversal que proviene de la
heterogeneidad de los departamentos; en la columna (iii) se controla por el efecto

temporal y en la columna (iv) se controla por ambos efectos simultaneamente.
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Tabla 5: Resultados de estimaciones de modelos de panel dindmico para la
variable sector turismo

Modelos de panel dinamico
Sector turismo

Arellano -Bond Blundell - Blundell - Blundell -Bond
Bond GMM Bond GMM GMM
2SLS - GMM
(control (control (control temporal
temporal) transversal) vy transversal)
Variables independientes: 0] (ii) (iii) (iv)
Log arribos 0.790*** 0.738*** 0.753*** 0.722***
(0.213) (0.225) (0.242) (0.196)
Log IPC -1.586** -2.324** -1.829* -2.274**
(0.757) (0.965) (0.980) (0.817)
Log stock de capital 0.443** 0.522%** 0.329** 0.453**
(0.274) (0.186) (0.242) (0.164)
Log capital humano 1.392 2.374 3.120** 3.010*
(1.429) (1.431) (1.460) (1.584)
Tipo de cambio 0.219 0.391** 0.264 0.379**
(0.135) (0.183) (0.186) (0.153)
Observaciones 216 216 216 216
Prueba Hansen (sobreidentificacion) 19.62 23.19 20.80 23.13
P-value Test Hansen 0.926 0.842 0.917 0.874

Nota: Entre paréntesis se reportan los errores estandar robustos.
Los asteriscos denotan significancia estadistica (*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1).
Elaboracion propia.

Los resultados de la tabla 5 muestra que las estimaciones en todas las columnas
tienen signos y magnitudes tedricamente razonables vy significativas.
Centrandonos en el coeficiente de interés, podemos observar que el turismo
sigue resultando positiva y significativa en comparacion a los modelos estéaticos
cuando se controla por diversos factores. La diferencia es que el tamafio del
estimador puntual de cada modelo dinamico no muestra cambios substanciales,
ya que en términos de elasticidad se encuentra similitudes dentro del intervalo
de 0.72 y 0.79. Por lo tanto, el buen ajuste de estos estimadores se da al alto
grado de robustez que existe al controlar el problema de endogeneidad.
Asimismo, hay que considerar que todas las estimaciones cumplen con el criterio
de sobreindentificacion determinado por el test de Hansen, es decir, los

instrumentos utilizados son confiables bajo cualquier especificacion.

Por otro lado, se demuestra que el sector turistico, ante una variacién de 1%,
contribuye al crecimiento del pbi regional en 0.79%. De igual forma con los
demas coeficientes, un incremento de 1% en el stock de capital, capital humano

y tipo de cambio contribuye al crecimiento del pbi regional en 0.44%, 1.39% y
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0.22%, respectivamente; no obstante, un aumento de 1% en el IPC reduce el
crecimiento del pbi regional en 1.58%. En ese sentido, se concluye que los
coeficientes estimados aportan en diferentes proporciones al crecimiento del pbi
regional, siendo el capital humano una variable relevante que contribuye en

mayor medida al crecimiento del pbi regional.

Cabe precisar que dichas magnitudes son obtenidas en base al modelo empirico

planteado en este trabajo.

En sintesis, en el siguiente grafico se puede corroborar la tendencia positiva
entre el pbi regional y el turismo para cada departamento. Si bien es cierto las
relaciones son muy heterogéneas por las razones ya explicadas lineas arribas;
no obstante, la idea central es dar soporte a los resultados empiricos de las

estimaciones realizadas.

Grafico 13: Relacion del turismo y el crecimiento econémico, 2017
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CONCLUSIONES

En el Perq, en las Ultimas décadas el sector turismo ha experimentado un
crecimiento significativo, pero a pesar de contar con un gran potencial turistico
por su diversidad cultural, no se ha desarrollado al 100%; debido a la falta de

apoyo al sector en estimular esta actividad en todas las regiones de nuestro pais

El presente trabajo tuvo como objetivo analizar la influencia del sector turistico al
crecimiento econdmico a nivel departamental. Por ello, en relacion a la hipotesis
general, se encontré evidencia significativa que el parametro estimado del
turismo contribuye de manera positiva al crecimiento econémico a nivel
departamental. Cabe precisar que la implementacion de modelos panel estéatico

y dinamico permitié que se estime con mayor precision el pardmetro del turismo.

Con respecto a la hipoétesis especifica N°1 se dispone de evidencia suficiente
para no rechazarla; sin embargo, en los graficos de la seccién 4.6, se puede
observar que existe una alta heterogeneidad en el sector turistico a nivel
departamental. Una posible explicacion de las diferencias existentes en el sector
turistico se deberia principalmente, al producto turistico que ofrece cada region,
el cual estd asociado a tres componentes basicos: i) atraccion al lugar, ii)
permanencia en el lugar de destino y iii) facilidades para el desplazamiento al
lugar; pues estos componentes serian determinantes para dinamizar el flujo de
turistas tanto extranjeros como nacionales en las regiones. A pesar de ello, hasta
el 2016 se proyectaba alcanzar 75 productos turisticos, de los cuales 25 fueron
efectuados exitosamente hasta el 2014, mientras que los otros 50 estuvieron en
proceso de implementacion, segun lo reportado por el MINCETUR (2017). Cabe
precisar que lo ultimo no solo seria la Unica razén, también es necesario
considerar otros aspectos idiosincraticos como el clima, la ubicacion geogréfica
o el gasto en la promocién del turismo que podrian ser caracteristicas que

evidencia las diferencia marcadas del turismo entre las regiones.
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Asimismo, la hipotesis especifica N°2 no ha sido rechazada, en el cual se precisa
gue el parametro de turismo es robusto ante diferentes estimaciones. En efecto,
se estimé un conjunto de modelos panel, tanto en sentido estatico como
dindmico controlados por diversos factores (transversal y temporal), donde de
acuerdo a los resultados obtenidos en la tabla N° 3 y 4 se demostré que el
coeficiente estimado del turismo sigue siendo positivo y significativo al margen
del método de estimacién; del mismo modo, se evidencié una buena capacidad
de ajuste con el modelo empirico de crecimiento planteado. Bajo otro enfoque,
este analisis resulta muy relevante visto que puede dar una idea bastante clara

de las dimensiones y escenarios del sector turistico en nuestro pais.

Finalmente, los hallazgos del presente trabajo respaldan las conclusiones de la
literatura revisada, de igual modo a pesar de las limitaciones de la investigacion
y a la escasa literatura existente en nuestro pais, los resultados encontrados
representan una importante contribucion metodolégica y empirica sobre el
objetivo de comprender y establecer la relaciébn que hay entre el turismo y el

crecimiento econémico en el Perd.

RECOMENDACIONES

En linea a lo desarrollado en este trabajo, se debe entender que el turismo en el
Peru es un sector fundamental para el desempefio de la economia, por tal motivo
se requiere apoyo de politicas publicas enfocados al desarrollo de un turismo
sostenible, que permitan explotar eficientemente su potencial y puedan hacer
frente al desarrollo y sobre todo a crisis que pueda afrontar en el futuro. Esto a
su vez implica un conjunto de estrategias para implementar y promover nuevos
productos turisticos contando con la participacion de actores publicos y privados

gue permitan dinamizar la oferta turistica a nivel regional.

En segundo lugar, es recomendable realizar estudios empiricos mas profundos

sobre el sector turismo y su contribucion al crecimiento econémico, para lo cual
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se requiere de mayor disposicion de informacion precisa a nivel nacional y

regional.

Finalmente se recomienda, bajo el mismo enfoque de estudio, la incorporacion
de nuevas variables al modelo empirico planteado en el presente trabajo, con el
propésito de capturar adecuadamente el impacto real que tiene el sector turismo
al crecimiento econdmico y levantar las limitaciones tedricas mencionadas lineas
previas. Esto ultimo podria ser una nueva metodologia cuantitativa de medir la
participacion de turismo al crecimiento econdémico en comparacion al método

cualitativo que aplica la cuenta satélite del turismo.
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ANEXOS

ANEXO N°1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES | METODOLOGIA | POBLACIO
N
Problema Objetivo General: | Hipotesis Y: Crecimiento | Nivel de la La
General: General: econémico. investigacion poblacion
. ; esta
Determinar la X,: Capital -
o~ S . humano . constituida
¢Cualesla contribucién del El turismo es un El nivel de la por las
contribucion del sector turismo al sector que ha X,: Capital investigacion es regiones
sector turismo al crecimiento del afectado fisico principalmente del Perd
crecimiento del PBI | PBI departamental posn.lvgmente al X,: Arribos explicativo. entre el
departamental del del Perd entre los | crecimiento del periodo
Peru entre los afios | aflos 2009 a 2017 | PBI dep}artamental 2009 hasta
2009 a 2017? del Perua entre los el 2017

Problemas
especificos:

¢;Cudlesla
evolucion del
sector turismo
peruano para el
periodo de
estudio?

¢,De qué manera el
parametro del
turismo se
comporta frente a
diferentes
estimaciones y
especificaciones?

Objetivos
especificos:

Analizar la
evolucion del
sector turismo
para el periodo de
estudio.

Estimar y realizar
andlisis de
robustez al
parametro de
turismo frente a
diferentes
estimaciones y
especificaciones.

afos 2009 a 2017.

Hipodtesis
especificas:

Se espera
mantener las
condiciones
actuales del sector
turismo en el largo
plazo hacia una
tendencia positiva.

Es posible
encontrar los
mejores
estimadores
posibles del
parametro de
turismo bajo
diferentes
estimaciones y
especificaciones.

Variables de
control

Z,: IPC

Z,. Tipo de
cambio

Disefio de la
investigacion

El disefio de la
investigacién es
no experimental.
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ANEXO N°2

Tabla 8: Test de Hausman

Variable independiente (b) (B) (b-B) Sqrt(diag(V_b-V_B)
Efectos Fijo  Efectos Aleatorios  Diferencia Error estandar
Sector turismo 0.1791438 0.4429514 -0.2638076 0.0476758

Ho: la diferencia entre los coeficientes no es sistematica
Prob>chi2= 0.00000

Elaboracién propia.

ANEXO N°3

Tabla 7: Test de significancia conjunta de los efectos temporales y
transversales

Temporales Transversales
F(8, 203) = 0.77 F(23, 186) = 91.44
Prob> F = 0.6280 Prob >F = 0.0000

Elaboracion propia.
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