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RESUMEN

En la actualidad muchas empresas adoptan como estrategia econdémica el uso
del comercio internacional, sin embargo, muchas de estas no realizan un
correcto control de costos y gastos vinculados a las importaciones lo que les
limita a establecer un valor de venta correcto, por ello el objetivo de este trabajo
fue determinar los costos de importacion y su efecto en el precio de venta. Se
utilizé un disefio de investigacion no experimental, de corte longitudinal con el
método hipotético deductivo. La poblacién estuvo constituida porlos datos de la
empresa Diaxis S.A.C. teniendo como muestra su informacion financiera
comercial, utilizando como técnica para la recoleccion de datos el analisis de
observacion documental. Para el procesamiento de datos se utilizé las hojas de
célculo — Excely el programa estadistico SPSS. A partir de la pruebainferencial
se pudo probar la hipétesis general, es decir, los resultados mostraron que existe
una correlacion positiva alta entre los costos de importacion y el precio de venta
de la empresa Diaxis S.A.C. durante el periodo comprendido de 2018 — 2021.
Finalmente se concluyo que los costos de importacion afectaron en el precio de
venta de las empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados, debido
a que la importacion de insumos disminuye el costo de los materiales que se
utilizan en la produccion, por tanto genera una disminucion en el precio de venta

y aumenta el margen de utilidad de la empresa.

Palabras clave: costos de importacion, precio de venta y margen de utilidad.



ABSTRACT

At present, many companies adopt the use of international trade as an economic
strategy, however, many of these do not carry out a correct control of costs and
expenses related to imports, which limits them to establishing a correct sale
value, therefore the objective of this work was to determine the import costs and
their effecton the sale price. A non-experimental, longitudinal cutresearch design
was improved with the hypothetical deductive method. The population consisted
of the data of the company Diaxis S.A.C. Taking as a sample your commercial
financial information, using documentary observation analysis as a technique for
data collection. For data processing, spreadsheets - Excel and the statistical
program SPSS were taken out. From the inferential test, the general hypothesis
could be tested, that is, the results showed that there is a high positive
confirmation between the import costs and the sale price of the company Diaxis
S.A.C. during the period between 2018 and 2021. Finally, it was concluded that
the import costs affected the sale price of the companies that manufacture
sublimated advertising products, due to the fact that the importation of inputs
decreased the cost of the materials used in the production. production, therefore
generates a decrease in the sale price and increases the profit margin of the

company.

Keywords: import costs, sale price and profit margin



INTRODUCCION

La presente tesis tiene por titulo: “Costos de importacion y el precio de
venta en las empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados”. Tiene
como propésito brindar conocimiento acerca de los costos de importacion, asi
como también informacion sobre indicadores como las ventas y el margen de
utilidad como instrumentos de valuacién dentro de las entidades dedicadas a la

elaboracion y venta de productos publicitarios sublimados.

A nivel internacional y nacional, la elaboracion de productos sublimados
se ha ido incrementando para satisfacer la demanda en distintos rubros del
mercado, como merchandising publicitario, identificacion del personal e
implementos de bioseguridad. Para ello muchas empresas han optado por la
importacion de sus materias primas para poder fabricar articulos altamente
demandados con bajos costos de produccion queles permitan obtenerun precio
competitivo dentro del mercado, sim embargo varias de estas compafiias
carecen de un correcto manejo de sus costos lo que influye en el calculo del

precio de venta.

En consecuencia, esta tesis tuvo como objetivo general determinar los
costos de importacion y comprobar si estos afectan en el precio de venta de las
empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados, para ello se tomara
la informacion financiera comercial y tributaria de la empresa Diaxis SAC del
periodo 2018 - 2021.

Como consecuencia de los resultados descriptivos e inferenciales de esta
informacién, se pudo concluirque, a través de la aplicacion de ratios de margen
de utilidad, andlisis comparativo de ventas y detalles de los costos de
importacion, si existe unarelacion directa entre estas dos variables de estudio.

En otras palabras, los costos de importacion afectan en el precio de venta.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.Descripcién de la realidad problematica

Las entidades alrededor del mundo buscan expandir sus horizontes
comerciales a muchos lugares no solo dentro de su pais, sino también a
nivel global dando como resultado el comercio internacional que abarca
importaciones y exportaciones de distintos productos y servicios. Fanjul
(2018) en su blog menciona que:

Las importaciones contribuyen al crecimiento y al bienestar por
varias vias, algunas de las cuales han adquirido especial
trascendencia en los ultimos tiempos. En primer lugar, por el lado
del consumo, las importaciones suponen la posibilidad de acceder
a productos mas baratos o eficientes. Ello permite aumentar el

bienestar de los consumidores.

Actualmente muchas de estas empresas buscan un beneficio
econdmico a través del comercio internacional, no solo para satisfacer sus
necesidades sino también obtener productos que mantengan el equilibrio
entre calidad y costos competitivos para que el mercado les permita una
mayor rotacion de los mismos, demostrando un calculo apropiado en la
estrategia de disminucién de costos a través de la importacion de
mercancia, materia prima u otros insumos requeridos por la empresa.

En el ambito nacional, las importaciones cumplen una funcién
importante para el desarrollo econdmico de la entidad y del pais. Gestion
(2022) en su versién web menciona que:

El valor de las importaciones peruanas en el primer bimestre del
2022 alcanzo6 un récord histérico al sumar US$ 9,029 millones,
logrando un crecimiento de 25.8% respecto al mismo periodo del
2021, reportd el Centro de Investigacién de Economia y Negocios
Globales de la Asociacion de Exportadores CIEN-ADEX.



En la actualidad muchas de estas empresas importadoras no estan
considerando un control de costos de importacién, afectando de manera
directa al valor de venta de estos productos. Por lo tanto, para poder realizar
unaoptima adquisicion de bieneses necesario que se realice un célculode
sus importaciones y asi se pueda tomar unabuenadecisién a la hora de
seleccionar los diferentes agentes que intervienen a lo largo de este
proceso.

Arredondo (2015) sefial6 que:
Sin los costos de importacién no se podria establecer el precio de
venta de un producto, determinar el valor de los inventarios de
productos, asi como elaborar reportes financieros. En la adquisicién
de un producto importado se involucran diferentes gastos es decir
flete, seguro, transporte, derechos aduaneros entre otros, los cuales
se identifican con el producto. No solo es importante para el
producto, ayuda a determinar acertadamente la utlidad de la
empresa de la misma forma los activos para propositos financieros,
justificar costos de importacion, conocer la rentabilidad de cada

producto y la toma correcta de decisiones. (p. 56).

La empresa Diaxis S.A.C. que se tomard como unidad de analisis,
es una compafiia consolidada lider en el mercado que ofrece diferentes
tipos de productos como: identificacion para el personal como fotochecks,
pases de visitante, tarjetas de control, credenciales para eventos, codigo
de barras y mas; con productos de alta variedad y calidad. Para esto, la
empresa Diaxis S.A.C. opto por el comercio internacional a través de las
importaciones de insumos, siendo uno de sus productos estrella los
Lanyards sublimados.

El problema de la empresa es que viene realizando una omision de
gastos de importacién lo que afecta en el precio de venta, en otras palabras,
la fijacion del precio de venta con IGV y en el calculo del margen de utilidad
de la empresa, debido a que desconoce como los insumos importados

influyen en la produccion y comercializacion del producto vendido.



Si no se toman las medidas necesarias, la empresa seguira
desconociendo lainfluencia de los costos de importacion en la fijacion del
precio de ventacon IGV y el margen de utilidad. Ante esta problematica se
vio por conveniente realizar esta investigacion con el propésito de
demostrar la importancia que los costos de importacion tienen en la

determinacion del precio de venta.

1.2. Formulacion del problema

1.2.1. Problema General

¢ Los costos de importacion afectan al precio de venta de las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados?

1.2.2. Problemas Especificos

1. ¢De qué forma los costos de importacion influyen en el valor de
venta de las empresas fabricantes de productos publicitarios
sublimados?

2. ¢Como los costos de importacion afectan el margen de utilidad
de las empresas fabricantes de productos publicitarios
sublimados?

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo General

Determinar los costos de importacion y su efecto en el precio de venta

de las empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados.
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1.3.2. Objetivos Especificos

1. Determinar los costos de importaciéon y la influencia en el valor

de venta de las empresas fabricantes de productos publicitarios

sublimados.

2. Determinar los costos de importacion y su efecto en el margen
de utilidad de las empresas fabricantes de productos publicitarios

sublimados.

1.4. Justificacion de la Investigaciéon

Esta investigacion se aduce por los aportes que proporciona:

1.4.1. Justificacidon tedrica:

Esta tesis buscaresolver las dificultades e interrogantes de los costos de
importacion y su efecto en el precio de venta de la empresa Diaxis S.A.C.
Por esta razon se recopilé informacion puntual y necesaria para su

analisis.

1.4.2. Justificacién econdmica:

Por consiguiente, esta investigacion ayudara a las empresas para que
puedan tener un control razonable de los costos de importacién y conocer

de qué manera estos influyen en el precio de venta.

1.4.3. Justificacién social:

Se beneficiaran las compafias importadoras de insumos y maquinarias

para la produccion de lanyards, puesto que se brindara un procedimiento

11



mas eficiente del analisis de los costos de importacion y como influyen en

el precio de venta de sus productos.

1.5. Delimitantes de la investigacién

15.1. Teorica

Para esta investigacion y su desarrollo, se pudo contar con la informacién
publicada en la paginaweb de la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT). Asimismo, se obtuvo informacién

de distintos repositorios, libros virtuales, revistas y demas.

15.2. Temporal
En cuanto a la delimitacion temporal del trabajo de investigacion

comprende el periodo 2018 — 2021.

1.5.3. Espacial

El trabajo de investigacion se desarroll6 en las empresas fabricantes de
productos publicitarios sublimados, tomando como caso la empresa
Diaxis S.A.C. la cual se ubicaen el distrito de San Juan de Lurigancho en

la Provincia de Lima.

12



MARCO TEORICO

Esta investigacion ha considerado de vital importancia tomar en cuenta
las investigaciones que se involucran con ella. Es por ello que dentro de la
exploracion de informacion vinculada al tema que se realizd, se citaran algunas
investigaciones que han servido como marco de referencia para la elaboracion

del presente trabajo:

2.1. Antecedentes

2.1.1. Antecedentes internacionales

e Proafio (2020) en su investigacion, tuvo como proposito
“ldentificar las falencias presentadas en dicho proceso y que
incide en los costos invertidos por parte de la empresa, lo que
afecta principalmente a la competitividad de la empresa
Megaprofer S.A.” (p. 8), fue de tipo cuantitativa , de nivel
descriptivo , donde se emple6 el disefio de investigacién no
experimental, tuvo como muestra no probabilistica al personal y
directivos de la empresa, como instrumento de recoleccion de
datos usé la entrevista y revision documentada proporcionada
por la misma considerandose asi datos validosy confiables, se
consiguio la identificacion de las falencias de importacion y
desarrollé un nuevo modelo KATAIA que le dard unamejora al
plan de importaciones , donde le permitié a la empresa reducir
sus costos en un 16%. Concluyendo, el autor menciona que con
una correcta aplicacion de un modelo para su reduccion de
costos de importacién la empresa generaria una mayor utilidad

de sus ingresos.

La investigacion tiene relacion con el presente trabajo desarrollado

debido a que con ella se analiza una estrategia de reduccion de

13



costos y esta se veria reflejada en la utilidad de la empresa, ya que
se demostraria que los costos de importacién estan asociados de

manera inversamente proporcional con el margen de utilidad.

e Santillan (2020) en su investigacion, tuvo como propoésito
“‘Determinar el impacto de los costos de importacion en la
rentabilidad de la Empresa Impendi de Importaciones S.A.,,
periodo 2018.” (p.4), La investigacion del autor fue de tipo
cuantitativa, de nivel aprehensivo, utiliz6 el disefio de
investigacion experimental ya que consideré como muestreo no
probabilistico a las personas que trabajan en la empresa, a
quienes se les aplico cuestionarios y guias de observacion para
la recoleccion de datos, donde obtuvo como resultado la baja
rentabilidad debido al incremento de costos de importacion. El
autor identific6 que en ciertas importaciones los costos de
aranceles eran inferior debido a los que su pais mantiene
tratados comerciales, los cuales disminuyen o se anula el cobro
de los mismos, lo cual ocasioné que la rentabilidad obtenida no
sea laesperada, a su vez se veareflejada en el alza del valorde

venta de sus productos.

La investigacion se asocia con el presente trabajo debido a que
en ella se determina como la rentabilidad de la empresa se ve
afectada por los costos de importaciony a su vez en el precio de

venta de los productos.

e Mufioz (2020) en su investigacion, tuvo como objetivo
"Analizarlos costos de importacién por categoria de productos 'y
la rentabilidad de la empresa E.M. Electronics de la ciudad de
Ambato."(p.10). EI autor consider6 como prueba no
probabilistica al personal de la empresa, donde se deduce que

"Una vez que se identificé los costos de importacion por

14



categoria de producto asignados a cada afio de estudio se
determina de manera general que, en los ultimos 4 afios la
categoria con mayores costos es JINAN con el 38%, seguido de
Consolidadoscon el 32%, ZONG con el 22% y LONG ZHEN con
el 8%, esta Ultima categoria tiene un porcentaje bajo ya que no
existen importaciones sino hasta el 2018.

Los indicadores financieros de rentabilidad utilizados para el
andlisis de caso realizado en la empresa EM Electronics,
evidencié que el margen bruto o la ganancia obtenida por cada
dolar de inversién sedestact en el afio 2018 y 2017 con un 48%,
es decir que la ganancia sobre la inversion realizada es casi del
doble. La utilidad neta varia dependiendo de los costos y gastos
de la empresa, asi como de sus ventas; en este caso los
beneficios obtenidos por dolar vendido son de 3% el 2018, 4
dolares el 2017, 2 ddlares el 2016 y 5 délares el 2015. La
situacion de la empresa con mayor grado de rentabilidad fue el
2016 con el 4%y el 2018 con el 5%." (p.59)

La presente investigacion guarda relacion con el trabajo citado
debido a que se analiza a través de ratios, el margen de utilidady
como estos varian de acuerdo al calculo de los costos de

importacion.

e Alban & Garcia (2020) en su investigaciéon,tuvocomo propdsito
analizarlos costos de importacion de los productos textiles y la
incidenciaen la utilidad empresarial, fue de enfoque cuantitativo,
un alcance correlacional, se emple6 el disefio de investigacion
no experimental , utilizé una muestra no probabilistica a los
directivos y personal de la empresa, como instrumentos de
recoleccidn de datos utilizo la revision de informacion financiera
es decir balance general y estados de resultados de la empresa
TEXTIL PADILLA E HIJOS TEXPADILLA CIA, LTDA. Los
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autores determinaron que los costos de importacion de
productos textiles inciden en la utilidad de la empresa donde
concluyeron que existe una relacion directa entre el seguro de
los productos y el valor total de los productos asi sea en CIF O
FOB.

Por consiguiente, el autor mencionaque los costos de importacién
tienen unaincidencia significativa en la utilidad de la empresa, se
relaciona con nuestra investigacion ya que nos muestra la
importancia del calculo de los costos de importacion (CIF y otros
gastos aduaneros) para el desarrollo de la empresa y la relacion

que existe con el margen de utilidad.

e Pozo (2018) en su investigacion, tuvo como propdsito “Definir
los costos de la produccién mediante el sistema de costeo por
proceso para la adecuada fijacion del precio de venta en la

empresa Viacaua S.A.” (p.51).

Como poblacién de estudio es la empresa Viacua S.A. de la
cual se obtuvo informacion directamente del personal del area
administrativa: el gerente y el jefe de produccion. Utiliz6 como
instrumento cuestionarios obteniendo como resultado que los
costos de produccién en el sector agropecuario permiten al
agricultor, sea pequefio 0 grande, conocer cuanto le cuesta
producir y, de esta manera, asignar un precio justo que, en la
realidad, genere wuna utilidad y permitirle intervenir
competitivamente en el mercado, concluyendo que el precio de
venta se determina de acuerdo al de la competencia, sin

considerar un margen de ganancia.

La mencionada investigacion demuestra que la empresa

determina sus precios de venta de acuerdo al valor de mercado
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2.1.2.

sin haber evaluado un margen de ganancia. Esta investigacion
se relaciona con el presente proyecto con respecto al analisis

del valor de venta y fijacion de precios del producto final.

Antecedentes nacionales

e Salazar (2020) en su investigacion, tuvo como propoésito

‘Determinar la relacion que existe entre los costos de
importacion y el precio de venta de la empresa J.R. & L.C.
InversionesH & M E.L.R.L. del distrito de Villael Salvador en el
periodo 2019.” (p.6).

Fue de tipo correlacional , disefio no experimental transeccional
(periodo 2019), de nivel aprehensivo, su muestreo no
probabilistico fue por conveniencia, fue de 16 operarios de la
empresa , como instrumento de acopio de datos , aplico los
cuestionarios , donde el investigador concluy6 que los costos de
importacion tienen un nexo determinante con el precio de venta
debido a tres factores importantes los cuales indican que
algunos trabajadores del area de contabilidad no tenian una
nocién clarade cualeseran los costos de importacion que deben
estar incluidos en el precio de venta. Por otro lado, también
mencionaque dichostrabajadores no tenian en consideracion la
importacion de los costos de importacion en el valor de mercado.
Por ultimo, los mismos trabajadores no consideraban de gran
importancia el efecto de los costos de importacién en el margen
de utilidad.

La conclusion de la investigacion nos da a conocer que la falta
de reconocimientode los costos que participan en laimportacion
denotara un notable impacto en el precio de venta ya que no
muestra su valor real de los productos y estos a su vez generaria

un bajo nivel de competitividad en el mercado.
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e Licares et al. (2020) en su investigacion, tuvo como propdésito
“Analizar la determinacion del precio de venta en unaempresa
importadora de prendas de vestir, Lima 2018.” (p. 28). El articulo
fue de naturaleza descriptiva, tuvo un enfoque mixto, ya que asi
le permiti6 la riguezaen losresultados, por otro lado, fue también
de tipo proyectiva. Aplic6 como técnicas e instrumentos de
recolecciéon de datos, la entrevista y fichas documentales
respectivamente, tuvo como muestra a cuatro colaboradores de
la empresa vinculados al problema de estudio. Los autores
concluyeron que para un correcto calculo de costos de
importacion se debe tener en cuenta todos los costos y gastos
gue se involucran en dichaimportacion, por otro lado, la empresa
no aplicéd ninglin método para su determinacion de precios, ya
gue realizaban sus ventas en base a sus costos que se
reflejaban en el Kardex, sin obtener algin margen de utilidad.
Por consiguiente, los autores nos mencionan que no se tomé en
cuenta los precios de la competencia o mercado, que no hubo
una correcta determinacién de costos de importacion por tres
periodos, puesto que se consideré los costos como gastos
administrativos, es por ello que podemos decir que este articulo
es de suma importancia para nuestra investigacion por que se
encuentra relacionada en el problema de estudio ya que la
empresa Diaxis SAC, carece de un bueny determinado control
de sus costos de importacion y esto se ve reflejado al momento
de obtener el valor de venta de sus productos y margen de
utilidad.

e Nieto (2018) en su investigacién, tuvo como objetivo
"Determinar como influyenlos costos de importacion en el precio
de venta y la participacion en el mercado de motocultores
provenientes de China” (p.15). fue una investigacion de tipo

cuantitativa- descriptivo ,disefio correlacional , y su muestra no
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probabilistica fue por conveniencia, fue de 03 trabajadores de la
empresa, como instrumento de compilacién de datos , aplicé la
entrevista, donde el autor concluyé que

Al evaluar el proceso de importacion en la empresa Recomar
SRL, que como mayor parte del proceso es realizada por un
operador logistico, lo cual significa que la empresa tiene
dificultad para rebajar los costos del flete, seguro y gastos
operativos; siendo estos los montos que elevan el costo final del
producto y no permiten que la compafiia sea competitiva a nivel
nacional. También afronta problemas de liquidez, debido a que
no realiza oportunamente la devolucion del IGV, demorando 41
dias lo que afecta significativamente al desarrollo de la empresa.
El empresario, gerente posee un mal célculo de los costos de
importacion, considerando agregarle el 25% al FOB de cada
producto importado, hecho que repercute en la toma de malas

decisiones al no saber cual es su ganancia real. (p.151)

La investigacién guarda relacion con el presente trabajo ya que
determina que por una falta de evaluacién anticipada valida y
oportunay un inadecuado célculo de los costos de importacion,
se genere una mala elecciéon de decisionesy como resultado

verse afectada en sus ganancias.

Rosales (2018) en su investigacion, tuvo como fin "Determinar
la relacién entre los costos de importacion y el precio de venta
en las empresas importadoras de repuestos para vehiculos en
el distrito de Los Olivos” (p.13). su investigacion delautorfuede
tipo cuantitativo, nivel descriptivo, disefio correlacional y su
muestra fue de tipo probabilistico, tipo aleatorio — estratificado,
aplicado en 60 empresas importadoras dentro del distrito de Los
Olivos, tuvo como instrumento de compilacién de datos, la

encuesta para asi obtener informacion veridica y a su vez
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cumpla con el grado de efectividad. Donde el autor concluye En
relacion con los resultados obtenidos después de realizar la
validacion de la hipotesis general, se considera objetar la
hipotesis nulay admitir la hipétesis alterna, concluyendo que los
costos de importacion se relacionan positivamente al precio de
venta en las empresas importadoras de repuestos para

vehiculos en el distrito de Los Olivos, afio 2018. (p. 82)

Es importante conocer el tipo régimen que le corresponde a una
determinada importacion previa a su realizacion, para estar al
tanto de las obligaciones tributarias a las que esta afecta cada
importacion.

Finalmente podemos indicartambién que realizar un costeo de
importacion inadecuado afecta significativamente el Estado de
Resultados de toda empresa, afectando tanto la utilidad bruta

como la utilidad operativa. (p.71)

La citada investigacion demuestra que un costeo de importacién
impacta positivamente tanto en la utilidad brutay operativa de la
empresa. Se demuestra también que es importante utilizar un
régimen de importacion adecuado para que los costos tributarios

se apliquen de forma correcta.

Zavaleta (2018) en su investigacion, tuvo como objetivo
"Evaluar de qué manera los costos de importacion se relacionan
con la rentabilidad de las droguerias en el distrito de San Miguel
en elafo2017." (p.16), fue de tipo cuantitativo, nivel descriptivo,
disefo correlacional, no experimental - transeccional, ya que su
muestra fue de 148 individuos que laboran en la compariia
(periodo 2017), como instrumento de compilacion de datos
utilizé el cuestionario. Donde el autor en sus conclusiones

sefnalo:
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Se determind que los costos de importacion se relacionan con la
rentabilidad econ6mica de las droguerias del distrito de San
Miguel en el afio 2017 debido a que es necesario realizar un
andlisis de manera periddica para detectar si las ventas
realizadas de los productos importados estan obteniendo la
utilidad esperada por los accionistas.

Se determind que los costos de adquisicidn se relacionan con la
rentabilidad de las droguerias del distrito de San Miguel en el
afio 2017 debido a que realizar las estimaciones de los costos
de adquisicion como son el valor econémico de la mercaderia,
el seguro y flete deben ser costos o mas cercanos a la realidad
posible, para ello se debe cotizar de manera constante y no se
debe tener solo un agente de carga, para asi obtener una
variedad de precios y escoger el mas adecuado para generar

mayor rentabilidad. (p.69)

La presente investigacion expone que se debe tener varias
alternativas de agentes de carga y obtener variedad de precios,
eligiendo el mas adecuado. La valuacion de la rentabilidad debe

ser constante para obtener los resultados esperados.

2.2.Bases teodricas

2.2.1. Costos deimportacion

Teoria de laventaja absoluta

Algunas teorias sobre el comercio internacional nos ayudan a
entender el origen de las primeras operaciones internacionales que
nacieron a partir de ideas propias de la época. Como afirma Torres (1972)
algunas teorias esenciales del comercio internacional se originan por las
ideas mercantilistas, pues se dice que fueron ellos quienes le dieron gran

importancia al comercio exterior. Este aporte de ideas fue recogido
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posteriormente por los economistas clasicos que dieron un enfoque mas
practico a estos estudios. Finalmente, quienes plantearon una base mas
estructurada indagando las causas y efectos del intercambio
internacional, fueron los autores de la escuela clasica como David Hume,
Adam Smith, David Ricardo y John Stuart Mill.

Para periodos posteriores a la época mencionada anteriormente,
Bajo (1991) precisa que Adam Smith y la teoria de la ventaja absoluta
proyecta que un pais podria exportar o importar aquellos productos que
tuviese ventaja o desventaja absoluta en sus costos, en otras palabras,
dichastransacciones podrian hacerse para todos aquellos productos cuyo
costo fuera inferior o superior con respecto a los costos de hacer la

mercaderia en el otro pais generando asi un beneficio paraambos paises.

La teoria de la ventaja absoluta antes mencionada plantea un
enfoque en el que la empresa Diaxis S.A.C. utiliza la importacion como

beneficio para generar resultados positivos sobre sus costos.

Teoria de laventaja comparativa

Otra teoria en relacién al comercio internacional es la de la ventaja
comparativa que como menciona Diaz-Jiménez (1999), los intercambios
internacionales pueden resultar favorables para ambas partes que la
realizan aun cuando solo algunade las partes es mas productiva que la
otra, es por ello que dentro del analisis de la ventaja comparativa se hace
mencion al costo de oportunidad. Este costo de oportunidad indica que
puede darse el caso de que en un pais X sea mas economico realizar o
producir ciertos productos en comparacién con el pais Y, demostrando asi

gue el pais X tiene una ventaja comparativa con respecto al pais Y.
Con estas ideas nos es posible determinar que el comercio

internacional nos brinda un cimulo de opciones de adquisicion donde el

analisisdel coste de oportunidad beneficiaaDiaxis SAC debidoa que esta
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puederealizarunaevaluacion de importacién,buscando el pais quetenga
mayor ventaja comparativa con respecto a otras naciones. Con respecto
a Diaxis S.A.C. se hadeterminado que el pais de donde se obtiene mayor

ventaja comparativa es China.

Teoriade la dotacion de factores

De manera similar Ruiz (2020), nos comenta que la teoria de
Heckscher-Ohlinse basa en el libre mercado y en la especializacion de
produccion de bienes donde estas puedan tener ventaja comparativa y
gue estas a su vez resultan de cierta rotacién relativa. La dotacion de
factores hace referencia a que una empresa al especializarse en la
produccion de cierto tipo de productos obtiene un menor costo de
produccion debido a que tiene ventaja sobre sus tierras, mano de obra,
costos basicos, etc. Es por ello que esta teoria sostiene que un pais puede
exportar bienes de los que tiene mayor produccion por las ventajas
relativas y que este a su vez puede importar aquellos productos de los

cuales no tiene mucha produccién y por tanto son mas escasos.

Parala empresa DiaxisS.A.C., esta teoria confirmael beneficioque
obtiene también de aplicar las ventajas comparativas, reflejandose en el

precio de venta como en los costos de importacion.

La nuevateoria del comercio internacional

En esta nueva teoria, Calva (2007) comenta que el enfoque del
comercio internacional esta basado en un enfoque de economias de
escala, esto quiere decir que una empresa puede reducir sus costos de
produccion sitiende a elaborar sus productos en mayor cantidad, dejando
de lado asi los otros enfoques de ventaja comparativa y especializacion

por dotacién de factores.

Para esta teoria la empresa Diaxis S.A.C. toma en consideracion

evaluar potenciales proveedores que ofrezcan costos reducidos para los
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productos que necesite importar ya que esto beneficiaria a su costo de

produccion.

Costo de adquisicion

El Plan Contable General (1973) dentro de la mencion de los
principios generales de contabilidad, afirma que "el valor de costo -
adquisicién o produccién - constituye el criterio principal y béasico de

valuacion" (p.55).

Del mismo modo, Polimeni et al. (1997) afirma que:

El costo se define como el valor sacrificado para adquirir bienes o
servicios, que se mide en délares mediante lareduccion de activos
o al incurrir en pasivos en el momento en que se obtienen los
beneficios. En el momento de la adquisicion, el costo en que se

incurre es para lograr beneficios presentes o futuros. (p. 11)

Para estas dos teorias de costos, la empresa Diaxis S.A.C. hace
aplicacién de ambos criterios porque da razén a la definicion de valor de
costo de adquisicidon considerando el precio que el proveedor le indica
como costo del producto a comprar y lo acepta a través de una reduccion
de sus activos (transferencia de dinero) incurriendo en pasivos el

momento de la adquisicion de los productos.

Por otro lado, podemos obtener otra teoria sobre los costos de
adquisicion a través de la NIC 2 - Inventarios (s.f.) donde esta menciona

que:

El costo de adquisicion delos inventarios comprenderael precio de
compra, los aranceles de importacién y otros impuestos (que no
sean recuperables posteriormente de las autoridades fiscales) y

transporte, manejo y otros costos directamente atribuibles a la
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adquisicion de mercaderias, materiales y servicios. Los descuentos
comerciales, las rebajas y otras partidas similares se deduciran

para determinar el costo de adquisicion. (Parr. 11)

Dentro de este marco, se analizara también otro concepto sobre los

costos de importacion que indica que:

El costo de importacion estd constituido por el precio original de
compra, mas todos los gastos incurridos para poner el producto
importado en el almacén de la empresa. Estos gastos adicionales
estan constituidos por: flete, seguro, derechos e impuestos que
gravan la importacion, transporte, acarreo y gastos de aduana en
general, por consiguiente, atribuye todos los gastos atribuibles
directamente al producto, asi como también los indirectos,como son
los gastos administrativos generados por los entes que apoyan a la
operacion de compraventa del exterior. No se incluyen en el costo
de importacion los gastos financieros, por ser ajenos al valor real de

la mercancia importada. (Alfaro, 2010, pp. 1-2)

Para que Diaxis S.A.C. puedaestructurar correctamente suscostos
de importacion debe considerar y aplicar de manera correcta los
conceptos definidos por la NIC 2, esta correcta aplicacion ayudara a una
fijacion de precios mas exacta para que la empresa pueda estimar si
obtendra utilidad o pérdida. Este analisis también debe llevarlos a
considerartodos los tipos de costos 0 desembolsos que se dan a lo largo
del proceso de importacion y que puedan hacer que la empresa
establezca una mejor estructura de costos para la proyeccion de sus

ventas.
De igual forma La Ley del Impuesto a la Renta en su CapituloV y

articulo N°20 nos da también una definicion sobre los costos de

adquisicién afirmando que es:
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toda contraprestacion pagada por el bien adquirido, y los costos
incurridos con motivo de su compra tales como: fletes, seguros,
gastos de despacho, derechos aduaneros, instalacion, montaje,
comisiones normales, incluyendo las pagadas por el enajenante
con motivo de la adquisicion de bienes, gastos notariales,
Impuestos y derechos pagados por el enajenante y otros gastos
gue resulten necesarios para colocar a los bienes en condiciones

de ser usados, enajenados o aprovechados econ émicamente.

Con este concepto de costos de adquisicién que nos brinda la
norma, la empresa Diaxis S.A.C. puede enfocar de forma mas precisa el
método correcto para la estructuracion de sus costos y no incurrir en

errores en el calculo de estos.

2.2.2. Precio de venta

Teoria del valor

Castro et al. (2019) comenta que la teoria del valor planteada por
Adam Smith consisti6é en diferenciar entre dos variables: la primera es el
valorde usoque hacereferenciaala utilidad del bieny la segundavariable
es el valor de cambio de las mercancias que hace referencia a la
capacidad de compra.

Esta teoria trat6 de fundamentarse en relacion con la produccién,
es por ello que Smith desarrolla la “teoria de la suma” que esta
conformadapor tres variables del precio que son: los salarios, el beneficio
y la renta.

Del mismo modo, Castro et al. (2019) también hace mencion sobre la
teoria del valor de David Ricardo que desarrolla la idea de que el trabajo
no siempre aporta valor al bien, sino que también existen otras variables
gue hacen que dicho valor pueda cambiar; a esto se le llamé principio de
escasez el cual indicaque mientras mas dificil de conseguires un bien,

mayor sera su valor.

26



Tomando en consideracion estas teorias que surgieron como
desarrollo de la economia y por tanto ayudaron a establecer las primeras
variables para la fijacion de precios, podemos decir que algunas de estas
variables siguen considerandose como base para que las empresas, en
este caso Diaxis S.A.C., puedan establecer precios de venta correctos

para el ingreso de sus articulos finales al mercado.

Teoria del precio

Balta (1975) nos comenta que el enfoque principal de la teoria del
precio corresponde a la microeconomia y al conjunto de conocimientos
gue hay dentro de ella, estos conocimientos contribuyen en la creacién
del precio de bienesy servicios. Estos conceptos que nos hablan sobre la
microeconomia fueron formulados por Alfredo Marshall y posteriormente
muchos otros investigadores contribuyeron con nuevos conocimientos.
Asi pues, podemos mencionartambién que la teoria del precio explicade
modo genérico el proceso de la formacién de los precios refiriéndose a
gue algunas variables pueden permanecer constantes en la economia, lo

cual no es el reflejo exacto de la realidad.

Para establecerlos precios de los articulos finales que se oferta al
mercado, la empresa Diaxis S.A.C. toma en consideracion conocimientos
genéricosque las teorias sobre el precio puedan aportar de forma positiva

para la toma de decisiones.

Mercado

Otra de las teorias fundamentales para poder entender cémo
funciona la definicién de precios, es definiendo al mercado. “Un mercado
es cualquier institucion, mecanismo o sistema que pone en contacto a
compradores y vendedores, y facilita la formacion de precios y la

realizacion de intercambios” (Diaz-Jiménez, 1999, p. 95).
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De igualforma Gregory (2012) afirma que “un mercado es un grupo
de compradores y vendedores de un bien o servicio en particular. Los
compradores son el grupo que determina la demanda del producto y los
vendedores son el grupo que determina la oferta de dicho producto” (p.
66).

La empresa Diaxis S.A.C. es un participante activo dentro del
mercado junto con las demas empresas del sector que ofertan los
productos publicitarios sublimados, los clientes son quienes delimitan la
demanda de dichos productos.

Precio
La Norma Internacional de Informacién Financiera — NIIF 13 —
Medicién del Valor Razonable (s.f.) expresa que:
El valor razonable es el precio que se recibiria por la venta de un
activo o se pagaria por la transferencia de un pasivo en una
transaccion ordenada en el mercado principal (0 mas ventajoso) en
la fecha de la medicion en condiciones de mercado presentes (es
decir, un precio de salida) independientemente de si ese precio es
observable directamente o estimado utilizando otra técnica de

valoracion. (Parr. 24)

Para la aplicacion de la NIIF 13, la compafia Diaxis S.A.C.
consideratambién importante las definiciones que las normas indican ya
gue son base fundamental para establecer célculos correctos con
respecto al precio de venta.

Por otro lado, Vera (2015) también nos menciona que el precio de
venta es la suma que se establece con el fin de que se puedan cubrir
aquellos gastos necesariosy costos para la distribucion de ese producto
ademas de adicionar una utilidad por ello. Para que un precio de venta
esté correctamente determinado, se deben tener en cuentatres factores:
cubrirtodos los costos, asegurarse que laempresa continde en marchay

gue se obtengan beneficios.
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A lo largo de los afios la empresa Diaxis S.A.C. ha tenido claro
ciertos puntos clave para poder definir con cierta precision el valor de
venta de sus productos, sin embargo, no ha establecido correctamente el

tema de la identificacion de sus costos.

2.3.Marco Conceptual

2.3.1. Costos de Importacion

“El costo de importacion esta constituido por el precio original de

compra, mas todos los gastos incurridos para poner el producto importado
en el almacén de la empresa” (Alfaro Cuenca, 2010, p.1)

Por otro lado, Gavelan (1999) comenta que el costo de importacion “esta
constituido por el precio original de compra, mas todos los gastos

incurridos para poner el producto importado en el almacén de la empresa.”
(p.177)

En la siguiente tabla se detalla los costos de importacidn totales de
la empresa Diaxis S.A.C. realizada en el periodo 2018 — 2021.

Tabla 1

Costo total de Importacion 2018 - 2021

~ AD- Costos
Ano CIF VALOREM S/  nacionales TOTAL, S/
2021 3,057 0 350 3,407
2020 142,992 4,324 2,150 149,466
2019 205,559 9,314 3,580 218,452
2018 97,993 6,794 1,240 106,026

Nota: Costo total de importacion de los afios 2018 al 2021

Por otro lado, para poder precisar cuales son los costos de importacion,
debemos tener en cuenta algunas nociones sobre la importacién como su
definicion, etapas, etc.:
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Importacion

Se define como importacién a la entrada de mercancias de forma
legitima al pais y constituyen una serie de procedimientos regulados por
la Superintendencia Nacional de Aduanasy de Administracion Tributaria
(SUNAT). Las importaciones dan la oportunidad a los compradores de
escoger a sus proveedores no solo en el mercado local sino también en
el mercado internacional, para que de esta manera accedan a diferentes

alternativas en precios, cantidad y calidad de las mercancias.

Tipos de Importacion
El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR (2013)

mencionaque las importaciones pueden clasificarse de manera general
de la siguiente forma:

> Importacion directa: es cuando la persona o empresa que
cumpla con el perfil establecido por la SUNAT realiza la compra
de productos o insumos para venta directa o fabricacion de otros
productos. La empresa sera quien asuma los gastos,
obligaciones e impuestos que se incurran durante el proceso de

importacion.

> Importacion indirecta: hace referencia a cuando la persona o
empresa decide utilizar los servicios de otra empresa
especializada en importaciones para realizar la compra
internacional y esta es quien gestiona el pago de impuestos y

gastos aduaneros.
Cabe mencionar que Diaxis S.A.C. es una empresa de importacion
directa ya que adquiere materia prima para la produccién de lanyards que

posteriormente seran vendidas en el mercado local.

Para poder proceder correctamente con la importacién, es

importante identificar el régimen al que pertenecemos, es por ello quela
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ley General de Aduanas (2008) mencionaque hay tres tipos de regimenes

de importacion:

> Importacién para el consumo: En el Art. 49° nos indica que
esta modalidad es la mas frecuente; consiste en el ingreso de
bienes finales al territorio aduanero después de los abonos que
correspondan y también un aval de los impuestos y derechos
arancelarios. Se otorga el levante cuandolos bienes o productos

se hayan nacionalizado.

» Reimportacion en el mismo estado: En el Art. 51° indica que
consiste en la importacion de una mercancia que ha sido
previamente exportada y no hasufridoningunatransformacion o
modificacién alguna.

El periodo maximo para ampararse a lo mencionado sera de 12
meses efectivos después de la fecha de terminacion del

embarque del producto exportado.

> Admision temporal para reexportacion en el mismo estado:
En el Art. 53° nos indica que consiste en la introduccion al area
aduanerade ciertos productos con suspension delos abonos de
los impuestos y derechos arancelarios. Estas mercancias
deberan cumplir una funcion especifica y no deben sufrir
alteracion alguna, salvo por el desgaste por su uso, para luego
ser reexportadas dentro del plazo establecido.
El periodo maximo es de dieciocho meses calculados a partir del

levante de la mercancia.

De los articulos antes mencionados podemos concluir que la
empresa Diaxis S.A.C. esta clasificada dentro del régimen de importacion
para el consumoya que sus compras son entregadas después de haber

efectuado el pago de todos los derechos que corresponden.
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Incoterms

Segun Afi Guias — 20 (2020), los INCOTERMS (Internacional
Commercial Terms) como lo indican sus siglas en inglés, son términos de
regulacién de pactos de intercambio internacional que son empleados
para delimitar los costos y riesgos entre comprador y vendedor. Estos
términos fueron creados en 1936 por la CCl (Camara de Comercio
Internacional) ubicada en Paris y son revisados cada cierto tiempo. Las
primeras edicionesfueron revisadasy publicadasen los afios 1936, 1953,
1967 y 1976, sin embargo, en las ultimas décadas han sido revisadas y
actualizadas con una periodicidad de diez afios, la cual inicié desde 1980
y continu6 con los periodos 1990, 2000, 2010 y 2020.

La publicacion de las reglas fue realizada mediante el comunicado
N° 715 de la CCI, el cual contdé con una edicion oficial en espafol
elaborada por el Comité Esparfiol de la CCly conto con la participacion de

Comités Iberoamericanos.

Debido a que los Incoterms no estan incluidos en las normas y
leyes de cada pais, su uso no es obligatorio en las transacciones
internacionales. Sin embargo, la aplicacion de estos quedara estipulada
en el contrato entre comprador y vendedor. Por otro lado, estas normas

son reconocidas de manera indirecta:

‘Las partes han hecho tacitamente aplicable al contrato o a su
formacion un uso del que deberian haber tenido conocimientoy que, en
el comercio internacional sea ampliamente conocido...”. (Convencion de
Viena, 1980, art. 9)

Finalidad y regulaciones

De acuerdo con Cifuentes (2012) los Incoterms son una
herramienta comercial para las transacciones a nivel internacional. Estas
herramientas especifican la logistica del contrato y tienen como finalidad

proporcionar un conjunto de reglas que sean interpretadas de forma
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unificada a nivel global y asi evitar incertidumbres al momento de la firma

del contrato.

También menciona que los Incoterms regulan cuatro aspectos

importantes:

» Laentrega de mercancias: esta condicion exige precisar el lugar
y momento exacto en que se realizar4d dicha entrega. Cabe
precisar que la entrega de documentos esta vinculada a la entrega

de mercancias a pesar de que se realicen en momentos distintos.

> Latransferencia de riesgos: esta transmision se produce en un
tiempo y espacio definidos, los cuales son descritos en el contrato

y el Incoterm correspondientes.

> La distribucion de gastos: Usualmente el vendedor es quien
afrontalos pagos de ponerla mercaderia en estado de entrega. En
el grupo C de los Incoterms menciona que el vendedor es quien

paga los gastos de transporte hasta el destino.

» Tramites aduaneros: Los trdmites aduaneros son por lo general
deber del vendedor, sin embargo, en el Incoterm EXW (Ex Work —
En fabrica) es el comprador quien asume la responsabilidad de los
tramites aduaneros. En el caso del Incoterm DDP el comprador es

guien se ocupa de los tramites también dentro del pais de destino.

Clasificacion

Los Incoterms 2020 estdn compuestos por once términos que
pueden ser clasificados de tres formas, segun Llamazares (2014) la
primera es segun el tipo de transporte utilizado (maritimo o multimodal),
la segunda clasificacion es segun el pago del transporte principal y la

tercera clasificacion es segun la emision del riesgo en el transporte.
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Tabla 2

> Portipo de transporte utilizado: En esta clasificacion dividimos a

los Incoterms en dos grupos. El primer grupo son los polivalentes,
gue son aquellos que pueden trasladarse por medio terrestre,
aéreo y maritimo o varios al mismo tiempo. En el segundogrupose
encuentran los Incoterms que pueden trasladarse por vias

navegables (mar, lagos, canales y rios).

La primera clasificacion serarepresentada por unatabla (véase la
tabla N°2).

Clasificacion de los Incoterms segun el transporte utilizado

TrTalr?sop((j)(rate Siglas Inglés Espafiol
EXW Ex works En fabrica
FCA Free carrier Libre de porte
CPT Carriage paid to Flete pagado hasta
Carriage and insurance
. CIP  paid to Flete y seguro hasta
Multimodal DAP Delivered at place Entregado en lugar
Delivered at place Entregado en lugar
DPU unloaded descargado
Entregado c/aranceles
DDP Delivered duty paid pagados
FOB Free on board Libre a bordo
Maritimo FAS Free alogside ship Libre al costado de buque
CFR Cost and freight Costo y flete

CIF  Costinsurance and freight Costo, seguro y flete

Nota: Clasificacién de los Incoterms segun el tipo de transporte utilizado.

> Por el pago del transporte principal: Dentro de esta clasificacion

tenemos al abono del traslado entre el pais que lo recibe y el pais
de origen. Estos se clasifican diferencidndose entre cuatro
Incoterms de los cualeses el comprador quien se encarga del pago
del transporte principal y siete Incoterms, los cuales es el vendedor
quien se hace cargo del pago del transporte principal. Esta

clasificacion se presenta en la siguiente tabla:
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Tabla 3

Clasificacion de los Incoterms segun el pago de transporte principal

Descripcion Tipo de Entrega
E Exit: Punto de salida ENTREGADOS EN
EL PAIS DE
F Free: Libre de flete principal ORIGEN
Cost: Costo de flete principal ENTREGADOS EN
C incluido EL PAIS DE
D Delivered: libre de flete principal DESTINO

Nota: Segunda clasificacion de los Incoterms segln el pago del transporte principal.

> Por la transmision del riesgo: esta ultima clasificacién hace

referencia a la transferencia del riesgo vinculado al transporte de la

mercaderia el cual se traspasa de vendedora comprador segun el

Incoterm acordado. Estos Incoterms que dividen en dos grupos, los

Incoterms cuyo riesgo se transfiere en el pais de origen (EXW,
FAS, FOB, FCA, CIP, CFR y CPT) y los Incoterms cuyo riesgo se
transfieren en el pais de destino (DDP, DAP y DPU).

Estatercera clasificacibn mencionadaserarepresentadaen latabla

N° 4.
Tabla 4

Clasificacion de los Incoterms segun la transmision del riesgo

Tipo de

Transporte Siglas Inglés Espafiol
EXW Exworks En fabrica
FCA  Free carrier Libre de porte
CPT Carriage paid to Flete pagado hasta

Multimodal CIP  Carriage and insurance paid to Flete y seguro hasta
DAP  Delivered at place Entregado en lugar
DPU Delivered at place unloaded Entregado en lugar descargado
DDP Delivered duty paid Entregado c/aranceles pagados
FOB Free on board Libre a bordo

» FAS Free alogside ship Libre al costado de buque
Maritimo .

CFR Costand freight Costo y flete
CIF  Costinsurance and freight Costo, seguro y flete

Nota: Tercera clasificacion de los Incoterms segun la transmision del riesgo.
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Valor CIF

El CIF (Cost Insurance and Freight) es un Incoterm que hace
referencia al comercio internacional, Hermida e Iglesias (2015) indican
que el CIF (costo, seguroy flete) sefiala que “un lugar de entrega de la
mercancia vendidadonde laresponsabilidad del vendedorfinalizaunavez
gue la mercancia esta cargada en la nave, ademas de pagar el corte de
transporte, el vendedor también se encarga de pagar el seguro del

transporte hasta la llegada al puerto de destino.” (p.119)

Con relacién alo mencionado anteriormente, Jerez (2020) también
indica el que el CIF “exige que el vendedor despache la mercancia en
aduana para la exportacion y el comprador se responsabilice de los
tramites aduaneros para la importacion.” (CIF, parrafo 4) Finalmente,
Ortega (2022) sostiene que es el mas utilizado por aduanas para la
aplicacion de aranceles y para los impuestos de importacion, todo esto
facilitael despachoaduaneroen el pais de destino. Este Incoterm también
consta del contrato de transporte que se denomina conocimiento de

embarque B/L que se usa también para transferir la posesion de la
mercaderia.

FOB

El FOB (Free on Board) es un Incoterm que quiere decir franco a
bordo por sus siglas en inglés, Ortega (2022) comenta que es uno de los
Incoterms mas usados y es de uso para el transporte maritimo, para este
caso es el vendedor quien esta encargado de ponerla mercancia a bordo
del barco en el puerto que el comprador haya escogido, se debe entregar
un documento que argumente que la mercaderia se dej6 en las
condiciones acordadas. En esta perspectiva, Editorial CEP (2019) indica
gue el FOB debe ser usado para mercaderias de gran carga como los

contenedores, bidones o bobinas, pero no es para uso de mercaderias a
granel.
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Tablab

Detalle de cantidad de mercancias importadas por afio

Afo Cintas Papel Sujetadores Tinta

2018 195,720 316 799,000 -
2019 415,000 352 1,326,500 200
2020 400,000 382 805,000 200
2021 - - 20,000 -

Nota: Detalle de cantidades importadas por insumo del 2018 al 2021

Para el célculo del valor FOB de los productos importados por la
empresa Diaxis S.A.C., se tom0 informacion de las unidades adquiridas
las cuales estan registradas en las DAM (Declaracion Aduanera de
Mercancias).

Flete

Para poder definir el flete debemos tener en cuenta antes la
definicion del transporte:

Transporte

El transporte es un medio importante en el mercado y al mismo
tiempo necesario, segin Alvarez (2021) podemos afirmar que el
transporte es aquel desplazamientofisico de la mercaderia desde el lugar
dondefuefabricado hasta el lugar donde la mercaderia sera transformada
o0 consumida. Las operaciones comerciales alrededor del mundo estan

haciendo que el transporte de diferentes formas sea mucho mas activo.

Por otra parte, en el ambito las importaciones Alvarez (2021)
también comenta sobre la primera etapa del transporte, que se da cuando
se adquiere este servicio para que la mercaderia sea trasladada desde la
ubicacién del fabricante o el almacén donde se encuentra hasta el lugar
se iniciara con el transporte internacional que puede ser maritimo, fluvial,
ferroviario aéreo o terrestre.
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Flete

Segun Paez (2020) podemos afirmar que "el flete es el costo a
pagar por el desplazamiento de una carga en un medio de transporte.”
También comenta que existen ciertos factores que influyen en el calculo
de su precio, estos son: el peso, el volumen, la unidad y el valor de la
carga.

Por otro lado, Carreiio (2018) afirma que el flete es el monto
entregado al transportista por la movilizacion de la mercaderia desde un
punto a otro, en este caso el tipo de transporte al que se hace referencia
es el transporte maritimo. Para ello existen diferentes términos que se
utilizan en los contratos en el comercio internacional, el autor da a conocer

cuatro términos que se mencionan a continuacion:

- Liner Terms: este tipo de flete hace referencia al costo de todo el
proceso de transporte maritimo desde el muelle, el buquey por ultimo la

bodega.

- Free In (FI): Este tipo de flete hace referenciaal costo del proceso desde
el transporte, desestibay desembarque en el puerto de destino. Para este
caso el proveedor es quien se responsabiliza de los costos en el puerto

de partida.

- Free Out (FO): Estetipo de flete hacereferenciaal costo desde el puerto

de embarque, estiba y transporte, este costo lo asume el cliente.

- Free In and Out (FIO): Este tipo de flete hace referencia solo a la etapa

de transporte. (Carreiio, 2018, “Fletes maritimos”, parrafo 2)

Tabla 6

Detalle del valor del Flete unitario de los periodos 2018 al 2021

ARO Cintas Papel Sujetadores Tinta

2018 0.0028 1.1717 0.0008 -
2019 0.0050 0.9704 0.0020 0.5175
2020 0.0075 6.1280 0.0042 1.1430
2021 - - 0.0289 -

Nota: Detalle del valor del flete por insumo importado del 2018 al 2021
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Para el calculo del valor unitario del flete de los productos
importados por la empresa Diaxis S.A.C., se tomé informacion de las
unidadesadquiridaslas cualesestan registradas en las DAM (Declaracion
Aduanera de Mercancias).

Seguro

En el proceso de importacion, al momento de transportar la
mercaderia existe la probabilidad de que existan todo tipo de
contingencias antes de la recepcion del producto. Para ello las empresas
cuentan con un seguro de transporte, Bedoya (2019) plantea que el
seguro de transportes resguarda a la mercaderia durante su traslado. Asi
mismo indica que lavalidez de este seguro parte desde el punto donde la

mercaderia queda ubicada en el medio de transporte para su distribucién.

El autor también nos menciona que existen dos tipos de polizas

para estos seguros: La péliza por viajes y la pdliza abierta o flotante.
Poéliza por viajes

Segun Bedoya (2019), la pdliza por viajes es por el seguro de
mercaderias menores, donde se debe precisar el tipo de embalaje y su
valor antes de que se inicie el traslado. Este tipo de poélizas generalmente
es empleado por empresas que realizan importaciones cada cierto tiempo

(menos frecuentes).
Pdliza de carga abierta o flotante

Este tipo de pdlizas, Bedoya (2019) afirma que es empleada
generalmente por empresas cuyas importaciones son mas frecuentesy
de superior cantidad. Cubren todos los viajes que indica el asegurado
debiendo informar sobre ellos mensualmente o segun el periodo de

tiempo acordado con el asegurador.
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Tabla7

Detalle del valor del Seguro unitario de los periodos 2018 al 2021

Ao Cintas Papel Sujetadores Tinta

2018 0.0023 0.4248 0.0019 -
2019 0.0018 0.4706 0.0023 0.3381
2020 0.0018 0.5611 0.0022 0.3159
2021 - - 0.1530 -

Nota: Detalle del valor del seguro por insumo importado del 2018 al 2021

Para el calculo del valor unitario del seguro de las mercancias
importadas por la empresa Diaxis S.A.C., se tomd de referencia las
cantidades detalladas en las DAM (Declaracion Aduanera de

Mercancias).

Por otro lado, de acuerdo con el tipo de bienes que se adquieren
mediante laimportacion, segun la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria- SUNAT (s.f.) estaran gravados al pago de

los siguientes tributos:

Ad - Valorem

Son aquellos tributos decretados en el Arancelde Aduanasa todos
aquellos articulos que ingresan al area aduanera nacional.
La base de calculo para este tributo es el Valor en Aduanas vigente.
Estos valores estan conformados en cuatro (04) niveles segun cada
subpartida: 0%, 4%, 6% o 11%.

Tabla 8

Detalle de variacion porcentual de los insumos periodos 2018 al 2021

Afo  Cintas Papel Sujetadores Tinta

2018 11% 0% 6% 0%
2019 11% 0% 6% 0%
2020 11% 0% 0% 0%
2021 11% 0% 0% 0%

Nota: Detalle de variacion porcentual del Ad-Valorem porinsumo
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2.3.2.

El detalle del Ad-Valorem de los productos adquiridos por la
empresa Diaxis S.A.C. fueron extraidos de la Declaracion Aduanera de
Mercancias (DAM).

Precio de Venta

Westreicher (2021) nos ayuda a definiresta variable afirmando que
el precio de venta es todo aquel desembolso que se efectla para la

compra de un bien o servicio entre un usuario y un vendedor.

De igual forma Diaz et al. (2020), afirma que existen dos enfoques
para definir esta variable, la del comprador y la del vendedor. Para el
primer enfoque desde la posicion del comprador, el autor afirma que el
precio de venta es la entrega de cierta suma de dinero a la que se tiene
gue renunciar para obtener un bien o servicio. Sin embargo, desde la
posicién del vendedor, el precio de venta es aquella suma de importe
monetario que se percibe por la entrega de un bien o servicio. Dentro de
este orden de ideas, el autor también mencionaque existen distintos tipos
de precios y que las definiciones de estos van mas allade solo un enfoque
econdmico. El precio de venta segun lo definido por el autor es un
elemento clave de suma importancia porque es la referencia y limite
monetario que tiene para conocer sobre el impacto dentro de su
presupuesto. Ademas, es utilizado como instrumento de comunicacion

entre vendedor y consumidor.

Por otro lado, Reveles (2019) expresa que el valor de venta “se
determina agregando (utilidad) o restandole (pérdida) al costo total del
porcentaje de utilidad deseada, en el entendido de que la competencia
juega un papel muy importante en la definicion de dicho valor de venta.”

(parr.1)
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En el mismo orden de ideas podemos concluirque el valor de venta
es la cantidad o valor monetario establecida por el vendedor hacia los
consumidores donde influyen factores como el valor de mercado y la
demanda, en el caso de Diaxis S.A.C. el precio de venta del producto

(lanyard) lo determina la misma empresa.

Ventas

Segun Rios (2022) expresa que las ventas son todas aquellas
acciones que conducen a la entrega de un producto o servicio a cambio
de dinero. Las compalfiias tienen organizaciones de venta que estan
conformadas por varios equipos que cumplan con distintos enfoques

como la regién ala que vende, el tipo de bien o servicio y el tipo de cliente
al que desean llegar.

Por otro lado, GestioPolis (2021) en su version web argumentaque:

La venta, desde el punto de vista empresarial, es un conjuntode
actividades estratégicas y tacticas conducentes al cierre de
contratos de transmisién de bienesfisicos, servicios e ideas entre
proveedores y clientes. Estas actividades son posibles gracias aun
sistema de gestién de mercados que, detectando las necesidades
de los consumidores e intermediarios, procura atenderlos de una
manera rentable para ambas partes, con la calidad y precio
adecuados, enla cantidad, lugary tiempo acordados, garantizando

las expectativas anunciadas por los proveedores.

En conclusion, se puede definir a las ventas como la entrega de

bienes o servicios a cambio de un valor monetario, estas ventas en el
rubro comercial constituyen ingresos en beneficio de la empresa.

Costo de Unidades vendidas

Es también conocido como costo de ventas, Horngren et al. (2002)

postula que “el costo de venta simplemente es la suma de todas las
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cantidades asentadas en la cuenta de Costo de mercaderias vendidas a

lo largo del periodo.” (p.308)

Por otro lado, Marco (2017) en su articulo web comenta que “el

coste de los bienes vendidos es el coste directamente imputable al
proceso de produccion de los bienes vendidos por una companiia.”

En otras palabras, el costo de unidadesvendidas o costo de ventas,
son todos aquellosdesembolsosen los que se incurren parala produccion

y venta del producto hasta que llegue a manos del cliente final.

IGV — Impuesto General a las Ventas

La Superintendencia Nacional de Administracién Tributaria (s/f) en
su versién web define al IGV como “impuesto que grava todas las fases
del ciclo de produccién y distribucion, esta orientado a ser asumido por el
consumidor final, encontrandose normalmente en el precio de compra de
los productos que adquiere.” Con respecto a la tasa, también afirma que
“se aplica unatasa de 16% en las operaciones gravadas con el IGV. A
esa tasa se afiade la tasa de 2% del Impuesto de Promocién Municipal
(IPM).”

Por otro lado, Ruiz (2021) menciona que el “IGV es un impuesto
indirecto en el sentido que la persona natural realiza el pago del impuesto

a favor del Estado a través de un intermediario que es la empresa.”
(parr.1)

Margen de utilidad bruta
Para el margen de utilidad bruta, Fuentes (2002) manifiesta que
resulta de restar las ventas netas y el costo de la mercaderia vendida.

Este margen refleja el porcentaje de ventas menos los costos de los
productos que se vendieron representada por la siguiente férmula:

Utilidad Bruta
Ventas netas

Razon de Margen Bruto =
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Por otro lado, Estupifian (2020) describe que el margen de utilidad
bruta es “el porcentaje de las ventas disponibles para cubrir otros gastos

operacionales. Mide la eficiencia del ente econémico en los procesos
productivos.” (parr.5)

En otras palabras, el margen de utilidad bruta es aquel porcentaje
gue desea obtener la empresa.

Margen de utilidad operativa

Para poder definir el margen de utilidad operativa, Fuentes (2002)
comenta que este margen tiene conexion con la productividad operativa
de las ventas, esto es debido a que se separan otro tipo de ingresos y
desembolsos de laempresa. El autor también comenta que este indicador
es muy util para poder identificary crear centros de costos necesarios

para que haya un mejor control de la actividad del negocio.

Para el calculo del margen operacional se toma la siguiente
férmula:

Utilidad operacional
Ventas netas

Razdén de Margen Operacional =

Donde el resultado se interpreta como “el porcentaje de las ventas
netas que ha sido absorbido por los costos y los gastos de los productos
vendidos.” (Fuentes, 2002, p.144)

Margen de utilidad neta

Lawrence (2003) define al margen de utilidad neta como aquel
porcentaje del valor monetario de ventas que resta después de haber
guitado todos los costos, gastos, intereses e impuestos. EI margen de

utilidad neta sera calculado de la siguiente forma:
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Utilidades Netas
Ventas netas

Razdn de Margen Neto =

Dentro de este orden de ideas Fuentes (2002) afirma que se:
‘relaciona la utilidad neta con las ventas netas, para determinar
cual fue el beneficio final de la operacion de ventas, junto con la
administracion de la estructura de costos y gastos, del sistema
empresarial, incluyendo otros ingresos y gastos indirectos a las
operacionesjuntocon las partidas de ley en los impuestos y reserva
legal.” (p.144)

2.4.Definicidn de términos basicos

Agencia de aduanas

Las Agencias de aduanas son unos auxiliares de la administracién
aduanera y como tal colaboran con la autoridad aduanera en el
cumplimiento de las normas legales de comercio exterior a través de su
agenciamiento o acompafiamiento como expertos en los tramites
aduaneros en sus tres regimenes a los importadores o exportadores del
pais. (Acevedo, 2016, p.70)

Arancel
Un arancel es un impuesto o gravamen que se aplica solo a los
bienes que son importados o exportados. El mas usual es el que se cobra

sobre las importaciones; en el caso del Perl y muchos otros paises no se

aplican aranceles a las exportaciones. (MEF, s.f.)

Deposito aduanero

El Depdsito Aduanero es el régimen que permite que las
mercancias que llegan al territorio aduanero pueden ser almacenadas en
un deposito aduanero para esta finalidad, por un periodo determinado y

bajo el control de la aduana, sin el pago de los derechos arancelarios y
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demas tributos aplicables a la importacion para el consumo, siempre que
no hayan sido solicitadas a ningln régimen aduanero ni se encuentren en
situacion de abandono. (SUNAT, s.f.)

Deposito temporal

"Al local donde se ingresan y almacenan temporalmente
mercancias pendientes de la autorizacién de levante por la autoridad
aduanera." (SUNAT, s.f.)

Derecho compensatorio

Elevacion de los derechos aduaneros para combatir y neutralizar
los subsidios eventualmente otorgados por paises extranjeros, a sus
exportadores, tornandolas mas competitivas y perjudicando de ese modo,

a unarama de produccion nacional de un producto nacional. (DNA, s.f.)

Partida arancelaria

El cédigo arancelario es la codificacion especifica de un producto
recogido en el Sistema Armonizado de la Organizacion Mundial de
Aduanas (OMA). Existen cédigos arancelarios para casi todos los
productos con los que se comercia en el mundo. Se utiliza sobre todo en
el establecimiento de las clasificaciones nacionales de aduanas y la
recopilacion de las estadisticas del comercio mundial y garantiza la
uniformidad de la clasificacion de los productos y sirve para calcular

impuestos en el momento de la importacién. (GECOTEX, 2016)

Régimen aduanero

El régimen aduanero es el conjunto de operaciones que estan
relacionadas con un destino aduanero especifico de una mercancia de
acuerdo con la declaracion presentada por el interesado en la aduana.
Hay 6 regimenes aduaneros para 2020. Aplican para importacion y

exportacion.
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Todas las mercancias que entran o salen del pais necesitan
destinarse a un régimen aduanero, a través de un documento oficial en

el que se especifica el destino que se pretende dar a dicha mercancia.
(Aduanas México, 2020)

Tasaimpositiva

Contribucion que se abona a las reparticiones publicas —
nacionales, provinciales y municipales- por la prestacion de sus servicios;
v.gr. las tasas postales y las tasas portuarias. Las contribuciones de este
tipo se debitan a las cuentas en donde se contabilizan los gastos de la
explotacion, segun sea la naturaleza de las funciones a las que

corresponde imputar su pago. (Diccionario de Contabilidad, 2009, p.567)

Utilidad
La utilidad estd muy relacionadacon la competenciacon laque una
empresa puede gestionar sus operaciones, en otras palabras, esta tiene

gue ver con la relacién de los resultados y recursos de la empresa.
(Amaya et al.,2017)
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. HIPOTESIS Y VARIABLES

3.1. Hipotesis

3.1.1. Hipdtesis general
Los costos de importacion afectan el precio de venta en las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados.

3.1.2.  Hipotesis especificas

1. El costo de importacion disminuye el valor de ventas en las

empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados.

2. Los costos de importacién aumentan el margen de utilidad en las

empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados.

3.1.3. Definicion conceptual de variables

La investigacion analiza dos variables:
Tenemos como variable independiente a los costos de Importacion y
como variable dependiente al precio de venta; que pasamos a exponer

cada una de ellas.

Variable independiente (X): Costos de importacion
Se define como costos de importacion a todos los desembolsos que
se realizan para adquirir un producto del extranjero. Dentro de estos
desembolsos se consideran a los costos de adquisicion como flete,
seguro, transporte, etc., y a los costos aduaneroscomo ad-Valorem, IPM,
ISC, etc.
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Variable Dependiente (Y): Precio de venta

Se puede definirel precio de venta como la suma de todos los costos de

produccion adicionando el margen de utilidad que la empresa desea

obtener, mas el IGV.

3.2.Operacionalizacion de variables

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

Definicion Definicion
conceptual operacional VARIABLES i . i .o ;
Dimensiones Indicadores Indice Método
Costos de Costos de  Independient
Importacion  Importacion e
Podemos Dentro de los
definiral costo costos de Va:or SOIBI
deimportacion importacion Valor del Flete .
como todos  tenemos los CIF Valor del nominal
aquellos costos de Seguro
desembolsos adquisicién Método de
enlo quese como Fob, Costos de investigacion:
incurre para  fletey seguro, Importacion Descriptivo -
llevar la ademas los correlacional.
mercaderia costos y
desde el gastos Valor del Ad- .
exterior al vinculadosala Impuestos Valorem nominal
almacén dela compracomo
empresa. el Ad-valorem.
Precio de Precio de . Técnica
venta venta Dependiente
Volumen de
Establecer un ventas
El precio de precio de Valor de
venta es venta implica Unidades
aquella un corrgcto Valor de vendidas nominal
cantidad andlisis de Ventas Costo de
monetariaque costosdonde unidades Técnica:
la empresa el resultado se h vendidas ecnica.
establecepara verareflejado Pr\e/glnot:e IGV gﬁgﬁ?{:aon y
la venta sus en las ventas documental
productos y/o delaempresa Margen d )
servicios en el vy el beneficio utﬁidggd breuta
mercado que esta Margen de Margen de nominal
adicionandoel genere en su Utilidad arg
IGV. margen de utilidad
utilidad. operativa
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V.

METODOLOGIA

4.1.Disefio metodoldgico

El disefio que se utilizé en la investigacidon es no experimental de corte

longitudinal.

Esta investigacion es de disefio no experimental debido a que no hubo
manipulacion de variables. De acuerdo con Hernandez et al. (2018) explica
que "Se trata de estudios en los que no haces variar en forma intencional las

variables independientes para ver su efecto sobre otras variables.” (p.174)

De igual forma esta investigacion es de corte longitudinal debido a que
se analiz6 los datos dentro de un periodo de tiempo. De esta forma
Herndndez etal. (2018) explica que los disefios longitudinales son “Estudios
gue recaban datos en diferentes puntos del tiempo, para realizar inferencias
acerca de la evolucién del problema de investigaciéon o fenémeno, sus

causas y sus efectos.” (p.180)

4.2. Método de investigacion

El método que se empled en la investigacion fue hipotético — deductivo,
de enfoque cuantitativo y de alcance descriptivo — correlacional.
Hernandez et al. (2018) afirma que el método hipotético deductivo se basa
“a partir de determinados principios, teorias o leyes se derivan respuestas
gue explican el fenédmenoy que vuelven a ser confirmadas en la practica”.
(p. 95) Por otro lado, la investigacion de enfoque cuantitativo "representa un
conjunto de procesos organizados de manera secuencial para comprobar

ciertas suposiciones." (Hernandez et al, 2018, pp.5-6)

Por ultimo, el alcance de la investigacion es descriptivo correlacional,
Pimienta & De la Orden (2012) definen al método descriptivo como “la base
para estudios posteriores de tipo correlacional y experimental. Esta
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estrategia incluye, por un lado, la observacion sistematica de fendmenos,
sus caracteristicas (variables) y las relaciones entre ellas, tal como ocurren
en larealidad.” Por otro lado, con respecto al método correlacional, Pimienta
& De la Orden (2012) también definen al método correlacional como el
intento de “constatar las relaciones entre dos o0 mas variables, aunque si
hace posible predecir valores en unade ellas a partir de los valores en otra

con la que esta relacionada.” (p. 68)

Esta investigacion fue de alcance descriptivo ya que se identifico los
fendmenos en su estado natural através de la observacion y analisis de sus
caracteristicas. De igual forma se aplicé el alcance correlacional para
determinarla relacion entre los costos de importaciony el precio de venta de

la empresa.

4.3.Poblacion y muestra

43.1. Poblacién

La poblacion de la investigacion esta constituida por la informacion
financiera comercial de la empresa Diaxis S.A.C.

Dentro de este orden de ideas Pimienta & De la Orden (2017) definen a
la poblacion como un “conjunto compuesto por la totalidad de los elementos,
individuos o factores que forman parte de nuestro objeto de estudioy, en un

lugar y tiempo determinados, poseen cualidades similares y observables.”
(p.84)

4.3.2. Muestra

La muestra de la investigacion se conforma por un segmento
representativo de la informacion financiera comercial de la empresa Diaxis
S.A.C., la cual es no probabilistica ya que su eleccién fue determinada por

los criterios y disefio de la investigacion.
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De esta manera Hernandez et al. (2018) menciona que la muestra no
probabilistica es un “subgrupo de la poblacion en la que la eleccion de los
elementos no depende de la probabilidad sino de las caracteristicas de la

investigacion.” (p. 200)

4.4.Lugar de estudio y periodo desarrollado

El lugarde estudio de la investigacion fue en la empresa Diaxis S.A.C.
ubicada en Jr. Sillustani 2174, Urbanizacion Mangomarca en el distrito de
San Juan de Lurigancho.

Los periodos de analisis fueron los afios de 2018 — 2021.

4.5.Técnicas e instrumentos pararecoleccion de la informacién

45.1. Técnicas

Las técnicas que se usé en la investigacion son las mencionadas:

e La observacién como técnica, nos ayud6 a analizar a detalle los
documentos del proceso de importaciéon de la empresa Diaxis S.A.C.,
también se observé el comportamiento del Estado de Resultados
mediante el margen de utilidad.

e El andlisis de la documentacion bibliografica fue la técnica que nos
ayudd a organizarla informacion recolectada para poder interpretarla
correctamente.

Es por ello por lo que Pimienta & De la Orden (2017) definen a las

técnicas de investigacion de la siguiente forma:
Por técnica se entiende a la conjugacion o procedimientos
gue permiten la utilizacion coordinada de diversos
instrumentos y herramientas, para llevar a cabo el método
gue orientard la investigacion. Las técnicas de investigacion
son procedimientos diversos, esenciales para la
investigacion cientifica, por medio de las cuales es posible

recabar y organizar la informacion. (p. 85 — 86)
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45.2. Instrumentos

Se utilizéinstrumentos como la guia de observaciony lafichade registro

documental para la recopilacion de la informacion y el analisis documental.

Arias (2020) comenta que

La ficha de registro permite recolectar datos e informacion de las
fuentes que se estan consultando, las fichas se elaboran y disefian
teniendo en cuentalainformacion que se desea obtener para el estudio;

es decir, no existe un modelo estable. (p. 57)

4.6. Analisis y procesamiento de datos

Para la evaluacién de los datos de esta investigacion se utilizé tablas
dindmicas y graficos estadisticos para el contraste de datos a través del
programa Excel, asi también se utilizé el Software SPSS para los resultados

estadisticos de la investigacion.

4.7. Aspectos éticos en investigacion

A fin de garantizar la credibilidad de la investigacion se tomé en

consideracion los siguientes aspectos éticos:

- El cdédigo de ética de investigacion de la Universidad Nacional del Callao.
- El codigo de ética del Colegio de Contadores Publicos de Lima.

- Formato APA para la redaccion de citas y referencias bibliograficas.

- Programa SPSS V-26 para el analisis y procesamiento de datos con el fin

de que los resultados sean confiables y veraces.
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RESULTADOS

5.1.Resultados descriptivos

5.1.1. Costos deimportacidon
La variable costo de importacién presenta dos dimensiones, en primer
lugar, el CIF y, en segundo, impuestos.

Para la primera dimension, tenemos los siguientes indicadores:

A. CIF (Costo, seguro y flete)

1. Valor FOB

Tabla9

Valor del FOB 2018 - 2021 de la empresa Diaxis S.A.C.

. Papel de .
Afio C'gt/as Sublmacion S“Jetgfores Tinta S/ Total, S/
S/
2018 22967 13,427 72,432 0 108.826
2019 63,250 16,569 111224 5410 196,453
2020  35.604 23.626 66974 5054 131258
2021 0 0 2,448 0 2448

Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.
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Figura 1

Detalle del valor FOB 2018-2021 de la empresa Diaxis S.A.C

Valor Fob 2018 - 2021
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Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.

Interpretacion:

Segunlatabla9yfigural, quede acuerdocon el indicadorde detalle
del valor FOB de importacion, tenemos que en el periodo del 2018 se
realizé la compra de insumos por el valor de S/ 108,826 soles y para el
periodo del 2019 se increment6 a S/ 196,453 debido a la rebaja de precios
de dichos insumos. Sin embargo, las compras realizadas en los periodos
del 2020 y del 2021 fueron de S/ 131,258 y S/ 2,448 respectivamente, las
cuales descendieron debido a la crisis sanitaria mundial del Covid-19 que
trajo como consecuencia el confinamiento, cierre de fronteras y puertos
maritimos. Ver detalle en el anexo N° 6.
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2. Flete

Tabla 10

Valor del Flete de Importacién 2018 - 2021

Afio Cintas SEt?iF;rE\) ngi%n Sujetadores  Tinta  Total,
S/ S/ S/ S/ S/
2018 549 370 1,050 0 1,970
2019 2,061 342 2,600 103 5,106
2020 2,997 2,341 3,378 229 8,944
2021 0 0 578 0 578

Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.
Figura 2

Valor del Flete de Importacién 2018 — 2021

Detalle flete 2018 - 2021
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Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.
Interpretacion:

Segun latabla 10 y figura 2, que de acuerdo con el indicador valor
del flete de importacion el afio 2018 se muestra que el costo del flete es
de S/ 1,970 soles, para el afio 2019 y 2020 se incrementda S/ 5,106y S/
8,944 respectivamente. Sin embargo, en el afio 2021 se muestra una

disminucion porel monto de S/ 578 soles, esta variacion del costo del flete
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se muestra en la tabla 5 con valores unitarios que se reflejan en
consecuenciade diversos factores como el incremento del tipo de cambio,
el alza del precio del combustible y escasez de fletes maritimos. Ver

detalle en el anexo N° 7.

3. Seguro

Tabla 11

Valor del Seguro de Importacion 2018 - 2021

Papel de

Afo Clgt/as Sublimacién Suletg?ores Tinta S/ Total, S/
S/

2018 459 134 1,929 0 2,522

2019 757 166 3,011 68 4,000

2020 712 214 1,800 63 2,789

2021 0 0 31 0 31

Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.
Figura 3

Valor del Seguro de Importacion 2018 — 2021

Detalle del seguro 2018-2021
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Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.

57



Interpretacion:

Segun latabla 11 y figura 3 que, de acuerdo con el indicador valor
del seguro de importacion, tenemos que el seguro aumentd por
importaciones de insumos realizadas en el afio 2019 por un monto de S/
4,000 y para el afio 2020 fue de S/ 2,789 soles respectivamente, esta
variacion del costo del seguro se muestra en la tabla 6 con valores
unitarios que se reflejan en consecuencia de que algunas importaciones
se realizaron sin contratar un seguro con la finalidad de disminuir los

costos.

B. Impuestos
1. Ad-Valorem

Tabla 12

Valor del Ad-Valorem de Importacion 2018-2021

Papel de

Ao Cintas S/ g \himacién S/

Sujetadores S/ Tinta S/ lotal, S/

2018 2,637 0 4,501 0 7,138
2019 7,323 0 1,990 0 9314
2020 4,324 0 0 0 4324
2021 0 0 0 0 0

Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C.
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Figura 4

Valor del Ad-Valorem de Importacion 2018-2021

Ad-Valorem 2018 - 2021
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Nota: Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM) de la empresa Diaxis S.A.C

Interpretacion:

Segun latabla 12 y figura 4, que de acuerdo con el indicador valor
del Ad-Valorem de importacion, tenemos que el Ad-Valorem aumento por
importaciones de insumos realizadas en el afio 2019 por un monto de S/
9,314 y para el afio 2020 fue de S/ 4,324 soles respectivamente; es decir,
las importaciones disminuyeron en un 50% en el 2020 debido a la crisis
sanitaria mundial del Covid-19. Por otro lado, la variacion porcentual del
ad-Valorem (véase tabla 7) se debe al tipo de subpartida arancelaria, en
el 2018 y 2019 se importaron sujetadores cuya partida corresponde aun
ad-Valorem de 6%, sin embargo, en los afios 2020 y 2021 se importaron

sujetadores cuya subpartida registra un ad Valorem de 0%.
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51.2. Precio de venta

A. Valor de venta

1. Ventas
Tabla 13

Comparativo de Ventas 2018 - 2021

AfO Ventas del Venta§ afo .Increme.nto/
Afio S/ anterior S/ disminucion S/
2018 553,091 441,250 111,841
2019 874,905 553,091 321,814
2020 781,022 874,905 -93,883
2021 689,306 781,022 -91,716

Nota: Estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C

Figura5

Comparativo de Ventas 2018 - 2021

Volumen de ventas 2018-2021

1,000,000 874,905 874,905
781,022
800,000 689,306
600,000 553,091
441,250
%]
2 400,000
v
200,000
0
1 2 o = -91,716
200,000 ~93,883
2018 2019 2020 2021

B Ventas del afio ke Ventas afio anterior — esssss [ncremento/Disminucion

Nota: Estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.

Interpretacion:

Segunlatabla 13y figura5, se muestra unavariacion de las ventas
del afio y ventas del afio anterior, se muestra que en el afio 2019 se
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incrementaron las ventas en S/ 321,814 soles con respecto al afio 2018;
y en los afios 2020 y 2021 disminuyeron en S/ 93,883 y S/ 91,716
respectivamente debido a la crisis sanitariamundial del Covid-19 que trajo
como consecuencia el confinamiento y paralizacion de las actividades
econdmicas.

2. Unidades vendidas

Tabla 14

Valor de Unidades Vendidas 2018 - 2021

Afo Ventas Val_or \_/enta unidades vendidas
anuales S/ unitario S/

2018 553,091 1.60 345,682

2019 874,905 1.60 546,816

2020 781,022 1.60 488,139

2021 689,306 1.60 430,816

Nota: Estados Resultados e informacidn proporcionada por la empresa Diaxis S.A.C.
Figura 6

Valor de Unidades Vendidas 2018 — 2021

Unidades vendidas 2018-2021
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Nota: Estados Resultados e informacion proporcionada por la empresa Diaxis S.A.C.
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Interpretacion:

Segun la tabla 14 y figura 6, en el afio 2019 se obtuvo un
incrementode unidadesvendidasa 546,816 con respecto al afio 2018 que
fueron 345,682 unidades; mientras que en el afio 2020 las unidades
vendidas fueron 488,139 y en el afio 2021 de 430,816 unidades
respectivamente.

La crisis sanitaria de la Covid-19 trajo consigo el periodo de
confinamiento que produjo que las ventas se vieran afectadas
ligeramente, debido a que el producto principal elaborado por Diaxis
S.A.C. (lanyards), fue un complemento primordial del kit de bioseguridad
gue estaba constituido por el alcohol en gel o alcohol liquido y tapabocas

gue eran de uso primordial de cada individuo. Véase detalle en el anexo
N°12.

3. Costo deunidades vendidas
Tabla 15

Detalle del Costo de Unidades Vendidas 2018 - 2021

unidades Costo unitario

Afo vendidas S/ Costo de ventas

2018 345,682 0.96 330,982
2019 546,816 0.96 527,503
2020 488,139 0.87 423,774
2021 430,816 0.71 303,280

Nota: Detalle de unidades vendidas (véase tabla 13) y Estado de Resultados de la
empresa Diaxis S.A.C.
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Figura 7

Detalle del Costo de Unidades Vendidas 2018-2021

Detalle de costos de unidades vendidas 2018-2021
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Nota: Estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.

Interpretacion:

Segunlatabla 15 yfigura7, que de acuerdocon el indicadordetalle
del costo de unidades vendidas, tenemos que en el afio 2018 el costo de
ventas fue S/ 330,982, incrementando el afio 2019 a S/ 527,503; mientras
gue en el afio 2020 baj6 a S/ 423,774 y en el afio 2021 disminuyda S/
303,280 soles respectivamente. Significa que el promedio de costo
unitario fue de 0.88 logrando asi un mejor margen de utilidad.
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B. Margen de Utilidad
1. Margen de utilidad bruta
Tabla 16

Margen de Utilidad Bruta 2018 - 2021

ARo Utilidad bruta Ventas netas Margen Utilidad

Bruta
2018 222,109 553,091 40.16%
2019 347,403 874,905 39.71%
2020 357,248 781,022 45.74%
2021 386,026 689,306 56.00%

Nota: Estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.
Figura 8

Margen de Utilidad Bruta 2018 - 2021
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Nota: Estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.

Interpretacion:

Segun la tabla 16 y figura 8, que de acuerdo con el indicador
margen de utilidad bruta, podemos observar un tendenciaciclica creciente
donde en el periodo 2018 se obtuvo un margen de rentabilidad bruta de
40.16%, sin embargo para el afio 2019 fue de 39.71% y para los afios

2020 y 2021 la variacion ascendié a 45.74% y 56% respectivamente, es
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decir que el margen de utilidad bruta ascendio debido al eventual calculo

efectivo de los costos de importacion.
2. Margen de utilidad operativa

Tabla 17

Margen de Utilidad Operativa 2018 — 2021

Afio Utilida_d Ventas netas Margen U'tilidad
Operativa Operativa

2018 130,812 553,091 23.65%

2019 251,002 874,905 28.69%

2020 267,127 781,022 34.20%

2021 285,042 689,306 41.35%

Nota: Ratios financieros del estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.
Figura 9

Margen de Utilidad Operativa 2018 - 2021

Margen de utilidad operativa 2018-2021
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Nota: Ratios financieros del estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.

Interpretacion:

Segun la tabla 17 y figura 9 que, de acuerdo con el indicador
margen de utilidad operativa, tenemos que en el afio 2021 el margen de
utilidad operativa fue de 41.35%, siendo el afio de mayor margen;

mientras que para el afo 2018 fue de 23.65% respectivamente. Estos
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indices crecientes fueron debido a la variacion de las ventas y los costos

desde el periodo 2018 al 2021, asi como también a la variacion de los

gastos operacionalesloscualesincluyen lasimportacionesrealizadas que

abaratan los costos del producto.

3. Margen de utilidad neta

Tabla 18

Margen de Utilidad Neta

Afio Utilidad Ventas Margen Utilidad
neta netas Neta

2018 125,962 553,091 22.77%

2019 240,902 874,905 27.53%

2020 261,877 781,022 33.53%

2021 276,912 689,306 40.17%

Nota: Ratios financieros del estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.

Figura 10

Margen de Utilidad Neta
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Nota: Ratios financieros del estado de Resultados de la empresa Diaxis S.A.C.
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Interpretacion:

Segun la tabla 18 y figura 10, que de acuerdo con el indicador
margen de utilidad neta, tenemos que en el afio 2021 el margen de utilidad
neta fue de 40.17%, siendo el aiio de mayor margen; mientras que para el
afo 2018 fue de 22.77% respectivamente. Esto significaque el margen de
utilidad neta se fue incrementando afio a afio producto de un variante
control de costos y a las importaciones realizadas que abaratan los costos

del producto.

5.2.Resultados inferenciales

Criterios para las pruebas de hipétesis

Como primer paso, se realizé la prueba de normalidad por lo cual se ha
utilizado Shapiro — Wilk debido a que el nimero de datos utilizado es menor a
50. De obtener un resultado de significancia mayor a 0.05 se sostiene que para
la normalidad de datos se aplicaria la prueba estadistica de Pearson para
comprobar la hipotesis. Si el resultado es menor o igual a 0.05 se dice que los
datos no son normales, por lo tanto, se emplea la prueba de Sperman para

corroborar las hipotesis.

Como segundo paso, en la aplicacion de la prueba inferencial para las
hipotesis se debe considerar los siguientes criterios para aceptar o rechazar la
hipétesis nula:

Si p valor < a =0,05, se rechaza Hoy se acepta H1

Si p valor> a =0,05, se acepta Hoy se rechaza H1

En todos los casos, el nivel de significacion a = 0,05

A. Hipétesis general

Ho: Los costos de importacion no afectan el precio de venta de las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados.
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Hi: Los costos de importacion afectan el precio de venta de las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados.

El nivel de significancia a = 0,05

Tabla 19

Prueba de normalidad de los Costos de Importacion y el Precio de Venta

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.
Costos de importacion 0,986 4 0,937
Precio de venta 0,826 4 0,157

Segun tabla 19, el “p” valor de los costos de importacién y el precio de
venta muestra 0.937 y 0.157 respectivamente, dichos valores son mayores que
el nivel de significancia (0.05), por lo que los datos provienen de una distribucion
normal. Por lo tanto, la prueba estadistica a aplicar es la prueba paramétrica
“correlacién de Pearson’.

Tabla 20

Correlacion de los Costos de Importacion y Precio de Venta

Costos de Precio de
importacion venta
Costos de importacion Correlacién de Pearson 1 0,868
Sig. (bilateral) 0,032
N 4 4
Precio de venta Correlacion de Pearson 0,868 1
Sig. (bilateral) 0,032
N 4 4
*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (2 colas).

Decision
Segun la tabla 20, los resultados inferenciales aplicados a la hipotesis 0

muestran un “p” valor de 0.036 que resulta menor al error permitido del 0.05, en
consecuencia, se rechaza la hipoétesisnulay al 95% de confianza se concluye
que los costos de importacion afectan el precio de venta de las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados.
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B. Hipotesis especifica N° 1

Ho: El costo de importacién no disminuye el valor de ventas de los productos
publicitarios sublimados.

Hi: El costo de importacion disminuye el valor de ventas de los productos
publicitarios sublimados.

El nivel de significancia a=0,05

Tabla 21

Prueba de normalidad Costos de Importacién y Valor de Venta

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.
Costos de importacion 0,986 4 0,937
Valor de Venta 0,826 4 0,157

(1 l]

Seguntabla21, el “p” valor de los costos de importacién y el valor de venta
se muestra 0.937 y 0.157 respectivamente, dichos valores son mayores que el
nivel de significancia (0.05), por lo que los datos provienen de unadistribucién
normal. Por lo tanto, la prueba estadistica para aplicar es la prueba paramétrica
“correlacion de Pearson”.

Tabla 22

Correlacion de los Costos de Importacion y el Valor de Venta

Costos de Valor de Venta
importacion
Costos de importacion Correlaciéon de Pearson 1 0,889™
Sig. (bilateral) 0,025
N 4 4
Valor de Venta Correlacion de Pearson 0,889 1
Sig. (bilateral) 0,025
N 4 4
**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

Decision

Segun la tabla 22, los resultados inferenciales aplicados a la hipotesis

especifica 1 muestran un “p” valor de 0.025 que resulta menor al error permitido
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del 0.05, en consecuencia, se rechaza la hipoétesis nulay al 95% de confianza
se concluye que el costo de importacion disminuye el valor de ventas de los

productos publicitarios sublimados.

C. Hipotesis especifica N° 2

Ho: Los costos de importacion no aumentan el margen de utilidad de los
productos publicitarios sublimados.
H1: Los costos de importacion aumentan el margen de utilidad de los productos

publicitarios sublimados.

El nivel de significancia a = 0,05

Tabla 23

Prueba de normalidad de los Costos de Importacién y Margen de Utilidad

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.
Costos de importacion 0,986 4 0,937
Margen de utilidad 0,956 4 0,751

Segun tabla 23, el “p” valor de los costos de importaciéon y margen de
utilidad se muestra 0.937 y 0.751 respectivamente, dichos valores son mayores
que el nivel de significancia (0.05), por lo que los datos provienen de una

distribucion normal. Por lo tanto, la prueba estadistica a aplicar es la prueba
paramétrica “correlacion de Pearson”.

Tabla 24

Correlacion de los Costos de Importacion y Margen de Utilidad

Costos de Margen de
importacion utilidad

Costos de importacion Correlacion de Pearson 1 -0,758

Sig. (bilateral) 0,036

N 4 4
Margen de utilidad Correlacion de Pearson -0,758 1

Sig. (bilateral) 0,036

N 4 4

* La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (2 colas).
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Decisién

Segun la tabla 24, los resultados inferenciales aplicados a la hipotesis
especifica 2 muestras un “p” valor de 0.036 que resulta menor al error permitido
del 0.05, en consecuencia, se rechaza la hipétesis nulay al 95% de confianza
se concluye que los costos de importacion aumentan el margen de utilidad de

los productos publicitarios sublimados.
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V1.

DISCUSION DE RESULTADOS

6.1. Contrastacion y demostracion de la hip6tesis con los resultados

Hipotesis General:

Segun los resultados descriptivos la tabla 9 y figura 1, respecto al
detalle del valor FOB de la empresa, sus resultados para el 2018 fue de
S/108,826 y para el aino 2021 fue S/ 2,448, experimentando un descenso
de S/ 91,884 soles. Significaque,debidoa un menorcosto de los insumos
importados, la empresa optd por incrementar dichas importaciones en los
afos 2019y 2020, disminuyendo estas importaciones en el afio 2021 por
tres factores, en primer lugarel incrementodel tipo de cambio, seguidode
la crisis de contenedoresy por ultimo el stock de insumos que tenia la
empresa para cubrir las ventas del afio; todos estos factores influyeronen
la determinacién del precio de venta.

Adicional aello, los resultados en la tabla 10 y figura 2, respecto al
detalle del flete de importacién de la empresa, susresultados para el 2018
fue de S/ 1,970 y para el afio 2021 fue S/ 578, experimentando una
disminucion de S/ 1,010 soles como consecuencia de reducir las
importaciones debido al incremento del costo de los fletes maritimos, por
otro lado, algunasrutas de importacion se vieron mas afectadas que otras,
trayendo como consecuenciala demora en el despacho y entrega de los
productos al cliente final,a eso sumado la situacién de la crisis sanitara
de la Covid-19.

Tenemos también segun los resultados de la tabla 11 y figura 3,
respecto al detalle del seguro de importacion de la empresa, sus
resultados para el 2018 fue de S/ 2,522 y para el afio 2021 fue S/ 31,
experimentando una disminucion de S/ 2,042 soles. Esto quiere decirque
la empresa en los afios 2019 y 2020 importé mayor cantidad de insumos,
por lo tanto, el pago del seguro fue mayor por el volumen de la cantidad
importada, caso contrario sucedio en el afio 2021 que se realizé un pago

menor debido a una importacion minima.
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Por ultimo, los resultados de la tabla 12 y figura 4, respecto al
detalle del Ad-Valorem de importacion de la empresa, tenemos que el Ad-
Valorem aumentd por importaciones realizadas de insumos en el afio
2019 por un monto de S/ 9,314 y para el afio 2020 fue de S/ 4,324 soles
respectivamente. Esto significa que el valor del ad-Valorem disminuyeron
por las importaciones en un 50% en el 2020 producto de la Covid-19, por
otro lado esta variacion también se debe a las subpartidas arancelarias
por el tipo de material de los sujetadores que pasaron de pagar unatasa
de 6% en los afios 2018y 2019 a pagar unatasa de 0% en los afios 2020
y 2021.

De acuerdo con los resultados descriptivos mencionados
anteriormente, se muestra que en la tabla 20, existe una correlacion alta
de 86.8%, y un “p” valor de 0.032 menor a 0.05 segun la prueba de
Pearson; por ende, larelaciéon es positiva alta, motivo por el cual se acepta
que “Los costos de importacién afectan el precio de venta en las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados.”

Hipotesis especifica 1:

De acuerdo con los resultados descriptivos en la tabla 13 y figura 5 se
observo el comparativo de ventas del periodo 2018-2021 mostrando un
incremento de las ventas en S/ 136,215 soles. De igual forma, las ventas
fueron comparadas respecto al afio anterior reflejandounadisminucién enel
afio 2020de S/-93,883 y en el 2021 de S/ -91,716, esto como consecuencia
de una inadecuada identificacion de los costos de importacion, el
confinamiento y paralizacion de actividades econémicas provocado por la

crisis sanitariade la Covid-19 que afectaron las ventas de manera moderada.

Asi mismo, de acuerdo con los resultados de la tabla 14 y figura 6 que
indican el valor de unidades vendidas. Se muestra una variacioén ciclica que
decrece en los afios 2020 y 2021, esta disminucion fue debido al decreto de
inmovilizacién total emitido por el gobierno con el fin de mitigar la

propagacion de la Covid-19; sin embargo, ante esta coyuntura, la empresa
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mantuvo el precio de venta unitario con el fin de seguir siendo competitivo

en el mercado y no verse afectado por la competencia informal.

Por altimo, segun los resultados de la tabla 15 y figura 7 respecto al
detalle del costo de las unidades vendidas, muestra una variacion
decreciente que se debid a la variacion de las unidadesvendidas producidas
en el afo 2020 y 2021, otro factor influyente para dicha variacion fue la
disminucionde precios de los insumos de importacién ante la poca demanda
por la crisis sanitaria mundial y por altimo, la disminucion de costos también
fue debido a que la empresa hizo uso del stock adquirido en los periodos
del 2019 y 2020 con el fin de mantener su costo de venta y no presentar

mayor impacto en su margen de utilidad.

Tomando en cuentalos resultados descriptivos en los parrafos anteriores,
se procedio a demostrar la hipoétesis correspondiente y se obtuvo los
resultados inferenciales reflejados en la tabla 22 mediante la prueba de
Pearson para un nivel de confianza de 95% obteniendo un “p” valor de 0.025
por ende, la relacion es positiva alta; motivo por el cual se acepta que “El
costo de importacion disminuye el valor de ventas en las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados”.

Hipotesis Especifica 2:

Segun los resultados descriptivos en la tabla 16 y figura 8, respecto
al ratio margen de utilidad bruta, sus resultados para el 2018 fue de 40.16%
y para el afio 2021 fue 56.00%, experimentando unincremento de 15.84%.
Sin embargo, la empresa al no reconocer correctamente los costos de
importacion que forman parte del costo de unidades vendidas, obtienen
resultados poco razonables que afectan al margen de utilidad, reflejando

unavariacion de incremento y disminucion en los periodos que son materia
de estudios.

Asi mismo, los resultados de latabla 17y figura9, se muestra al ratio

margen de utilidad operativa donde sus resultados para el 2018 fue de
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23.65% y para el afio 2021 fue 41.35%, experimentando un incremento de
17.70% debido a que la empresa ha considerado dentro de este rubro a los
fletes nacionales, estibay desestiba que deben formar parte de los costos
de importacion, ocasionando un inadecuado control de costos y gastos de
operativos, de administracion y ventas. Se obtuvo resultados operativos de
41.35% para el aio 2021, de 28.69% y 34.20% para los afios 2019 y 2020
respectivamente.

Por altimo, los resultados de la tabla 18 y figura 10, respecto al ratio
margen de utilidad neta, sus resultados para el 2018 fue de 22.77% y para
el afio 2021 fue 40.17%, experimentando un incremento de 17.40%.
Significa que la empresa en pese a un irregular control de costos de
importacién y una identificacion de gastos de administracion y ventas
obtiene resultados de ganancias netas deducidos impuestos de 40.17%
para el afio 2021, de 27.53% y 33.53% en los afios 2019 y 2020
respectivamente.

De acuerdo con los resultados descriptivos mencionados
anteriormente, se muestra en la tabla 24, que existe correlacion alta de
75.8% y con un “p” valor de 0.036 < 0.05 segun la prueba de Pearson; por
ende, la relacion es positiva alta, motivo por el cual se acepta que “Los
costos de importaciéon aumentan el margen de utilidad en las empresas

fabricantes de productos publicitarios sublimados”.

6.2. Contrastacion de los resultados con otros estudios similares

Hipo6tesis General: Los costos de importacion afectan el precio de venta
en las empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados.

Los resultados del estudio demostraron que los costos de importacién
afectan el precio de venta de las empresas fabricantes de productos
publicitarios sublimados y fue contrastada a través de los resultados
obtenidosde lastablas 9, 10, 11 y 12 en comparacion con las tablas 13,14

y 15 de los resultados descriptivos.
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El trabajo de investigacion de Santillan (2020), concluye que en
ciertas importaciones los costos de arancelesera inferiordebido a los que
Su pais mantiene tratados comerciales, los cuales disminuyen o se anula
el cobro de los mismos, lo cual ocasion6 que la rentabilidad obtenida no

sea la esperada, a su vez se vea reflejada en el alza del precio de venta
de sus productos.

Coincidimos con el autor porque el alza del precio del costo de
importacion perjudica en la rentabilidad de la empresa y también en el

precio de venta de los productos comercializados.

El articulo cientificode Licares et al (2020), concluyen que paraun
correcto célculo de costos de importacion se debe tener en cuentatodos
los costos y gastos que se involucran en una importacion ya que estos
influyen en la determinacion de precios de los productos importados, este
célculo del precio de sus ventas lo realizaban en base a sus costos
ingresados en el Kardex.

Por lo tanto, nuestra investigacién coincide con los autores del
articulo cientifico debido a que los costos de importacion deben ser
calculados correctamente ya que estos afectan en la fijacién de precios
de los productos de manera directa. En consecuencia, se validé la
hipotesis planteada al haber quedado demostrado que “Los costos de
importacion afectan el precio de venta en las empresas fabricantes de

productos publicitarios sublimados.”.

Hipotesis especifica 1: El costo de importacion disminuye el valor de

ventas en las empresas fabricantes de productos publicitarios sublimados.

Los resultados del estudio demostraron que el costo de importacion
disminuye el valor de venta de productos publicitarios sublimados, debido

a que reducen el costo de ventas e incrementan el margen de utilidady
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fue contrastada a través de los resultados obtenidos en las tablas 13, 14
y 15 de los resultados descriptivos.

El trabajo realizado por Salazar (2020) manifiesta que la falta de
reconocimiento de los costos de importacion en el costo de ventas de los
productos vendidos, por desconocimiento de los colaboradores del area
de contabilidad, originaria un mal calculo del precio de venta ya que no
muestra su costo real de los productos perjudicando a la empresa.

Coincidimos con las conclusiones del autor debido a que no incluir
los costos de importacion para calcularel costo de los productosvendidos,
origina un célculo equivocado en la fijacion del precio venta, originando
perdidas para la empresa.

En la investigacion de Rosales (2018) se manifestd que un costeo de
importacion inadecuado afecta significativamente el Estado de Resultados
de toda empresa, afecta tanto la utilidad bruta como la Utilidad Operativa.
Sostiene también que se debe conocer el régimen de importacion de las
adquisiciones para saber los costos de importacion de los productos.
Nuestro resultado de investigacion coincide con el autor cuando afirma
gue se debe hacer un costeo adecuado de las importaciones, caso
contrario se perjudicaria la empresa en los resultados del ejercicio,
ocasionando pérdidas para la compafiia. Nuestros resultados descriptivos

se afirman segun lo manifestado por Rosales.

Hip6tesis Especifica 2: Los costos de importacion aumentan el margen
de utilidad en las empresas fabricantes de productos publicitarios
sublimados.

Los resultados del estudio demostraron que los costos de
importacion aumentan el margen de utilidad de los productos publicitarios

sublimados y fue contrastada a través de los resultados descriptivos
obtenidos en las tablas 17, 18 y 19.

En el trabajo de Zavaleta (2018) el autor concluye que los costos
de adquisicién serelacionan con larentabilidad econdmicade la empresa,

debido a que es necesario realizar un analisis de los costos de
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mercaderia, seguro y flete para que su valor sea lo mas real posible.
También concluye que se deben revisar los costos de importacién de

manera periddica para saber si los costos son los mas adecuados para
asi incrementar las utilidades de la empresa.

Estamos de acuerdo con el autor cuando sostiene que se debe
evaluarde manera periodica los costos de productos terminados y hacer

las correcciones necesariasde ser el caso, con lafinalidad deincrementar
el margen de utilidad.

Nieto (2018) concluye que el uso de un operador logistico
incrementa el costo de importacion del producto disminuyendo el margen
de utilidad. Sostuvo que el gerente realiza calculos rudimentarios de
costos de importacién sin el conocimientoadecuado,hechoquerepercute
en malas decisionespara fijar los precios de ventay por ende disminucion

del margen de utilidad.

Coincidimos con el autor cuando sostiene que se deben evitar
incluir en el costo de importacion, algunos costos evitables y que los
calculos de los mismos se deben realizar de acuerdo a las bases
tributarias y contables respectivos con la finalidad de incrementar el
margen de utilidad.

En consecuencia, se validé la hipotesis planteada al haber quedado
demostrado que “Los costos de importacion aumentan el margen de

utilidad de los productos publicitarios sublimados.”

6.3. Responsabilidad ética de acuerdo con los reglamentos vigentes

Para la elaboracion de la tesis denominada "Los costos de
importacion y el precio de venta en las empresas fabricantes de productos
publicitarios sublimados",se cumplié con el Codigode ética de Investigacion
de la Universidad Nacional del Callao aprobado por la Resolucion del
Consejo Universitario N° 260-2019-CU del 16 de julio del 2019, realizando
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una investigacion para fines académicos, respetando cada inciso de la
Resolucién antes mencionada.

El articulo 4° indica que: “El cumplimiento del presente cédigo es
obligatorio por todos los docentes, estudiantes, graduados, investigadores
en general, autoridades y personal administrativo de la UNAC; asi como, de
sus diferentes unidades, institutos y centros de investigacion”.

Ademas, el articulo 8° indica lo siguiente: “Los principios éticos de
investigador de la UNAC, son:

1) La Probidad

2) El profesionalismo

3) La transparencia

4) La objetividad

5) Laigualdad

6) El compromiso

7) La honestidad

8) La confidencialidad

9) La Independencia

10) La Diligencia

11) La Dedicacion.

También la presente investigacion se ha realizado respetando el
Codigo de Etica Profesional del Colegio de Contadores.

Que dice: “El Contador Publico colegiado, debera cumplir
obligatoriamente los Principios Fundamentales siguientes: Integridad,
objetividad, competencia profesional y debido cuidado, confidencialidad y
comportamiento profesional”.

Asimismo, se tom6 en cuenta el articulo 4° donde se indica lo
siguiente:

“En el ejercicio profesional, EI Contador Publico Colegiado actuara con
probidad y buena fe, manteniendo el honor, dignidad y capacidad

profesional, observando las normas del Codigo de ética en todos sus actos”.
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International Federation of Accountants — IFAC
Dentro del cédigo de ética para profesionales de la contabilidad, el
IFAC menciona entre otros:
a) Integridad
b) Objetividad
c) Competencia y diligencia profesionales
d) Confidencialidad

e) Comportamiento profesional
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VII.

CONCLUSIONES

A. En el control deficiente de los costos de importacion se identificé una

omision de gastos operativos relevantes (flete nacional, estiba vy
desestiba), lo que afectd la determinacion de precios de venta poco
razonables, incluido el valor de ventay el margen de utilidad,lo queindica
gue los costos de importacion afectan el precio de venta de los productos

publicitarios sublimados.

. Se omitié gastos vinculados a la importacion, lo cual da como resultado

una subestimacion del costo total, ya que considerd solamente el valor
CIF y el Ad-valorem por lo tanto, el valor de venta no fue calculado
correctamente durante los ultimos cuatro afios afectando a las ventas de

la empresa.

. Debido al inadecuado control de los costos de importacion se identifico un

alto margen de utilidad bruta del 45% en promedio, identificando
resultados poco razonables y su efecto negativo al ser considerado para

la toma de decisiones en el precio de venta.
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VIII.

RECOMENDACIONES

. Sugerimos a la gerencia de la empresa realizar una optima clasificacion

de sus costos y gastos de importacion, tomando en cuenta los gastos
operativos relacionados con el flete de aduana, estiba y desestiba para

obtener un mejor margen de utilidad para fijar el precio de venta.

. Sesugiere alagerenciade laempresa, considerarun continuo control del

CIF mas los gastos operativos vinculados a la importacion para una
adecuadaestimacion del valor de venta y asi obtener resultados positivos,

es decir obtener utilidades razonables.

. Sugerimos a la gerencia general, a fin de que optimice su margen de

utilidad,implementar un adecuado control y clasificacion de sus costos de
importacion con el objetivo de obtener mejores resultados para una mejor

toma de decisiones y lograr un precio de venta razonable.
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ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

"COSTOS DE IMPORTACION Y EL PRECIO DE VENTA EN LAS EMPRESAS FABRICANTES DE PRODUCTOS PUBLICITARIOS SUBLIMADOS"

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA
Variable Independiente Ti ; Hacion:
po de investigacion:
X: a) CIF xz:g: ggilete Cuantitativa. Disefio de
. . Determinar los costos de ) o investigacin: No
¢Los costos de importacién ) oy Los costos de importacion Valor del Seguro experimental. Corte
. importacién y su efecto en el : = -
afectan al precio de venta de las - afectan el precio de venta en longitudinal. Método:
. precio de venta de las . - .
empresas fabricantes de empresas fabricantes de las empresas fabricantes de Descriptivo-correlacional.
productos publicitarios P d blicitari productos publicitarios COSTOS DE Poblacion: La empresa
sublimados? productos publicitarios sublimados. IMPORTACION Diaxis SAC. Muestra:

1.- ¢De qué forma los costos de
importacion influyen en el valor
de venta de las empresas
fabricantes de productos
publicitarios sublimados?

1.- Determinar los costos de
importacion y la influencia en el
valor de venta de las empresas

fabricantes de productos
publicitarios sublimados.

1.- El costo de importacién
disminuye el valor de ventas en
las empresas fabricantes de
productos publicitarios
sublimados.

2.-¢,Cémo los costos de
importacion afectan el margen
de utilidad de las empresas
fabricantes de productos
publicitarios sublimados?

2. Determinar los costos de
importacién y su efecto en el
margen de utilidad de las
empresas fabricantes de
productos publicitarios
sublimados.

2.- Los costos de importacion
aumentan el margen de utilidad
en las empresas fabricantes de

productos publicitarios
sublimados.

PRECIO DE VENTA

a) Valor de Ventas

sublimados. b) Impuestos Ad valorem Informacioén financiera,
comercial de la empresa
DIAXIS SAC.
Variable Dependiente TECNICAS E
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICOS v INSTRUMENTOS

Volumen de ventas
Valor de Unidades
vendidas

Costo de unidades
vendidas

IGV

b) Margen de
utilidad

Margen de utilidad
bruta

Margen de utilidad
operativa

Técnica: Andlisis documental
y Observacion.
Instrumentos: Ficha
documental y guia de
observacion.
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ANEXO 2: INSTRUMENTOS VALIDADOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DEL CALLAO
FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LOS COSTOS DE IMPORTACION ¥ EL VALOR DE VENTA

N Dimension? Indicador ! indice Pertinencia |Relevancia®| Claridad? Sugerencias
Yariable Independiente: Costos de Importacion Si No 5i No 5i No
A |CIF H H %
1 | ¥ador FIEE % F b
Walor nominal H H %
2 | ¥afor def Flete u H "
Walar nominal W W H
3 | ¥afor def Seqors % % b
W alor nominal % H %
B |IMPUESTOS ] E] "
1 | ¥ador Ad ¥alorem W W H
Walar nominal H H %
Yariable Dependiente: ¥alor de venta
A |¥YENTAS H F F
1 | ¥alor de Fenlfas u H "
Walar nominal W W H
2 ¥alor de unidades yenaioas H H %
W alor nominal % H %
3 ¥alor def eosic &0 bRiGa0es v enaidas ] " "
Walar nominal W W H
B |Margen de utilidad H H %
1 Alargen o wididad drota ki % %
‘Walor porcentual H H %
2 |Margen de utilidad neta ] " "
‘Walor porcentual W W H
3 | Aargen e uiiliaad aperativa % % b
‘Walor porcentual H H %

Observaciones [precisar si hay suficiencia): 51 HAY SIFICIENCIA
Opi Aplicable [z] Aplicable después de eorregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador. Mgtr. JUAN ECA PERICHE DNI: 25605703
Especialidad del validador: MAESTRO EN TRIBUTACION

TPartinanciaz Elitom sorrerponds al zonzeptn todrizn Farmuladn.

amcia El{tem ar aprapiado parareprorentar al companonto o dimenrign srpesifica ol conrtructa

: Seentienderin dificultad alquna el enunciado del ftem, or con<iro, exacta ¥ diresto

Huta: Sufizicnzia,re dizerufizienzia cuandolor ‘eeme planteadorronsufizicnter paramedir la dimenridn

Callao, 15 de agosto de 2022

Firma del Ezperto Informante

90



UNIVERSIDAD NACIOMAL DEL CALLAOD
FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LOS COSTOS DE IMPORTACION Y EL VALOR DE VENTA

N= Dimensiond Indicador ! indice Pertinencia |Relevancia®| Claridad? Sugerencias
¥ariable Independiente: Costos de Importacion Si No Si No S5i No
A |CIF E % %
1 | ¥ador FIIE H H H
alor nominal " i Ll
2 | ¥afor aef Flete % n %
Walor nominal H H H
3 | ¥afor def Fegirc * " "
Walor nominal L i Ll
B [IMPUESTODS E] H H
1 | ¥alor A& ¥alorem " i Ll
Walor nominal L i Ll
¥ariable Dependiente: ¥alor de venta
A [YENTAS
1 | ¥alor de ¥entas
Walor nominal
2 ¥afor de vnidades vendidas
Walor nominal
3 ¥alor def costc de uRidades yendidas
alor nominal

B |Margen de utilidad

1 Afargen de wiifidad fruta

Walor porcentual

2 |Margen de utilidad neta

Walor porcentual

3 | Margen de iiidas operaliva

w|w|=|w|wm]|m|m]m|=]m]e|=]=]=
BRI N N N N R N R N )
BN SN SR I U N N SR N N N N N Y

Walor porcentual

Dbservaciones [precisar si hay suficiencia): 51 HAY SIFICIENCIA
Opi Aplicable [x] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos §y nombres del juez validador. Mg. CPC. Walter ¥ictor Huertas Niquén DNI: 06189783
Especialidad del validador: Maestro en Contabilidad

P ertinancia: Elitem correrponde al sonceptakedrico Farmulada.
I Rulewancia: Elitem or apropiado parareprerentar al componcnke o dimenrin erpeifica del canrtructa

S enkisnde rin difizultad alquna ol srunciadn 4ol {kam, or concirn, sxazta y directn

Huta:Sufiziensia,re dize rufiziensia cuandalor ‘temr planteadar ronrufizienter para medir la dimenridgn

Callao, 15 de agosto de 2022

Firma del Ezperto Informante
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ANEXO 3: CONSENTIMIENTO INFORMADO

DiAXiS...

CARTA DE AUTORIZACION

Yo, Lenin Huamani Posso, Gerente General de la empresa Diaxis S.A.C., con RUC Ne
20521159490 he tomado conccimiento de este trabajo de investigacion académica y

dejo constancia que:

PISFIL ROMERO GERALDINE JANET DNI N° 72495642
HUAMANI POSSO YLLEN DNI N® 72750458

Fueron autorizadas para aplicar los instrumentos de recoleccion de datos de su
Investigacion titulada:

"COSTOS DE IMPORTACION Y LA RENTABILIDAD DE LAS EMPRESAS FABRICANTES Y
COMERCIALIZADORAS DE PRODUCTOS PUBLICITARIOS"

Como condiciones, los tesistas estan obligados a:

1. No divulgar ni usar para fines personales la informacion recibida (decumentos,
expedientes, escritos, articulo y demds informacidn, datos o materiales) que, con
objeto del trabajo de investigacion, le fue suministrada.

2. No proporcionar a terceras personas, verbalmente o por escrito, directa o
indirectamente, Informacion alguna de las actividades y/o procesos de cualquier
clases que fuesen observadas en la empresa durante la recoleccion de datos para
la investigacién,

3. No utilizar completa o parcialmente ninguno de los productos (documentos,
metodologia, procesos y demés) relacionadas con el trabajo de investigacion.

Los tesistas asumen que toda la informacion y el resultado de su Investigacion seran de
uso exclusivamente académico dejando fuera de posibilidad de hacer pdblico dicho

trabajo de Investigacion.
Se expide la presente a solicitud de los interesados para los fines que se estime

conveniente.
Lima, 17 de Marzo del 2022
Lenin Huamani Posso
Gerente General
I
g Jr. Siilustani 2174 - Mangomarca -~ Lima 36
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ANEXO 4: BASE DE DATOS

DA XS ..

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

Efectivo y equivalente de efectivo
Cuentas por cobrar comerciales terceros
Existencias

Otros activos corrientes

TOTAL ACTIVO CORRIENTE
ACTIVO NO CORRIENTE
Propiedades, planta y equipo

Depreciacion acumulada

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

DIAXIS SAC
Estado de Situacién Financiera
Al 31 de diciembre del 2018
Expresado en soles

2018 PASIVO
PASIVO CORRIENTE
88,710 Tributos y prestaciones
21,166 Cuentas por pagar diversas terceros
10,200
25,617 TOTAL PASIVO CORRIENTE
145,693 TOTAL PASIVO
PATRIMONIO
162,450 Capital
(18,099) Resultados acumulados
Utilidad del ejercicio
144,351
TOTAL PATRIMONIO
290,044 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

7 e -
Bertha M. Verastegui T.
Contadara
Reg. 2620

1,632

1,632

1,632

77,000

85,450
125,962

288,412

290,044
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DiA XS

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

Efectivo y equivalente de efectivo
Cuentas por cobrar comerciales terceros
Existencias

Otros activos corrientes
TOTAL ACTIVO CORRIENTE

ACTIVO NO CORRIENTE
Propiedades, planta y equipo
Depreciacion acumulada

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

DIAXIS SAC
Estado de Situacion Financiera
Al 31 de diciembre del 2019
Expresado en soles

20139 PASIVO
PASIVO CORRIENTE
199,402 Tributos y prestaciones
21,166 Cuentas por pagar diversas terceros
25,520
25,505 TOTAL PASIVO CORRIENTE
275,593 TOTAL PASIVO
PATRIMONIO
202,962 Capital
(33,098) Resultados acumulados
Utilidad del ejercicio
169,864

TOTAL PATRIMONIO

445,457 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

Lim Diciembre 2019
Bertha M. Verastegui T.
Contadora

Reg. 2690

L)
L=
=
LV

1,593

1,593

1,593

77,000

125,962
240,902

443,364

445,457
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DA XD ..

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

Efectivo y equivalente de efectivo
Cuentas por cobrar comerciales terceros
Existencias

Otros activos corrientes

TOTAL ACTIVO CORRIENTE
ACTIVO NO CORRIENTE

Propiedades, planta y equipo
Depreciacion acumulada

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

DIAXIS SAC
Estado de Situacion Financiera
Al 31 de diciembre del 2020
Expresado en soles

2020 PASIVO

PASIVO CORRIENTE

183,116 Tributos y prestaciones
35,120 Cuentas por pagar diversas terceros
80,500

50,378 TOTAL PASIVO CORRIENTE

343,114 TOTAL PASIVO

PATRIMONIO
280,767 Capital
(48,498) Resultados acumulados

Utilidad del ejercicio

232,269

TOTAL PATRIMONIO

581,383 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

Li mwygn bre 2020

Bertha M. Verastegui T.
Contadora
Reg. 2690

L]
L=
L]
L=

1,604

1,604

1,604

77,000

240,902
261,877

579,779

581,383
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DiAXiS..c

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

Efectivo y equivalente de efectivo
Cuentas por cobrar comerciales terceros
Existencias

Otros activos corrientes

TOTAL ACTIVO CORRIENTE

ACTIVO NO CORRIENTE
Propiedades, planta y equipo
Depreciacion acumulada

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

DIAXIS SAC
Estado de Situacion Financiera
Al 31 de diciembre del 2021
Expresado en soles

2021 PASIVO

PASIVO CORRIENTE

111,167 Tributos y prestaciones

39,796 Cuentas por pagar diversas terceros
120,800

49,955 TOTAL PASIVO CORRIENTE

321,718 TOTAL PASIVO

PATRIMONIO
385,762 Capital
(78,680) Resultados acumulados

Utilidad del ejercicio

307,082

TOTAL PATRIMONIO

628,800 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

Wfﬂﬂbm 2021

Bertha M. Verastegui T.
Contadora
Reg. 2690

L]
k=
I
=

3,381
9,630

13,011

13,011

77,000
261,877
276,912

615,789

628,300
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DA XS DIAXIS SAC

Estado de Resultados
Al 31 de diciembre del 2018
Expresado en soles

2018 %
Ventas 553,091 100.00%
{-) Costo de ventas {330,982) -59.84%
UTILIDAD BRUTA 222,109 40.16%
(-} Gastos de administracion {73,396) -13.27%
(-) Gastos de venta (17,901} -3.24%
UTILIDAD OPERATIVA 130,812 23.65%
(-) Gastos financieros {4,850) -0.88%
Ingresos financieros 0.00 0.00%
Otros ingresos gravados 0.00 0.00%
UTILIDAD ANTES DE PART. E IMPUESTOS 125,962 22.77%
{-) Participaciones de los trabajdores 0.00 0.00%
RESULTADO DEL EJERCICIO 125,962 22.77%

Lim{a_, 3ere-a1; iﬂn_':Ere 2018
Bertha M. Verastegui T.
Contadora

Reg. 2690
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DA XiS... DIAXIS SAC

Estado de Resultados
Al 31 de diciembre del 20158
Expresado en soles

2019 %
Ventas 874,905 100.00%
(-) Costo de ventas (527,503 -60.29%
UTILIDAD BRUTA 347,402 39.71%
(-) Gastos de administracion (74,021) -8.46%
(-) Gastos de venta {22,380) -2.56%
UTILIDAD OPERATIVA 251,001 28.69%
(-) Gastos financieros {10,100} -1.15%
Ingresos financieros 0.00 0.00%
Otros ingresos gravados 0.00 0.00%
UTILIDAD ANTES DE PART. E IMPUESTOS 240,501 27.53%
(-) Participaciones de los trabajdores 0.00 0.00%
RESULTADO DEL EJERCICIO 240,901 27.53%

Lim Diciembre 2019
Bertha M. Verastegui T.
Contadora

Reg. 2680
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Wi XS DIAXIS SAC

Estado de Resultados

Al 31 de diciembre del 2020

Expresado en soles

Ventas
(-) Costo de ventas

UTILIDAD ERUTA

(-) Gastos de administracion
(-) Gastos de venta

UTILIDAD OPERATIVA

(-) Gastos financieros
Ingresos financieros
Otros ingresos gravados

UTILIDAD AMTES DE PART. E IMPUESTOS
(-) Participaciones de los trabajdores

RESULTADO DEL EJERCICIO

Lim Wm bre 2020

Bertha M. Verastegui T.
Contadora
Reg. 2690

2020 %
781,022 100.00%
(423,774) -54.26%
357,248 45.74%
(70,593) -9.04%
(19,528) -2.50%
267,127 34.20%

(5,250) -0.67%

0.00 0.00%

0.00 0.00%
261,877 33.53%

0.00 0.00%
261,877 33.53%
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1A XS .. DIAXIS SAC

Estado de Resultados
Al 31 de diciembre del 2021
Expresado en soles

2021 %
Ventas 689,306 100.00%
(-} Costo de ventas {303,280) -44.00%
UTILIDAD BRUTA 386,026 56.00%
(-) Gastos de administracion (80,708) -11.71%
(-) Gastos de venta {20,276) -2.94%
UTILIDAD OPERATIVA 285,042 41.35%
(-) Gastos financieros {8,130) -1.18%
Ingresos financieros 0.00 0.00%
Otros ingresos gravados 0.00 0.00%
UTILIDAD ANTES DE PART. E IMPUESTOS 276,912 40.17%
(-) Participaciones de los trabajdores 0.00 0.00%
RESULTADO DEL EJERCICIO 276,912 40.17%

LWEEMI}N 2021

Bertha M. Verastegui T.
Contadora
Reg. 2690
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ANEXO 5: ANALISIS DE VARIABLE 1 - COSTOS DE IMPORTACION

Expresado en S/

D i A x i S s.A.C. COSTOS DE IMPORTACION

VALOR CIF IMPUESTOS
Valor FOB Flete Seguro Ad Valorem
Cintas 22,967.25 549.09 459.32 2,637.33
2018 Papel de sublimacion 13,426.68 370.26 134.23 -
Ganchitos 72,432.28 1,050.21 1,928.78 4,501.17
Tinta - - - -
Total 2018 108,826.20 1,969.56 2,522.33 7,138.50
Cintas 63,250.13 2,060.51 756.63 7,323.33
2019 Papel de sublimacion 16,569.28 341.59 165.66 -
Ganchitos 111,223.60 2,600.13 3,010.56 1,990.31
Tinta 5,409.60 103.49 67.62 -
Total 2019 196,452.60 5,105.73 4,000.47 9,313.64
Cintas 35,603.88 2,996.57 712.08 4,324.40
2020 Papel de sublimacion 23,625.70 2,340.90 214.32 -
Ganchitos 66,974.14 3,378.12 1,799.68 -
Tinta 5,054.34 228.60 63.18 -
Total 2020 131,258.05 8,944.19 2,789.25 4,324.40
Cintas - - - -
2021 Papel c.ie sublimacion - - - -
Ganchitos 2,448.00 578.34 30.60 -
Tinta - - - -

Total 2021 2,448.00 578.34 30.60 -
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ANEXO 6: DETALLE DE IMPORTACIONES EXPRESADO EN PEN Y USD

DiAXsS...

TOTAL COSTOS DE IMPORTACION 2018 (Expresado en PEN y USD)

RESUMEN DE IMPORTACIONES DEL ARO 2018

COSTOS DE IMPORTACION TOTAL 2018

Concepto s
Valor CIF  |Valor FOB $53,612.60
Flete $919.60
Seguro $1,079.77
Total valor CIF $55,611.97
Impuestos |Ad Valorem $2,614.00
GV $9,316.00
1PM $1,164.00
Percepcion 50.00
Total impuestos $13,094.00

Total Valor DAM

DETALLE POR INSUMO

lera 2da
INSUMOS . . . . TOTAL 2018
importacion | importacion
Cintas $4,484.13 $5,117.28 $9,601.41
Papel de sublimacion $2,923.90 $2,119.06 $5,042.96
Sujetador $12,928.70 $18,507.70 $31,436.40
Tinta $0.00 $0.00 $0.00
Otras mercancias $8,241.35 $14,383.85 $22,625.20

DETALLE PORCENTUAL

INSUMO 2018 %
Cintas $9,601.41 13.97
Papel de sublimacion $5,042.96 7.34
Sujetador $31,436.40 45,75
Tinta 50.00 -
QOtras mercancias $22,625.20 32.93

Detalle Porcentual - 2018

@ e
%
= |
\ /

ECintas

M Papel de sublimacion
Sujetador

HTinta

Otras mercancias

DUA N° 128735

Detalle de Importacién - DUA N°128735 con Fecha 27/03/2018

DETALLE DE LA DUA

Total Valor DAM

$28,578.08

5/91,992.84

Concepto Dolares $ T.C. Soles S/ TGS lera importacion - DUA N° 128735
Valor CIF  |Valor FOB $22,405.00 s/ 72,121.70 Dolares $ T.C. Soles s/
Flete $590.20| 3.219 5/ 1,899.85 Cintas 54,484.13 14,434.41
Seguro $380.88 5/ 1,226.05 Papel de sublimacidn $2,923.90| 9,412.03
Total valor CIF $23,376.08 S/ 75,247.60 Sujetador $12,928.70 3.215 41,617.49
Impuestos |Ad Valorem $843.00 5/2,713.62 Tinta 50.00 -
IGV $3,875.00 S/ 12,473.63 Otras mercancias $8,241.35 26,528.91
1PN $484.00 8.219 S/ 1,558.00 Fecha de importacion 27 de Marzo de 2018
Percepcion $0.00 s/ 0.00
Total impuestos $5,202.00 S/ 16,745.24 Valor porcentual por la 1era importacion - DUA N° 128735

INSUMO Dolares § Soles s/ 9%
Cintas $4,484.13 14,434.41 15.69
Papel de sublimacion $2,923.90| 9,412.03 10.23
Sufetador $12,928.70 41,617.49 45.24
Tinta $0.00 - -
QOtras mercancias $8,241.35 26,528.91 28.84

Detalle Porcentual - DUA N° 128735

@m =
10%

N—

m Cintas

W Papel de sublimacion
Sujetador

HTinta

Otras mercancias
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DUA N° 373912

Detalle de Importacién - DUA N°373912 con Fecha 18/09/2018

DETALLE DE LA DUA

Total Valor DAM

$40,127.89

S/ 133,064.08

Concepto Dolares $ T.C. Soles s/ 2da importacion - DUA N° 373912
Valor CIF  |Valor FOB $31,207.60 S/ 103,484.40 DUV Dolares § T.C. Soles S/
Flete $329.40| 3.316 $/1,092.29 Cintas $5,117.28 16,968.90
Seguro $698.89 S/ 2,317.52 Papel de sublimacion $2,119.06 7.026.80
Total valor CIF $32,235.89 S/ 106,894.21 Sujetodor $18,507.70 3.316 61,371.53
Impuestos |Ad Valorem $1,771.00 S/ 5,872.64 Tinta $0.00 -
GV $5,441.00)| S/ 18,042.36 Otras mercancias $14,383.85 47,696.85
1M se80.00| >3'® [ /225488  Fecha de imporiacion 18/09/2018
Percepcion $0.00 S/ 0.00
Total impuestos $7,892.00| S/ 26,169.87 Valor porcentual por la 2 da importacion - DUA N® 373912

INSUMO Dolares § Soles S/ %
Cintas $5,117.28 16,968.90 12.75
Papel de sublimacion $2,119.06 7.026.80 5.28
Sujetador $18,507.70 61,371.53 46.12
Tinta $0.00 - -
QOtras mercancias $14,383.85 47,696.85 35.85

Detalle Porcentual - DUA N° 373912

13%
W 5% H Cintas
B Papel de sublimacion

Sujetador

m H Tinta
Otras mercancias
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DiAXiS..c

TOTAL COSTOS DE IMPORTACION 2019 (Expresado en USD)

RESUMEN DE IMPORTACIONES DEL ANO 2019

COSTOS DE IMPORTACION TOTAL 2019 DETALLE POR INSUMO

Concepto $ INSUMO . lera . . 2da . . 3ra . . Ata . TOTAL 2019 2019
importacion | importacion | importacion |importacion
Valor CIF valor FOB 571,873.96 Cintas $10,778.93 $8,506.56 $0.00]  $6,827.84 $26,113.33
Flete $1,772.10 Papel de sublimacion 50.00 53,947.39 50.00 $2,037.19 45,984.58
Seguro $1,505.49 Ganchitos $12,550.07 $11,594.42 $17,732.23 50.00 $41,876.72
Total valor CIF $75,151.55 Tinta 50.00 $1,947.72 $0.00 50.00 $1,947.72 m Cintas
Impuestos Ad Valorem $2,906.42 Otras mercancias $2,629.44 58,207.42 5812.82] 54,536.94 $16,186.62 m Papel de sublimacion
16V $12,490.00 Ganchitos
1PM $1,561.00 DETALLE PORCENTUAL —
Percepcion INSUMO 2019 % ]
Total impuestos $16,957.42 Cintas $26,113.33 28.35 kgl B
Total Valor DAM i Papel de sublimacion $5,984.58 6.50
Ganchitos 541,876.72 45.46
Tinta $1,947.72 2.11
Otras mercancias $16,186.62 17.57

Detalle de Importacién - DUA N°127047 con Fecha 27/03/2019

y
Conceplo Dolares § T.C. Soles 5/ LTS 1ra importacion - DUA N° 127047 Detalle Porcentual - DUA N° 127047
Valor CIF Valor FOB $19,065.00 S/ 63,028.89 Dolares § T.C. Soles 5/
Flete $959.58| 3.306 sf 3,172.37 Cintas $10,778.93 35,635.14
Seguro $431.86 s/ 1,427.73 Papel de sublimacion 50.00 -
Total valor CIF $20,456.44 5/ 67,628.99 Sujetador $12,550.07, 3.306 41,490.53
Impuestos Ad Valorem $1,542.00 s/ 5,097.85 Tinta 50.00) -
GV s3,520.00) , [ 5/11,637.12 Otras mercancias $2,629.44) 8,692.93 LJeTEs ¥y
1PM $440.00 5/ 1,454.64] Fecha de importacion 27/03/2019 mPapel de SIbIESE
Percepcion s/ 0.00 Sujetador
Total impuestos 5/ 18,189.61 Valor porcentual por la mTinta
alor DAM . s/ 5,818.60 INSUMO Dolares $ Soles s/ % B Ol
Cintas $10,778.93 35,635.14 41.52
Papel de sublimacion 50.00 - -
Sujetador $12,550.07| 41,490.53 48.35
Tinta $0.00 - -
Otras mercancias 52,629.44] 8,692.93 10.13
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DUA N° 347739

Detalle de Importacién -

UA N°347739 con Fecha 21/08/2019

DETALLE DE LA DUA

Total Valor DAM

Concepto Dolares % T.C. Soles s/ TS 2da importacion - DUA N° 347739

Valor CIF Valor FOB $27,158.56| s/91,823.09 Dolares § T.C. Soles 5/

Flete $519.57| 3.381 s/ 1,756.67 cintas $8,506.56 28,760.68

Seguro $516.38| s/ 1,745.88| Papel de sublimacién $3,947.39 13,346.13

Total valor CIF $28,194.51] S/ 95,325.64 Sujetador $11,594.42 3.381 39,200.73
Impuestos Ad Valorem $791.00| s/ 2,674.37| Tinta $1,947.72 §,585.24

GV $4,638.00 3.381 s/ 15,681.08 Ofras mercancias $8,207.42 27,749.29

PM $580.00( s/ 1,960.98 Fecha de importacion 21/08/2019

Percepcion s/ 0.00

Total impuestos 5/20,316.43 Valor porcentual por la

INSUMO Dolares § Soles 5/ %
Cintas 58,506.56 28,760.68 24.87
Papel de sublimacion $3,947.39 13,346.13 11.54
Sujetador $11,594.42 38,200.73 33.90
Tinta $1,947.72 6,585.24 5.69
Otras mercancias $8,207.42 27,749.29 24.00

Detalle Porcentual - DUA N° 127047

mCintas

m Papel de sublimacion
Sujetad or

mTinta

Otras mercancias

DUA N° 474948

Detalle de Importa

DUA N°474948 con Fecha 11/11/2019

DETALLE DE LA DUA

Total Valor DAM

$18,545.05

Concepto Dolares § T.C. Soles 5/ SIS 3Ira importacion - DUA N° 474948

Valor CIF Valor FOB $15,180.00 s/ 50,898.54 Dolares § T.C. Soles §f

Flete $133.50| 3.353 5/ 447.63 Cintas 40.00 -

Seguro 5402.55 S/ 1,349.75 Papel de sublimacion 50.00 -

Total valor CIF 415,716.05 5/ 52,695.92 Ssujetador $17,732.23 3.353 59,456.17
Impuestos Ad Valorem $0.00)| s/ 0.00 Tinta 30.00 -

16V 52,515.00 S/ 8,432.80 Otras mercancias 5812.82 2,725.39

3.353 n -

1PM 5314.00 s/ 1,052.84 Fecha de importacion 11/11/2019

Percepcidn s/ 0.00

Total impuestos 52,829.00 S/ 9,485.64 Valor porcentual por la

INSUMO Dolares § Soles 5/ %
Cintas 30.00 - -
Papel de sublimacion 50.00 - -
Sujetador $17,732.23 59,456.17 95.62
Tinta 40.00 - -
Otras mercancias 5812.82 2,725.39 438

Detalle Porcentual - DUA N° 474948

4%
0% (0%
m Cintas
W Papel de sublimacion
Sujetador
mTinta
96%

Otras mercancias
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DUA N° 536326

Detalle de Importacién - DUA N°536326 con Fecha 19/12

DETALLE DE LA DUA

Tot DAM

Concepto Dolares $ T.C. Soles s/ RS 4ta importacion - DUA N° 536326

Valor CIF Valor FOB $10,470.40| 5/ 34,971.14 Dolares & T.C. Soles s/

Flete $159.45( 3.340 5/ 532.56 Cintas $6,827.84 22,804.99

Seguro 5154.70 5/ 516.70 Papel de sublimacidn 52,037.19 6,804.21

Total valor CIF $10,784.55| S/ 36,020.40 Sujetador $0.00 3.340 -
Impuestos Ad Valorem 5573.42 5/1,915.22 Tinta 50.00 -

6V £1,817.00| 3340 5/ 5,068.78 Otras mercancias %41,536.94 15,153.38

1PM $227.00 5/758.18 Fecha de importacion 19/12/2019

Percepcidn 5/ 0.00

Total impuestos $2,617.42 5/ 8,742.18 Valor porcentual por la  4ta importacion - DUA N* 53632

INSUMO Dolares § Soles 5/ %
Cintas 46,827.84 22,804.99 50.95
Papel de sublimacion 52,037.19 6,304.21 15.20
Sujetador $0.00 - -
Tinta $0.00 - -
Otras mercancias $4,536.94 15,153.38 33.85

Detalle Porcentual - DUA N° 536326

m Cintas

W Papel de sublimacion
Sujetador

mTinta

m Otras mercancias
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DiA XS

COSTOS DE IMPORTACION

TOTAL 2020

Concepto $
Valor CIF Valor FOB $45,500.76
Flete $3,170.86
Seguro $979.16
Total valor CIF $49,650.78
Impuestos Ad Valorem $1,218.00
GV $8,139.00
1PM $1,017.00
Percepcidn $0.00
Total impuestos $10,374.00

Total Valor DAM

$60,024.78

RESUMEN DE IMPORTACIONES DEL ANO 2020

TOTAL COSTOS DE IMPORTACION 2020 (Expresado en PEN y USD)

DETALLE POR INSUMO

lera 2da 3ra

INSUMO importacion | importacion | importacion ToTaL
Cintas $3,911.50| $10,538.15 50.00| 514,449.65
Papel de sublimacion $0.00) 58,441.51 50.00 $8,441.51
Sujetador 40.00 $2,007.55 $21,587.06] $23,594.61]
Tinta $0.00 $0.00 $1,748.46 $1,748.46|
Otras mercancios $0.00)| 54, 770.31 $7,020.24| $11,790.55
DETALLE PORCENTUAL

INSUMO 2020 %
Cintas $14,449.65 24.07
papel de sublimacion $8,441.51 14.06
Sujetador $23,594.61 39.31
Tinta $1,748.46 2.91
Otras mercancias $11,790.55 19.64

2020

u Cintas

m Papel de sublimadion
Sujetador

m Tinta

B Otras mercancias

DUA N° 89671

Detalle de Importacién - DUA N° 89671 con Fecha 28/02/2020

DETALLE DE LA DUA

Concepto Dolares $ T.C. Soles s/ s lera importacion - DUA N° 89671
Valor CIF Valor FOB $2,875.00 5/9,861.25 Dolares § T.C. Soles 5/
Flete $54.00( 3.430 5/ 185.22 cintas $3,911.50 13,416.45
Seguro 857.50 5/197.23 Papel de sublimacion $0.00 -
Total valor CIF $2,986.50 5/10,243.70 Sujetador $0.00) 3.430 -
Impuestos Ad Valorem $329.00 5/1,128.47 Tinta $0.00)| -
16V $530.00 3.430 5/1,817.90 Otras mercancias $0.00 -
PM $66.00( ™ S/ 226.38 Fecha de importacion 28 de Febrero de 2020
Percepcion 50.00 s/ 0.00
Total impuestos $925.00 5/3,172.75 Valor porcentual por la 1era importacion - DUA N* 8967
Total Valor DAM { INSUMO Dolares § Soles 5/ %
Cintas $3,911.50 13,416.45 100.00
papel de sublimacion $0.00 -
Sujetador $0.00 -
Tinta $0.00 -
Otras mercancias $0.00 -

Detalle Porcentual - DUA N° 89671

m Cintas

B Papel de sublimacion
Sujetador

HTinta

m Otras mercancias
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DUA N° 364651

Detalle de Importacién - DUA N° 364651 con Fecha 30/10/20

DETALLE DE LA DUA

alor DAM

Concepto Dolares $ T.C. Soles S/ YRS 2da importacion - DUA N° 364651

Valor CIF Valor FOB $18,570.76 s/ 67,096.16 Dolares § T.C. Soles 5/

Flete $2,028.11| 3.613 5/7,327.56 Cintas $10,538.15 38,074.34

Seguro 5339.65 5/1,227.16 Papel de sublimacicn 58,441.51 30,499.18

Total valor CIF 420,938.52 5/ 75,650.57 Sujetador £2,007.55 3.613 7,253.28
Impuestos Ad Valorem $889.00| 5/3,211.96 Tinta 50.00 -

GV £3,493.00 1612 5/ 12,620.21 Otras mercancias £4,770.31 17,235.13

1PM $437.00| s/1,578.88 Fecha de importacion 30 de Octubre de 2020

Percepcion $0.00 s/ 0.00

Total impuestos $4,819.00 s/ 17,411.05 Valor porcentual por la 2da importacion - DUA N° 36465

INSUMO Dolares § Soles 5f %
Cintas $10,538.15 38,074.34 40.91
Papel de sublimacion $8,441.51 30,499.13 32.77
Sujetador $2,007.55 7,253.28 7.79
Tinta $0.00| - -
Otras mercancias $4,770.31 17,235.13 18.52

Detalle Porcentual - DUA N° 364651

u Cintas

m Papel de sublimacion
Sujetador

mTinta

m Otras mercancias

DUA N° 403351

Detalle de Importacién - DUA N° 403351 con Fecha 27/11/2

DETALLE DE LA DUA

Concepto Dolares § T.C. Soles s/ TS 3ra importacion - DUA N° 403351

Valor CIF Valor FOB $24,055.00 S/ 86,790.44 Dolares § T.C. Soles S

Flete $1,088.75| 3.608 5/3,928.21 Cintas $0.00 -

Seguro $582.01 s/ 2,099.89 Papel de sublimacicn 50.00) -

Total valor CIF $25,725.76 5/ 92,818.54 Sujetador 421,587.06 3.608 77,886.11
Impuestos Ad Valorem 50.00 s/ 0.00 Tinta $1,748.46 6,308.44

GV 54,116.00 1.608 s/ 14,850.53 Otras mercancias $7,020.24] 25,329.03

PM $514.00| 5/ 1,854.51 Fecha de importacion 27 de Noviembre de 2020

Percepcion 50.00 s/ 0.00

Total impuestos $4,630.00 5/ 16,705.04 Valor porcentual por la

INSUMO Dolares § Soles 5/ %
Cintas 50.00 - -
Papel de sublimacion $0.00 - -
sujetador 421,587.06 77,886.11 7111
Tinta $1,748.46 5,308.44 5.76
Otras mercancias §7,020.24 25,329.03 23.13

Detalle Porcentual - DUA N° 403351

m Cintas

m Papel de sublimadion
Sujetador

mTinta

m Otras mencandas
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Dinxi‘s S5.A.C.

COSTOS DE IMPORTACION

T

OTAL 2020

Concepto 5

Valor CIF Valor FOB $18,422.50|
Flete 56,065.33
Seguro $445.15
Total valor CIF 524,932.98|

Impuestos Ad Valorem 50.00
16V $3,989.00|
IPM $498.00
Percepcion 50.00
Total impuestos $4,487.00
Total Valor DAM

TOTAL COSTOS DE IMPORTACION 2021 (Expresado en PEN y USD)
RESUMEN DE IMPORTACIONES DEL ARO 2021

DETALLE POR INSUMO

lera 2da
INSUMOS importacion | importacion TOTAL
Cintas 50.00 $0.00 $0.00
Papel de sublimacion $0.00 $0.00 $0.00
Ganchitos 50.00) $884.12 $884.12
Tinta $0.00 $0.00 $0.00
Otras mercancias $9,029.40 $19,506.46 $28,535.86|

DETALLE PORCENT
INSUMO 2021

Cintas $0.00
Papel de sublimacion $0.00
Ganchitos $884.12
Tinta $0.00

Otras mercancias $28,535.86

m Cintas

m Papel de sublimacion
Ganchitos

mTinta

97%
Otras mercancias

DUA N° 166018

Detalle de Importacién - DUA N° 166018 con Fecha 29/04/2021

DETALLE DE LA DUA

Concepio Dolares § T.C. Soles §f AT 1era importacion - DUA N° 166018
Valor CIF Valor FOB $6,322.50 5/ 24,088.73 Dolares $§ T.C. Soles 5/
Elete $1,179.75| 3.810 5/ 4,494.85 Cintas $0.00 -
Seguro 5150.15 S/ 572.07 Papel de sublimacion $0.00)| -
Total valor CIF $7,652.40 5/ 29,155.64 Sujetador $0.00| 3.810 -
Impuestos Ad Valorem 50.00] s/ 0.00] Tinta $0.00 -
GV $1,224.00 1.810 s/ 4,663.44 Otras mercancias $9,029.40 34,402.01
PM $153.00 s/582.93 Fecha de importacion 29 de Abril de 2021
Percepcion $0.00 s/ 0.00|
Total impuestos 5/5,246.37 Valo ntual por la 1leraimpo DUA N° 166018
Total Valor DAM INSUMO Dolares $ Soles s/ %
Cintas $0.00) - -
Papel de sublimaciol $0.00 - -
Sujetador $0.00 - -
Tinta $0.00) - -
Otras mercancias $9,029.40 34,402.01 100.00

Detalle Porcentual - DUA N° 166018

m Cintas
m Papel de sublimacion

Sujetador

mTinta
Otras mercancias
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Detalle de Importacién - DUA N° 476917 con Fecha 09/12/2021

Total Valor DAM

Concepto Dolares § T.C. Soles s/ TS 2da importacion - DUA N° 476917

Valor CIF Valor FOB $12,100.00 5/ 49,368.00 Dolares $ T.C. Soles s/

Flete $4,885.58 4.080 S/19,933.17 Cintas 50.00 -

Seguro $295.00 5/ 1,203.60| Papel de sublimacidn $0.00 -

Total valor CIF $17,280.58 S/ 70,504.77| Sujetador $884.12 4.080 3,607.21
Impuestos Ad Valorem $0.00 5/0.00 Tinta $0.00 -

GV §2,765.00( , o0 5/11,281.20 Otras mercancias $19,506.46) 79,586.36

eM $345.00| 5/ 1,407.60| Fecha de importacion 09 de Diciembre de 2021

Percepcion $0.00 5/0.00

Total impuestos $3,110.00 5/ 12,683.80 Valor porcentual por la 2da importacion - DUA N* 47691

INSUMO Dolares § Soles s/ %
Cintas $0.00 - -
Papel de sublimacion| 50.00 - -
Sujetador 5884.12 3,607.21 4.34
Tinta $0.00 - -
Otras mercancias $19,506.46) 79,586.36 95.66

Detalle Porcentual - DUA N° 476917

B Cintas

m Papel de sublimacion
Sujetador

mTinta

W Otras mercancias
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ANEXO 7: ANALISIS DE TIPO DE CAMBIO

DA XS

Total
DUA Importacion
s/
2018 N 128735 | 5/28,578.08 | 5/3.219
N373912 | 5/40,127.89 | 5/3.316
N®127047 | 5/25958.44 | 5/3.306
N°347739 | 5/34,20351 | 5/3.381
2019 N 474948 | 5/18,545.05 | 5/3.353
N*536326 | 5/13,401.97 | 5/3.340
N°B9671 | 5/3,911.50 5/3.430
2020 N° 364651 | 5/25,757.52 | 5/3.613
N* 403351 | 5/30,355.76 | 5/3.608
N 166018 | 5/9,029.40 5/3.810
2021 N 476917 | 5/20,390.58 | 5/4.080

5/3.316
5/3.219
5/28,578  5/40,128
N°128735  N°373912
018

VARIACION DE TIPO DE CAMBIO - PERIODO 2018 - 2021

5/3.381
5/3.306
525958 5734204
Ne127047  N° 347739

5/3.353

s/ 18,545

N* 474343

2019

5/3.340

5/ 13,402

MN® 536326

Total Importacion

5/3.613
5/3.43d
5f 3,912 5/ 25,753
N* 39571 M® 364551
2020
TC

5/3.810
5/3.608
5/ 30,356 5/ 8,029
N° 402351 N° 165013

5/4.080

s/ 20,391

N® 476517

2021
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ANEXO 8: ANALISIS DE COSTO UNITARIO NACIONAL VS IMPORTADO

DA XS

ANALISIS DE COSTO UNITARIO 2018

Costos Unitarios IMPORT ADDS

Costos Unitarios NACIOMALES

ITEM COSTO UNT
Jnta 0.556
Tinta 0.098
Fapel 0.079
Mosguetdn 0.440
1.174

Estimacion Costo de produccion

ITEM COSTO UNT
Jnta 0.436
Tinta 0.086
Fapel 0.069
Mosgquetdn 0.320
0.961

Costo de produccion

Actividad COSTO UNT
Sublimagan 0.091
Corte 0.035
Costura 0.080
Habilitaddn 0.021
Empaque 0.030
0.258
Costo total 1.218

Actividad COSTO UNT
Sublimagan 0.091
Corte 0.035
Costura 0.080
Habilitadan 0.021
Empague 0.030

0.258
Costo total 1.432

ANALISIS DE COSTO UNITARIO 2019

Costos Unitarios IMPORT ADDS

Costos Unitarios NACQIONALES

Cinta 0.479
Tinta 0.083
Fapel 0.070
Mozquetdn 0.330

0.961

Costo de produccion

ITEM COSTO UNT
Cinta 0.568
Tinta 0.099
Fapel 0.084
Moz=guetdn 0.493
1.245

Estimacion Costo de produccion

Sublimadon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.030
Hahilitadan 0.021
Empagque 0.030
0.258

Costo total 1.219

Actividad COSTO UNT
Sublimadon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.080
Hahilitadan 0.021
Empagque 0.030

0.258
Costo total 1.502
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DA XS

AMNALISIS DE COSTO UMITARIO 2020

Costos Unitarios IMPORT ADOS

ITEM COSTO UNT

Costos Unitarios NACOMALES

Jdnta 0.389
Tinta 0.082
Fapel 0.070
Mo=sgqueton 0.330

0.870

Costo de produccion

Actividad COSTO UNT

ITEM COSTO UNT
Jdnta 0.568
Tinta 0.091
Fapel 0.086
Mo=squetan 0.410
1.155

Estimacion Costo de produccidn

Sublimaacon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090
Hahilitaddon 0.021
Empagque 0.040
0.278

Costo total 1.148

Actividad COSTO UNT
Sublimaadon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090
Hahilitacdon 0.021
Empague 0.040

0.278
Costo total 1.433

AMNALISIS DE COSTO UNITARIO 2021

Costos Unitarios IMPORT ADOS

Costos Unitarios NACQOMALES

ITEM COSTO UNT
Jnta 0.554
Tinta 0.081
Fapel 0.079
Mo=sgueton 0.377
1.091

Estimacion Costo de produccion

ITEM COSTO UNT
Jdnta 0.323
Tinta 0.061
Fapel 0.059
Mosgqueton 0.274
0.717

Costo de produccion

Actividad COSTO UNT
Sublimaaoon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090
Habilitadon 0.021
Empague 0.040
0.278
Costo total 0.995

Actividad COSTO UNT
Sublimaoon 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090
Habilitacon 0.021
Empague 0.040

0.278
Costo total 1.369
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ANEXO 9: PORCENTAJE DE COSTO DE IMPORTACION VS COSTO DE
PRODUCCION

DiAXiS..c

COSTO DE IMPORTACION vs COSTO DE PRODUCCI

Costos Unitarios IMPORTADOS

ITEM COSTO UNT

Cinta 0.486 Costo de Importacion
Tinta 0.086 Costo de produccion
Papel 0.069
Mosquetdn 0.320

0.957 _ Costo de Imp. vs Costo Produccién - 2018

Costo de produccion

Actividad COSTO UNT

Sublimacién 0.091
Corte 0.035 21%
Costura 0.080 2 m COSTO UNTITARIO
Habilitacién 0.021 %
Empaque 0.030
0.258 21%
Costo total 1.215

COSTO DE IMPORTACION vs COSTO DE PRODUCCION 2019

Costos Unitarios IMPORTADOS

ITEM COSTO UNT

Cinta 0.479 Costo de Importacidn
Tinta 0.083 Costo de produccidn
Papel 0.070
Mosqueton 0.330

% Costo de Imp. vs Costo Produccién - 2019

Costo de produccién

Actividad COSTO UNT

Sublimacién 0.091
Corte 0.035
Costura 0.080 B COSTOUNT
Habilitacién 0.021 o
Empague 0.030
0.258 21%
Costo total 1.222
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DiAXiS...

COSTO DE IMPORTACION vs COSTO DE PRODUCCION 2020

Costos Unitarios IMPORTADOS

ITEM COSTO UNT

Cinta 0.389
Tinta 0.082 Costo de Importacion
Papel 0.070 Costo de produccidn
Mosquetén 0.330

0.868_

Costo de produccién

Actividad COSTO UNT

Costo de Imp. vs Costo Produccién - 2020

Sublimacién 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090
Habilitacién 0.021 m COSTOUNT
Empague 0.040 %
0.278 24%
Costo total 1.146

DiAXiS...

COSTO DE IMPORTACION vs COSTO DE PRODUCCION 2021

Costos Unitarios IMPORTADOS

ITEM COSTO UNT

Cinta 0.323 Costo de Importacidn
Tinta 0.061 Costo de produccion
Papel 0.059
Mosqueton 0.274

0.?04_ Costo de Imp. VS Costo Produccién - 2021

Costo de produccién

Actividad COSTO UNT

Sublimacién 0.091
Corte 0.035
Costura 0.090 m COSTOUNT
Habilitacién 0.021 o
Empaque 0.040
0.278 28%
Costo total 0.982
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ANEXO 10: MARGEN DE AHORRO DEL COSTO UNITARIO IMPORTADO VS COSTO UNITARIO NACIONAL

DiAXiS.

AL,

Costo Unitario Costo Unitario

Diferencia de

Afio con productos con productos costos (Margen
importados S/ nacionalesS/  de ahorro) S/
2018 1.218 1.432 0.213
2019 1.219 1.502 0.283
2020 1.148 1.433 0.285
2021 0.995 1.369 0.374

Realizando un comparativo entre los materiales importados

y nacional, vemos que el costo de importacion es menor

generando un ahorro de 0.289 en promedio, incrementando

el margen de utilidad.

1.600
1.400
1.200
1.000
0.800
0.600
0.400
0.200
0.000

Comparativo: Costo Unitario Importado VS Costo
Unitario Nacional

1432 1.502
1.218 1.219
0.283
03213
2018 2019

I Costo Unitario con productos importados S/
I Costo Unitario con productos nacionales 5/

Diferencia de costos (Margen de ahorro) 5/

1.148

1.433

0.285

2020

0.374
1.369

0.995

2021

0.400
0.350
0.300
0.250
0.200
0.150
0.100
0.050
0.000
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ANEXO 11: ANALISIS DE VARIABLE 2 - PRECIO DE VENTA

i XS,
s/ %
VARIABLES PRECIO DE VENTA
DIMENSIONES Valor de Ventas Margen de utilidad
Costo Unid Margen de Margen de Margen de
INDICADORES VENTAS Und. Vendidas Vendidas utilidad bruta u“hda.d utilidad neta
operativa
2021 689,306 430,816 303,280 56% 41% 40%
2020 781,022 488,139 433,774 46% 34% 34%
2019 874,905 546,316 537,503 40% 29% 28%
2018 553,001 345,632 330,932 40% 24% 23%
Margen de utilidod Bruta
M Ulidad
Afio Utilidad bruta | Ventas netas Sl
Bruta
2021 386,026 689,306 56.00%
2020 357,248 781,022 45 74%
20149 347,403 374,905 39.71%
2018 222,109 553,091 40.16%
Margen de utilidod Cperativa
Utilidad M Ulidad
Afio . Ventas netas e .
Operativa Operativa
2021 285,042 689,306 41.35%
2020 267,127 781,022 34 20%
20149 251,002 874,905 28.69%
2018 130,812 553,091 23 65%
Margen de utilidod Neta
M Ulidad
e Utilidad neta | Ventasnetas | o B
Meta
2021 276,912 689,306 40.17%
2020 261,877 781,022 33.53%
20149 240,902 874,905 27 53%
2018 125,962 553,091 22.77%
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ANEXO 12: DETALLE DEL PRECIO DE VENTA UNITARIO ANUAL

DiAXiS. .

Precio de Venta Diaxis periodos 2018 - 2021

PRODUCTO  VALOR DE VENTA IGV PRECIO DE VENTA
2018  |[Lanyard 5/1.60 5/0.29 5/1.89
2019 |Lanyard $/1.60 5/0.29 5/1.89
2020 |Lanyard 5/1.60 5/0.29 5/1.89
2021  |Lanyard 5/1.60 5/0.29 5/1.89

Precio de Venta Mercado (competencia) periodos 2018 - 2021

PRODUCTO VALOR DE VENTA IGV PRECIO DE VENTA
2018 |[Lanyard $/1.60 5/0.29 5/1.89
2019 |Lanyard 5/2.00 5/0.36 5/2.36
2020 |[Lanyard 5/1.70 5/0.31 5/2.01
2021  |[Lanyard 5/1.60 5/0.29 5/1.89
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ANEXO 13: DETALLE DEL PRECIO DE VENTA UNITARIO MENSUAL

DiAXiS...

Periodo

Precio de
Venta S/

Precio
promedio por
periodo

1 t Mar-18 5/1.760
er semestre ar / $/1.600
2do semestre Set-18 5/1.450
ler cuatrimestre | Mar-19 S/1.412
2do cuatrimestre 0-19 S/1.320
; Ag / S/1.600
3er cuatrimestre | Set-19 S/1.911
3er cuatrimestre | Dic-19 S/1.771
ler Semestre Feb-20 S/1.711
2do Semestre Oct-20 S/1.689 S/1.600
2do Semestre Nov-20 S/1.420
ler semestre Abr-21 5/1.426
" S/1.600
2do Semestre Dic-21 S/1.782

$/2.000
$/1.900
$/1.800
$/1.700
$/1.600
5/1.500
$/1.400
$/1.300

$/1.200

$/1.760

Mar-18

May-18

Jul-18

Set-18
Nov-18

VARIACION DE PRECIOS

Ene-19

$/1.412

Mar-19

MENSUAL

May-19

$/1.911

Jul-19
Set-19

Nov-19

Ene-20

771
s/1.711

Mar-20

May-20

Jul-20
Set-20
Nov-20

5/1.689

Ene-21

Mar-21

May-21

Jul-21

Set-21
Nov-21

s/1.

$/1.426

782
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ANEXO 14: ANALISIS DEL COSTO DE IMPORTACION SUGERIDO

COSTOS DE IMPORTACION

COSTOS DE OTROS GASTOS
ADQUISICION IMPUESTOS VINCULADOS

- Gastos de transp.

- Valor FOB
- Flete Ad - valorem - Estiba

nacional

- Seguro - Desestiba

- 0Otros gastos

Seqgun NIC 2

El costo de adquisicion de los inventarios comprendera el precio de compra, los aranceles de
importacion y otros impuestos (que no sean recuperables posteriormente de las autoridades
fiscales) y transporte, manejo y otros costos directamente atribuibles a la adquisicion de
mercaderias, materiales y servicios. Los descuentos comerciales, las rebajas y otras partidas
similares se deducirdn para determinar el costo de adquisicion.

Segiin el Articulo 20 de la ley de Impuesto a la Renta

Costo de adquisicion: la contraprestacion pagada por el bien adquirido, incrementada en
las mejoras incorporadas con caracter permanente y los gastos incurridos con motivo de
su compra tales como: fletes, seguros, gastos de despacho, derechos aduaneros,
instalacion, montaje, comisiones normales, incluyendo las pagadas por el enajenarte con
motivo de la adquisicion o enajenacion de bienes, gastos notariales, impuestos y
derechos pagados por el enajenante y otros gastos que resulten necesarios para colocar a
los bienes en condiciones de ser usados, enajenados o aprovechados econéomicamente.
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ANEXO 15: PROPUESTA DE ANALISIS DEL COSTO DE IMPORTACION DIAXIS - ANALISIS DEL COSTO DE
IMPORTACION SUGERIDO

DA XiS...
Analisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N°128735 - ANO 2018 Analisis de Costo de Importacion Sugerido DUA N°128735 - ANO 2018
ARTICULOS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION
TOTALS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS TOTAL S CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION
FOB TOTAL [PRODUCTO) $22,405.00 $3,271.90 $2,391.00 $7,774.51 $0.00 $8,967.59 Valor FOB de Importacidn $22,405.00 $3,271.90 $2,391.00 $7,774.51 $0.00 $8,5967.59
FLETE $590.20 $86.19 $62.97 $204.77 $0.00 §236.27 Flete maritimo 5590.20 586.19 562.97 5204.77 $0.00 §236.27
SEGURO $380.88 $65.43 $23.90 $205.15 $0.00 $86.40 Seguro $380.88 $65.43 $23.90 $205.15 $0.00 $86.40
CIF - VALOR DE ADUANA $23,376.08
Costo,seguro y flete{CIF) 523,376.08
AD-VALOREM $843.00 $376.59 $0.00 $398.17 $0.00 $68.24
5% $3,875.00 Ad Valorem $843.00 $376.55 $0.00 $398.17 $0.00 $68.24
1PM $484.00 Almacenaje y descarga nacional $202.11
TRIBUTOS £3,533.37 Otros gastos 50.00
VALOR EN PERU $26,009.45
SUBTOTAL 51,045.11
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $24,219.08
COSTO TOTAL 524,421.19
OTROS GASTOS §202.11
TIPO DE CAMBIO 3.218
EQUIVALENTE EN SOLES 5/78,587.39

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
Valor CIF 523,376.08
Ad Valorem 5843.00
Monto imponible $24,219.08
IGV 54,359.43
EQUIVALENTE EN SOLES S/ 14,028.66

121



DiAXiS...

Analisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N°373912 - 2018

PAPEL

CINTAS SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION

TOTALS CINTAS PAPEL o'\ )ETADORES  TINTA OTROS

SUBLIMACION

FOB TOTAL (PRODUCTO) $31,207.60 $3,750.00 $1,728.00  514,296.18 $0.00  §11,433.42
FLETE $329.40 $81.92 $50.53 $117.93 $0.00 $79.02
SEGURO $698.89 $75.00 §17.28 $382.51 $0.00 $224.10
CIF - VALOR DE ADUANA $32,235.89
AD-VALOREM $1,771.00 5429.76 50.00 $887.82 50.00 $453.42
16V §5,441.00 $693.87 $287.33 $2,509.55 $0.00 $1,950.25
1PM $680.00 $86.73 §35.92 $313.71 $0.00 $243.64
TRIBUTOS $7,892.00
VALOR EN PERU $40,127.89
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $34,006.89
OTROS GASTOS $177.80

Calculo de Costo de Importacion

DUA N°373912 - 2018

PAPEL
CINTAS SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION
TOTAL $ CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION
Valor FOB de Importacién $31,207.60 $3,750.00 §1,728.00  514,296.18 $0.00  §11,433.42
Flete maritimo 5325.40 $81.92 $50.53 $117.93 $0.00 §79.02
Seguro $698.89 $75.00 $17.28 $382.51 $0.00 $224.10
Costo,seguro y flete(CIF) $32,235.80
Ad Valorem 51,771.00 $429.76 $0.00 $887.82 $0.00 $453.42
Almacenaje y descarga nacional $177.80
Otros gastos 50.00
SUBTOTAL 51,948.80
COSTO TOTAL $34,184.69
TIPO DE CAMBIO 3.316

EQUIVALENTE EN SOLES

5/113,356.43

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Valor CIF

Ad Valorem

Monto imponible

IGV

EQUIVALENTE EN SOLES

532,235.89
51,771.00

$34,006.83

56,121.24
§/ 20,298.03
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DiAXsS:..

Andlisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC

DUA N° 127047 - 2019

Andlisis de Costo de Importacién Sugerido

DUA N° 127047 - 2019

PAPEL PAPEL
ARTICULOS CINTAS suBLMacioy  SUETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS susLmacioy  SWETADORES TINTA OTROS
TOTAL S CINTAS PAPEL SUJETADORES  TINTA OTROS TOTAL S CINTAS PAPEL o\)JETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION

FOB TOTAL (PRODUCTO) $19,064.93 $7,688.71 $0.00 $9,322.54 $0.00 $2,053.68  Valor FOB de Importacidn $19,064.93 $7,688.71 $0.00 $9,322.54 $0.00 $2,053.68
FLETE $959.50 $386.96 $0.00 $469.19 $0.00 $103.35  Flete maritimo $559.50 $386.96 $0.00 $469.19 $0.00 $103.35
SEGURO 5431.79 5153.76 50.00 5241.87 50.00 $36.16 Seguro 5431.79 §153.76 50.00 §241.87 50.00 $36.16
CIF- VALOR DE ADUANA $20,456.22 $0.00

Costo,seguro y flete|CIF) 520,456.22
AD-VALOREM $1,541.87 5905.24 50.00 $602.03 50.00 $34.60
GV $3,520.00 Ad Valorem $1,541.87 $905.24 $0.00 $602.03 $0.00 $34.60
IPM 5440.00 Almacenaje y descarga 5243.50
TRIBUTOS $5,501.87 Otros gastos $0.00
VALOR EN PERU $25,958.09

SUBTOTAL $1,785.37
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $21,998.09

COSTO TOTAL §22,24
OTROS GASTOS $243.50

TIPO DE CAMEIO
EQUIVALENTE EN SOLES

3.306
5/73,530.70)

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
Valer CIF 520,456.22
Ad Valorem 51,541.87
Monto imponible $21,998.09
1GV 53,959.66
EQUIVALENTE EN SOLES S/ 13,090.62
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DiAXiS..c

Anilisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N° 347739 - 2019 Anédlisis de Costo de Importacién Sugerido DUA N° 347739 - 2019
ARTICULOS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION
TOTAL S CINTAS PAPEL \IETADORES  TINTA OTROS TOTAL S CINTAS PAPEL \IETADORES  TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION
FOB TOTAL [PRODUCTO) $27,158.56 $6,250.00 $3,250.56 $9,401.00 $1,600.00 $6,657.00 Valor FOB de Importacion $27,158.56 $6,250.00 $3,250.56 $9,401.00 $1,600.00 $6,657.00
FLETE $519.47 $119.55 $62.18 $179.80 $30.61 $127.33 Flete maritimo $519.47 $119.55 $62.18 5179.80 $30.61 $127.33
SEGURO $516.38 §125.00 $32.50 $244.96 $20.00 $93.92 Seguro 5516.38 $125.00 $32.50 §244.96 $20.00 593.92
CIF - VALOR DE ADUANA $28,194.41 $0.00
Costo,seguro y flete{CIF) 528,194.41
AD-VALOREM $790.58 5714.40 $0.00 $0.00 $0.00 §76.18
16V $4,638.00 Ad Valorem $790.58 $714.40 $0.00 50.00 50.00 §76.18
IPM $580.00 Almacenaje y descarga 5229.22
TRIBUTOS $6,008.58 Otros gastos 50.00
VALOR EN PERU $34,202.99
SUBTOTAL $1,019.80
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $28,984.99
COSTO TOTAL $29,214.21
OTROS GASTOS $229.22
TIPO DE CAMBIO 3.381
EQUIVALENTE EN SOLES 5/98,773.24

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
Valor CIF 528,194.41
Ad valorem 5790.58
Monto imponible 528,984.59
IGV 55,217.30
EQUIVALENTE EN SOLES 5/ 17,639.69
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DiAXiS...

Analisis de Costo de Importacion - DIAXIS SAC DUA N° 536326 - 2019

Analisis de Costo de Importacion Sugerido DUA N° 536326 - 2019

PAPEL PAPEL
ARTICULOS CNTAS o macion  SUETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS susLmMAcion  SUJETADORES TINTA OTROS
PAPEL SUJETADORE PAPEL
TOTAL $ CINTAS o IMACIO 5 TINTA OTROS TOTAL$ CNTAS o ivacion SUYETADORES TINTA OTROS

FOB TOTAL (PRODUCTO) $6,670.40 $5,000.00 $1,670.40 $0.00 $0.00 $0.00 Valor FOB de Importacidn $6,670.40 §5,000.00 $1,670.40 $0.00 $0.00 $0.00
FLETE §152.21 $112.88 $39.33 $0.00 $0.00 $0.00 Flete maritimo §152.21 $112.88 $39.33 $0.00 $0.00 $0.00
SEGURO $116.70 $100.00 516.70 $0.00 $0.00 50.00 Seguro 5116.70 $100.00 §16.70 $0.00 50.00 $0.00
CIF - VALOR DE ADUANA $6,939.31 50.00

Costo,seguro y flete[CIF) $6,939.21
AD-VALOREM $573.42 $573.42 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
16V $2,515.00 Ad Valorem $573.42 $573.42 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
1P $314.00 Almacenaje y descarga 533234
TRIBUTOS $3,402.42 Otros gastos $0.00
VALOR EN PERU $10,341.73

SUBTOTAL $905.76
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $7,512.73

COSTO TOTAL §7,845.07
OTROS GASTOS $332.34

TIPO DE CAMBIO 3.340

EQUIVALENTE EN SOLES 5/26,202.53

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
Valor CIF 56,935.31
Ad Valorem §573.42
Monto imponible $7,512.73
GV 51,352.29
EQUIVALENTE EN SOLES S/ 4,516.65
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DiAXiS..c

Analisis de Costo de Importacion - DIAXIS SAC

DUA N° 474948 - 2019

Analisis de Costo de Importacion Sugerido

DUA N° 474948 - 2019

PAPEL

PAPEL

ARTICULOS CINTAS suBLMACION  SUJETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS suBLMACion  SUJETADORES TINTA OTROS
TOTALS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS TOTALS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION

FOB TOTAL (PRODUCTO) $15,180.00 $0.00 $0.00  $14,500.00 $0.00 $680.00 Valor FOB de Impartacién $15,180.00 $0.00 $0.00  $14,500.00 $0.00 $680.00
FLETE $133.47 $0.00 $0.00 $131.55 $0.00 $1.92 Flete maritimo $133.47 $0.00 $0.00 $131.55 $0.00 $1.92
SEGURO $402.55 $0.00 $0.00 $395.75 $0.00 $6.80 Seguro $402.55 $0.00 $0.00 $395.75 $0.00 $6.80
CIF - VALOR DE ADUANA $15,716.02 50.00

Costo,seguro y flete[CIF) $15,716.02
AD-VALOREM 50.00 $0.00 $0.00 $0.00 50.00 $0.00
GV $1,817.00 Ad Valorem 50.00
1PM §227.00 Almacenaje y descarga §265.43
TRIBUTOS $2,044.00 Otros gastos 50.00
VALOR EN PERU $17,760.02

SUBTOTAL $265.43
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $15,716.02

COSTO TOTAL 515,981.45
OTROS GASTOS §265.43

TIPO DE CAMEIO 3.353

EQUIVALENTE EN S0OLES 5/53,585.80

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Valor CIF 515,716.02

Ad Valorem 50.00

Monto imponible $15,716.02

IGV 52,828.88

EQUIVALENTE EN SOLES 5/ 9,485.25
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DiAXiS..c

Analisis de Costo de Importacion - DIAXIS SAC DUA N°89671 - 2020

Analisis de Costo de Importacion Sugerido DUA N°89671 - 2020

PAPEL

PAPEL

ARTICULOS CINTAS SUBLIMACION SUJETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS SUBLIMACION SUJETADORES TINTA OTROS
TOTALS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS TOTALS CINTAS PAPEL SUJETADORES TINTA OTROS
SUBLIMACION SUBLIMACION

FOB TOTAL (PRODUCTQ) $2,875.00 $2,875.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 Valor FOB de Importacién $2,875.00 $2,875.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
FLETE $54.00 $54.00 50.00 $0.00 $0.00 £0.00 Flete maritimo $54.00 $54.00 £0.00 $0.00 $0.00 $0.00
SEGURO $57.50 $57.50 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 Seguro $57.50 §57.50 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
CIF - VALOR DE ADUANA $2,986.50

Costo,seguro y flete(CIF) 5 2,986.50
AD-VALOREM $329.00 $329.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
GV $530.00 $530.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 Ad Valorem §329.00 $325.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
1PM $66.00 $66.00 $0.00 50.00 50.00 $0.00 Almacenaje y descarga nacional 594,97
TRIBUTOS £925.00 Otros gastos 50.00
VALOR EN PERU 11.50

SUBTOTAL $423.97
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $1,010.97

COSTO TOTAL 53,410.47
OTROS GASTOS §94.97

TIPO DE CAMEIO 3.430

EQUIVALENTE EN SOLES 5/11,697.91

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS
Valor CIF 52,986.50
Ad Valorem $329.00
Monto imponible $3,315.50
IGV 5596.79
EQUIVALENTE EN SOLES s/ 2,046.99
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Anadlisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N°364651 - 2020

PAPEL
CINTAS SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION
PAPEL

TOTAL S ONTAS o macion SUJETADORES  TINTA OTROS
FOB TOTAL (PRODUCTO) $18,570.76 §7,125.00 55,932.76 $1,500.00 50.00 $4,013.00
FLETE §2,028.11 §778.12 $647.91 $163.81 $0.00 $438.27
SEGURO $339.65 $142.50 $59.32 $37.50 $0.00 $100.33
CIF - VALOR DE ADUANA $20,938.52
AD-VALOREM $889.50 $885.02 50.00 50.00 50.00 54.48
1GV §3,492.49 $1,428.90 $1,062.40 §272.21 $0.00 $728.98
IPM $437.00 $178.61 §132.40 $34.03 $0.00 $91.96
TRIBUTOS $4,818.99
VALOR EN PERU $25,757.51
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $21,828.02
OTROS GASTOS $201.95

Analisis de Costo de Importacion Sugerido

DUA N°364651 - 2020

PAPEL
CINTAS SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION
PAPEL
TOTAL S CINTAS SuBLI 1ON SUIETADORES TINTA OTROS

Valor FOB de Importacion $18,570.76 §7,125.00 55,932.76 $1,500.00 50.00 $4,013.00
Flete maritimo 52,028.11 $778.12 $647.91 $163.81 $0.00 $438.27
Seguro $339.65 $142.50 $59.32 $37.50 $0.00 $100.33
Costo,seguro y flete[CIF) $20,938.52

Ad valorem $ 889,50 $885.02 $0.00 $0.00 $0.00 $4.48
Almacenaje y descarga nacional §201.95

Otros gastos 50.00

SUBTOTAL $1,091.45

COSTO TOTAL 522,029.97

TIPO DE CAMBIO 3.613

EQUIVALENTE EN SOLES 5/79,594.28

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Valor CIF 520,938.52

Ad Valorem 5889.50

Monto imponible $21,828.02

IV 53,525.04

EQUIVALENTE EN SOLES S/ 14,195.63
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Analisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N°364651 - 2020

Analisis de Costo de Importacion Sugerido

DUA N°364651 - 2020

PAPEL

PAPEL

ARTICULOS CINTAS SUBLIMACION SUIETADORES TINTA OTROS ARTICULOS CINTAS SUBLIMACION SUIETADORES TINTA OTROS
PAPEL PAPEL
TOTAL S CINTAS o ivacion SUWETADORES — TINTA OTROS TOTALS CINTAS o ivacion SU/ETADORES — TINTA OTROS

FOB TOTAL (PRODUCTO) £24,055.00 50.00 $0.00  517,060.60 $1,400.87 55,593.53 Valor FOB de Importacidn §24,055.00 50.00 50.00  $17,060.60 $1,400.87 $5,593.53
FLETE $1,088.75 50.00 $0.00 $772.25 $63.36 $253.14 Flete maritimo $1,088.75 50.00 50.00 §772.25 $63.36 $253.14
SEGURO $582.01 $0.00 50.00 $461.25 §17.51 $103.25 Seguro $582.01 $0.00 $0.00 $461.25 $17.51 $103.25
CIF - VALOR DE ADUANA $25,725.76

Costo,seguro y flete[CIF) $25,725.76
AD-VALOREM 50.00 $0.00 $0.00 $0.00
15V $4,116.00 $0.00 50.00 $2,927.08 $237.08 $951.84 Ad Valorem $0.00
1PM 5514.00 50.00 $0.00 5365.88 §29.64 5118.48 Almacenaje y descarga nacional §303.39
TRIBUTOS 4$4,630.00 Otros gastos S0.00
VALOR EN PERU $30,355.76

SUBTOTAL $303.39
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $25,725.76

COSTO TOTAL § 26,029.15
OTROS GASTOS $303.39

TIPO DE CAMBIO 3.608

EQUIVALENTE EN SOLES 5/93,913.17

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Valor CIF $25,725.76

Ad Valorem 50.00

Monto imponible §25,725.76

IGV 54,630.64|

EQUIVALENTE EN SOLES 5/ 16,707.34

129



DiAXiS..c

Andlisis de Costo de Importacion - DIAXIS SAC DUA N° 166018 - 2021

PAPEL
CINTAS SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION
PAPEL

TOTALS CNTAS o ivacion SUJETADORES — TINTA OTROS
FOB TOTAL (PRODUCTO) $6,322.50 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $6,322.50
FLETE §1,179.74 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $1,179.74
SEGURO 5150.15 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 §150.15
CIF - VALOR DE ADUANA $7,652.39
AD-VALOREM 50.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 50.00
GV §1,377.43
1PM 50.00
TRIBUTOS $1,377.43
VALOR EN PERU $9,029.82
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $7,652.39
OTROS GASTOS $51.18

Analisis de Costo de Importacion Sugerido

DUA N° 166018 - 2021

PAPEL
SUJETADORES TINTA OTROS
ARTICULOS SUBLIMACION
PAPEL
TOTALS SUBLIMACION SUJETADORES TINTA OTROS
Valor FOB de Importacion $6,322.50 - - - 6,322.50
Flete maritimo $1,179.74 - - - 1,179.74
Seguro $150.15 - - - 150.15
$0.00
Costo,seguro y flete(CIF) $7,652.39
Ad Valorem $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Almacenaje y descarga $51.18
Otros gastos 50.00
SUBTOTAL 551.18
COSTO TOTAL 57,703.57
TIPO DE CAMBIO 3.810
EQUIVALENTE EN SOLES 5/29,350.60

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

Valor CIF

Ad Valorem

Monto imponible

1GV

EQUIVALENTE EN SOLES

57,652.39
50.00

§7,652.39

51,377.43
5/5,248.01
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Analisis de Costo de Importacién - DIAXIS SAC DUA N° 476917 - 2021

Anadlisis de Costo de Importacion Sugerido DUA N° 476917 - 2021

PAPEL PAPEL
ARTICULOS suBLIMACION ©ETADORES ARTICULOS CINTAS SUBLIMACION TINTA COTROS
PAPEL PAPEL
TOTALS SUBLIMACION SUJETADORES TOTAL $ CINTAS SUBLIMACION TINTA OTROS

FOB TOTAL (PRODUCTQ) $12,100.00 50.00 $600.00 Valor FOB de Importacion $12,100.00 $0.00 $0.00 $0.00  $11,500.00
FLETE $4,885.57 $0.00 $141.75 Flete maritimo $4,885.57 $0.00 $0.00 $0.00 $4,743.82
SEGURO $295.00 $0.00 $7.50 Seguro $295,00 $0.00 $0.00 $0.00 $287.50
CIF - VALOR DE ADUANA $17,280.57 50.00

Costo,seguro y flete(CIF) $17,280.57
AD-VALOREM $0.00 $0.00 $0.00
GV $3,110.50 Ad Valorem $0.00 $0.00 $0.00 50.00 50.00
1PM Almacenaje y descarga §37.99
TRIBUTOS $0.00 Otros gastos $0.00
VALOR EN PERU $17,280.57

SUBTOTAL $37.99
OTROS GASTOS $37.99

COSTO TOTAL $17,318.56
COSTO TOTAL DE IMPORTACION $17,280.57

TIPO DE CAMEBIO 4.080

EQUIVALENTE EN SOLES 5/70,659.72

CALCULOS DEL IMPUESTO GENERAL A LAS VENTAS

alor CIF

Ad Valorem

Monto imponible

IGV

EQUIVALENTE EN SOLES

517,280.57
50.00

517,280.57

53,110.50

5/12,690.85
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ANEXO 16: CUADRO RESUMEN DEL COMPARATIVO DE ANALISIS DE

COSTOS DE IMPORTACION

1A XIS

Costos d Costos de
2018 Impart::i::l (;iaxis) Importacion
(NIC 2- LIR)
Concepto s/ s/
Valor FOB 5/108,826.00 5/108,826.00
CIF Flete 5/1,970.00 5/1,970.00
Seguro 5/2,522.00 5/2,522.00
Ad -Valorem 5/7,138.00 5/7,138.00
Impuestos |IGV 5/78,640.85 5/78,640.85
IPM 5/9,826.29 5/9,826.29
Otros costos |Almacenaje y descarga nacional 5/0.00 5/1,240.00
Total 5/208,923.14 5/210,163.14
Costos d Costos de
2019 Impart::i::l (;iaxis) Importacion
(NIC 2- LIR)
Concepto s/ s/

Valor FOB 5/196,453.00 5/196,453.00
CIF Flete 5/5,106.00 5/5,106.00
Seguro $/4,000.00 $/4,000.00
Ad -Valorem 5/9,314.00 5/9,314.00
Impuestos |IGV 5/41,779.05 5/41,779.05
IPM 5/5,221.55 5/5,221.55
Otros costos |Almacenaje y descarga nacional 5/0.00 5/3,580.00
Total 5/261,873.60 5/265,453.60
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i XS

Costos d Costos de
2020 Impurtani:: {;iaxis) Importacién
(NIC 2- LIR)
Concepto s/ s/
Valor FOB 5/131,258.00 5/131,258.00
CIF Flete 5/8,944.00 5/8,944.00
Seguro $/2,789.00 $/2,789.00
Ad -Valorem 5/4,324.00 5/4,324.00
Impuestos |IGV 5/22,926.88 5/22,926.88
IPM 5/2,863.56 5/2,863.56
Otros costos |Almacenaje y descarga nacional 5/0.00 5/2,150.00
Total 5/173,105.44 5/175,255.44
Costos d Costos de
2021 Impurtani:: {;iaxis) Importacién
(NIC 2- LIR)
Concepto s/ s/

Valor FOB 5/2,448.00 5/2,448.00
CIF Flete 5/578.00 5/578.00
Seguro 5/31.00 5/31.00
Ad -Valorem $/0.00 $/0.00
Impuestos |IGV 5/12,804.67 5/12,804.67
IPM 5/1,407.60 5/1,407.60
Otros costos |Almacenaje y descarga nacional 5/0.00 5/350.00
Total 5/17,269.27 5/17,619.27
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ANEXO 17: CUADRO RESUMEN DEL COMPARATIVO DE ANALISIS DE

COSTOS DE IMPORTACION UNITARIO

D1 XsS...

Costos Unitario de
Importacién (Diaxis)

Costos Unitario de Costo unitario por la

Importacion

compra de insumos

(NIC 2 - LIR) en Peru

s/ s/ s/
2018 5/0.957 5/0.961 S/1.174
2019 5/0.965 5/0.971 5/1.245
2020 S/0.868 S/0.873 $/1.155
2021 S/0.704 S/0.705 5/1.091
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