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RESUMEN

| El presente proyecto de‘ investigacion titulado “La NIIF 15 y la Informacién
Financiéra en la empresa Lima Gas S.A.”, tuvo como propdsito determinar los
efectos en el cumplimiento del modelo integral del reconocimiento de los ingresos
y de los objet.ivos de la informacion financiera; busco implementar los cinco pasos
que establece la NIIF 15 Ingreéos de ‘actividades ordinarias procedentes de
contratos con clientes eﬁ-]a empresa Lima Gas S.A en el periodo 20 16y mostrd su

relacién con la informacion financiera.

La inves;»tiga‘cién fue de tipo‘ él;liééda, con un disefio no experimental y
transvefsal, y con un nivel descriptivo y correlacional. La poblacién estuvo
constituida por los elstados financieros de la empreéa Lima Gas S.A del periodo
2016 y la muestra fue no probabilistica e intencional; e.s decir seleccionamos el
estado de resultados del periodo 2016 como muestra. Ademds se tuvo como
poblacién al personal de la empresa Lima Gas, entre ellos los jefes de contabilidad
y los éu’ditores externos relacionados con la empresa a los éuales se les aplicé un

cuestionario y quienes en total fueron 9, siendo la muestra la misma cantidad.
Finalmente se pudo concluir que la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias

procedentes de contratos con clientes tiene un efecto favorable en la informacién

financiera de la empresa Lima Gas S.A en el periodo 2016.
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ABSTRACT

- The purpose of this research project entitlgd "IFRS 15 and Financial Information
in the company Lima Gas S.A." was to.determine the effects of compliance with
the integral mode! of revenue and objectives of the financial information; sought
to implement the‘five steps established by IFRS 15 Revenﬁe from drdinary
act‘ivities from contracts with customers in the company Lima Gas S.A in the

2016 period and showed its relationship with financial information.

The research was of an applied type, with a‘ non-experimental and transversal
désign, and witﬁ .a ’desc‘rﬁiptivéwancrl coﬁélationa] level. The pOpﬁlation was
constituted by the financial statements of the company Lima Gas S.A of the
period 2016 and the sample was not jarobabili;stic and intentional; that is, we
se!ected the income statement' for the 2016 period as a sample. In addition, there
was a populatioﬁ of Lfma Gas sfaff, including heads of accounting and external
auditors related to the company ‘;o whom a questionnaire was applied and who in

total were 9, the sample being the same amount.
Finally, it was concluded that IFRS 15 Revenue from ordinary activities from

contracts with customers has a positive effect on the financial information of the

company Lima Gas S.A in the 2016 period.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1. Identificacion del problema

A finales de mayo del 2014 se emitié la NIIF 15 “Ingresos de actividades
ordinarias procedentes de contratos con clientes™ la cual sera efectiva desde el
01 de enero de 2018. Esta norma plantea la ampliacién y homogenizacién del
reconocimiento de los iﬁgresos.‘ La NIC 18 Ingresos por actividades ordinarias
no contaba con los requerimientos suficientes (i) de un punto en ¢l tiempo o con
el tierﬂpo, (ii) orientacién nueva sobre opciones por bienes y servicios
--adicionales, (iii) orientacién. sobre. consideracién que no es en efectivo, (iv) .
orientacién nueva sobre los céstOS de. obtener y cumplir un contrato con un
cliente, y los cambios que se pueda dar a lo largo de la vida del contrato, ya que
solo establecia reconocer los ingresos de la siguiente manera: la entidad
transferia al comprador riesgos y ventajas en su totalidad, el importe de .los
ingresos podia ser valorado con fiabilidad y existia entrada de efectivo.
La empresa Lima Gas S.A. fue constituida.en 1961 y a partir del 01 de agosto
del 2013 la compaiiia es una subsidiaria de Lipigas S.A., domiciliada en Chile.
Su principal actividad es la comercializacién de gas licuado de petréleo. Para
 dicho fin posee plantas envasadoras en Callao, Trujillo, Chiclayo, Piura, Juliaca,
Icay Arequipa; asi también cuenta con centros de distribucién en Lima, Cuzco

y Tacna, a fin de atender la demanda a nivel nacional.
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La empresa para reconocer sus ingresos viene aplicando la NIC 18 Ingresos de
Actividades Ordinarias; es decir (i) la entidad ha transferido al comprador los
riesgos y ventajas, de tipo significativo, derivadog de la propiedad de los bienes;
(ii) la entidad no conserva para si ningunla implicacién en la gestion corriente de
los bienes vendidos, en el grado usualmente asociado con la propiedad, ni
retiene el control efectivo sobre los mismos; (iii) el importe de los ingresos de
actividades ordinarias pueda medirse con fiabilidad; (iv) sea probable que la
entidad reciba los beneficios econdomicos asociados con la transaccion; y (v) los
costos incurridos, o por incurrir, en relacién con la transacciéon pueden ser
- medidos con fiablemente.

El principal problema que enfrenta la empresa Lima Gas S.A. es la falta de
identificacion de los cinco pasos que establece la NIIF 15 Ingresos de
actividades og'dinarias procedentes de contratos con clientes, los cuales son: (i)
identificar el contrato con el cliente, (ii) identificar las obligaciones de
desempefio incluidas en el contrato, (iii) determinar el precio de la transaccion,
(iv) asignar-el precio de la transaccion entre las obligaciones de desempefio del
contrato y (v) reconocer el ingreso cuando se satisface la obligacion de
desempeiio. Todo lo cual no permite tener una visién clara de cuales van a ser
los efectos en la informacion financiera.

En vista de lo expuesto, se planted la propuesta del andlisis de la adopcidn
anticipada de la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes de
contratos con clientes y la informacién financiera para la empresa Lima Gas

S.A. en el periodo 2016, para determinar cudl fue el efecto en la informacion

14




1.3. Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general

Determinar qué efecto produce la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias
procedentes de contratos con clientes, en la informacion financiera presentada
por la empresa Lima Gas S.A en el periodo 2016.

1.3.2. Objetivos especificos

A) Determinar qué efecto produce la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias
procedentes de contratos con clientes, en el reconocimiento del ingresos de la
émpre§a Lima Gas S.A, en el periodo 2016.

B) Determinar qué efecto produce la NIIF 15 Ingre;os de actividades ordinarias
procedentes de contratos con cliente; en el cumplimiento de fos objetivos de la
informacion financiera presentada por la empresa Lima Gas S.A. en el periodo
2016.

1.4. Justificacion

El trabajo de investigacién es necesario puesto ‘que la empresa Lima Gas S.A
debe eliminar las incongruencias y debilidades de los requerimientos anteriores
de la NIC 18 ingresos de actividades ordinarias. La adopcién de la NIIF 15
permitié obtener un mayor conocimiento sobre el reconocimiento de ingresos
cuyo resultado hizo que Ja informacién sea mas .ﬁtil a los usuarios de la empresa

Lima Gas SA para la toma de decisiones sobre los estados financieros.
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1.5. Importancia

El trabajo de investigacion es de imporrancia puesto ciuc permite demostrar que
la aplicacion de la NIIF 15 contribuye favorablemente en la presentacién de la
informacién ﬁna1'1cicra y ademas servira de refcrencia para el estudio en otras
empresas del rubro que cuenten con caracterl'sticas'similares; Asimismo las
empresas podran tomar c.oncienc'ia de lo importante que es realizar un estudio
anticipado del il;npacto que pr;aduce la im}ilementacién de la NIIF 15 en el
reconocimiento de los ingresos y gastos relacionados a los contratos con clientes
y asi se pueda evaluar los posibles cambios y reestructuraciones necesarias que

se deban hacer para la adecuada aplicacién de la norma.

17



II. MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes del estudio
2.1.1. Antecedentes del Estudio Internacionales

Pacheco, C (2016) en su investigacion de tesis indica:

El objetivo de esta Norma es establecer los principios que aplicard una entidad para
presentar informacién util a los usuarios de los estados financieros sobre la naturaleza,
importe, calendario e incertidumbre de los ingresos de actividades ordinarias y flujos de
efectivo que surgen de un contrato con un cliente. Consejo de Normas Internacionales de
Contabilidad IASB, (2014). (p.26)

Culminando este trabajo, se determina que ¢l tratamiento contable de la cuenta de los
ingresos de los contratos de construcc'ién seglin la NIC 11 y NIIF 15, presentan aspectos
significativos al examinar sus contratos. Aspiro que sirva como una metodologia en la
aplicacion de la nueva norma NIIF 15 en el reconocimiento de los ingresos en la forma
de: eliminar las incongruencias, (p.103)

Mejorar la comparabilidad de las practicas de reconocimienios de los ingresos entre los
sectores, proporcionar una informacién fidedigna, que se origina de los contratos con la
funcién de-revelar una informacién clara p:l'ecisa y concisa a través de los estados
financieros, apoyando el nuevo reto para las constructoras en el proceso de transicion y
-empleo de la misma. (p.103)

Es conveniente que las compaiiias realicen un analisis detallado de sus implicaciones lo
antes posible, con el objeto de asegurarse que la norma podra ser aplicada sin problemas

en el momento de su entrada en vigor (p.103)

En relacion con el objetivo general del presente trabajo se vio que fue necesaria

la aplicacion de juicios contables para realizar un mejor andlisis con respecto a
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los nuevos requerimientos que indica la NIIF 15 Ingresos de actividades
ordinarias. Tesis que ayudé a poder realizar una evaluacion de cuales fueron los
efectos en la Informacion Financiera en la empresa Lima Gas S.A.

Campoverde, J y Castro, C (2016) en su investigacién de tesis indica:

Objetivo general disefiar una metodologia de aplicacion de la NIIF 15 y la identificacion
de los posibles eferl:ul)s tributarios en las empresas pertenecientes al sector inmobiliario
del Ecuador, con el proposito de asegurar la preparacién de los estados financieros mas
razonables (p. 47). |

El autor concluyé que:

El impacto de la aplicacion del modelo de los 5 pasos no tendra un efecto significativo
para la compaiiia objeto de estudio dado que sus practicas tradicionales de negocio se
adaptan a los nuevos requerimientos de NIIF 15, fue necesario realizar un anélisis
pormenorizado de los criterios que exige la norma para llegar a esta conclusion.

Caso diferente para el tema de los costos de obteﬁer el contrato donde si identificamos
un efecto para las comisiones de venta, ya que actualmente la compaiiia los registra con
cargo a los resultados del ejercicio pero que de acuerdo con NIIF 15 estos desembolsos
serian objeto de capitalizacion, lo cual crea por un lado un beneficio para el accionista
porque permitird mejorar los resultados y adicional a que esta practica: seria- mas
coherente en relacion a las practicas actuales ya que permitird una mejor asociacion de

ingresos del contrato y costos. (pp.i49- 150)

En relacion a lo que menciona Campoverde y Castro, no todas las empresas:
tienen un efecto significativo en cuanto a los resultados de la empresa pero si
implicé un mayor analisis de los procedimientos a seguir para el reconocimiento
de ingresos, lo cual se vio reflejado en las cualidades de los Estados Financieros.

Burgos, M y Anchundia, F (2017) en su tesis indica que: “Se aplicé como objetivo
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general analizar la transicion de NIC 11 y 18 a NIIF 15, para identificar y presentar una

contabilidad mas detallada que permita tomar decisiones a la constructora LICOSA” (p.8)

El autor concluy6 que:

Las diversas compaiiias enfrentan serios problemas en su aspecto financiero y contable
en la réma de contratos de construccion a largo plazo, puesto qué la dccisiéﬁ, sobre
como asignar los ing;fésos y costos del contrato de acuerdo a los _periodos contables en
los que se realiza la obra, pueden afectar algunos resultados al considerar los
planteamientos técnicos involucrados en el proceso de contabilizacion de contratos de
construccion. El beneficio que trae la NIIF 15 es poder reconocer el ingreso en el

momento adecuado a través del tiempo. (pp.110 - 111)..
~Con respecto a la presente investigacion la NIIF 15 permitié un analisis mds
de.ta]lado de como reconocer correctamente los ingresos, evaluando las 5 etapas
qué establece la norma. Ahora bien, no todas las compaiiias muestran problemas
en la adaptacion de la nueva norma débido a qule el impacto basicamente puede
estar en el tema de procesos y andlisis por parte de especialistas en cuanto a la
informacion financiera.

2.1.2. Antecedentes del Estudio Nacionales

Seminario, R (2017) en su tesis indica que: “Objetivo de la investigacién; analizar y
evaluar el impacto de la aplicacién de la NIIF 15 en los resultados econémico-financiero de las

empresas constructoras e inmobiliarias del Pert que no cotizan en bolsa™. (p-6)

El autor concluyd que:

Describiendo los requerimientos de la NIIF 15 en comparacion con las especificaciones
de laNIC 11 y NIC 18; los cambios principalmente corresponde a un mayor analisis en

el reconocimiento de los ingresos, centrandose en la transferencia de control, desde la
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perspectiva del cliente. Ademés;», incorpora ¢l modelo del valor esperado (media
ponderada) en la determinacion de la contraprestacion variable; aplicandose
actualmente el criterio. del importe mas probable. Por otro lado, propone un mayor
desglose en la revelacion de las transacciones proporcionando informacidn cualitativa y

cuantitativa. (p.46)

En relacién con la investigacion de Seminario, el principai efecto que la nueva
norma NIIF 15 propone es un mayor andlisis de las transacciones y esto permite
tener informacién més confiable para la evaluacion de los usuarios de los
Estados Financieros.

Castro, G Melinc, L y Zegarra, M (2016) en su tesis indican que:

El objetivo de investigacién es; Determinar el impacto generado por la transicién de la
NIC 18 a la NIIF 15 en el reconocimiento de ingrc;os por contrato de venta en el sector
mineria, Identificar los cambios en el.proceso de ingresos por la implementacion dé la
nueva norma en el sector mineria e Identificar los impactos financieros generados por la
implementacién de la NIIF 15 en las entidades del sector mineria (p. 50)

Concluye que; el efecto de la transicion de la NIC 18 a !.a NIIF 15 influye
positivamente en el reconocimiento de ingresos por contratos de venta debido a que la
nueva_norma‘...brinda lineamientos especificos para la presentacion. homogé_nea de los
estados financieros, y para mejorar lé transparencia y calidad de la informacion a los
usuarios. Es decir, el cambio de norma représenta una mejora en la preparacion de los
estados financieros de las empresas, de manera que los usuarios puedan acceder a mayor

detalle de las transacciones financieras, y poder evaluar adecuadamente la rentabilidad

de un negocio”. (p.123)

La presente investigacion sirve de base con la hipdtesis planteada que indica que
la adopcidn de la NIIF 15 tuvo un efecto positivo en la informacién financiera

que presenta la empresa objeto de estudio, puesto que ayudé a tener un mayor
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detalle de todas las transacciones que dan soporte a la informacién financiera.

Recavarren, F (2014) en su tesis indica que:

Objetivo General: Determinar si las Normas Internacionales de Informacién Financiera
impactan en el desarrollo de la§ grandes empresas familiares del Peri. Analizar si el
interés de los invelsioﬂistas influye en la innovaciéon y profesionalizacién en el
desarrollo de las grandes empresas familiares del Perti. (p. 6)

Las Normas Internacionales de Informacién Financiera (NIIF) impactan
favorablemente en el desarrollo de las grandes empresas familiares del Pert, pues su
aplicacién pérmite obtener informacidn financiera itil del patrimonio empresarial.

Se concluye asi mismo, que cuando existe interés de los inversionistas, esto influye en
la innovacion y pmfesipnaliiacién, dado que los 158 inversionistas de las grandes
empresas familiares del Pera cuentan con un sistema de gestioén equilibrado basado en
informacion financiera con efecto transicion a NIIF de alta calidad, confiable y
comparable, que le permite goberar eficiente y eficazmente la empresa, generando
riqueza en nuestra economia, lo que facilita que las, ideas de negocios incorporen
innovaciones en los productos o los procesos, base de competitividad; asi oomﬁ también

lograr una importante profesionalizacién de las estructuras de gestion. (p.p. 157-158).

De acuerdo con Recavarren, la implementacion de las normas internacionales
contribuye a que los usuarios tengan informacién mas Gtil y confiable para la

toma de decisiones en la empresa objeto de analisis.
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2.2. Marco tedrico
2.2.1. Marco Legal

a) Normas aplicables a la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes
de contratos con clientes, es:
e Norma Internacional de Informacién Financiera N°15 Ingresos de actividades

ordinarias procedentes de contratos con clientes

Fue aprobada en nuestro pais, a ﬁvés de la Resolucién de Consejo Normatiyo de
contabilidad N°056-2014-F;F/30 y su aplicacién era oﬁligatorio para los periodos
anuales, a partir del 1 de enero del 2017, aunque se permite la adopcién anticipada
para las emida&es que reportan bajo IFRS.

Mediante Resolucién N°003-2017-EF/30 el Consejo Normativo de Contabiiidad
oficializé la versién 2017 de las Normas Internacionales de Informacién Financiera
emitidas por la Fundacion de Normas- Internacionales de Informacién Financiera,
precisando qﬁe la vigencia de dichas normas es la contenida en cada una de ellas;
que, el mencionado set contiene la Norma Internacional de Informacion Financie;a
NIIF 15 — Ingresos de Ac.tividades Ordinarias Procedentes de Contratos con Clientes
cuya- vigencia.aplicard.para.los periodos.anuales-que comiencen a partir del 1 de

- enero de 2018, permitiéndose su aplicacién anticipada.

Mediante Resoluciéon N°005-2017-EF/30 el Consejo Normativo de Contabilidad
resuelve en el Articulo 1 postergar la aplicacién de la Norma Internacional de
Informacién Financiera NHF 15 —-'Inéresos de Actividades Ordinarias Procedentes
de Contratos‘con Clientes al 01 de enero de 2019, permitiendo su aplicacién

anticipada.

La Norma Internacional de Informacién Financiera 15 - Ingresos por

Actividades Ordinarias Procedentes de Contratos con Clientes, fue la causa o
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razon de este proyecto de investigacion, debido a que establece los alcances para

el reconocimiento de los ingresos resultantes de todos los contratos con clientes;

asimismo, es una norma que se debe aplicar obligatoriamente desde el 01 de

encro de 2019 para la presentacion de los estados financieros de todas las

empresas. Por lo que se evalué los aspectos de—rnejora, en la aplicacion
- anticipada de la norma en los estados ﬁnancieros de Lima Gas S.A. Con el

objetivo de determinar el efecto en la presentacion e informacion a desglosar

que produjo en la presentacion de los estados financieros del periodo 2016.

e Marco Normativo — Normas Técnicas Relevantes

Reconocimiento de los ingresos de actividades 'ordinarias procadehtes de

contratos con clientes

Identificacion del contrato

Parrafo 9

Una entidad contabilizard un contrato con uﬁ cliente que queda dentro del

alcance de esta Norma solo cuando se cumplan todos los criterios siguientes:

(a):_las_pa;Tes:del_,contrato:han apfobado el contrato:(por escrito, o.ralmente ode

acuerdo con otras précticas tradicionales del negocio) y se comprometen a

cumplir con sus respectivas obligaciones;

(b) la entidad puede identificar los derechos de cada parte con respecto a los

bienes o sewicioé.a transferir;

(¢) la entidad puede identificar las condiciones de pa:go con respecto a los

bienes o servicios a transferir;
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(d) el contrato tiene i;undaﬁlento comercial (es décir, se espera que el riesgo,
calendario o importe de los flujos de efectivo futuros de la entidad cambien
~ como resultado del contrato); y

(e) es probable que la entidad recaude la contraprestacion a la que tendrd
derecho a cambio de los bienes o servicios que se transferirdn al cliente. Para
evaluar si es probable la recaudacion del importe de la contraprestacion, una
entidad considerara solo la cape—tcidad del cliente y la intencion que tenga de
pagar esa  contraprestacion a su  vencimiento. El importe de la
Acontraprestacién al que la entidad.tendré derecho puede ser menor qué el precio
establecido en el contrato si-la contraprestacion es variable, pofque la entidad
puede ofrecer al cliente una reduccion de precio (véase el parrafo 52).

Pérrafo 10 |

Un contrato es un acuerdo entre dos o mas partes que crean derechos y
obligaciones exigibles. La éxigibilidad de los derechos y obligaciones de un
contrato es una cuestién del sistema legal. Los cqntre;tos pueden ser escritos,
orales o estar implicitos™ en las practicas. tradicionales del negocio de una-
entidad. Las précticas y procesos para establecer éontratos con clientes varian .
entre jurisdicciones legales, sectores industriales y entidades. Ademas, pueden
variar dentro de una entidad (por ejemplo, pueden depender de la clase de
cliente o de la naturaleza de los bienes o servicios comprometidos). Una entidad
considerara esas précticas y proceso-s para determinar si y cudndo un acuerdo

_ con un cliente crea derechos y obligaciones exigibles.
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férrafo 11

Algunos contratos con clientes pueden no tener una duracion ﬁja y pueden
| rescindirse o modificarse por una de las partes en cualquier momento. Otros
contratos pueden renovarse automaticamente de una forma periddica que esté
especificada en el contrato. Una entidad aplicara esta Norma a la duracién del
contrato (es decir, el periodo contractual) en el que las partes del contrato
tienen derechos y obligaciones presentes exigibles.

Parrafo 13

Si ﬁn contrato con un cliente cumple los criterios del parrafo 9 al cbmienzo de
é:ste, una entidad no evaluard nuevamente dichos criterios a menos que haya
una - indicacion de un cambio significativo en los hechos y circunstancias. Por
ejemplo, si se deteriora de forma significativa la capacidad de un cliente para
pagar lé contraprestacion, una entidad evaluaria nuevamente la p_robabilidad de
recaudar la contraprestacién a la que tiene derecho a cambio de los bienes o
servicios pendientes que va a transferir al cliente.

Péarrafo 15

Cuandg un contrato con un cliente no cumple los criterios del parrafo 9, y una
entidad recibe la contraprestacion del cliente, 'dicha' entidad reconocera la
contraprestacion recibida como ingresos de actividades ordinarias solo cuéndo
hayan tenido lugar los sucesos siguientes:

(a) la entidad no tiene obligaciones pendientes de transferir bienes o servicios al
clientes y toda, o éustancialmcnte toda, la coutfaprestacién prometida por el

cliente se ha recibido por la entidad y es no reembolsable; o
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(b) se ha terminado el contrato y la contraprestgcién recibida del cliente es no
reembolsable.

Parrafo 16

Una entidad reconoceré la contraprestacion recibida de un cliente como pasivo
hasta que ocurra uno de los sucesos del parrafo 15 o hasta que los criterios
del | parrafo 9 se cumplan con posterioridad (véase el parrafo 14).
Dependiendo de los hechos y circunstancias relacionados con el contrato, el
pasivo reconocido representa la obligacién de la entidad de transferir bienes o
servicios en el futuro o reembolsar la contraprcstacién recibida. En cualquier
- caso, el pasivo se medira al importe de la contraprestacion recibida del cliente.
Combinacion de contratos

Pérrafo 17

Una entidad combinard dos o mds contratos realizados aproximadamente al
mismo tiempo, con el mismo cliente (o con partes relacionadas del cliente) y
contabilizara los contratos como uno tnico, si se cumplen uno o mas de los
siguientes criterios:

(a) los contratos se negocian como un paquete con un objetivo comercial Gnico;
(b) el importe de la contraprestacidn a pagar en un contrato depende del precio
o desempeiio del otro contrato; o

(c) los bienes o servicios comprometidos en los contratos (o algunos bienes o
servicios comprometidos en cada uno de los contratos) son una obligacion de

desempefio unica de acuerdo con los parrafos 22 a 30.
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en ese contrato. Esto es porque un contrato cén un cliente puede incluir
también compromisos que se dan por supuestos en las practicas tradicionales del
negocio, en las politicas publicadas o en declaraciones cspéciﬁcas de una
entidad, si, en el momento de realizar el contrato, dichos compromisos crean
una expectativa valida en el cliente de que la entidad le transferird un bien o
servicio.

Distintos bienes o servicios

Pérrafo 27

Un bien o servicio que se compromete con un cliente es distinto si se cumplen

“los dos "criterios siguientes: -

(a) el cliente puede bencﬁciérse del bien o servicio en si mismo o junto con
otros recursos que estan ya disponibles para él (es decir, el bien o servicio
puede ser distinto); y

(b) el compromiso de .la entidad de transferir el bien o servicio al cliente es
identificable por separado de otros compromisos del contrato (es decir, el bien
o servicio es distinto en el contexto del contrato).-

Parrafo 28

Un cliente puede beneficiarse de un bien o servicio de acuerdo con el pérrafo
27(a), si el bien o servicio podria utilizarse, consumirse, venderse por un
importe que es mayor que el valor del material de descarte o conservado de
otra forma, de manera que genere beneficios econémicos. Para algunos bienes o
servicios, un cliente puede ser capaz de beneficiarse de un bien o servicio en si

mismo. Para otros bienes o servicios, un cliente puede ser capaz de
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(c) El bien o servicio no es altamente dependiente o no estd fuertemente

interrelacionado con otros bienes o servicios comprometidos en el contrato. Por

ejemplo, el hecho de que un cliente pudie;ra decidir no combrar el bien o

servicio sin afectar de forma significativa a los otros bienes o servicios

comprometidos en el contrato puede indicar que dicho bien o servicio no es

altamente dependiente o no estd fuertemente interrelacionado con dichos

otros bienes o servicios comprometidos.

Parrafo 30

Si un bien o servicio comprometido no es distinto, una entidad combinara ese
~-biemro servicio con otros bienes o servicios comprometidos hasta’ que identifique

un grupo de bienes o servicios que sea distinto. En algunos casos, eso daria

lugar a que la entidad contabilizase todos los bienes o servicios comprometidos

en un contrato como una obligacién de desempefio Unica:

Satisfaccion de las obligaciones de desemperio

Pérrafo 31

Una entidad. reconocerd -los ingresos de actividades ordinarias cuando (o a

medida que) satisfaga un obligacion de desempefio mediante la transferencia de

los bienes o servicios comprometidos (es decir, uno o varios activos) al

cliente. Un activo se transfiere cuando (o a medida que) el cliente obtiene el

control de ese activo.

Parrafo 32

Para cada obligacién de desempeﬁo' identificada de acuerdo con los parrafos

22 a 30, una entidad determinara al comienzo del contrato, si satisface la
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obligacién de desempefio a lo largo del tiempo (de acuerdo con los parrafos 35
a 37) o satisface la obligacion de desempefio en un momento determinado (de
z;cuerdo con el parrafo 38). Si una entidad no satisface unaﬂobligacién de
ciesempeﬁo a lo largo del tiempo,‘dicha obligacién de desempeﬁo se satisface en
un momcnto. determiﬁado. |

Obligaciones de desemperio que se satisfacen a lo largo del tiempo

Parrafo 35 |

}Jna entidad tranéﬁere el control de un bien o servicio a lo largo del tiempo vy,
por ello, satisface una obligacion de desempefio y recono;:c los ingresos de
actividades ordinarias a lo largo- -del tiempo, si-se’cumple’ uno de'IOS"sigﬁienteS‘ '
criterios:
ta) el cliente recibe 'y consume de forma simultinea’ los beneficios .
proporcionados por el desempefio de la entidad a medida que la entidad lo
realiza (véanse los parrafos B3 y B4);

(b) el desempefio de la entidad crea o mejora un activo .(por ejemplo, trabajo en
progreso) que el cliente controla-a medida.que se.crea.o mejora (véase el parrafo
B5); 0 |
(c) el desempeiio de la entidad no crea un activo con un uso alternativo para lﬁ
entidad (véase el parrafo 36) y la entidad t.ienc un derecho exigible al pago
por el desempefio que se haya completado hasta la fecha (véase el parrafo

37).
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Pérrafo 36

Un activo creado por el desempefio de una entidad no tiene un uso alternativo
para esa entidad si tiene contractualmente restringida la pésibilidad de redirigir
f;'icilmente el activo a otro uso durante la creacion o mejora de ese activo o
tiene limitado en la practica redirigir facilmente el activo, una vez haya sido
terminado, hacia otro uso. La evaluacion de si un activo tiene un uso
alternativo para la entidad se realiza al comienzo del contrato. Después del
comienzo del contrato, una entidad no actualizara la evaluacion del uso
alternativo de un activo, a menos que las partes del contrato aprueben una
- modificacién que cambie sustancialmente la -obligacién de” desempefio. Los -
parrafos B6 a BS proporcionan guias para evaluar si un activo tiené.un uso
alternativo para una entidad.

Parrafo 37

Al evaluar si tiene un derecho cxigible‘ al pago por el desempeiio completado
hasta la fecha de acuerdo con el pérrafo 35(c), una entidad considerara los
términos del. contrato,-asi como.cualquier. ley- aplicable -a dicho contrato. El
derecho al pago por el desempefio qué haya completado hasta la fecha no
necesita ser un importe fijo. Sin embargo, en todo .momento a lo largo de la
duracién del contrato, la entidad debe tener derecho a un importe que al menos
le compense por el desempeifio completado. hasta la fecha si el contrato es
rescindido por el cliente u otra parte por razones distintas al incumplimiento del
desempefio por la entidad tal como figura en su ¢ompromiso. Los parrafos B9

a BI3 proporcionan guias para evaluar la existencia y exigibilidad de un
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derecho al pago, asi como si éste le otorgaria el derecho a recibir el pago por
el desempeiio completado hasta la fecha.

Obligaciones de desemperio que se satisfacen en un determinado momento
Parrafo 38

Si una obligacién de desempefio no se satisface a lo largo del tiempo de acuerdo
con los parrafos 35 a 37 (Obligaciones de desempefio a lo largo del tiempo),
una entidad la satisfard en un momento determinado. Para determinar el
momento concreto en que un cliente obtiene el control de un activo
comprometido y la entidad satisface una obligacion de desempeiio, la entidad
considerard los requerimientos de control de los parrafos 31 a 34 (la
transferencia del activo se realiza cuando el cliente obtiene control de ese
activo).

Medicion de los ingresos de actividades ordinarias procedentes de contratos
con clientes

Parrafo 46

Cuando (o a medida que) una obligacion de desempefio se -satisface, una
entidad reconocera como ingresos de actividades ordinarias el importe del
precio de la transaccion (que excluye las estimaciones de la contraprestacion
variable due estan limitadgs de acuerdo con los parrafos 56 a 58) que se asigna

a esa obligacion de desempeiio.
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| Contraprestacion variable

Parrafo 50

Si la contraprestacion prometida en un contrato incluye - un importe
variable, una entidad estimara el importe de la contraprestacion a la cual la
entidad tendra derecho a cambio de transferir los bienes o servicios
comprometidos con el cliente.

Pérra_fo 51

El importe de la contraprestacion puede variar debido a descuentos,
devoluciones, reembolsos, créditos, ‘reducciones de precio, incentivos, primas
~dé  desempefio, penalizaciones u ' otros elementos -similares. La
contraprcstaciéﬁ acordadg puede también variar si el derecho de una entidad a
recibir]_a.dcpende de que ocurra 0 no un Suceso futul;i). Por ejemplo, un
importe de contrapregtacién seria variable si se vendiera un producto con
derecho de devolucién o se promete un importe fijo como prirr;a de
desempefio en el momento del logro de un hito espeéiﬁcado.

Pérrafo 52

La variabilidad relacionada con la contraprestacion prometida por un cliente
puede sefialarse de forma explicita en el ‘contrat'o. Ademads de los términos
del contrato, la contraprestacion acor&ada es variable si exgste alguna de las
siguientes circunstancias:

(a) .El cliente tiene una expectativa véilida de que sﬁrja de las practicas

tradicionales de negocios, politicas publicadas o declaraciones especificas de
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una entidad que la entidad aceptard un importe de contraprestacién que es
menor que el precio sefialado en el contrato.

‘Esto es, se espera que la entidad ofrezca: una reduccion del precio.
Dependiendo de la jurisdiccién, sector indu§trial o cliente, esta ot_‘erta puede
denominarse descuento, devolucidn, reembolso o crédito.

(b) Otros hechos y circunstancias indican que la intencién de la entidad, al
realizar el contrato con el cliente, es la de dfrecér]_e una reduccién del precio.
Parrafo 53

Una entidad estimara un importe de contraprestacion variable utilizando alguno
de los siguientes métodos, dependiendo del método que la entidad espere que
prediga mejor el impofte de contraprestacion al que tendra derecho:

(a) El .valor esperado es la suma de los importes ponderados segin su
probabilidad en un rango de importes de contraprestacion posibles. Un valor
esperado puede ser una  estimacion apropiada del importe de la
contraprestacion variable si una entidad tiene un gran niimero de contratos con
‘caracteristicas-similares.

(b) El importe mas probable es el importe individual més probable en un
rango de importes de coutraprestacioﬁes posibles (es decir, el desenlace
individual mas probable del contrato). El importe més probable puede ser una
estimacion apropiada del importe de la contraprestacién variable si el contrato
tiene solo dos desenlaces posibles (por ejemplo, una entidad logra una prima

de desempeiio o no la logra).
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Pérrafo 54

.Una entidad aplicara un método de forma congtuente a todo el .contrato al
estimar el efecto de una- incertidumbre sobre el Iimvpc‘arte de la contraprestacion
\{ariable a la que teﬁdré derecho la entidad. Ademads, una en._tidad considerara
toda la infqrmacién (histérjca, actual y pronosticada) que 'estél razonablemente
disponible para la entidad e identificard un numero razonable de importes de
contrabrestacién'posibles.'La informacion qur.; utiliza una entidad para estimar
el importe de la contraprestacién variable seria habitualmente similar ala
informacién que la gerencia de la entidad utiliza durante ¢l proceso de oferta y
propuesta, asi como al establecer precios para los bienes o servicios
comprometidos. |
Pasivos por reembolsos

Parrafo 55

Una entidad reconocera un pasivo por reembolsos si la entidéid recibe
contraprestaéibnes de un cliente y espera reembolsarle toda o parte de la
contraprestacion. -Un pasivo  por reembolso “se mide al. importe de la
contraprestacion recibida (o por recibir) a la cual la entidad no espera tener
derecho (es decir, los importes no incluidos en rel precio de la
transaccién). El pasivo  por reembolso (y el cambio correspondiente en el
precio de la transaccién y, por ello, el pasivo del contrato se actgalizaré al final
de cada periodo de presentacién para tener en cuenta los cambios en las

circunstancias. Para contabilizar un pasivo por reembolso relacionado con una
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venta con derecho a devolucién, una entidéd aplicara las guias de los parrafos
B20 a B27.

Limitacibnes dellas estimaciones de la contraprestacién variable

Pérrafo 56

Un entidad incluird en el precio de l a transaccion todo o parte del importe de la
contraprestacion variable estimada de acuerdo con el peirrafo 53 solo en la
medida en que sea altamente probable que no ocurra una reversion
significativa del importe del ' ingreso de activi@des ordinarias acumulado
reconocido cuando poéterioqnente -se resuelva la iﬁcertidumbre sobre
| ia contraprestacion variable.

Nueva evaluacion de la contraprestacion variable

Pérrafo 59

Al ﬁnal de cada periodo de presentacion, una entidad actualizari el precio de
la tran#acciém estimado (incluida la actualizacion de su evaluécién acerca
de si una es,timac.ién de la contraprestacion variable estd restringida) para
representar  fielmente -las  circunstancias -existentes al final del-periodo de
presentacion y los cqmbios en las circixnstangias dﬁra‘nte dicho periodo de
presentacién. La entidad contabilizara los cambios en el precio de la transaccién
de acuerdo con los pérrafos 87 a 90. |

Regalias basadas en venta o uso

Pérrafo B63

A p.esar de los réquerimientos de los parrafos 56 a 59, una entidad

reconocera ingresos de actividades ordinarias por regalias basadas en ventas o
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uso comprometidas a cambio de una licencia de propiedad intelectual, solo
cﬁando (o a medida que) ocurra uno de los siguientes sucesos: |

(a) tenga lugar la venta o.uso posterior; y

(b) la obligacion de desempeiio a la que se ha asignado parte o todas las
regalias basadas en ventas o uso ha sido satisfecha (o parcialmente satisfecha).
Coytraprestacién pagadera a un cliente

Parrafo 70

La contraprestacién pagadera al cliente 'inc]uye importes de efelctivo que una
entidad paga, o espera pagar, al cliente (u otras partes c:iue compran los bienes
o servicios de la entidad procedentes del cliente). La contraprestacion -
pagadera al cliente también incluye el crédito u otros elementos (por ejemplo,
un cupén o vale) que puede aplicarse contra los importes adeudados a la
entidad (o a terceros Que compran los bienes o servicios dé la entidad
procedentes del cliente). Una entidad contabilizara la contraprestacion pagadera
al cliente como una reduccion del j)recio de la transaccion y, por ello, de los
ingrésos de actividades ordinarias, a- menos que el pago al cliente'sea a cambio
de un bien o servicio distinto (como se describe en los péﬁafos 26 a 30) que
el cliente.transfiere a la entidad. Si la contrapresta_cién pagadera al cliente
incluye un importe variable, una entidad estimara el precio de la transaccion
(incluida la evaluacion de si la estimacion de la contrapr;estacién variable esta

restringida) de acuerdo con los parrafos 50 a 58.
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Parrafo 71

Si la contraprestacion pagadera al cliente es un pago por un bien o servicio
distinto procedente del cliente, entonces uﬁa entidad contabilizara la compra del
bien o servicio de la misma forma que contabiliza otras compras procedentes de
proveédores. Si el importe de la contraprestacion pagadera al cliente supera el

valor razonable del bien o servicio distinto que la entidad recibe del cliente,

entonces la entidad contabilizara el exceso .como una reducciéon del

precio de la transaccion. Si la entidad no puede estimar de forma razonable el
valor razonable del bien o servicio reciBido del cliente, contabilizara toda la
- contraprestacion pagadera al cliente como una reduccion del precio de la
transaccion.

Parrafo 72

Por consiguiente, si la contrapre_stacién pagadera al cliente se contabiliza como
una reduccién del precio de la trénsaccién, una entidad reconocera la reduccion
de los ingresos de actividades ordinarias cuando (0 a medida que) ocurra el
Altimo de los siguientes sucesos:

(a) la Ventidad reconoce los ingresos de actividades ordinarias por la
transferencia al cliente de los bienes o servicios relacionados; y

(b) la entidad paga o se compromete a pagar la contraprestacion (incluso si el
pago se condiciona a un suceso futuro). Ese compromiso puede estar

implicito en las practicas comerciales tradicionales de la entidad.
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’ Asignacion del precio de la transaccion a las leigaciénes de desemperio
Parrafo 73
El objetivo cuando se asigna el precio de la transaccion és que una entidad
distribuya el precio de la transaccion a cada obligacién de desempefio (z;t cada
bien .o servicio que sean distintos) por un importe que 'r;spresente la parte de la
contraprestacién a la cual la entidad espera tener derecho a cambio de
transferir los bienes o servicios comprometidos con el cliente.
Pérrafo 74
Para cumplir el objetivo de la asignacién, una entidad distribuira el precio de
la transaccion a cada obligacién-de desempefio identificada en- el contrato
basandose en el precio felativo de venta independiente, de acuerdo con los
parrafos 76 a 80, excepto por lo especificado en los parrafos 81 a 83 (para
distribuir ciescuentos) y los pdrrafos .84 a 86 (para asignar Ia
contraprestacién que incluye importes variables).

Parrafo 75

Los.parrafos-76 -a.86 no se aplican si un contrato tiene solo una obligacion de

‘desempefio. Sin embargo, los pérrafos 84 -a 86 pueden aplicarser si una entidad
‘se compromete a transferir una serie de bienes o servicios distintos identificados
como una obligacion de desempeifio Ginica de acuerdo con €l parrafo 22(b) y la
contraprestacion acordada incluye importes variables.

Asignacién basada en precios de venta independientes
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Parrafo 76

Para asignar el precio de la transaccién a cada obligacion de desempefio
basandose en él precio de venta indepgndicnte relativo, una entidad determinara,
al comienzo del contrato, el precio de venta indépendiente del bien o servicio
que subyace en cada obligacién de desempefio del contrato y 'asignaré el
precio de la transaccién en proporcion a  dichos précios de venta
independientes.

Parrafo 77

El precio de venta independiente es el.precio al que una entidad venderia un
bien ¢ ser.vicio ‘comprometido de forma separada a un cliente. La mejor
evidencia de un precio de venta independiente es el precio observable de un
bien o sgrvicio cuaqdo la entidad lo vende de forma separada en circunstancias

similares y a clientes parecidos. Un precio establecido de forma contractual o

el precio de cotizacion de un bien o servicio pueden ser (pero no se

supondra necesariamente que sean) precios de venta independientes p‘ara ‘dicho
-bien o-servicio.

Parrafo 79

Los métodos adecuados para estimar el precio de venta independiente de un
bien o servicio incluyen, aunque no se limitan a los siguientes:

(a) Enfoque de evaluacién del mercado ajustado—una entidad podria evaluar el
meréado en el que vende los bienes y servicios y estimar el precio que un
cliente en dicho merqado estaria dispuesto a pagar por ellos. Ese enfoque

puede también incluir la referencia a los precios que los competidores de la
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entidad han asignado a bienes o servicios similares y el ajuste de esos precios,
seglin sea necesario, para reflejar los costos y margenes de la entidad.

(b) Enfoque del costo esperado mas un margen—bha entidad ﬁodria
proyectar sus costosespcra&os de satisfacer una obligacion de desempefio y
luego afiadir un margen apropiado para ese bien o servicio.

(c) Enfoque residual—una entidad puede ..estimar el precio de venta
independiente por referencié al precio de la transaccion total menos la
suma de los precios' de venta independientes observables de los otros

bienes o servicios comprometidos en el contrato. No obstante, una entidad

- “puede utilizar un-enfoque residual para estimar, de acuerdo con el péarrafo 78,

el precio de venta independiente de un bien o servici'o si ;3e curhple uno de los
c;iteri;OS siguientes:

(i)‘ la entidad vende el mismo bien o servicio é clientes diferentes
(aproximadamente a_lr mismo tiempo) dentro de un rango amplio de importes
(es decir, que el pre;:io de venta es altamente variable, porque no puede
-identiﬁcars-c -im-.-preciozde_.vgnta, independiente- représentativo que proceda de
transacciénes pasadas u otra evidéncia observable); 0

(ii) la entidad no ha establecido todavia un precio para ese bien o servicio y éste
no ha sido previaﬁente vendido de forma independiente (es decir, el precio

de venta es incierto).
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Asignacion de descuento

Parrafo 81

Un cliente recibe un descuento pof comprar un grupo de bienes o servicios si
la suma de los precios de venta independi;mtes de dichos bienes o servicios
co@prometidos en el contrato supera la cor_ltraprestaci()n acordada. Excepto
cuando una entidad tenga evidencia ébsewable, de ﬁcuerdo con el parrafo 82,
de que el descuento en su totalidad esté relacionado solo con una o mds, pero
no con todas, las obligaciones de desempefio de un contrato, la entidad asignara
el descuento proporcionalmente a todas las obligaciones de desempefio del
contrato. La asignacién proporcional del descuento-en esas circunstancias es
consecuencia de que la entjdad distribuye el precio de la transaccién a cada
obiigaci-(’}n cie desempefio sobre la base de los precios de venta independientes
relativos de los distintos bienes o servicios subyaceptes:

Parrafo 82

Una entidad asignard un descuento en su totalidad a una o mds, pero no a
todas, las obligaciones de desempefio-del_contrato_si- se cumplen-todos los
criterios siguientes:

(a) la entidad vende regularmente cada bien o servicio distinto (o cada grupo de
bienes o servicios distintos) del contrato de forma independiente;

(b) la entidad también vende fegularmente de formq independiente un grupo
(o grupos) de algunos de esos bienes o servicios con un dcscueﬁto sobre los

precios de venta independientes de los bienes o servicios en cada grupo; y
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(c) el descuento atribuible a cada grupo de bienes o servicios descrito en el
parrafo 82(b) es sustaﬁcialrnente_ el mismo que el descuento del cbntrato y un
desglose de los bienes o .servicio“s de cada grupo proporciona evidencia
observable de la obligacion de desempefio (u obligaciones de desempeiio) a la
'cual pertenece el descuento total del contrato.

Asignacion de la contraprestacion variable

Parrafo 84

La contraprestacion variable que se compromete en un contrato puede atribuirse
al contrato en su totalidad o a una parte especifica del mismo, de cualquiera de
las formas siguientes:

(a) a una o mds, i)ero no a todas, las obligaciones de desempeiio del contrato
(por ejemplo, una prima puede estar supeditada a que uﬁa entidad que
transfiera un bien o servicio dentro de un periodo de tiehlpo especificado); o

(b) a uno o mas, pero no a todos, los bienes o servicios distintos
comprometidos en una serie de bienes o servicios distintos qué forman parte de
-una obligacion dé desempeiio Unica, de -acuerdo con-el_parrafo. 22(b) (por
ejemplo, la copfraprestacién que se ha comprometido para el segundo afio de
un contrato de servicio de lhimpieza de dos afios ‘se incrementara sobre la
base de los movimientos de un indice de inflaciéon especificado).

Cambios en ¢l precio de la transaccion

Parrafo 87

Después del comienzo del contrato, el précio de la transaccion puede cambiar

por varias razones, incluidas la resolucion de sucesos inciertos u otros cambios
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en circunstancias que modifican el importe de la contraprestacioén a la que una

entidad espera tener derecho a cambio de los bienes o servicios comprometidos.

| Parrafo 88

Una éntidad asignara a las 6bligaciones de desempefio del contrato los cambios
posteriores en el precio de la transaccién sobre la misma base que al comienzo
del contrato. Por consiguiente, una entidad no reasignard el precio de la
transaccion para reflejar los cambios en los precios de venta independientes
después del inicio del contréto. Los importe asignado; a una obligacion de
désempc’ﬁo sétisfecha se reconocerdn como ingresos de actividades ordinarias,
0 conio una I'cduccién" en  10s inAgresos de actividades ordinarias, en. el
periodo en que el precio de la transaccion cambie.

Pél\'rafo 90

Una entidad contabilizara un cambio en el precio de la transaccion que surge
como resultadol de una modiﬁcaci(’)n de un contréto; de acuerdo con los
parrafos 18 a 21. Sin embargo, para un cgmbio en el precio de la transaccién
que ocurra después de una modificacién del contrato, una .entidad;ap]i-earé--los
parrafos 87 a 89 para gsignar el cambio ‘en el precio de la transaccion en
cualquiera de las siguientes formas que sea procedénte:

(a) Una entidad asignard ¢l cambio en el precio de la transaccion a las
obligaciones de desempeifio identificadas en el contrato antes de la modiﬁcgci(’m
si, y en la medida en que, el cambio en el pregio de' la transaccidén sea
atribuible a una parte de una contraprestacion variable prometida antes de la

modificacion y ésta se contabilice de acuerdo con el parrafo 21(a).
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(b) En todos los demas casos el"il los que la modificacién no se contabilizd
como un contrato separado d_e acuerdo‘ con el pérréfo 20, una entidad
asignard el cambio en el precio de la transaccion a las obligaciones de
~ desempefio del conﬁato modificado (es decir, las obligaciones de desempefio
que ;io fueron total o parcialmente satisfechas de forma inmediata después de la
modiﬁgacién). |

Costos -incrementales de la obtencion dé un contrato

Parrafo 91

Una entidad reconocera com6 un activo los costos increrﬁentales de obtener un
contrato coft un‘cli‘ern'te-si la-entidad espera recuperar-dichos costos.

Parrafo 92

Los éostos incrementales de obtener un céntrato son los costos en que ipcurrg

una entidad para obtener un contrato con un cliente en los que no habria

incurrido si el contrato no se hubiera obtenido (por ejemplo, una comision de

venta).

Costos de cu.mplir'un‘ contrato

Parrafo 95

Si los costq's incurridos en el cumplimientc‘) de un contrato con un cliente no

~ estan dentro del alcance de otra Norma (por ejemplo, NIC 2 Inventarios, NIC

16 Propiedades, Planta y Equipo o NIC 38 Activos Intangibles), una entidad

reconocera un activo por los costos incurridos para cumplir un contrato solo

siempre que dichos costos cumplan todos los criterios siguientes:
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(a) los costos se relacionan directamente con . un contrato o con un contrato
esperado que la entidad puede identificar de forma especifica (por ejemplo, los
costos relacionados con servicios .por prestar bajo una renovacion de un
contrato existente o los cos.tos de disefio de un activo a ser transferido bajo un
contrato especifico que ain no ha sido aprobado);
(b) los costos generan o mejoran recursos de la entidad que sé utilizaran para
saiisfacer' (o para continuar satisfaciendo) obligaciones de deserﬁpeﬁo en el
futuro; y
(c) se espera recuperar los costos.
= Parrafo 98

Una entidad reconocera los siguientes costos como gastos cuando tengan lugar:
(a) costos generales y administrativos (a menos que dichos costos sean
imputables de forma explicita al cliente segin el contrato, en cuyo caso una
entidad evaluard dichos costos de acuerdo con el parrafo 97);

(b) costos de materiales desperdiciados, mano de obra u otros recursos para
-cumplir el contrato-que norse reﬂejabaﬁ en el precio-del contrato;

(¢) costos que se relacionan con las obligaciones de desempefio que se
satisfacen (u obligaciones de desempefio que se satisfacen parcialmente) del.
contrato (es decir, costoé que se relacionan con desempefios pasados); y

(d) costos para los que una entidad no puede distinguir.si los costos se
relacionan con obligaciones de desempeifio no satisfechas o con obligaciones
de desempefio que ya estdn satisfechas (u obligaciones de desempefio

parcialmente satisfechas).
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P.resentacién

Parrafo 105

Cuando una de las partes de un contrato ha).(a cumplido, una entidad
presentard el contrato en el estado de- situacién financiéra como un activo
del contrato o un pasivo del contrato, dependiendo de la relacion entre el
desempefio de la entidad .y el pago del cliente. Una entidad presentard los
derechos incond.icionales a recibir la contraprestacién como una cuenta por
cobrar separada.

Opciones del cliente sobre bienes o servicios adicionales

- Pérrafo B39

Las opciones del cliente de adquirir bienes o servicios ‘adicion'ales_de forma
gratﬁita o con un descuento pueden ser de muchas formas, incluyendo
‘incentivos por ventas, créditos-premios al clieﬁte (o puntos), opciones de
-renovacic'm del contrato u otros descuentos sobre bienes o servicios futuros.’
Pérrafo B40~

Si, en un contrato, una en_tidad. concede a un cliente la opcién de adquirir
bienes o servicios adicionales, esa opcion da lugar a una obligaci(’)h de
desempeiio en el contrato solo si la opcion proporciona un derecho signiﬁcat.ivo
al cliente que no recibiria sin realizar ese contrato (por e¢jemplo, un descuento
que aumenta el rango de descuentos que habitualmente se dan para esos bienes o
servicios a esa clase de cliente en ese 4rea geografica o mercado). Si la
opcién proporciona un derecho signiﬁcativo al cliente, éste én efecto paga ala

entidad por adelantado por bienes o servicios futuros y la entidad reconoce los
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- ingresos de actividades ordinarias cuando dichos bienes o servicios futuros se
transfieran o cuando la opcién vcﬁce.

Parrafo B41

Si un cliente tiene la opqién de adqﬁifir un bienAo servicio adicional a un precio
que reflejaria el precio de venta independiente para ese bien o servicio, esa
opcién no proporciona al cljeﬁte un derecho -significativo, incluso si puede
gjercitarse solo realizando un contrato previo. En esos casos, la entidad ha
realizado una oferta comercial que contabilizari de acuerdo cdn esta Norma solo
cuando el cliente ejerza la opcion pafa comprar los bienes o se'rvicios

adicionales.
Parrafo B42 \
El parrafo 74 requiere que una entidad asigne el precio de la transaccion a las
obligaciones de desempefio sobre la base- del precio de venta independiente
relati\‘.roA Siel precio de venta independiente para la opcion -de un cliente de
adquirir bienes o servicios adicionales no es directamente observable, una
entidad lo estimara. Esa 'est-imaci_én -reflejard el descuento que el cliente
obtendria al ejercef la Qpcién, y se ajustard por los dos aspectos siguientes:

(a) cualquier descuento que el cliente recibiria sin ejercer la opeidn; y

(b) la probabilidad de que la opcidn sea ejercida.

Péarrafo B43

Si un cliente tiene un derecho significativo a adquirir bienes o derechos futuros

y dichos bienes o servicios son similares a los bienes o servicios originales del

contrato y se¢ proporcionan de acuerdo con los términos del contrato
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original, entohcés una entidad puede, como una alternativa pi'éctica, estimar
el precio de venta independiente de la opcion, asignar el precio de la transaccién
a los bienes o sérvicios opcionales. por refer'encié a los bienes o servicios que
s¢ espera proporcionar y la cqrrespondiente contraprestacion esperada.
Habitualmente, esos tipos de opcibnes son para renovaciones de contratos.
Transicion |

Parrafo C2

A efectos de los requerimientos de transicion de los parrafos C3 a C8: |

(a) la fecha de aplicacion inicial es el comienzo del periodo de presentacion en
que la entidad aplique esta Norma;'y

(b) un contrato completadol es un contrato para el cual la entidad ha transferido
todos los bienes o servicios identificados de acuerdo con la NIC 11 Contratos
de Construccion, NIC 18 Ingresos de Actividades Ordinarias e Interpretaciones
relacionadaﬁ. |

Parrafo C3

Una entidad aplicara esta Norma utilizando uno de-los dos siguientes métodos:
(a) de.forma retroactiva a cada periodo de presentacion pfcvio de acuerdo con
la NIC 8 Politicas Confab]es, Cambios en Ia.s Estimaciones Contables y Errores,
sujeta a los recursos del parrafo C5; o

(b) retroactivamente con ¢l efecto acumulado de la aplicaciéln inicial de esta

Norma reconocido en la fecha de aplicacion inicial, de acuerdo con los parrafos

C7yCS.
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Pérrafo C4
A pesar de_los requerimientos del parrafo 28 de la NIC 8, cuando se aplica por
primera vez esta Norma, una entidad necesitaré presentar Unicamente la
informacion cuantitativa requerida por el parrafo 28(f) de la NIC 8 para el
_periodd anual inmediato que preceda a la fecha de aplicacién inicial de esta
Norma (el “periodo inmédiato anterior”) y solo si la entidad aplica esta Norma
de forma retroactiva de acuerdo con el parrafo. C3(a).' Una entidad puede
también presentar esta informacién para el periodo presente o para periodos
éomparativos anteriores, pero no se requiere que lo haga.
- - » Norma Intémacional de Contabilidad N°18 Ingresos de Actividades Ordinariaﬁ‘ :
La resolucién N°055-2014-EF/30 del Consejo Normativo de Contabilidad en fecha
26 de julio de 2014, oficializaron la versién 2014 de las NIIF, NIC, CINIFF y SIC,
asi como el marco conceptual para la informacién financiera.
Fue emitida por el comité ;!e Normas Internacionales de Contabilidad en diciembre
de 1993.
Esta norma deroga la anterior NIC 18 Reconocimiento de’los Ingresos, aprobada
en 1982.
Esta norma‘debe ser aplicada al contabilizar ingresos procedentes de las siguientes
transacciones y sucesos: (i) la venta de productos; (ii) la prestacién de servicios; y
(iii) el uso, por pme de terceros, de activos de la entidad que produzcan intereses,
regalias y dividendos.
La Norma Internacional de Contabilidad 18 - Ingresos dé Actividades
Ordinarias es la norma vigente para la preparacion y presentacién de los estados

financieros de Lima Gas S.A. Por lo que analizamos los aspectos generales de

esta norma para obtener un mejor analisis de como se estan réconociendo los
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.inéresos dﬁrante el periodo 2016, y asi podremos comparar con los alcances de
la NIIF 15 Ingresos por Actividades Ordinarias procedentes de Contratos con
Cliente que se aplicé a nuestro proyecto de inVestiéacién en la cmﬁresa Lima
Gas S.A. por el periodo 2016. |
b) Leyes aplicables a la empl-"esa Lima Gas
e Nueva Ley 26887 General de Sociedades, articulo N°223

En este articulo se establece la obligacion de que los estados financieros se preparen
y presenten de conformidad con las normas legales y los “principios de contabilidad
generalmente aceptados™.

La resolucién N°013-98-EF/93.01 del Consejo Normativo de Contabilidad precisé

que los principios de contabilidad gencralrheme aceptados a que se refiere la Ley-

General de Sociedades comprende sustancialmente, a las Normas Internacionales de
Contabilidad (NIC), oficializadas, y las normas establecidas por organismos de
supervis'ién' y control para las entidades de su drea siempre que encuentren dentro

del marco tedrico en que se apoyan las Normas Internacionales-de Contabilidad.

-~ La Ley 26887 General de Sociedades establece que todas las empresas
constituidas en el Perd tienen la obligacion de presentar los estados financieros
bajo Normas Internacionales de Informacién Financiera aceptadas pbr. el

Consejo Normativo de Contabilidad en el Pert, por lo que Lima Gas al ser una

Sociedad Anénima constituida en el Peri tiene que cumplir con las

caracteristicas y funcionamiento que se encuentran reguladas por la ley general

de sociedad.

54



2.2.2. Marco conceptual

A) NIIF 15 Ingresos de Actividades Ordinarias Procedentes de Contratos

con Clientes |

Cajo, J y Alvarez, J (2016) afirman que:
La NIIF 15 establece el nuevo modelo de reconocimiento de ingresos de actividades
ordinarias derivados de contratos con clientes. Esta norma presenta, de forma integrada,
todos los requerimientos aplicables y sustituira a las normas actuales de reconocimiento
de ingresos, la NIC 18 Ingresos de Actividades Ordinarias y la NIC 11 Contratos de
Construccion, asi como otras interprctac‘i_ones del IFRIC relacionadas. La modificacion de
la norma obedece a la introduccién en el mercado, de nuevas modalidades de venta en
forma conjunta de bienes y servicios, incluyendo otros servicios accesorios (venta en
paquete), por ejemplo: la venta de servicios de turismo integral en el que se incluyen,
pasajes, hospedaje, movilidad en el lugar elegido, alimentacion, espectaculos, actividades
vinculados con la diversion, etc.
La venta de bienes co'n servicios accesorios: televisores con paquet;: de cable, telefonia e
internet, la venta de vehiculos con el servicio perms;neme de servicios de mantenimiento
y reparacion cada cierto kilometraje, la suscripcion y entrega de revistas especializadas de
informacién profesional-con el servicio de consultas y asgsoramfento, todo incluido en un
solo precio, los servicios de construccion que incluyen adclsmés de la e'ntrega del activo
construido listo para ser utilizado, los estudios preliminares del proyecto, los servicios
ac-cesorios, el financiamiento y otros que se requieren tales como mantenimiento,
seguridad y otros. Paquetes vinculados a los servicios de salud que comprenden:
operaciones quiriirgicas y oftras intervenciones médicas, que incluyen desde pasajes,
hospedaje, alimentacién, rehabilitacién y otros (clinica), estas modalidades, son
estrategias comerciales que ofrecen productos y servicios en forma conjunta para

venderlos como una unidad, con un tnico precio al cliente, es por estas razones que se
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modifica la deierminaciéﬁ de Ic;g ingresos generados por actividades ordinarias.

Por todo ello, cabe preguntarse- Cémo se deben identificar y contabilizar los ingresos
por la venta de bienes y prestacion de servicios que se encuentran en forma individual o
en forma conjunta?, si solo se registra en la factura un solo precio. ;Por qué es necesario
asignar un precio por cada transaccion? ;Cémo y en Qué thomento se reconocén los
ingresos, si la operacion requiere de un tiempo prudencial para su culminacién o entrega
de los bienes o servicios incluidos en un contrato?, por dltimo, ;Qué valor s.eldebe atribuir
o medir a los ingresos ordinarios? Estas y otras interrogantes serdn respondidas a través
del desarrollo de la NIJF 15.

Es imporfante sefialar que el nuevo modelo de ingresos- qrdiﬁarios de la NIIF 15 exige la
existencia de un contrato que genere derechos y obligaciones exigibles, tanto para la
entidad como pé;'a el él'iéhté; a cambio de la entrega de bienes o servicios (obligacién del
desempefio), reiterando que al alrededor de estos términos o conceptos gira los
lineamientos establecidos en la norma (reconocimiento, mediéién inicial y posterior,

revelacion y presentacion, etc.). (p.p. 315-316)

B) Pasos para la aplicaci&n de la NIF 15 Ingresos de Actividades
Ordinarias Procedentes de Contratos con Clientes
Ferrer, A (2016) indica que los pasos para la aplicacion de la NIIF 15 son:

¢ Identificacion del contrato

¢ Identificacién de las obligaciones de desempefio

. Asign_ar el precio de la transaccion |

» Asignar el precio de la,transaécién entre obligaciones de desempefio del contrato

¢ Reconocer el ingreso cuando {en la medida que) se satisface una obligacién de

desempefio.
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C) Identificacion del contrato
Ferrer, A (2016) indica que:
Un contcéto se contabilizara solo cuando se cumpla todo lo siguiente
‘e Las ]Sartes del contrato han -.aprobado el contrato y se compromaen a cumplir con sus
respectivas obligaciones.
* La entidad puede identificar los derechos de cada parte con respecto a los bienes o
servicio‘s a transferir. |
elLa entidad puede identificar las condi;:iones de" pago con respecto a los bignes 0
_ servicios a transferir. |
« El contrato tierlle fundamento comercial (es decir, se espera que el riesgo, calendario o
importe de los flujos de efectivo futuros de la entidad cambien como resultado del
contrato); y
¢ Es probable que la ent'.idad recaude la contraprestacion a la que tendrd derecho a
cambio de los bienes o servicios (il'.ie se transferiran al cliente
Cualquier contraprestacion recibida sin existir contfato previo (deﬁnido segiin criterios
NIIF 15) es reconocida como un pasivo.
Se debe tener en cuenta:
e Si un contrato con un cliente no cumple los crite;ios para, el reconocimiento de un
contrato, se continuara evaluando el contrato para determinar si Ios‘ criterios se cumplen
con posterioridad.
e Cuando un contrato no cumple los criterios de reconocimiento y se recibe la
contraprestacién del cli'ente, se reconocera como ingresos solo cuando la entidad no tiene
obligaciones pendientes con el cliente y toda, o sustancialmente toda, la cohu'aprestacién
comprometida por el cliente se ha recibido- por la entidad y es no reembolsable; o se ha
determinado el contrato y la contraprestacion recibida del cliente es no reembolsable. l
» Se reconocera como un anticipo de clientes una contraprestacion recibida siempre que

no se haya cumplido los criterios de reconocimiento. (p. IV-6)
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D) Identificacion de las obligaciones de desempeiio

Ferrer, A (2016) menciona que:

Al comienzo del contrato, una entidad evaluara los bienes o servicios comprometidos ¢
identificara COII.'IO una obligacién de des.empeﬁo cada compromi56 de transferir al cliente:
. Up bien o servicio (o grupo de ellos que es distim;)) ’
¢ Una serie de bienes o servicios distintos que son sustgncialmente iguales y que tienen el
mismo patrén de transferencia al cliente.
Un bien o servicio es distinto si:
« El cliente puede beneficiarse de €l en si mismo o junto con otros recursos que estan ya
disponibles para el cliente; y
¢ El compromiso de .t;ansferirlo al cliente es identificable por sepm"ado de otros
compromisos del contrato (es distinto en el contexto del contrato).

. El mismo patrén de transfe;rencia al cliente debe cumplir los criterios para ser una
obligacion de desempeiio satisfecha a lo largo del tiempo. |
s El cliente recibe y consume simultineamente los ber-xeﬁcios del desempefio de la

- entidad confomé esta los realiza,
e La entidad crea o mejora un activo que el cliente controla a medida que se va
ejecutando; o
e La entidad crea un acti‘vo sin uso alternativo para ella y tiene derecho al pagb por
avance compietadb hasta la fecha.
El mismo método se usara para medir el cumplimiehtclJ .satisfactorio de Ja obligacion de
desempefio.
Para reconocer los ingresos a lo largo del tiempo se medird el progreso hacia el
cumplimiento completo de esa obligacién de desempefio. |
. Mééodo del producto sobre el valor para el cliente de los bienes o servicios ya

transferidos.
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» Método de los recursos en base a los esfuerzos o recursos empleados por la entidad para
satisfacer la obligacion. (p.IV-6)

E) Asignar el Precio de la Transaccién

Ferrer, A (2016) afirma que:

Una entidad considerara los términos del contrato y sus practicas tradicionales de negocio'

para determinar el prec'io de la transaccion.
Para determinar el precio de la transaccién, se asumird que los bienes o servicios se
transferirdn al cliente segiin el compromiso y de acuerdo con el contrato existente y que el
contrato no se cancelara, renovard o médiﬁcaré. |
La naturaleza, calendario e importe de la contraprestacién a que se ha comprometido el
cliente afecta a la estimacion del precio de la transaccién.
La contraprestacién puede incluir importes ﬁ_jos, importes variables, o ambos. (p.IV—4_)

F) Contraprestacion Variable

Ferrer, A (2016) menciona que se dé por:
Descuentos, devoluciones, reembolsos, créd_itos, incentivos, primas de desempeifio,
p-:e'nalizaciones.
Métodos
» El valor esperado.es.la suma de los importes ponderados segiin su probabilidad en un
rango de importes de contraprestacion posibles.
« El importe més probable es el importe individual més probable en un rango de importes

de contraprestaciones posibles. (p.1V-4).
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G) Asignar el precio de la transaccion entre obligaciones de desempeiio del
contrato

Ferrer, A (2016), afirma que:
Distribuir el precio de la transaccion a cada obligacion de desempetio por u;m importe que
represente la par-ter de la contraprestacion a la cual se espera tener derecho a cambio de
transferir Jos bienes o servicios al cliente.
Asignar el precio de venta independiente, al inicio del contrato sobre la base del siguiente:
& Evaluacion del mercado
® Costo esperado mas un margen
» Residual precio total de transaccién menos precios independientes identificables.
Asighar el,.de;e,ctlento, proporcionalmente a todas las. obligaciones de desempeiio, excepto
de lo siguiente: |
¢ Regularmente se venden
s Regularmente, con descuento; y
e El descuento anterior es sustancialmente igual al del contrato y es identificable.
Asignar contraprestacion variable, a todo el contrato o una parte de él:
e A una parte, pero no a todas las obligaciones de desempefio; o
® A una parte.de los bienes y servicios-de_una obligacién.de_desempefio especifica. -
Ejemplo: variacion por costo de vida. (pp [V-4, IV-5)
H) Reconocer el ingresol cuando o en la medida que se satisface una
obligacién de desempeiio
Ferrer, A (2016) afirma que:
Se reconocerdn los ingresos de actividades ordinarias; cuando o en Ja medida que
satisfagan una obligacion de desempefio mediante la transferencia de los bienes o

servicios comprométidos (es decir, uno o varios activos) al cliente,
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Un activo se transfiere cuando o en la medida que el cliente obtiene el control, lo que
conlleva:
e (Capacidad para redirigir el uso del activo e impedir que otras entidades lo hagan

« Obtener sustancialmente todos sus beneficios (flujos de efectivo potenciales) por lo

A

siguiente:
- Eluso del activo para producir bienes o prestar servicios
- Eluso del activo para mejorar el valor de otros activos
- El uso del activo para liquidar paSivos o reducir gastos

- Laventa o intercambio del activo

- La pignoracién del activo para garantizar un préstamo conservar el activo (p.IV-5)
La NIIF 15 Ingresos de Actividadgs Ordinarias Procedentes de Contratos con
Clientes surge debido a las diferentes modalidades de venta de bienes y/o
servicios que son estrat;:gias comerciales ya que venden un bien y/o un servicio
de forma conjunta como una unidad a un solo precio. Por lo que la norma exige
la existencia de un contrato donde se asigne un precio por cada actividad que
permita identificar los derechos y obligaciones de desempefio, y a su vez permite
una mejor revelacion y presentacion de los ingresos enr los estados financieros.
La NIIF 15 establece un nuevo modelo de reconocimiento de ingresos donde la
transferencia de bienes o servicios comprometidos con los clientes represente un
importe que refleje la contraprestacion por la cual la entidad espera tener
derecho.
Asimismo se ha expuesto anteriormente que la norma establece cinco pasos para

el reconocimiento de ingresos de actividades ordinarias procedentes de contratos
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~ con clientes, los cuales han sido aplicados a la empresa Lima Gas S.A; con el fin
de mostrar el efecto que la NITF 15 produce en la informacién financiera.
I) Requisitos de Divulgacién Espec'ificos, Contratos con Consumidores

Beyersdorff et al. (2017) mencionan que:

Thé majority of the standard's diﬁclosures relate to an gntity‘s contracts with customers.
These disclosures include disaggregation of revenue, iﬁformation abm-it contract asset and
Iliability balances and information about an entity's perforrh;mce obligations. To provide
context for the disclosure, the Board decided to require entities to disclose the following
amounts relatedlto contracts with customers (IFRS 15.113, BC332) 7

-Parag'rﬂph 113 (a) of IFRS 15 requires an entity to disclose (or present in the statement of
comprehensive income)-the a'mount of revenue rccognized from contracts with customers -
separately from other sources of revenue. For example, a large equipment manufacturer
that both sells and leases its eqﬁiﬁment should present {or disclose) amounts from these
transactions separately.

<Paragraph 113 (b) of IFRS 15 also requires an entity to disclose impairmient losses from
contracts with customers separately from ofher _irﬁpairment losses if they ar.e not
presented in the statement of comprehensive income separately.

As noted in the Basis for Concluéion, the Board felt that sgpar;tely disclosing the
impairment losses on co;ltracts with customers will. provide the most relevant information
to users of ﬂngncial statements. (p.2262) [La niayoria de las divulgacio'nesrde la norma se
relacionan con los contratos de una entidad con los clientés.

Estas revelaciones incluyen la desagregacion de los ingresos, la informacién sobre lqs
saldos der activos y pasivos cigl contrato e informaciéon sobre las obligaciones de -
desempefio de .una entidad. Para propotcionar el contexto para la divuigacion, el Consejo

decidio solicitar a las entidades que revelen los siguientes montos relacionados con los

contratos.con clientes (NHF 15.113, FC332)
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*El parrafo 113 (a) de la NIIF 15 requiere que una entidad revele (o presente en el estado
del resultado integral) la cantidad ‘de ingresos reconocidos de los contratos con clientes
por separado de otras fuentes de inéresos. Por ejemplo, un fabricante de equipo grande
que vende y arrienda su equipo debe presentar (o divulgar) los montos de estas
transacciones por separado.

» El parrafo 113 (b) de la NIIF 15 también requ_iere que una entidad revele las pérdidas
por deterioro de los contratos con los clientes por separado de otras pérdidas por deterioro
si no se presentan en el estado de resultados integrales por separado.

Como se sefiala en los Fundamentos de la Conclusion, el Consejo consideré que la
divulgacion por separado de las pérdidas por deterioro de los contratos con los clientes

proporcionara la informacion mas relevante para los usuarios de los estados financieros.]

J) Desglose de Ingresos

Beyersdorff et al. (2017) afirman que:

Entities will be required to disclose disaggregated revenue information to illustrate how
the nature, amount, timing and uncertainty about revenue and cash flows are affected by
economic factors. (IFRS 15, 114). This is the only disclosu;e requirement for IFRS
preparers that is required in both an éntity's interim an annual financial statements.

As noted above, an entity is required to separately disclose any impairment losses
recognized in accordance with IFRS 9 or IAS 39 on receivables or contract assets
disaggregate such losses for uncollectible amounts.

While the standard does not specify precisely how revenue should be disaggregated, the
application guidance indicates that the most appropriate categories for entities to consider.
The application guidance indicates that the most appropriate categqrie_s for a particular
entity will depend on its facts and circumstances, but an entity should consider how it
disaggregates revenue in other communications (e.g. press releases, other public filings)
when determining which categories are most relevant and useful. These categories could
include, but are not limited to: (IFRS 15.B87-B89)
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~ (IFRS 15.BC340). If-ah &itity -appiiés IFRSS patagraph 115 of IFRS 15 requires an
entity to exb]ain the relati‘onship between the disaggregation revenue information and the
segment information. (IFRS 15.115). Users of the financial staiements believe this
information is critical to their ability to understand not only the composition of revenue,
but also how revenue relates to other information provided in the segment disclosures.
Entities can provide this information in a tabular or a narrative form. |

The Board provided some examples of the disclosures for ;iisaggregation of revenue, as

_follows. (IFRS 15.IE210-IE211).

Example 30.75: Disaggregation of revenue - qualitative disclosure

An entity reports the following ségments: consumer products, transportation and energy,
in accordance with IFRS 8. Wﬁcn the. entity prepa.resl its investor presentations, it
disaggregates revenue into primary geographical markets, major 'produc-:t lines and timing -
of revenue recognition‘(i.e. goods transferred at a point in time or services transferred over
time).

"The entity determines that the categories used in the investor présentation can be used to
meet the objectilve of the disaggregation disclosure requirement in paragraph 114 of IFRS
15, which is to amount, timing and uncertainty of revenue from contracts with customer
into categoriles that depict how the nature, amount, timing and uncertainty of revenue and
cash flow .are affected by economic fact;)rs. The following table .illustrates -the-
diséggregation disclosure by pr-imary geographical market, major product line and timing
of revenue recognition, including a reconciliation of how the disagg-regated revenue ties
ir; with the consumer products, transp;jnaiion and energy segments, in accordance with
paragraph 115 of IFRS 15. (pp 2262-2263) [Se requerird que las entidades revelen
informacidn de ingresos desglosados para ilustrar como la naturaleza, la cantidad, el
momento y la incertidumbre sobre los ingresos y los flujos de efectivo se ven afe;:tados

por factores economicos. (NIIF 15, 114). Este es el inico requisito de divulgacién para

65



VAUIDAGHN OF INSTRUYENTO POR JUII0 DE EXPERTO

TTULO OF TESS: La NAF 15 Y LA IHEORMACION FINANCIERA £4 LA

EMPRESA LIMA CAZ 8.4

L DATOS GENERALES Lf
At Apcﬂidusr.ﬂmbrutlhtnmameﬁré e
12, .Grdo Acsdémico del Informonte: »aL[nﬁ'
53, Caro e Institucion Bonds aborn: Gval. ob Aub LT

14. Rombre definstrumanto wl-m uvamah}n o;&génmrb
18, Actor d!l hwmr-mo

TRIERIOS A TV T Y
[ - Bhith AR - o - PN
¥lw) e b Bla i@ nninje]w =] e

1 1A
I/ _
v
| < i !
0 Perimasia petingie dfae s
; infleki : 4

B OPTNION DE APLICABILIDAD: couiicscones

M PROVEDIO D VALORACION:  Vafidacstn cuantiativa
S Vafidicion cusiitativa
V. RECOYENDACION: ..

m'? m Awtﬂ ﬂ 3013 . Pacesh hovneshaans u-
aqu’nummo
WFORFMNTE

165



VALIDACION DE INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTO

TITULO DE TESIS: LA NIF 15 Y LA INFORMACION FINANCIERA EN LA

EMPRESA LIMAGAS S.A

L DATOS GENERALES

1.1.  Apoliidos y Nombres del informante; (v pune: Hucmonds Fen'oel Roc.

1.2. Grado Académico def informante: tolrynde . B.plomede on uak
1.3. Cargo e Institucién donde labora: Benlcr se Loditoe f&Y Ped

1.4. Nombre del Instrumento sujeto & validacién : Cuestionario
1.5. Autor del instrumento:

] CRITERIOS [ AR RESRAR [T WY RENG
CORES - na o Y s
wis|x|2xleiniolo|nisinialn]sjojsn 10

i OPINIGN DE APLICABILIDAD:............. ernaereserersararsnnrarseasaesansensraranen
.  PROMEDIO DE VALORACION:  Validaclén cuantitativa |__J
Validacidn cuaiitativa [:)
V. RECOMENDACION: .....ccccovvemrnmereisineeianns R S cieiisdrnsasnss
Lima %1 de Agosto de 2018 ?édn%{“
FIRMA EXPERTO
INFORMANTE

166



.Ios prepar;adores de las NIIF que se requiere tanto en los estados financieros anuales
provisi;maleS' de una entidad. |

Como se sefialé anteriormente, se requiere que una entidad revele por separado cualquie;
pérdida por deterioré reconocida de acuerdo con la NITF 9 o la NIC 39 sobre cuentas por
cobrar o activos del contrato que desglosen dichas pérdidas por montos incobrables.

Si bien la norma no especifica con precisién' cémé deben desglosarlse los ingresos, la
orientacién de la aplicacion indica que las categorias mas apropiadas para las entidades
deben considerarse. La guia de aplicacion indica que las categorias mas apropiadas para
una entidad particular depéndera;: de sus hechos y circunstancias, pero una entidad debe
considerar como desglosar los ingresos en otras comunicaciones (por ejemplo,

comunicados de prensa, otras presentaciones piblicas) cuando determine qué categorfas

son mas relevantes y ftil. Estas categorfas podrian incluir, pero no estdn limitadas a:

(NIIF 15.B87-B89)

«Tipo de bien o servicio (por ejemplo, lineas principales de productos); Region geografica
(por ejemplo, pais o -regién); Mercado o tipo de cliente (por ejemplo, clientes
gubernamentales y no gubernamentales);

+Tipo de contrﬁto (por ejemplo, contratos de precio fijo y tiem];:o y materiales);

-ﬁuraci611 del contrato (por ejemplo, contratos a corto'y lal:go plazo);

~Momento de la transferencia de.bienes o servicios (por ejemplo, los ingresos por bienes
o servicios transferidos a clientes en un punto en el tiempo y los ingresos por bienes o
servicios transferidos a lo largo del _tiempo); y

*Canales de venta (por ejemplo, bienes vendidos directamente a los consumidores y
productos vendidos a través de intermediarios).

Como se sefiala en los Fundamentos de las Conclusiones, el Consejo decidio no prescribir
una caracteristica especifica de los ingresos como base para la desagregacion porqué tenia
la intencién de que las entidades hicieran esta determinacién en funcion de factores

especificos de la entidad y / o industria que serian mds significativos para sus negocios.
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La Junta reconoci6 que una entidad puede necesitar usar mas de un tipo de categoria para
desglosar sus ingresos. (NIIF 15.B87, BC336).

El parrafo 112 de la NIIF 15 aclara que una entidad no tiene que duplicar las revelaciones
requeridas por otra norma. (NIIF 15.112). Por ¢jemplo, una entidad que proporciona
revelaciones de ingresos desglosados como parte de sus revelaciones de segmento, de
acuerdo con la NIIF 8 - Segmentos de operacién, no necesita proporcionar por separado
revelaciones de ingresos desglosados como parte de sus revelaciones de segmentos si las
revelaciones relacionadas con segmentos son suficientes para ilustrar c6mo la naturaleza,
el importe, el calendario y la incertidumbre sobre los ingres;)s y los flujos de efecti;'o de
los contratos con el cliente se ven afectados por factores econémicos y se presentan sobre
una base coherénte con las NIIF.

Sin embargo, las revelaciones de segmentos pueden no’ es.tar suficientemente
- desagregadas para alcanzar los objetivos de revelacion de la NIIF 15. E1 JASB sefialé en
los Fundamentos de las' Conclusiones que las revelaciones de ingresos_ no siempre
proporcionan a los usuarios de los estados financieros con suficiente informacion para
ayudarlos a comprender la compilacion de ingresos reconocidos en el periodo. (NIIF
15.BC340). Si una entidad aplica la NIIF 8, el parrafo 115 de la NITF 15 requiére que una
entidad explique la relacion entre la infonnacié‘n de ingresos por desagregacion y la
informacién del_segmento. (NIIF 15.115). Los usuarios de los estados financieros creen
que esta informacién es fundamental para su capacidéd de comprender no solo la
composicion de los ingresos, sino también cémo los ingresos se relacionan con otra
informacion provista en las revelaciones del segmento. Las entidades pueden
proporcionar esta informacidn en forma tabular o narrativa.

La Junta proporciond algunos ejemplos de las divulgaciones para la desagregacion de los
ingresos, de la siguiente manera. (NIIF 15.IE210-1E211).

Ejemplo 30.75: Desglose de ingresos: divulgacién cuantitativa
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Una entidad informa los siguientes segmentos: productos de consumo, transporte y
energia, de acuerdo con la NIIF 8. Cuando la enti_dad prepara las presentaciones de sus -
inversores, desglosa los ingresos en mercados geograficos prirga:ios, lineas de productos
principales y calendario de reconocimiento de ingrest (es decir, bienes transferidos a una
punto en ¢l tiempo o servicios transferidos a lo largo del tiempo). |

La entidad determina que las categorias utilizadas en la presentacién del inversionista
pueden ;Jtilizarse para cumplir el objetivo del requisito de divulgacié‘n de desagregacion
en el parrafo 114 de la NIIF 15, que es la cantidad, oportunidad e incertidumbre de los
ingresos de los contratos con el cliente en categorias que describen como la naturaleza, Ja
cantidad, el momento y la incertidumbre de los ingresos y el flujo de caja se ven afectados
por factores econémicos]

La NIIF 15 establece que se debe desagregar los ingresos de actividades
ordinarias'procedentes de contratos con clientes en categorias que representen la
forma en que la naturaleza, impozte, calendario e incertidumbre de los ingresos y
flujos de efectivo se muestren afectados por factores econémicos. En vista a lo
anteriormente  expuesto, en el presente trabajo de investigacion se ha
desagregado los ingresos segun linea de producto, por departamento y por regién
geografica. Vemos,que,la*norma'.establége;lb mencionado con el fin de preéentar
una mejor informacién financiera ante los usuarios de los estados financieros,
para una mejor toma de decisiones. -

K) Informacion Financiera

Cajo, J y Alvarez, J (2016) indican que:

Es el conjunto de datos integrados y sistematizados que expresan el resumen de los
hechos o sucesos econdémicos acontecidos en una entidad durante un ejercicio a través de

reportes denominados Estados Financieros complementados con, notas y anexos
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explicativos y muestran la situacién financiera, los resultados de las operaciones, Jos
cambios en el patrimonio y los flujos de efectivo generados durante el ejercicio. Estd

basado en las Normas Internacionales de Informiacion Financie;ra. (p.26)
.Medi‘ante la informacién financiera se puede determinar cual es la situacion de la
entidad. Esta se refleja en los estados financieros.
L) Objetivo de la Informacion Financiera
Apaza, M (2015) indica que:

"Es pmporcionar informacién financiera sobre la entidad que informa que sea {til a los.
inversores, presta_lmistas y otros acreedores existentes y potenciales para tomar decisiones
sobre el suministro de recursos a la entidad. Estas decisiones conllevan comprar, vender o
mantener patrimonio € instrumentos de deuda y ﬁroporcionar ;) liquidar préstamos y otras
formas de crédito.

En gran medida, los informes financieros se basan en estimaciones, juicios y modelos en
lugar de representaciones exactas. El marco conceptual establece los conceptos que
subyacen en esas estimaciones, juicios y modelos. Los conceptos son las metas que se

esfuerzan en alcanzar el Consejo y los preparadores de los informes financieros. Como ¢n

la mayoria de las metas, la visién del marco conceptual de la informacién financiera ideal
es improbable que se alcance en su totalidaa, al menos no a corto plazo, porque lleva
tiempo comprender, aceptar e implementar nuevas formas de analizar transacciones y
otros sucesos. 1;40 obstante, establecer una meta hacia la cual dirigir los esfuerzos es
esencial si la informacién financiera ha de evolucionar para mejorar su utilidad. (pp.54,
55).

La informacién financiera debe ser fitil y real para los usuarios, es decir los
duefios del negocio, accionistas e inversionistas, ya que asi podran ver como ha
sido la gestién del negocio en un periodo especifico y podran tomar decisiones a

futuro.
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M) Los Estados Financieros
Flores, J (2015) sefiala que: “Son aquellos estados que proveen informacion respecto a la
posici6n financiera, resultados y estados de flujo de efectivo de una empresa, que es ttil para los

usuarios en la toma de decisiones de indole econémica.” (p.51)
Muestran y resumen la informacion financiera. Son preparados en base a las

Normas Internaciones de Informacion Financiera.

2.3. Definicién de términos basicos

A) Norma Internacional de Informacién Financiera (NIIF)
Ferrér, A. (2016) afirma:

o Las‘-ltl-ormas ’I.htcmacionales de Informacién Financiera (NIIF), traduccion literal de
International Financial Reporting Standars (IFRS) son normas. contables basadas en
principios de uso internacional y de aceptacién global emitidas por el Consejo de Normas
Internacionales de Contabilidad; o su version en inglés International Accounting
Standards Board (IASB) cuya: jerar'quia es aceptada por todos los paises a nivel mundial.
(p-10)

B) Ingresos

Cajo, J. y Alvarez, J. (2016) sostienen que: “Son incrementos_en -los -activos .0
disminucion?es en los pasivos que dan lugar a incrementos en el patrimonio, distintos de los
relacionados con aportaciones de los tenedores de derechos sobre el patrimonio”. (p.38)

C) Obligaciones de Desempeiio:
Ferrer, A (2016) afirma que: “Es un compromiso en un contrato con un cliente para
transferirle: ' ‘

¢ Un grupo de bien(es) o seﬁicio(s) que es distinto; o
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® Una serie de bienes o servicios distintos que son sustancialmente los mismos y que tienen el

mismo patrén de transferencia al cliente”. (p. IV-5)
D) Actividades Ordinarias

Cajo, J. y Alvarez, J. (2016) indican que “Son las actividades desarrolladas por la

entidad, de acuerdo al rubro o especialidad permanente al que se dedican a vender bienes o
servicios o en combinacién de los mismos y en algunos casos desarrollan actividades

complementarias.” (p.317)

E) Clientes

Ferrer, A (2016) sostienen que: “Es una parte que ha contratado con una entidad para

obtener bienes o servicios que son resultado de las actividades ordinarias de dicha entidad a

cambio de una contrapreslaciéﬁ.” (p.IV-5)

F) Contrato

Cajo, J. y Alvarez, . (2016) afirman que: “Es un acuerdo entre dos o més partes que
crean derechos y obligaciones g:xigible_s. La exigibilidad de.los derechos y obligaciones de un
contrato en una cuestion del sistema legal.” (p.320)

G)Precios d;’: la Transaccién

Cajo, J. y Alvarez, J. (20i6) indican que: “Es el importe de la contraprestacién a la que

una entidad espera tener derecho a cambio de transferir los bienes o servicios comprometidos al

éliente, excluyendo los importes recaudados en nombre de terceros.” (p.329)

H) Estado de Resultados
Coello, A (2015) indica que:

Es un estado financiero dindmico porque presenta de manera ordenada y detallada la

forma codmo obtuvo los resultados del ejercicio una empresa en un periodo determinado
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después de haber deducido los ingresos, los costos de productos vendidos, gastos de
operacion, gastos financieros e impuestos.
Este informe muestra la utilidad de la empresa durante un periodo, es decir las ganancias
y/o pérdidas que la cfnpresa ru-vo o espera tener en forma de flujoo de manera dindmica.
Presenta los resultados (ie las operaciones de negocios realizadas durante un periodo,
mostrando los ingresos éenerados por ventas y los gastos en los que haya incurrido la
empresa. (p.VII-.?)

I) Control

Marcd, F; Loguzzo, H y Fedi, J (2016) indican que:
Posee la finalidad de verificar los resultados obtenidos .por medio de la accion
organizacional y de contrastarlos con los planes establecidos. El objgtivo de los procesos
de control consiste en identificar los desvios existentes entre lo que se planted y los
resultados obtenidos, a fin de identificar las causas del desl\—rio y rectificar el <.:urso' de
accion organizacional por medio de acciones coﬁectivas orientdndolo hacia los objetivos

establecidos. (p.46)
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I11. VARIABLES E HIPOTESIS
3.1. Variables de la investigacién

Las variables de la investigacion segin Hernandez, S, Fernandez, C y
Baptista, L (2015) mencionan que: “Son las propiedades medidas y que forman parte
de la hipotesis o que se pretenden describir.” (p.283).

La investigacion consider¢ dos variables:

Variable independiente:

X: NIIF 15 Ingresos de Actividades Ordinarias Procedentes De Contratos con

Clientes

Cajo, J y Alvarez, J (2016) afirman:
La NIIF 15 establece el nuevo modelo de ﬁmnocimiento de ingresos de actividades
ordinarias derivados de contratos con clientes. Esta norma presenta de forma integrada,
todos los requerimientos aplicables y sustituirdi a las normas actuales de
reconocimiento de ingresos, la NIC 18 Ingresos de Actividades Ordinarias y la NIC 11

Contratos de Construccién, asf como ofras.-interpretaciones del. IFRIC relacionadas
(p.36).

La NIIF 15 tieﬁe como principal objetivo el rcconocimiénto de ingresos de
actividades ordinarias mediante la aplicacién de cinco étapas: Identificar el
contrato con el cliente, iden}tiﬁcar las obligaciones de desempefio del contrato,
determinar el precio de la transaccion, asignar el precio de la transaccién entre
las obligaciones de desempefio del contrato y reconocer el ingreso de las

actividades ordinarias cuando la entidad satisface la obligacion de desempefio.
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Variable depéndiente:
Y: Informacion Financiera

Cajo, J y Alvarez, J (2016) afirman: “Es el conjunto de datos integrados y
sistematizados que expresan el resumen de los hechos o sucesos econdémicos acontecidos en

una entidad durante un ejercicio a través de reportes denominados Estados Financieros”.

(p.26)

Dicha informacion es de respaldo a los usuarios de los estados financieros
para sacar conclusiones sobre ¢l desempefio financiero de la empresa y asi

tomar las mejores decisiones.

3.2. Operacionalizacion de las variables

Reguant, M., Martinez, F. (2014) definen la operacionalizacion de variables

como:.

“...un proceso légico de desagregacion de los elementos mas abstractos, hasta llegar al
nivel mds concreto, los hechos producidos en la realidad y que representan indicios del
concepto, pero que podemos observar, recoger, valorar, es decir, sus indicadores™. (b.3)

Lo mencionado por los autores nos llevé a establecer en relacion a la

investigacion, la siguiente operacionalizacion de variables:
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

VARIABLES DIMENSIONES : INDICADORES

Variable Independiente
NIIF 15 Ingresos De '

Presentacion de informacion.

L ]

. o Requerimientos de
Actividades  Ordinarias

la NITF 15 (X;) - ¢ Revelacién de informacién.
Procedentes De Contratos '
Con Clientes (X):
e |dentificar el contrato con el cliente.
s Identificar las obligaciones de
desempefio.
Reconocimiento de | ® Determinar el precio de transaccién.
ingresos (Y)) e Asignar el precio de transaccién en
las obligaciones de desempefio.
- }-¥ariable Dependiénte - - o : e Roconocer -el-ingreso cuande fa |- -
- entidad satisface cada obligacion de
desempefio.
(Y):

it bié » Procesos para el reconocimiento de
Politicas contables ingresos.
(Y2) » Controles para el reconocimiento,

de ingresos.

3.3. Hipétesis general e hipotesis especificas
3.3.1. Hipotesis general

La aplicacion de la NIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes de
contratos con clientes produce un efecto favorable en la informacién financiera de la

empresa Lima Gas S.A en el periodo 2016.
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3.3.2. Hipdtesis especificas

A)La aplicacion de la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes de
contratos con clientes produce un efecto favorable en el reconocimiento de ingresos
de la empresa Lima Gas S.A. en el periodo 2016.

B)La aplicacion de la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes de
contratos con clientes produce un efecto favorable en el cumplimiento de los
objetivos de la informacion financiera presentada por la empresa Lima Gas S.A. en

el periodo 2016.
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IV. METODOLOGIA
4.1. Tipo de investigacion:

El tipo de investigacion se inscribe en el de una investigacion aplicada:
A) Aplicada
Avila, H (2010) define que: “El investigador como consecuencia del estudio propone

que este conocimiento derivado sirva para mejorar la eficacia y eficiencia y/o dar soluciones

concretas a‘le problemas”. (p.88)
Se eligié el estudio aplicado debido a que se aplicé la teoria y realidad
brindando resultados practicos y aplicativos.

4.2. Diseiio de investigacién

A) No experimental
El disefio no experimental segin Herndndez, S, Fernéndez, C y Baptista, L
(2010) se refieren a: “Estudios que se realizan sin manipulacién deliberada de las

variables y en los que solo se observan los fendmenos en su ambiente natural para después

-analizarlos”. (p.149)

En este trabajo no se manipul6 la variable iﬁdependiente La NIIF 15 Ingresos
Ordinarios procedentes de co‘ntratos cc;n clientes; solamente se observd la
documentacion recopilada.

B) Transversal

Es de corte transversal pues de acuerdo con Hernandez, S, Ferniandez, C y

Baptista, L (2010) este estudio: “Recolecta datos en un solo momento, en un tiempo
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inico. Su propésito es describir variables y analizar su incidencia en un momento dado™.

(p.151)

Se observo las situaciones en la empresa Lima Gas S.A para su posterior

analisis, solo en el periodo 2016.

C) Nivel de Investigacion

El nivel de esta investigacion fue descriptivo y correlacional:

e Descriptivo

Segun Hernéndez, S, Ferndndez, C y Bétista, L (2010) sefialan que: “Busca

especificar propiedades, caracteristicas y rasgos importantes de cualquier fendmeno que se
_ analice. Describe tendencias de un grupo o poblacion” (p.80)

Se eligio el estudio descriptivo debido a que se describiré las situaciones y

eveﬂtos_detﬁlléndolos como son y se manifiestan en la unidad de andlisis, en

este caso, la empresa Lima Gas SA.

¢ Correlacional

El nivel correlacional segin Heméndez, S, Ferndndez, C y Batista, L. (2010)

mencionan: “Tiene como finalidad conocer la relacién o grado ;le asociacion que exista

entre dos o mas conceptos o variables en un contexto en ;Sé;‘t:icular” (p81)

El presente trabajo tuvo como variable depend_ignte a la Informacién
- Financiera, siendo la variable indep.endi-ente la NIIF 15 Ingfegos Ordinarios

procedentes de contratos con clientes.
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4.3. Poblacion y muestra
4.3.1 Poblacion. (N=1)

Segﬁﬁ Carrasco, S (2006) respecto a la poblacién afirma que: “Es el conjunto de

todos los elementos (unidades de anilisis) que pertenecen al dmbito espacial donde se

desarrolla el trabajo de investigacién”. (p.237)

La poblacién estuvo constituida por los estados financieros de la empresa

LIMA GAS SA del periodo 2016 y los jefes de contabilidad y auditores

externos relacionados con la empresa que en total fueron 9-'y a quienes se les
_ aplicd un cuestionario.

4.3.2 Muestra (n)

Carrasco, S (2006) sostiene que: “Es una ;')arte o fragmento representativo de la

poblacién, cuyas caracteristicas esenciales son las de ser objetiva y reflejo fiel de ella, de tal

manera que los resultados obtenidos en la muestra puedan generalizarse a todos los elementos

que conforman dicha poblacién.” (p.237).

La muestra del trabajo de investigacién estuvo constituida por el estado de
resultados de la empresa Lima Gas del periodo 2016. En cuanto a la otra

poblacién se consideré como muestra el total de 9 personas, es decir los jefes de

‘contabilidad y auditores externos.

La muestra fue no probabilistica, que segun Carrasco, S (2006) se refiere a: “En

este tipo de muestras, no todos los elementos de la poblacién tienen la probabilidad de ser

elegidos para formar parte de la muestra, por ello no son tan representativos.” (p.243)
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Ademas la muestra fue intencionada, que seglin Carrasco, S (2006) se trata de:

“Es aquella que el investigador selecciona segtin su propio criterio, sin ninguna regla matemdtica

o estadistica. El investigador procede a seleccionar la muestra en forma intencional, eligiendo

aquellos elementos que considera convenientes y cree que son los mas representativos.” (p.178)

4.4 Técnica e instrumento de recoleccion de datos.

La recoleccion de datos es la etapa del proceso de investigacion donde es
necesario obtener la informacion para realizar el analisis de las variables en

estudio.
4.4.1 Técnicas

La técnica utilizada fue:

A) Observacion

La técnica de la observacion segun Bernal, C (2010) se trata de: “Un proceso -

riguroso que permite conocer, de forma directa el objeto de estudio para luego describir y
analizar situaciones sobre la realidad estudiada” (p.257) |
Se utilizé esta técnica para tener en cuenta la realidad por medio de la
observaci(')n‘ de los hechos, de esa manera poder elaborar conclusiones.
B) Estudio de caso
Segin Monje, C (2011) consiste en:

El estudio exclusivo de uno o muy pocos objetos e investigacion, lo cual permite conocer

de forma amplia y detallada los mismos. Consiste, por lo tanto, en estudiar cualquier

unidad de un sistema, para estar en condiciones de conocer algunos problemas generales

del mismo. (p.102)
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Mediante esta técnica se realizd la revision o lectura de la informacion
recopilada y su respectivo andlisis, y posteriormente se formuld las conclusiones
e hipétesis respectivas.

'4.4.2 Instrumentos.

El instrumento utilizado fue el cuestionario.
A) Cuestionario
Segun Monje, C (2011) se trata de: “Un formato resuelto en forma en escrita por los

propios sujetos de la investigacién. Tiene la ventaja de que reduce los sesgos ocasionados por

la presencia del entrevistador, es un formato simple de que facilita el anélisis” (p.136)

El instrumento de estudio fue el cuestionario en escala de Likert constituido
por 10 items, divididos en 5 dimensiones a evaluar.

B) Cuadros Comparativos

Cuadros comparativos de los estados financieros con la NIC .18 Ingresos de
Actividades Ordinarias y con la NIIF 15 Ingresos de Actividades Ordinarias
procedentes de contratos con clientes. |

4.5- Procedimientos.de recoleccién de datos-: -

Mediante el uso de las técnicas ¢ instrumentos se recopiié, proceso y analizo el
Estado de Resultado del periodo 2016 de la empresa Lima Gas SA, asimismo se
obtuvo informacion por medio de cuestionarios a los jefes del drea contable y a
los auditores extemos. de la empresa. A partir de esta informacién se procedié al

desarrollo de la aplicacion de los 5 pasos que la norma establece.
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4.6 Procesamiento estadistico y analisis de datos

El procesamiento dé datos se realiz6 utilizando Microsoft Excel, la validacién

del cuestionario con la hoja de aprobacién del juicio de expertos y el grado de

confiablidad del cuestionario bajo el uso de programa estadistico -SPSS. El

analisis fue descriptivo mediante ¢l desarrollo de los 5 pasbs de la NIIF 15 y

utilizando tablas y graficos a partir de informacion obtenida de la empresa Lima

" Gas. Ademas se analizé e interpreto los resultados obtenidos.

Para el siguiente trabajo se realizd:

o Graficos de Barras-en Microseft Excel: Donde se mostrd-las variaciones de - . - .. .

los resultados con la NIC 18 y con la NIIF 15.

e La confiabilidad fue evaluada a través del _cocﬁciente de Alfa de Cronbach.

Tomando como referencia a >0, 7

{ fs H Zi;}S?]
am f—] |1~y
1

donde

» 5% es 1a varianza del item /,

® S;‘)' es la vananza de los valores tolales observados

» k es el nimere de preguntas o items.
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V. RESULTADOS

Para el analisis se utiliz6 informacion financiera de la empresa Lima Gas S.A. y
un cuestionario, que consta de 10 preguntas dirigidas a los jefes de éontabilidad
y a los auditores externos de la empresa Lima Gas S.A., quienes en total fueron
9 personas. |

Validacion del instrumento

La validacion se realizé a través del juicio de 4 expertos cuyos resultados se

encuentran en el anexo 3. La validacion fue del 83%.
Confiabilidad del Instrumento

Se determino a través del coeficiente de Cronbach.

=[] -5,

donde

= 5% es la varianza gel item /,
+ 87 es la varianza de los valores tolales observados
= k es el nimero de preguntas o items.

Donde:

K=10
§2=4.278
$7=13.500

Reemplazando valores:

10 [ 4.278
a=

-1~ 13.500] =750
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Se'gl'm el resultado obtenido el coeficiente de Alfa de Cronbach tuvo un valor de

0.759 (véase anexo 4), lo cual nos indica que nuestro cuestionario es confiable.

Para probar el efecto favorable de la aplicacion adecuada de la NIIF 15 Ingresos
de Actividades Ordinarias Procedentes de Contratos con Clientes en el
reconocimiento de ingresos-de la empresa Lima Gas S.A. (en el periodo 2016) se
realizé un analisis del reconocimiento de ingresos aplicando el modelo de los 5
pasos de la NIIF 15, y las diferencias que se originan en los Estados Financieros,
para lo cual se procedié a analizar tres contratos de los principales clientes, segiin
la informacion brindada por la empresa para el periodo 2016.

5.1. Resultado para la hipotesis especifica 1

La aplicacion de la NIIF 15 permite tener un modelo integral favorable para el
reconocimiento de los ingresos de la empresa Lima Gas SA en el periodo 2016.

NUEVO MODELO DE RECONOCIMIENTO DE INGRESOS

Paso 1 — Identificacion del'contrato con el cliente

Se ha -considerado los 5 criterios -mencionados en. el marco tedrico de

identificacion de contratos, para identificar si se debid contabilizar un contrato.

Lima Gas S.A., tiene tres lineas de venta y se ha analizado los contratos

correspondientes por cada linea:

A. Industrial GLP: En este tipo de clientes se manejan contratos escritos (en

algunos casos se manejan acuerdos comerciales). En el sector industrial se
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manejan aproximadamente 370 Clientes y el contrato analizado es con el cliente
San Fernando SA.

B. Comercial GLP: Se manejan contratos escritos, la empresa cuenta con un

aproxirﬁado' de 989 clientes y el contrato aﬁa]izado es con Supermercados
Peruanos S.A. (Valle Hermoso).

2 Envasadq‘ Distribuidores: Con este. tipo de clientes s:s mantienen contratos
escritos y verbales; también se manejan acuerdos comerciales y cuentan con 906
clientes aproximadamente, el cliente a analizar es AAGT Distribuiddres ELR.L.

El analisis efectuado para determinar si existe un “contrato” se realizé sobre la
base de la evaluacion de los criterios que nos proporciona-el parrafo 9 de la NIIF-

15. Los tipos de contratos evaluados son los siguientes:

+ Contratos marco/Acuerdos comerciales: No establecen las condiciones de pago,
ni cantidades ya que dichas condiciones se establecen por un pedido especifico,

a través de una orden de pedido.

* Orden .Ide pedido: Esta relécionada a los contratos marco y/o acuerdos
comerciales, en donde se establecen las obligaciones y derechos de las partes.
Estas drdenes de pedido sé complementan a.los confratos marco, estableciendo
las condiciones de pago por cada una de ellas, asi como el volumen a adquirir

por parte del cliente.
En la identificacion de contratos, se considerd lo siguiente:

Los contratos marco o acuerdos comerciales cumplen con el criterio de contar con
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la respectiva aprobacion de las paﬁes, asi comé poseer un fundamento
comercial, poseer alta probabilidad del cobro de la con&aprcsMcién por la
venta de los bienes o servicios y que los derechos de cada parte sean
identificables. Sin embargo, las condiciones de pago de los acuerdos
comerci'ales solo se establecen para los contratos especificos y ordenes de
pedido. Por ello, los acuerdos comerciales solo cumplen con todas las
condiciones establecidas por la norma, para identiﬁcar un contrato de manera
directa, cuando se referencian a las ordenes de pedido resultantes del contrato

marco.

Segun el analisis réalizédé- enlas difé;:hteé lineés_ de venta, se tiéne que en el
caso que los contratos identiﬁcados no califiquen como “contrato” bajo la
definicién de la norma, cada orden de pedido atendida se considera como un
contrato separado bajo el alcance de la NI]F 15, porque se establece el precio,
el volumen de compra, las condiciones de pago y, ademas, se cuenta con la

aprobacion de cada una de las partes.

Es importante sefialar que las diferentes ordenes de pedido atendidas seran
referenciadas a los contratos marco o acuerdos comerciales que se tenga con los

clientes y que estén debidamente aprobados.

Durante el periodo 2016 Lima Gas S.A. mantuvo acuerdos comerciales con
clientes de la linea de “Envasado Distribuidores™ en los cuales se compromete a la

venta y distribucion de sus productos en fos puntos de venta final y los clientes se

86



comprometen al pago de una contraprestacién de acuerdo con los precios y.

condiciones contractuales acordadas.

Se ha seleccionado el contrato con tres clientes como objeto de este anélisis por
tratarse de los clientes mas representativos segin cada linea de venta, asi tenemos:
San Fernando S.A., Supgrmercados Peruanos S.A. y AAGT Distribuidores
EILR.L. Asimismo el cliente AAGT Distribuidores E.LR.L. tiene un acuerdo
comercial quelincluye descuentos por volumer; de ventas, el cual corresponde al
3% segun la cant'idad de balones que el cliente compre de manera mensual, el
contrato cumple con el criteri.o de sustancia econémica, el lugar convenido para la

transferencia de control sera las instalaciones del cliente.

Para este caso, se ha evidenciado que el contrato entre ambas partes cumple con
los 5 criterios para la contabilizaciéon del mismo, por lo cual se concluye lo
siguiente:

Tabla N° 5.1

Cuadro de cotejos de los criterios de reconocimiento de un contrato segin los
principales clientes de Lima Gas S.A., periodo 2016.

cooe T T s s | condiciones de * " | Ata probabiidad
A ey L "| Aprobadopor |- Derechos | -pago . |Fundamento| decobrodeis |;Se idemtifica
Tipodecontrato - ., | -las partes ‘Identificados | identificados | comercial | contraprestacién | un contrato?
Coutreto marco” . - v J X J J No
Ordendepedido . | J X J J J No
 |Décmentos én conjurnto (*) J J : J J v S
(*) Ceasiderando e} contrato qureo v b orfen de pedido, exbos & & cogjumto dentiSiam para s tres Eneas ¢ venta de Lima Gas S.A

Elaboracion: propia
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Paso 2 —Identificacion de las obligacion de desempeiio en el contrato

La norma establece un proceso de dos pasos para determinar si un bien o servicio

comprometido (o un conjunto de bienes y servicios) es distinto:

» Considerar al bien o servicio de manera individual y definir si el cliente puede
beneficiarse de este bien o servicio por si mismo o con otros recursos disponibles;
es decir, el bien o servicio es capaz de ser distinto (ver andlisis de este paso en

el punto a) detallado en lineas posteriores).

» Considerar si el bien -0 servicio es identificable por separado de otros
recursos comprometidos en el contrato; es decir, el compromiso de transferir el
bien o servicio es distinto dentro del contexto del contrato (ver andlisis de este

paso en el punto b) detallado en lineas posteriores).

De acuerdo al analisis realizado, ambos criterios deben cumplirse para concluir
que el bien o servicio comprometido en las obligaciones de desempeiio
identificadas, es distinto. En el caso de que estos criterios se cumplan, el bien o
servicio _es contabiliza&o como una obligacién de desempefio independiente.
Asimismo, cada paso ha sido desarrollado para efectos del analisis de los

contratos de la empresa Lima Gas S.A:

a) Servicio distinto o no para el cliente: Cuando el bien o servicio es capaz de

ser distinto para el cliente, éste puede:

 Beneficiarse del bien o servicio individual por si mismo, o
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o Utilizar el bien o servicio con otros recursos que ya estdn disponibles.

Este paso establece las caracteristicas minimas que un bien o servicio tendria
para ser contabilizado por separado. Sin;embargo, a pesar de que de manera
individual los bienes o-servicios comprometidos en un contrato pueden ser
distintos, puede no ser apropiado considerar cada uno de ‘ellos por
separado, porque al hacerlo no resultaria en una representacion razonable del
desempeiio de la entidad en el contrato, 0 no se estaria representando

adecuadamente la naturaleza del compromiso de la entidad hacia el cliente.

- Determinar si un-bien- o servicio es capaz de ser distinto es evidente en muchas -

situaciones. Por ejemplo, si una entidad vende regularmente un bien o servicio por
separado, este hecho demuestra que el bien o servicio ofrece un beneﬁcio a un
cliente por sisolo o con otros recursos disponibles. En el caso de los contratos
analizadds, existen negocios que brindan servicios especificos adicionales a las
actividades de venta y transporte, las cudles brindan un beneficio individual por si

mismo, pero no son vendidos por separado.

LLa evaluacion mencionada en el parrafo anterior, puede requerir un mayor juicio
profesional en otras situaciones, particularmente cuando el bien o servicio solo
puede proporcionar beneficios al cliente con otros recursos disponibles provistos

por otras entidades y que cumplen con cualquiera de las siguientes condiciones:

* Se venden por separado por la entidad (u otra eniidad).
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» El cliente ya los ha obtenido de la entidad (incluidos los bienes o servicios que
la entidad haya transferido al cliente en virtud del contrato) o de otras

transacciones o eventos.

Para efectos del analisis realizado se han considerado los siguientes puntos

sefialados en la base de las conclusiones de la NIIF 15:

» La evaluacion de si el cliente puede beneficiarse de los bienes o servicios (ya
sea por si mismos o con otros recursos disponibles), se basa en las caracteristicas

que tienen por si mismos en lugar de como el cliente podria utilizar los bienes o

servicios. De acuerdo con- esta nocién, una - entidad no- tiene-en cuenta las .-

limitaciones contractuales que pueden impedir que el cliente obtenga recursos

facilmente disponibles de otra entidad al hacer esta evaluacion.

e Los atributos de ser distintos son comparables a los requisitos previos de
reconocimiento de ingresos para identificar entregas separadas en un acuerdo con
elementos miltiples, que especifica que un bien o servicio entregado debe tener
valor para el cliente sobre la base de-un-anilisis ‘stand-alone’ que permitaa una
entidad contabiliza; ese bien o servicio separadamente. Sin embargo, esta
terminologia no ha‘ sido usada en la NIIF 15 para no dar a entender que una
entidad debe evaluar el uso previsto para un-cliente de un bien o servicio
comprometido cuando estd identificando las obligaciones de desempeifio; ya
que seria dificil, si no imposible, que una entidad conociera la intencion del

cliente.
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En este sentido, los contratos analizados, en su mayoria analizan la venta de gas,
instalaciones y el transporte de gas propiamente, lo que genera que existan un
bien y servicios distintos (5in considerar lo que esto significa para los clientes),

debido a que cada una de ellas puede ser realizada de manera independiente.

Esta conclusion no debe ser afectada por el lheého de E;ue' estos bienes y/o

servicios no sean considerados distintas desde el punto de vista de los clientes, ya

que como lo hemos mencionado anteriormente, en un analisis contractual bajo .

NIIF 15 no es wusual que el proveedor del bien o servicio conozca el
razonamiento de su cliente respecto de‘ estas obligaci_ones_r de 'desémpeﬁo. Por lo
tanto, una entidelld“ tamll)icvéné;l;e; “ con31derar Ml':'i"ihtérrc‘:la;i(;rll;le los biénes 0
servicios para aplicar el segundo criterio; es dec'ir', distinto dentro del contexto

del contrato, y determinar las obligaciones de desempefio en el contexto del

contrato (ver andlisis en b) siguiente).

b) Servicio distinto o no en el contexto del contrato: Cuando el bien o servicio

es distinto en.el contexto.del contrato:
e No depende en gran medida de,
» No esta muy interrelacionado con,

e« No modifica o personaliza sustancialmente otros bienes o servicios

comprometidos en el contrato.
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Para determinar si el compromiso de transferir un bien o servicio es distinto
dentro del contexto del contrato, se evaluard si su obligaciéon es transferir
cada bien o servicio individualmente o es transferir elementos combinados que
comprenden los bienes o servicios individuales comprométidos en el contrato. Por
lo tanto, se evalla si los bienes o servicios comprometidos en el contrato son

productos o son insumos de un solo elemento o varios elementos combinados.

La evaluacion de si cada bien o servicio es identificable por separado considera
la relacién entre los diversos bienes o servicios en el contexto del proceso para

cumplir con el contrato. Por lo tanto, en este analisis se evalda el nivel

de integracion, interrelacion o interdependencia entre las obligaciones de

transferencia de bienes o servicios.

Asimismo, para efectos del andlisis realizado se han considerado los siguientes

puntos sefialados en la base de las conclusiones de la NIIF 15:

¢ En muchos casos, una obligacién de desempefioc combinada (o0 varias
obligaciones combinados) es mas-que (o sustancialmente diferente de) la suma

de los bienes y servicios subyacentes comprometidos.

e Se debe considerar si un elemento por su naturaleza depende de otro (es decir,
si dos elementos tienen una relacién funcional), una entidad debe evaluar si existe
una relacién que transforma estos dos o mas elementos en el proceso del

cumplimiento del contrato.
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e El principio “identificable por separado” se aplica en el contexto del conjunto
de bienes o servicios comprometidos en el contrato, en vez de aplicarlo en un
contexto individual por cada bien o servicio comprometido. Es decir, el principio
“identificable por separado” pretende definir que el desempefio de una ‘entidad al
transferir un conjunto de bienes o servicios distintos por si mismos, pero que
son. sustancialmente iguales y que tienen el mismo patrén de transferencia al
cliente, también se puede aplicar a bienes o servi¢ios que se entregan de forma

consecutiva (como es el caso de los contratos analizados).

En este sentido, Lima Gas S.A. evalta si dos o mas obligaciones de desempeiio
comprometiaas s;c-afectatlalsigniﬁcati.vamente entré‘s'i en el cgﬁtexto éeﬂ los
contratos analizados de | manera integral y, por lo tanto, son altamente
interdependientes o altamente interrelacionados. Esto es asi porque en estos casos
“la NIIF 15 no impide que una entidad contabilice los bienes o servicios como
si fueran una Gnica obligacion de Aesempeﬁo, -siempre y cuando el resultado sea
el mismo que contabilizarlos como obligaciohes de desempefio independientes.
Para la empresa, la venta, instalaciones y transporte del bien, generalmente, se
realiza cuando se entrega ¢l bien en la locacion acordada con el cliente, lo cual
impide la contabilizacion de cada obligacion de desempefio ya que se reconoce
en el contexto del contrato, como una l’mica’ obligacién porque la aceptacion
del cliente se da s6lo una vez que se entregan los bienes al cliente en la locacion

acordada.
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Ademas, la NIIF 15 incluye tres factores para ayudar a las entidades a identificar
cuando las obligaciones de desempefio de un conjunto de bienes o servicios
compromctidos no son identificables por separado y, por lo tanto, deberian

combinarse en una sola obligacién de desempeiio.

Estos tres factores no son una lista exhaustiva y no todos los factores existen para
concluir que las obligaciones de desempefio de la entidad de transferir bienes o
servicios no son identificables por separado. Los tres factores tampoco pretenden
ser criterios que se evalian independientemente del principio de ser

“identificable por separado”.
A continuacion presentamos el analisis efectuado por cada factor:
1. Integracion de los servicios significativos

El primer facfor analizado es la presencia de una integracién de los servicios
significativos; es decir, cuando una entidad proporciona una integracion
significativa de los bienes o servicios comprometidos en el contrato, el conjunto
de bienes o servicios integrados representan el producto combinado .que el
cliente ha contratado. En otras palabras, cuando una enéidad proporciona un
servicio de integracion significativo, el riesgo de transferir bienes o sewiéios
individuales es inseparable del conjunto de bienes o servicios integrados, porque
una parte sustancial del compromiso de la enfidad con el cliente es asegurarse

de que los bienes o servicios individuales se incorporan al producto combinado
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y, por ello, los bienes o servicios individuales son insumos para producir un Umnico

producto (una Gnica venta de bienes en el caso de los contratos analizados).

Este factor se aplica incluso si existe mas de un bien o servicio a se|r
entregado. Ademas, como se describe en la norma, uno o varios producto:s
combinados pueden incluir mas de una; fase, elemento o unidad como actividades
a ser realizadas durante la produccion del bien o servicio. Para los contratos

analizados, cada obligacién de desempefio identificada tiene a su vez sub-

actividades para completar cada una de las mismas.

Sobre la base de lo indicado anteriormente, para los contratos analizados, la
venta y el transporte tienen una integracion significativa, debido' aque el valor
de la venta del bien depende de la ejecucién de la venta y su transporte hasta
el almacén del cliente, no existiendp beneficios que el cliente perciba o

reconozca por separado.
2. Personalizaciones o modificaciones significativas

El segundo factor analizado es la presencia de personalizaciones o
modificaciones significativas que las actividades comprometidas le generan al
bien o servicio. En la base de las conclusiones de la NIIF 15, se explica que en
algunas industrias la nocion de riesgos inseparables se ilustra mds claramente al
evaluar si un bien o servicio modifica o personaliza significativamente a otro.
Esto se debe a que si un bien o servicio modifica o personaliza a otro bien o
servicio dentro de un contrato, cada bien o servicio se esta ensamblando d?
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manera conjunta (como  “input”) para producir un producto combinado

(“output”)..

En este sentido, para los contratos analizados, cada una de las fases desarrol{adas

durante la venta del bien se consideran como si fuesen parte de un proceso d%e
|

produccion para lograr el “output” final, en el caso de la venta y el transporte, que

corresponde a tener el producto en los almacenes de los clientes.

3. Alta interrelacion o interdependencia - | ‘

El tercer factor analizado es si los bienes o servicios comprometidos son

altamente interdependientes o altamente interrelacionados. Los bienes o servicios
comprometidos son altamente interdependientes o altamente interrelacionados sli
cada uno de los bienes o servicios se ven significativamente afectados por uno

o mas de los demas bienes o servicios del contrato.

Tal como . lo indicam-os-en el analisis del segundo factor, el “output” final se
obtiene con ¢l desarrollo de cada una de las fases del proceso .asocia&o‘ a brindat:r
para la venta del bien; por lo que, para los contratos analizados, las obligacionels
de desempeiio, en el caso de venta y transporte, son pasos necesarios para l‘a
consecucién del objetivo y, por ende, se puede decir que la alta interrelacion o
interdependencia sucede porque para cumplir con cada una dé las obligaciones se

tiene necesariamente que haber ejecutado la actividad previa. !
I
|
|
|

En adicién a los puntos antes sefialados, si una serie de bienes o servicios

distintos cumplen con los criterios establecidos en la NIIF 15.22 (b) yen la NIIF
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15..23, se requiere que una entidad considpre dicha serie como una Wnica
obligacion de desempeiio (no es opcional). Esto se incorpor_c') para simplificar el
modelo y promover la identificacién consistente de laé obligaciones de
desempefio en ‘Ios casos en que una entidad proporciona el mismo servicio
durante un periodo de tiempo. Sino se cumple con los requisitos de la NIIF
15 para lo anteriormente mencionado, una entidad tendria que identificar
multiples.bienes o servicios distintos, asignar el precio de la transaccion a cada
bien o servicio distinto sobre una base de precio de venta independiente, y luego
reconocer los ingresos cuando se cumplan esas obligacion;s de desempeﬁo. En
- ¢stos-casos; se determind-que’ esto no seria razonab.le;.por lo que, en‘su lugar; una
entidad identificard una Gnica obligacién de desempeﬁo y asignara el precio de
tr_ansaccién' a esa ol.)]igacién, para posteriormente, reconocer los ingresos

aplicando un solo precio de venta a esa obligacion de desempefio.

Para que los bienes o servicios distintos se contabilicen como un conjunto de
bienes o servicios combinados en una tnica obligacion de desempefio, deben ser
sustancialmente los mismos en el contexto del contrato y, a su vez, tener el

mismo patrén de transferencia del control del bien o servicio hacia el cliente.

Ahora bien, sobre la base de lo discutido en “a) servicio distinto 0 no para el
cliente” y “b) servicio distinto o no para el contexto del contrato”, debemos
sustentar que en el caso de los contratos analizados, las obligaciones de

desempefo identificadas corresponden a una serie de servicios distintos por si
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mismos, pero que en ¢l contexto del contrato 'son sustancialmente los mismos por
tener €l mismo patrén de transferencia.
Tabla N° 5.2:

Lista de bienes y servicios comprometidos en la linea de venta Envasado
Distribucién de la empresa Lima Gas SA.

. b RS G TR T LS (_,Esd:stxnto enel| .
Bienes y servicios . - <. s distinto | ~_Contexto del - | Combinacién de
comprometldos .. contrato? . .. obhgaaones
Venta de balonies de gas (‘) Si No Si
Transporte (**) Si No St

(*)En algunos casos, esta obligaeibn inchuye bienes adicionales gratuttos (transferencias gratuitas).
(**) El costo del transporte (considerado por 1a Compaiiia como Acatreos) pasariz a serparte
del costo de ventas. '

Elaboracién: Propia

Tabla N°5.3:
Lista de bienes y servicios comprometidos en las lineas de ventas Industrial y
Comercial GLP de la empresa Lima Gas SA.

e e T e | s distinto en'el| -
ST T T T s ditito p comtexto del | Combinacién de
Blen&s) sefvicios compromehdoy o conualo? | obligaciones.
Venta de gas - g No Si
Transporte (*) . - No Si
Tanquts estac:onmos (“‘) Si No
Izaje de tanqu&s (”) Si No
Redeés de suministros para GLP (”) S No

(*) H costo del trensporte (considerado por la Compadiia como Acamreos) pasaria a ser parte del costo de ventas.
(**) Los tanques estacionarios, el izaje de tanques y las redes de suministros se encuentran dentro del alcance de 1a NIIF 16.

Elaboracién: Propia
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En el caso de la linea Industrial y Come'rcia] GLP se evaluo las obligaciones de
desempefio del cliente San Femaﬁdo SA. y | Supermercados Peruanos S.A.
respectivamente; todos los bienes y servicios comprométidés (venta de gas,
transporte, tanques estacionarios, izaje de tanques y redes ‘de suministro para glp)
se presentan como una sola obligacién de desefnpeﬁo. Asimismo se evalud las
obligaciones de desempeiio de la linea Envasado Distribuidores (venta de balones
de gas y servicio de transporte) identificados para el cliente AAGT Distribuidores
ELRL, los cualés se déﬁnié que corresponden a una sola obligacion de

desempefio.

ﬁh"bien‘ 0 seﬁicio ;(;niprc;ﬁ{étido coﬁ uLn‘ clien’tﬁ s;:ré. distinto 51 ‘se lc;lrrllp]'en ciog
criterios: el cliente puede beneficiarse del bien o servicio en si mismo o junto
con otros recursos que estin ya disponibles para él; y el compromiso de la
entidad de transferir el bien o servicio al cliente es identificable por separado de

otros compromisos del contrato (distinto en el contexto del contrato).

Se identificé obsequios brindados a los clientes..Estos.obsequios comerciales
brindados al cliente no se consideran como un servicio sustancialmente distinto
para el cliente, y por ende, no es una obligacion de desempeifio aparte. Debido
a que en el contrato Lima Gas S.A. no concede al cliente la opcién de adquirir
bienes o servicios adicionales, por lo que esta opcion no da lugar a una obligacién

de desempefio.
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En lo referente a las diferentes lineas de venta Industrial y Comercial GLP, se

identificaron las siguientes obligaciones relacionadas a la venta del bien:

+ Tanques estacionarios

+ Redes de suministros para GLP

* Transporte

. rIz'ajes de tanques

Sobre ellas, las obligaciones se considera.n como una obligacién de desempefio
combinada (la venta no se puede realizar sin la combinacion de todos los
servicios antes mencionados), puesto que son altamente interrelacionadas para
completar la tréll.sfére;méi.a! del coﬁtrol. E; aSl Eq‘ue; la ObllgaCIOI'l de- de;e-ﬁlpeﬁé ac‘
los obsequios se considera independiente ya que no posee mayor relacion con

respecto a la realizacion de la vcnté de los bienes.
MEDICION

Paso 3 —Determinacion del precio de transaccion

Continuando con la evaluacién y analisis del reconocimiento de ingresos bajo el
modelo que nos proporciona la NIIF 15, en este paso se procede a la

determinacion del precio de la transaccion.

La norma explica que el precio de la transaccion puede ser un importe fijo de la
“contraprestacién del  cliente, pero puede, en ocasiones, incluir una
contraprestacion  variable  (por ejemplo, descuentos, incentivos, bonos,

reembolsos, entre otros) o en forma distinta al efectivo. El precio de la transaccion
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también se ajusta por los efectos de valor temporal del dinero si el contrato
incluye un componente de financiacion significativo, asi como por cualquier

contraprestacion pagadera al cliente (por ejemplo, cupones o vales).

Segiin los requerimientos de la NIIF 15, el precio de la transaccion se debe
componer de la suma de la contraprestacién ﬁjﬁ (corresponde al precio base),
-contraprestacién variable (deécuentos comerciales, rebates, exhibicion,
visibilidad,  devoluciones, descuentos por linealidad, ¢ntregas gratuitas,
bonificaciones regulares, descuento por no devoluciones) y contraprestacion a
pagar al cliente que son consideradas como wuna reduccion del precio

(bonificacion y transferencias gratuitas).

Contraprestacién a

Precio de la Contraprestacion - Contraprestacion =
‘ pagar al cliente

transaccién = Fija Variable

Para la contraprestacion variable se estima el importe mas representativo
entre el wvalor esperado- y el importe mas probable. El valor espe_rado
representara la media ponderada de los dife.rentes escenarios en caso de grandes
poblaciénes de contratos con caracteristicas similares. Asimismo, el importe més
probable sera apropiado cuando existan solo dos resultados posibles (por ejemplo,

que el descuento por volumen se otorgue o no).

Dado que existen dos métodos para realizar la estimacidn, en este caso se ha
elegido estimar las contraprestaciones de acuerdo con el método del importe

‘més probable, ya que se puede determinar de manera concisa si se llega a
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otorgar un descuento o no. Asimismo, no se aplicara el método de valor
esperado ya que implicaria poner escenarios con diferentes escalas de

descuentos.

Para el cliente San Fernando S.A. el precio de transaccion por kilo se determina

de la siguiente manera:

Precio de ] Contraprestacion Contraprestacion Contraprestacion
Transaccion ) fila variable por pagar al cliente
217 : 217 - (. - 0

* Para el cliente comercial Supermercados Peruanos S.A. al 31 de diciembre del

2016 tenemos que el precio por kilo fue el siguiente:

Precio de _ Contraprestacion Contraprestacion Contraprestacion
Transacidn fija variable | por pagar al cliente
| LT z L5 . 0 . 0

En lo referente a AAGT Distribuidores E.I.R.L.,.la determinacion del precio de
transaccion se compone de la contraprestacion fija (Ingresos, es la
contraprestacion fija que se determina por contrato como “margen de contribucion
arecibir”) mas la contraprestacion variable (Costo, descuento por volumen). Las
contraprestaciones que son variables seran estimadas de acuerdo al método del

importe méas probable, ya que se cuenta con la informacién necesaria para
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estimar dichos ingresos. Finalmente, otro aspecto que se debid considerar como
contraprestacion a pagar al cliente: bonificaciones, transferencias gratuitas y

actividades de trade marketing.

Para la implementacion de la NIIF 15, en base a la informacién relevada en los
contratos analizados y las entrevistas realizadas a los miembros del area comercial

y contable, los precios estdn conformados de la siguiente forma:
. Precio base.
o Rebate variable por volumen de ventas.

Segiin el analisis que se llla realizado, se ha podido verificar que los descuentos
que le otorgé Lima Gas S.A. al cliente AAGT Distribuidores E.IR.L.
correspondieron entre el 2.8 y 3 por ciento de las ventas mensualizadas de AAGT
Distribuidores E.LLR.L. Por lo que se puede estimar con una probabilidad del 95%
que las ventas realizadas que superaron las 50,000 unidades mensuales
aproximadamente obtuvieron un descuento por volumen de ventas. Lima Gas S.A.
debid estimar un dcscuento‘ por volumen de ventas del 3% que se debid registi'ar

contablemente en el momento que se reconocieron los ingresos.

Asimismo Lima Gas S.A. registré gastos acumulados al 31 de diciembre de 2016
por transferencia gratuita (regalos), consideramos que las transferencias gratuitas

no califican como parte de las contraprestaciones a pagar al cliente.
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De acuerdo al anélisis realizado, Lima Gas S.A. debi¢ estimar el precio de la
transaccién al inicio del contrato considerando todas las contraprestaciones fijas,

variables y contraprestaciones a pagar al cliente.

A continuacién se presenta la determinacion del precio considerando el
requerimiento normativo de la NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias

procedentes de contratos con clientes.

Hemos obtenido la Factura FO08 N°00002195 emitida el 31 de diciembre de 2016
por la cantidad de 1250 unidades al precio de venta unitario de S/21.82, segin la

_orden de pedido 0202268270 con la.condicién de pago.de 3.dias. .

Segtin la NIIF 15 el precio de la transaccion se determina de la siguiente manera:

. . . Contraprestacion
Precio de Contraprestacion Contraprestacion
.\ z ) . . por pagar al
Transaccion fija variable(") i
cliente(**)
.17 C 21.82 . - 0.65 . 0

(*) 3% de los ingresos que superen el volumen de ventas
(**) Transferencias gratuitas y actividades de comercializacién de marketing

Consideramos el precio de la transaccién por las unidades vendidas en el periodo
2016 de Lima Gas S.A. en el cual debid registrar ingresos netos de AAGT

Distribuidores E.LLR.L. por S$/13,641,719.
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Unidades " Preciode
Vendidas Transaccion
644,389 x 21.17

Ingresos Netos

]
n

13,641,719

En el caso de envasado la venta de unidades hace referencia a balones de gas que
pueden sef de 5, 10, 15 y 45 kilos pero para el ‘caéo de estu_dio del cliente AAGT

Distribuidores E.LLR.L. solo vende balones de 10 kilos.

La Compaiiia no viene registrando en.su sistema SAP, ciertas provisiones de
‘modo_que disminuye. el ingreso que reconoce por los conceptos que la norma
considera como contraprestacién variable (descuentos comerciales, rebates,
exhibi‘ci(’)n, visibilidad, devoluciones, descuentos por linealidad, bonificaciones
‘regulares, descuentos por no devoluciones). Esto generaria una diferencia un

calculo adicional por parte de Lima Gas S.A. para la aplicacion de la NIIF 15.

Se analizdé los ingresos del cliente mas significativo de la linea de venta de
envasado- distribucion. AAGT Distribuidores. E.ILR.L. La Compaiiia Lima Gas
S.A. ha reconocido ingresos bajo la NIC 18 .correspondiente al periodo 2016 por
S/ 14,060,572 que correspondeh a 644,389 unidades de venta aproximadamente y
‘gastos por descuentos por volumen de ventas (rebate) S/425,885. Presentando

ingresos netos por S/13,634,687.

A continuacidén presentamos los ingresos y descuentos por volumen de ventas

(rebate) mensualizados registrados por Lima Gas S.A. al 31 de diciembre de 2016
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Tabla N° 5.4:
Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL segiin la NIC
18 del periodo 2016 con rebate.

Ingresos 2016 - N1C 18
Mes Ingresos Rebate %
Enero 1,335,542 37,303 3.0%
Febrero 1,232,048 40,066 3.0%
Marzo 1,183,298 36,961 3.0%
Abril 1,177,311 35,499 3.0%
Mayo : 1,246,982 35,319 3.0%
Junio 1,167,888 37,409 3.0%
Julio 1,159,211 35,037 3.0%
| Agosto 1,325,032 34,776 3.0%
Septiembre 1,046,173 39,751 3.0%
Qctubre s 1,038,792 ; 31,385 3.0%
Novicmbre 1,040,476 31,164 3.0%
Dicicmbre 1,107,819 31,214 3.0%
Total 14,060,572 425,885

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracién: Propia
Grifico N° 5.1:

Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL segiin la NIC
18 del periodo 2016 con rebate.

AAGT Distribuidores E.LR.L.
Ingreso al 31 de diciembre de 2016
" exprésado én nuevos soles
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Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia

Anilisis: En el grafico podemos apreciar que las barras de color azul son las
ventas mensuales del cliente AAGT Distribuidores E.1.R.L del periodo 2016 y las
barras de color naranja vienen a ser el rebate o descuentos por volumen de ventas

que se le otorgo al cliente y se registrd bajo el reconocimiento de la NIC 18.
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Tabla N°5.5:
Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL segiin la NIIF

15 del periodo 2016.

' ' o - Precio de
Mes Contraprestacion fija Contraprestacién variable nsaiEa
Encro 1,335,542 40,066 1,295,476
Febrero 1,232,048 36,961 1,195,087
Marzo 1,183,298 35,499 > 1,147,799
Abril 1,177,311 35,319 1,141,991
Mayo . 1,246,982 37,409 1,209,572
Junio 1,167,888 35,037 1,132,852
Julio 1,159,211 34,776 1,124.435
Agosto 1,325,032 39,751 1,285,281
Scptiembre 1,046,173 30,385 1,015,788
QOctubre 1,038,792 30,164 1,008,628
Noviembre 1,040,476 30,250 1,010,226
Diciembre 1,107,819 33,235 1,074,585
Total 14,060,572 418,853 13,641,719
Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia

Griafico N° 5.2:
Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL segiin la NIIF
15 del periodo 2016.
-AAGT D:stribuudores EILRL
Ingreso'al 31 de. diclembre de2016 .
expmsado en'Nuevos Soles
e e ;.;_.;- umw,:.-w- D
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Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia

Anilisis: En el grafico podemos apreciar que las contraprestaciones fijas

corresponden a las ventas mensuales del cliente AAGT Distribuidores E.I.R.L del

-periodo 2016 y las contraprestaciones variables corresponden al rebate o el

descuento por volumen de venta que se le otorg6 al cliente. Si la contraprestacion
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prometida en el contrato incluye un importe variable bajo el reconocimiento de la
NIIF 15 se debe reconocer los ingresos en base al precio de transaccién, el cual es

el importe de la contraprestacion fija menos la contraprestacion variable.

Tabla N° 5.6:
Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL NIC 18 vs
NIIF 15 del periodo 2016.

‘Mes NIC 18 NITF 15-
Encro 1,335,542 1,295.476
Fcbrero 1,232,048 1,195,087
Marzo 1,183,298 1,147,799
Abril 1,177,311 1,141,991
Mayo 1,246,982 1,209,572
Junio 1,167,888 1.132.852
Julio 1,159,211 1,124,435

| Agosto ‘ 1,325,032 1,285,281
Septicmbre 1,046,173 1,015,788
Octubre 1,038,792 1,008,628
Noviembre 1,040,476 1,010,226
Diciembre 1,107,819 1,074,585
Total 14,060,572 13,641,719
Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia

Grafico N° 5.3:
Ingresos mensualizados del cliente AAGT Distribuidores EIRL NIC 18 vs
NIIF 15 del periodo 2016.

. AAGT Distribuidores E.LR.L.
ingreso al 31 de diciembre de 2016
. expresado en nuevos soles
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Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracién: Propia
Anilisis: En el grifico podemos apreciar que las barras de color azul son las

ventas mensuales bajo el reconocimiento de la NIC 18 y las barras de color
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naranja béjo la NIIF 15 del cliente AAGT ‘Distribuidores E.LR.L en el periodo

2016.

Tabla N°5.7:
Diferencia mensualizados NIC.18 y NIIF 15 del periodo 2016

[ 'c”é—i:“nahﬁ"i] Dll'c'l"encm“‘i"@f
Enero | 295 476 1 335 542 (40,066)
Febrero 1,195,087 1,232,048 . (36,961)
Marzo - 1,147,799 1,183,298 - (35,499)
Abril 1,141,991 “1:177,311, . (35,319)
Mayo 1,209,572 1,246,982 (37,409)
Junio 1,132,852 1,167,888 (35,037)
Julio 1,124,435 - - 1,159,211 (34,776)

| Agosto 1,285,281 01,325,032 . (39,751) .
Septicmbre 1,015,788 1,046,173 (30,385)
Octubre 1,008,628 1,038,792 (30,164).
Noviembre 1,010,226 1,040,476 - (30,250)
Diciembre 1,074,585 1,107,819 - . (33,235)
Total 13,641,719 14:060,572° (418,853)

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
. Elaboracién: Propia

Gréf’ ico N° 5.4:
‘leerencla mensuallzados NIC 18 y,NIIF 15 del perlodo 2016

T
3
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:

Fuente Reporte de vcntas empresa'lea Gas SA
'Elaboraci6n: Propia .
Analisis: Se ha determmado que la dnferencna en los mgresos al 31 de diciembre

de 2016 corresponden a S/418853 tomando en cuenla la diferencia en Ios

ingresos y en los descuer_ltos por volumen de ventas (i‘ebate)‘se'pre_senta una
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diferencia en la utilidad neta de S/7,032 al ser un monto inmaterial no tiene mayor

impacto en los estados financieros de Lima Gas S.A. por el periodo 2016.

No obstante, si existen importes del estado de resultados de Lima Gas S.A. que
requieren una reclasificacion para cumplir con la norma. Se han definido las
partidas que se reclasificarian. En ese sentido, se presentaﬁ las siguientes pértidas
a reclasificar. Ver archivo impactos de recla;siﬁcaciones en los est;m’os

financieros NIIF 15 (p.117)

Paso 4 —Distribucion del precio de transaccion

En el s:gulente paso abarcamoslaa51gnamon de"lmprec'::io de transaccién que se
determiné en el paso 3 para cada linea de venta. Nuestro objetivo de la
asignacifm es distribuir de la mejor manera el precio de la transaccién a cada
obligacion de desempefio, por un importe que represente la parte de la
contraprestacién a la cual esperamos tener derecho a cambio de transferir los

bienes o servicios comprometidos con nuestros cliente.

La asignacion de precio se basa en el lprcci'o de venta independiente, el cual
representa el precio al que venderiamos un bien o servicio de forma separada a un
cliente, en circunstancias similares y a clientes parecidos. En caso existan precios
directamente observables, estos serdn los precios de venta independientes. En
ausencia de un precio directamente observable, se necesita estimar el precio de
venta independiente. Entre loslenfoques que,nos ayudan a dicha estimacion
tenemos lo siguiente:
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« Enfoque de evaluacion del mercado ajustado, se evalua el mercado en el que se
vende los bienes y servicios y estimar el precio que un cliente en dicho

mercado estaria dispuesto a pagar por ellos.

« Enfoque del costo esperado més un margen, se proyectan costos esperados de
satisfacer una obligacién de desempeiio y luego afiadir un margen apropiado

para ese bien o servicio.

« Enfoque residual, se estima el precio de venta independiente por referencia al

precio de la transaccion total menos la suma de los precios de venta

. independientes.observables.de. los otros bienes-o servicios comprometidos en-el .. .-

contrato.

En ese sentido, el precio de la transaccién se asigna en su totalidad a la venta
de bienes. Sin embargo, la NIIF 15 requiere que efectuemos una asignacion del
precio de venta de cada una de las obligaciones de desempeiio identificadas. Por
ello, el precio de cada una de las obligaciones de desempefio involucradas, sobre
la base de céda orden de- pedido analizada, se asigna en funcién a los

diferentes enfoques mencionados.

Se ha identificado segin el andlisis realizado en el paso 2 que el cliente AAGT
Distribuidores E.LR.L. no necesita asignar el precio de transaccion a las
obligaciones de desempeiio, dado que la venta de gas y transporte son bienes y
servicios que  representan una sola obligacion de ;iesempeﬁo, ya que la
contraprestacion a recibir corresponde solo a dicho compromiso con el cliente.
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En ese sentido, el parrafo 31 de la NIIF 15, nos hace mencion de que la
transferencia de un activo se hace ef'ectiva cuando el cliente obtiene el control de
este. Asimismo la NIIF 15 menciona del parrafo 35 al 38 que la Entidad transfiere
en control del bien o servicio a lo laréo dei tiempo © en un momento

determinado.

" Figura N°1 Reconocimiento de los ingresos

el ern
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Fuente: Revista

Para fines de nuestro analisis, determinamos que las obligaciones de desempefio
identificadas no se satisfacen a lo largo del tiempo; Lima Gas S.A. satisfara las

obligaciones de desempefio en un determinado momento del tiempo.

A continuacidn se presenta las consideraciones de los indicadores de transferencia

del control, que incluyen pero no se limitan a los siguientes:
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menos ingresos, debido a que se registro el precio de contraprestacion fija menos

la contraprestacion variables (rebate).

Al determinar el precio de transaccion segun la NIIF 15, se observé que tiene un
impacto en el rubro de ingresos. Asimismo en el rubro de gastos de venta por
rebate, sin embargo, al tener un ajuste en ambos rubros no tiene un impacto

significativo en la utilidad neta del estado de resultados integrales.

De este andlisis, surge la necesidad de hacer una revisién detallada del modelo

integral de reconocimiento de ingresos segun la NIIF15.

Considerando el marco normativo — normas técnicas relevantes para el andlisis de

los impactos de la NIIF 15 a la fecha, por tipo de ingreso es el siguiente:

Por la vénta de bienes no se espera que esta norma tenga un impacto significativo
en los resultados, debido a que existe sqlo una obligacion contractual que es la
venta de bienes y su traﬁsporte. A partir del periodo 2017 los gastos por transporte
seran reclasificados del rubro “Gasto de ventas™ al rubro “Costo de ventas” del
estado de resultados. Ver Reclasificacion N°1 en Estado de resultados integrales

2016.

Por los descuentos por volumen, La Comparifa Lima Gas S.A. otorgd descuentos
principalmente por volumen de compras y optimizéciones logisticas para todos los
productos comprﬁdos por sus clientes, una vez que el volumen de préductos en un
periodo cumple con los requisitos estipulados en los contratos. De acuerdo con la

NIIF 15, estos descuentos corresponden a contraprestaciones variables, por lo que
]



la Gerencia estimara el importe méas probable de los ingresos para los contratos

que tienen estos tipos de descuentos.

Debido a que los estimados que realiza la Compaiiia en su prictica actual son
consistentes con los requerimientos de la NIIF 15, seglin el analisis realizado en el
paso 3 del presente proyecto de invesligécién y la Gerencia de Lima Gas S.A.
estima-que su adopcion no tendra un efecto importante en la determinacion del

resultado neto.
REVELACION

A continﬁ‘ac;ién,- se presentaralos Es—tadé "de Résu[tédos que han resultado de la
aplicacion del reconocimiento de ingresos para la empresa Lima Gas S.A. por la
venta de gas en el periodo 2016. El cual se considera como modelo para las
reclasificaciones que realizara Lima Gas S.A. por el periodo 2017 con respecto a

los gastos relacionados directamente con la venta de bienes.
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Tabla N° 5.9
Estado de Resultados Integrales comparativo bajo NIC 18 y NIIF 15 en el
periodo 2016.

ESTADO DE RESULTADOS INTEGRALES
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE 2016
Expresado en miles de soles

[

Ventas Netas 331,734 : : (419) 331,315

Costo de Ventas (248,141} 19,980 . (268,121)
utilidad Bruta 83,593 19,980 €19) 63,196
Gastos de Ventas (55,519) (19,980) (426) (35,113)
Gastos de Administracion (13,466) - - {13,466)
Otros Ingresos 2,194 % - 2,194
Otros Gastos (339) - - (339)
Ingresos Financieros 1,644 - - 1,644
Gastos Financieros (4,390) - = (4,390)
Diferencia en cambio neta o411 - = 411
utilidad antes de impuesto a la renta 14,128 2 = 14,135
Impuesto a la renta (5,860) ° - o " (5,860)
Utilidad del afio 8,268 . - 8,275
Otros resultados integrales - -
Resultados integrales del afio 8,268 - . 8,275

Fuente: Estados Financieros SMV
Elaboracion: Propia

Andlisis: Se evalué que cuando se adopte la NIIF 15, en el ejercicio actual se
ajustaria de tal forma que los ingresos por venta de bienes disminuirian en
aproximadamente S/ (000) 419 debido a la reasignacion de la parte de la

contraprestacion variable (rebate).

Ademas, se determiné que Lima Gas S.A. transfiere el control sobre los bienes
vendidos en un momento determinado. Cuando se analizé la adopcion de la NIIF
15, las reclasificaciones con respecto al ejercicio actual reducirian los “Gastos de
Ventas” y aumentarian el rubro “Costo de ventas” en aproximadamente S/ (000)

19°980.
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Como se indicd anteriormente, la aplicacion de la NIIF no tiene un efecto
significativo en los resultados del ejercicio 2016 ni en el patrimonio neto al 31 de
diciembre de 2016; sin embargo, si se realizaran cambios en la clasificacién de

ciertos rubros del estado separado de resultados.

5.2. Resultado para la hipétesis especifica 2

La aplicacion de la NIIF 15 produce un efecto favorable en el cumplimiento de
los objetivos de la informacion financiera presentada por la empresa Lima Gas

SA en el periodo 2016.

Para demostrar la hipétesis especifica 2 se realizo una evaluacion de las politicas

contables y los cambios que se deben implementar para los procesos y controles

del reconocimiento de ingresos de Lima Gas S.A.
Paso 1: cambio en las politicas contables del reconocimiento de ingresos

A continuacion se presenta las politicas contables de reconocimiento de ingresos

segin NIC 18 de la empresa Lima Gas S.A.:
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Figura N° 2 Politicas contables para el reconocimiento de ingresos de Lima
Gas S.A. para el periodo 2016.

2.20 Reconocimiento de ingresos -

Los ingresos se reconocen por el valor razonable de Ia contraprestacin cobrada o por cobrar, y
representa montos por cobrar porla venta de bienes, neto de descuentos, devoluciones e impues!os 3
las vanias. La Compafila reconote sus ingresos cuando éstos se pueden medic confiablemente, es
probabla que beneficias econdmicos futuros fluyan a la entidad y cuando la ransaccidn cumple con
criterios especificos por cada una de las actividades de la Compafiia, tal como se describe lineas
adslante.

Ventas de bienes -

. Las venias se reconocen cuando la Compafila ha entregado sus productos al cliente, éste ha

aceplado los productos y la cobranza de Ias cuentas par cobrat correspondientes esta
razonatlemente asegurada. Se considera que el producto no se ha entregado hasta que no se haya
despachado al lugar especificado en el condratlo y los fesgns y beneficios asociadas al bien han sido
ransferidos.

Ingresos por Intereses -

Los ingresos provenientes de intereses se reconocen sobre [a base de 13 proporcion de tiempo
transcurrido, usando el método del interés efactivo.

Fuente: Informe Estados Financieros 2016 de la SMV
Bajo el nuevo requerimiento de la NIIF 15 es importante que se establezca un
cambio de las politicas contables, a continuaciéon se presenta las politicas

contables de reconocimiento de ingresos segin NIIF 15:

Reconocimiento de ingresos

NIIF 15, Ingresos procedentes de los contratos con clientes

La NIIF 15 fue publicada en mayo de 2014 y medificada en abril de 2016, y
establece un nuevo modelo de cinco pasos para la contabilizacién de los ingresos
procedentes de cc;ntratos con clientes. De acuerdo con la NIIF 15 el ingreso se
reconoce por un importe que refleje la contraprestacién gue una entidad espera
tener derecho a recibir a cambio de transferir bienes o servicios a un cliente.

Esta nueva norma derogard todas las normas anteriores relativas al

reconocimiento de ingresos; entre ellas a la NIC 18 “Ingresos de actividades
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or_dinar'iaé” y a laNIC 11 “Contratos de construccion”. Se requiere uﬁa aplicacion
retroactiva total o parcial para los ejercicios que comiencen el 1 de enero de 2018
o posteriormente. Lima Gas S.A. tiene previsto adoptar la nueva nérma en la
fecha efectiva requerida utilizando el método retroactivo parcial, por lo que
durante el afio 2017 se ha llevado a cabo una evaluacion de los impactos de la
NIIF 15, que fue completada durante el 2018.-

Los ingresos de Lima Gas S.A. corresponden principalmente a la venta de gas,
cuya transfereﬁcia a los clientes se da en un momento determinado, que es la
entrega del bien. Por estas ventas se tienen contratos especificos o contratos
- marco, que integran bienes y/o servicios y pueden ser escritos o verbales.
Considerando este marco de referencia, el analisis de los impactos de la.NIIF 15a
la fecha, por tipo ae ingreso es el siguiente:

A. Venta de bienes

Por estos ingresos no se espera que esta norma tenga un impacto significativo en
los resultados, debido a que existe solo una obligacién contractual que es la venta
‘de bienes y su_transporte. En -este caso, el reconocimiento de los ingresos se
produce en el momento en el que el control de los activos se transfiere al cliente
que es cuando se entregan los bienes.

Asirriismo, de acuerdo con ¢l modelo de la NIIF 15, los otros aspectos relevantes
para la Compaiiia, son la determinacién del precio de venta y si, en alg.unos casos,
existen otras obligaciones contractuales que se deben sef)arar de la vénta y entrega
de los bienes. En este sentido los aspectos relevantes que aplican son:

» Contraprestaciones variables

120



Algunos contratos con clientes proporcionan derechos por descuentos por
volumen de venta.

De acuerdo con la NIIF 15, dicho concepto corresponde a una contraprestacién
variable que debe afectar la determinacién del precio de vehta y los ingresos por
ventas, por lo que tienen que ser estimadas al inicio del contrato y actualizadas
posteriormente. En este sentido, la NIIF 15 establece ciue los ingresos solo se
reconoceran si se puede demostrar que no habra réversionés significativas de los
ingresos al estimar las contraprestaciones variables.

Lima Gas S.A. estima que la aplicacion de los criterios anteriormente indicados
para‘el reconocimiénto de las contraprestaciones variables no tendra un efecto
significativo, considerando el siguiente anélisis:

e Descuentos por vdiumen

Lima Gas S.A. otorga descuentos principa!mente por volumen de compras para
los productos comprados por sus clientes de envasado, una vez que el volumen de
productos comprados en un periodo cumple con los requisitos estipulados en los
contratos para este-tipo-de beneficios. De acuerdo con la politica contab’le actual,
Lima Gas S.A. estima los descuentos por volimenes y los incluye en el estad6 de
resultados mediante el reconocimiento de provisiones de gastos, cada vez que
afectan directamente al rubro de ingresos por actividades ordinarias.

De aéuerdo con la NIiF 15, estos descuentosrcorrespondcn a contraprestaciones
variables, por lo que la Gerencia estimara el importe mas probable de los ingresos
para los contratos que tienen estos tipos de descuentos. Debido-a que los

estimados que realiza la Compaiiia en su practica actual son consistentes con los

121



requerimientos de la NIIF 15, entonces la Gerencia estima que su adopcion no
tendra un efecto importante en la determinacion del resultado neto.

B. Requisitos de presentacién e informacién

La NIIF 15 incluye requisitos de presentacién e informacién que son mas
detallados que las establecidas por las normas actuales. Los reqpisitos de
presentacién suponen un cambio respecté a la practica actual y aumentaran el
volumen .de desgloses requeridos en los estados financieros Muchos de los
requisitos de informacion de la NIIF 15 son nuevos, pero no tendrian efectos en

los resultados y operaciones. En particular, Lima Gas S.A. espera que las notas a

~ los estados financieros separados se amplien por los desgloses correspondientes'a

los juicios significativos realizados para determinar el prepio de transaccion de
aquellos contratos que incluyen una contraprestacion vgriable, la asignacion de
precios de transaccion a las distintas obligaciones de desempefio y las hipdtesis
utilizadas para estimar los precios de venta independientes. Se desagregaran
también los ingresos ordinarios reconocidos de los contratos con los clientes en
categorias que describan -como lak-:nafuraleza,_e-l--importe, el cale;ndario y la
incertidumbre de los ingresos. | |

C. Otros ajustes

En adicion a los principales ajustes y reclasificaciones descritos anteriormente, en
la adopcion de la NIIF 15 seréan reclasificados algunos conceptos para tener una
coherencia en la presentacion de ingresos y gastos, siendo el principal concepto el
costo de transporte, que pasan del rubro “Gasto de v;:ntas” al rubro “Costo de

ventas” del estado de resultados.
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Paso 2: Cambios en los procesos y controles para el reconocimiento de
- ingresos y gastos

Para realizar dichos_cam_bios primero se analizé como fue el proceso del registro
de los ingresos y gastos relécionadqs con el régistro de los ingresos de
actividades ordinarias.

A continuacion se. muestra los ﬂujogra.mas del proceso de compra y venta de
bienes y servicios que realiza la empresa.

Figura N° 3: Proceso de ventas

ADMINISTRACION] "+, =20 *| OPERACIONES ¥
5 COMERCIAL i) e Ty %) TRANSPORTE
Registro de la ] -
Lnota de pedido J " Stock
=]
Entrega del
pedido para )
el trastado al
cliente
Emisién del’ . | Entrega del
comprobante |e pcd.ldo al
- cliente
Cobranza l .

Elaboracion: Propia
Para conocer como es el proceso del registro contable de los: ingresos nos
involucramos mis con el proceso que el drea de administracién comercial (ventas)

realiza, asi tenemos que como primer paso se registra la nota de pedido-en el SAP,
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posterior a ello hay una evaluacién inmediata para verificar el stock en almacén,
en todos los puntos donde se cuenta c;)n un almacén siempre hay stock, por lo que
el pedido se atiende ripido y se procede con la entrega del pedido a loé
encargados del traslado que en este caso'es el drea de operacion y transportes,
cuando el pedido se haya entrega al c]ienté se emite el comprobante de pago y el
registro contable se realiza de manera automatica ya que-csté ligado al registro de
la nota de pedido como paso numero 1 y como paso final se procede con la
c;obranza.

De esta manera es como la empresa reconocio la venta del bien cuando se realizé

-~ --la-emisién-del comprobante; cambe mencionar que cuando se” erniteni notas 'de -

créditos o débito, estas se registran de manera automatica puesto que los items por
los que se emiten estos documentos, estan ligados directamente a las cuentas
contables correspondiente.

A continuacion se presento el proceso de compra.
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Figura N° 4: Proceso de compras

' COMERCIALY., [|'

- OPERACIONES LOGISTICA_ . .| "CONTABILIDAD - |  TESORERIA

" | Nueva Solped

No

Registro de la
solicitud de pedido

Si

Registro del Migo - . Recepeién y .
(registro del gasto) registro de factura Pago dc factura
R -

Elaboracién: Propia

El proceso de compra inicia cuando un 4rea tiene un requerimiento para realizar
alguna gestion entonces procede como paso numero | registrar en el SAP una
solicitud de pedido (SOLPED) luego el area de logistica evalia si el pedido
cumple con los requisitos si es asi entonces procede con la emisién de la orden de
compra y si no cumple, el area solicitante debera verificar el rechazo y generar
una nueva solped, posterior a la emisién de la orden de compra, el 4rea que
solicita el servicio o compra de bien hace el registro del MIGO, conocido como
registro del gasto, cabe mencionar que los items de cada servicio estdn ligados
automaticamente a las cuentas contables y centros de costo segun el area que
solicita, posterior a ello el proveedor emite el comprobante-y se recepciona y
registra por el drea de contabilidad y posteriormente pasa para el pago en

tesoreria.
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Por tanto, al aplicar la NIIF 15 los procesos y controles cambian debido a que
debe al momento de generar una orden de pedido (ventas) o una solicitud de
pedido (compras) los responsables deben conocer la naturaleza del ingreso o gasto
para poder determinar si esta ligado a una obligacién con un cliente y este tenga -
que registrarse como parte ingreso de actividades ordinarias o del costo de ventas,
de ser el caso se tiene que hacer una evaluacion de los procesos en el drea de
sistemas de TI puesto se requerird que se realiéen reestructuraciones o redisefios
en el SAP. |

Se observo que los procesos y controles no estan acorde con los requerimientos de
la'NHF-15; por lo'que se“identificaron las alternativas para mejorar-las brechas™
operativas en dichos procesos y controles.

¢ El proceso requiere designar personal responsable de revisar que cualquier
contrato, acuerdo comercial u orden de pedido cumpla con las condiciones para
ser definido como “contrato” bajo lo estipulado por la NIIF 1 5.

e El proceso requiere designar personal encargado de identificar las obligaciones
de.desempeiio para cada “contrato” con clientes de -acuerdo con lo-que.indica la
NIIF15.

e El pfoceso requiere designar personal encargado de aprobar qﬁ: la medicién
efectuada para determinar los precios de cada transa-ccién y asignar el mismo a las
oBligaciones de desempeiio identificadas (en caso sea mas de una), que se basen
en los criterios requeridos por la NIIF 15. |

» El proceso requiere establecer las responsabilidades del personal encargado de

verificar que la informacion que se ingrese al sistema para la determinacién del
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precio cu_mplan con el criterio de '"altamente probable”, de acuerdo con los
requerimientos de la norma

e El proceso requiere actualizar las responsabilidades del personal encargado de la
revision de las estimaciones realizadas para asignar los precios de las
transacciones a las diferentes obligaciones de desempefio, de acuerdo con los
criterios de reconocimiento de la NIIF15

e El proceso requiere asignar un area o personas responsables de verificar que los
ingfesos, una vez- que se haya cumplido c;an las condiciones necesarias, sean
ajustados pér las contraprestaciones variables identificadas.

* Necesidad de un™ drea b'"'ﬁ’ér§0h’éi§" responsables ‘de  verificar que el
reconocimiento de los ingresos por las nuevas obligaciones de desempefio se haya
realizado en ¢l momento determinado por la Compaiiia, de acuerdo con la NIIF135.
e El proceso requiere designar personal encargado de verificar y aprobar que la
informacion divulgada en las notas a los estados financieros, relacionada con las
actividades provenientes de contratos con clientes, sea suficiente y se encuentre
alineada con las.exigencias de la NIIF 15.

e El proceso requiere cjue. las ordenes de pedido sean relacionadas a un contrato
marco general (debe existir un documento que evidencie esta relacién) que detalle
todas las condiciones y obligaciones sobre las cuales se realizara cada venta
durante el plazo de acuerdo entre las partes.

e El proceso requiere formalizar la aprobacion, por ambas partes, de la orden de

pedido con las condiciones pactadas, en sefial de conformidad.
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¢ Necesidad de implementar un documento que indique todos los descuentos que
el cliente podria tener, sea que esté en la factura o no (tales como descuentos por
“rebates”, descuentos por pronto pago, descuentos especiales, descuentos por
linealidad, entre otrds).

¢ El proceso requiere. implementar controles necesarios para que exista una
verificacion antes de la fecha de corte mensual, donde las c')_rdenes de pedido se
encuentren relacionadas a un contrato marco general y que los nuevos co‘ntratoé
cumplan con los siguientes criterios: Aprobado pdr las partes, derechos
idcntiﬁcables, condiciones de pago identificadas, fundamento comercial y el
‘cobro de 1a confrapréstacion sea probable. "~ 777 T

e El proceso requiere realizar un analisis e Idcntiﬁcacién de si nuevos bienes o
servicios calificarian como obligaciones combinadas o separadas.

¢ El proceso requiere establecer formalmente flujos de operaciones, procesos y
controles de los niveles de precisidn adecuados que pcrmita‘cuz_nplir con los
requisitos de una auditoria de control interno con estandares internacionales.

* Verificar que la infonnacién. que-se-ingres6 al sistema para el calculo_de la_
determinacion del precio sea “altamente probable” de acuerdo con los
requerimientos de la norma.

e El proceso requiere establecer procedimiel;tos de control que aseguren la
correcta actualizacion de los requerimientos de revelaciones en el “Reporting
Package™, para que se reporte la informacion necesaria para las divulgaciones a

nivel consolidado.
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e Necesidad de asignar los se;'vicios definidos como distintos, en cuentas de
ingresos que las en.tidades administran en el sistema.

e Necesidad de calcular la provision de “rebates” sobre la base de los clientes que
tienen una alta probabilidad de cumplir con la meta establecida por Lima Gas S.A.
e Necesidad de revisar periodicamente que se caicule‘la provision para todos los
clientes que sean altamente probablesAqne cumplan las condiciones establecidas
por Lima Gas S.A para acceder al descuento, considerando un horizonte de
tiempo sobre el historial de transacciones de tres afios.

¢ Necesidad de evaluar y definir qué procedimientos se ejecutaran de manera
automatizada o manual ademés de la necesidad de desarrollar nuevos aplicativos.
Asimismo, la necesidad de evaluar las cuentas de gastos que representan

obligaciones de desempeiio.

5.3. Resultado para la hipétesis general
A continuacion presentamos la nota que se deberd considerar para la divulgacion
de ingresos: ‘

Tabla N° 5.10:

Divulgacién de ingresos por linea de producto segiin la NIIF 15 de la empresa

Lima Gas SA, en ej periodo 2016.

Producto e U e W R R oY l"mpo'rt'e.f U : s %
Ventas Envasado ) 170,577 441 52%
Vcentas Grancl ; 155,613,563 48%

Fuente: Reporfe de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia
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Griafico N° 5.5

Divulgacion de ingresos por linea de producto segin la NIIF 15 de la empresa
Lima Gas SA, en el periodo 2016.

= Ventas Envasado = Ventas Granel

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA

Elaboracion: Propia

Analisis: El 52% de las ventas pertenecen al rubro de ventas granel donde
podemos identificar las ventas en industrial y comercial, mientras que el 48% de

las ventas se da en envasado, es decir en el sector distribucion.

Tabla N° 5.11:

Divulgacién de ingresos por departamento segin la NIIF 15 de la empresa

Lima Gas SA, en el periodo 2016.

Depiirtamento - - | B V'Il‘n"lport‘é" kN : LAt
Piura 24,172,396 7.41%
l.ambayeque 32,147,752 9.86%
La Libertad 32,312,885 9.91%
Lima 108,833,634 33.37%
Junin 449,173 0.14%
Ica 45,442,046 13.93%
Arequipa 28,129,499 8.62%
Cusco 25,938,427 7.95%
Puno 4,830,757 1.48%
Tacna 23,934,437 7.34%

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA

Elaboracién: Propia

130



Grafico N° 5.6:
Divulgacion de ingresos por departamento segiin la NIIF 15 de la empresa

Y

= Piura m Lambayeque = La Libertad = Lima » Junin » Ica » Arequipa » Cusco = Puno » Tacna

____Lima Gas SA, en el periodo 2016.

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracion: Propia

Analisis: Un 33% de las ventas totales se concentra en el departamento de Lima,

seguido de Ica con un 14% de las ventas totales del 2016, el porcentaje menor se

da en el departamento de Junin con menos del 1%.

Tabla N° 5.12 _
Divulgacion de ingresos por region geografica segiin la NIIF 15 de la empresa
Lima Gas SA, en el periodo 2016.

.. _Regiones 4T Importe, . TEY T el iR Tt
Costa | 294,972,648 90.43%
Sierra 31,218,356 9.57%
Selva 0.00%

Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA
Elaboracién: Propia
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Grafico N° 5.7:
Divulgacién de ingresos por regién geografica segin la NIIF 15 de la empresa
Lima Gas SA, en el periodo 2016.
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Costa Sterra Selva

- Fuente: Reporte de ventas empresa Lima Gas SA

Elaboracién: Propia
Anilisis: La mayor concentraciéon de ventas se da en la regién costa con
$/294°972,687 mientras que en la region sierra solo unos $/31°218,356, cabe

mencionar que en la region selva el importe es cero soles.

Al implementar la NIIF 15 también tenemos una variacion en los “Costos de
ventas” y “Gastos de Ventas” en el Estado de Resultados, el cual no afecta el

estado de resultados neto.

La NIIF 15 Ingresos de actividades ordinarias procedentes de contratos con
clientes produce un efecto positivo en la informacion financiera presentada por la

empresa Lima Gas S.A.
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A continuacion presentamos el cuestionario realizado a los jefes del departamento
de contabilidad y a los auditores externos de la empresa y que ademés son

expertos en NIIF.

A continuacién mostramos los resultados del cuestionario realizados a los jefes de

contabilidad y auditores exterﬁos de la empresa Lima Gas S.A.:

. Tabla N° 5.13:
La implementaci6n de la NIIF 15 tendra un impacto considerable en las
empresas de Gas.

'Kliél-'na'tivii:". S p " PR | Fréél.;cri'cia - = '.l'i'urc't':ntaie"- -
Muy en desacucrdo 0 0.00%
En desacuerdo 0 0.00%
Indeciso 2 22.22%
De acucrdo 6 66.67%
Muy de acuerdo 1 11.11%
Elaboracion: propia

Grifico N°5.8: : . @
La implementacion de la NIIF 15 tendré un impacto considerable en las
empresas de Gas.
= Muy en desacuerdo = En desacuerdo e Indeciso = De acuerdo = Muy dé acuerdo
Elaboracién: Propia
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Analisis: Con respecto al enunciado 1, un 11% se muestra muy de acuerdo con el
impacto de la NIIF 15 en las empresas de gas mientras que un 67% de los
encuestados estan de acuerdo en que la NIIF 15 tendra un impacto considerable en
las empresas de gas mientras que un 22% se muestran indecisos éon respecto al

enunciado.

Tabla N° 5.14:
Con la implementacion de la NIIF 15, habra un impacto significativo en el
reconocimiento de ingresos por actividades ordinarias de la empresa Lima

Gas S.A.
'i\ltcm:;livé B R ‘;L "5 | Precuencia . _".‘L' | Porcentaje .
Muy en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indeciso 6 67%
De acuerdo 2 22%
Muy de acuerdo 1 11%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N° 5.9:
Con la implementacién de la NIIF 15, habra un impacto significativo en el

reconocimiento de ingresos por actividades ordinarias de la empresa Lima
Gas S.A.

» Muy en desacuerdo = Endesacuerdo = Indeciso = De acuerdo = Muy de acuerdo

Elaboracién: Propia
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Analisis: Con respecto al enunciado 2, un 11% estd muy de acuerdo con el

impacto que la norma va a tener en el reconocimiento de ingresos bajo la NIIF 15,

un 67% de los encuestados se muestran indecisos con respecto a la afectacion

significativa en cuanto al reconocimiento de ingresos en la empresa Lima Gas SA,

mientras que solo un 22% estd en de acuerdo con el impacto significativo que

tendré esta norma al ser aplicada.

Tabla N° 5.15:

La implementacién de la NIIF 15 tendra un impacto significativo en el estado
de resuitados integrales de la empresa Lima Gas S.A.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Muy en desacuerdo 0 0%
En désacuerdo 1 11%
Indeciso 6 67%
De acucrdo 1 11%
Muy de acuerdo 1 11%
Fuente: Elaboracion propia

Grifico N° 5.10:

La implementacién de la NIIF 15 tendra un impacto significativo en el estado

i = Muy en desacuerdo

de resultados integrales de la empresa Lima Gas S.A.

» Endesacuerdo = Indeciso = Deacuerdo = Muy de acuerdo

Elaboracién: Propia
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‘Anélisis: Con respecto al enunciado 4, un 89% del total de encuestados se

muestra de acuerdo con que la norma va a mejorar el proceso de reconocimiento

de ingresos; un 11% se muestra indeciso puesto que no se encuentran seguros de

la magnitud del impacto de la nonﬁa_ en la mejora del proceso de reconocimiento

de ingresos en la empresa Lima Gas S.A.

Tabla N°5.17:
La implementacion de la NIIF 15 mejorara los controles del reconocimiento

de los ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

'.Atlte'r.ii;!.i'v‘a-‘: J i o ] Feeuenéia (v E i’-';a.rée'lit-n}e ", ; A
Muy cn desacuerdo 0 ' 0%
En desacuerdo 1 11%
Indeciso 6 67%
De acuerdo 2 22%
_Muy de acucrdo 0 0%
Fuente: Elaboracion propia

Grafico N° 5.12:

La implementacién de la NIIF 15 mejorara los controles del reconocimiento

= Muy en desacuerdo

= En desacuerdo

= Indeciso

de los ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

?

- » De acuerdo

= Muy de acuerdo

Elaboracién: Propia
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Analisis: Con respecto al enunciado 4, un 11% de los encuestados se muestra en
desacuerdo en cuanto a la mejora de los controles para el reconocimiento de
ingresos de la empresa Lima Gas SA y un 67% se muestra indeciso con respecto a
,Si la norma mejora o no los controles para el reconocimiento de ingresos de la

empresa en mencion y solo un 22% est4 de acuerdo con la mejora.

Tabla N° 5.18: .

Con la aplicacion de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A. revelara
informacién suficiente que permitira a los usuarios de los estados financieros
comprender la naturaleza, importe, calendario e incertidumbre de los
ingresos de actividades ordinarias y flujos de efectivo que surgen de
contratos con clientes.

Alternative - = .. ° ° "% o 5 | Frecuendia: . » P 'Porc‘en'tajc_
Muy en desacuerdo 0 ‘ 0%
En desacuerdo 0 0%
Indeciso g 56%
De acuerdo 3 33%
Muy de acuerdo 1 11%

Fuente: Elaboracion propia

Grifico N° 5.13:

Con la aplicacién de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A. revelara
informacién suficiente que permitira a los usuarios de los estados financieros
comprender la naturaleza, importe, calendario e incertidumbre de los
ingresos de actividades ordinarias y flujos de efectivo que surgen de
contratos con clientes.

.= Muy en desacuerdo = Endesacuerdo e Indeciso » De acuerdo = Muy de acuerdo

Elaboracion: Propia
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Andlisis: En este enunciado un 56% se encuentra indeciso con respecto a Si
después de implementar la norma esta perr‘nitiré revelar informacién suficiente a
los usuarios de los estados financieros, mientras que un 33% esta de acuerdo con
reépecto a alguna mejora y un 11% indica que esté muy de acuerdo con la mejora
en cuanto a la nueva informacion que la noﬁné va a revelar a los usuarios de los

estados financieros.

Tabla N°5.19:
Con la aplicacion de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A. revelara
informacion cualitativa y cuantitativa sobre sus contratos con clientes y
jl.llCIOS ﬂmficatlvos relacnonados a dlchos contratos.

‘Altermativa- 0L - | Frecuencia -0 . Porcenuue
Muy en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indeciso 4 4%
De acuerdo 2 22%
Muy de acuerdo 3 33%

Fuente: Elaboracion propia

Griafico N° 5.14:
'Con la aplicacion de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A. revelara
informacion cualitativa y cuantitativa sobre sus contratos con clientes y
juicios significativos relacionados a dichos contratos.

= Muy en desacuerdo = En desacuerdo = Indeciso = De acuerdo = Muy de acuerdo

Elaboracion: Propia
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Andlisis: En este enunciado un 45% de los encuestados se muestra indeciso en
que luego de su implementacion la NIIF 15 revele informacién cualitgtiva y
~cuantitativa sobre sus contratos con clientes y juicios signiﬁcativps relacionados a
dichos contratos en la empresa Lima Gas S.A. an embargo un 22% se muestra de
acuerdo y un 33% esta muy de acuerdo con la nueva revelacién de la informacion

financiera.

Tabla N° 5.20:
La aplicacién de la NIIF 15 permitird mostrar un mayor detalle de los

ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

'-K'lterilativa' 2, 0 | Frecuencia .. .Y "l‘orcentajc d
Muy en desacuerdo 0 0%
En desacucrdo 0 0%
Indeciso 5 56%
De acuerdo 4 44%
Muy de acuerdo 0 0%

Fuente: Elaboracion propia

Griafico N° 5.15:
La aplicacion de la NIIF 15 permitira mostrar un mayor detalle de los
ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

= Muy en desacuerdo = En desacuerdo = Indeciso = De acuerdo « Muy de acuerdo

Elaboracién: Propia
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Anilisis: Con respecto al enunciado 8 un 56% se muestra indeciso en que la NIIF
15 luego de su implementacién en la empresa Lima Gas S.A permitird mostrar un

mayor detalle de los ingresos. Sin embargo un 44% se muestra de acuerdo con el

efecto de esta norma.

Tabla 5.21:
La aplicacion de la NIIF 15 permitira que la informacion financiera sea
confiable en la empresa Lima Gas S.A.

Alternativa - " - | Frecuencia ° | Porcentaje ‘.

Muy en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indeciso 0 0%
De acuerdo 5 56%
Muy de acuerdo 4 44%

Fuente: Elaboracion propia

Grifico N° 5.16:
La aplicacion de la NIIF 15 permitirg que la informacion financiera sea
confiable en la empresa Lima Gas S.A.

= Muyen desacuerdo = Endesacuerdo = Indeciso = De acuerdo = Muy de acuerdo

Elaboracién: Propia
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Anadlisis: En este enunciado un 44% se muestra muy de acuerdo en que la NIIF 15
luego de su imp]ementacién en la eh‘npresa Lima Gas S.A permitira que la
informacién financiera sea confiable. Sin embargo un 56% solo se encuentra de

acuerdo.

Tabla N° 5.22:
La aplicacién de la NIIF 15 permitir4 obtener una mejor coordinacién

operativa entre las gerencias de Lima Gas S.A.

Ahernaprn . * .| Frécuencia Porcentaje . V
Muy en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indcciso 0 0%
De acuerdo 3 56%
Muy de acuerdo 4 44%

Fuente: Elaboracion propia

Grafico N°5.17:
La aplicaci6n de la NIIF 15 permitira obtener una mejor coordinacion
operativa entre las gerencias de Lima Gas S.A.

g ST ——— e

= Muy en desacuerdo = Endesacuerdo = Indeciso = De acuerdo = Muyde acuerdo

Elaboracién: Propia
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Analisis: En el enunciado muestra que un 44% de los encuestados estd muy de
acuerdo con que se tendra una mejor coordinacién operativa entre las gerencias;
un 56% indica que esta de acuerdo con la mejora en la coordinacion operativa

entre las gerencias de Lima Gas SA.

Para analizar el resultado global de las respuestas de los expertos y personal de la

empresa Lima Gas SA

Tabla N° 5.23:
Grado de impacto de la aplicacién de la NIIF 15 en la empresa Lima Gas SA
"Alternativa - i & - s - Fr&uene%a C. - Poréentaje
No afecta ‘ 2. 2%
Indeciso 35 39%
Afecta 53 59%

. Elaboracién: Propia

. Grifico N° 5.18:
Grado de impacto de la aplicacién de la NHIF 15 en la empresa Lima Gas SA

m No afecta = indeciso = Afecta

Elaboracién: Propia
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Analisis: Segﬁn el resuitado.global de las respuestas de los encuestados tenemos
que un 59% del total e respuestas indica que la aplicacion de la NIIF 15 tendré un
impdcto favorable en la informacion financiera de la empresa, un 39% de las
respuestas de los encuestados indican due se muestran ipdecisos con respecto al
impacto de la norma y un 2% del total de respuestas indicén que no la aplicacion

de la norma no tendra efecto en la empresa Lima Gas S.A.

Por todo lo visto en el cuestionario vemos que la aplicaciéon de la NIIF 15 si

tendra un impacto en la informacion financiera de la empresa Lima Gas SA
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V1. DISCUSION DE RESULTADOS

6.1 Contrastacion de la hipétesis con los resultados

6.1.1 Hipétesis Especifica N° 1

Para demostrar la primera hipétesis especifica se realizé el desarrollo del caso
tomando éomo referencia el contrato de tres principales clientes de Lima Gas
S.A. para poder medir cual es el impacto que se generaria al implementar los 5

pasos de la NIIF 15, sin embargo en la linea de venta de envasado el cliente

AAGT Distribuciones E.ILR.L. se identificé diferencias en la determinacion del

precio de la transaccidn para el posterior reconocimiento de ingresos. . -
Segin la tabla 5.6 (p.108) se -observa el andlisis comparativo del
reconocimiento de ingresos bajo NIC 18 y NIIF 15 en donde la principal

obligacién a analizar es el rebate que se le da al cliente AAGT Distribuidores

ELR.L:

En la tabla 5.7 (p.109) se puede observar la diferencia S/ 418,853 en los
ingresos que se origina.al aplicar la NIIF 15, se determiné que la diferencia no
es un importe material que modifique la utilidad neta, por lo que no requiere
realizar un ajuste al estado de resultados integral del periodo 2016. Sin
embargo, se identifico ajustes de ingresos y gastos de ventas, que se deben
considerar para el periodo a partir del 01 de enero de 2018, fecha en la que la
NIIF 15 entrara en vigencia obligatoriamente para lai empresa Lima Gas S.A.

Al implementar el modelo integral del reconocimiento de ingresos, se confirma

el objetivo de la NIIF 15; evitar el extorno y/o ajuste de los ingresos, lo cual
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brindara un efecto favorable en la presentacién razonable de los ingresos y va a
permiﬁr presentar informaci6n util a los usuarios de los estados financieros.
Por todo lo anteriormente expuesto se concluyé que la NIIF 15 .Ingresos de
actividades ordinarias procedentes de contratos con clientes permite tener un
modelo integral favorable para el reconocimiento de los ingresos de - la
empresa Lima Gas S.A. en el periodo 2016.

6.1.2 Hipotesis Especifica N° 2

Para demostrar la hipotesis especifica se elaboré un analisis de las politicas
contables y procesos del reconocimiento ‘de' ingresos (ver péginé 118-129),
~ dondese observd que las politicasy procesos deben de reestn]cturas;z ‘para que
se cumpla con Ios lineamientos de la NIIF 15, en cuanto a politicas es
necesario establecer los pardmetros con respecto a cémo debe ser el
reconocimiento de los ingresos y las contraprestaciones variables (rebates), y:;l
que la norma indica que la presentacion debe ser neta en los ingresos, y no se
debe hacer provisiones en el rubro de “Gasto de Ventas”.

Los procesos en Lima Gas S.A. vienen siendo automatizados; en ¢l caso de.
ventas, el registro de las ventas se dan de manera automatica al momento de
emitir el comprobante, por lo que en este momento se transfiere los riesgos y
beneficios del bien, en caso de las notas de crédito y débito, los items por los
que se emiten estos comprobantes estin ligadas a las cuentas contables de
manera automatica. Para el registro de los gastos,.las dreas que solicitan el
servicio realizan el registro del MIGO (registro del- gasto), en donde cada

servicio estd relacionado con la cuenta contable y el centro de costo.
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"Por lo antes mencionado es importante el cambio en las politicas contables,

procesos y controles por lo que con ello Lima Gas .S.A va a implementar la

NIIF 15 de manera adecuada permitiendo asi el cumplimiento de los objetivos

. para que la informacién financiera sea més confiable y comparable ya que la

informaci6n a revelar mejora en gran medida el reconocimiento de los ingresos
de actividades ordinarias en los estados ﬁnﬁncieros, permitiendo asirbrindar
informac_ién atil a los usuarios de los estados financieros

Por todo lo anteriormente expuesto se concluy6é que la NIIF 15 Ingresos de

actividades ordinarias procedentes de contratos con clientes produce un efecto

 favotable en ~el cunplimiento-de los objetivos de la inforinacién financiera

presentada por la empresa Lima Gas S.A enel periodo 2016.

6.1.3 Hipotesis General

Para demostrar la hipotesis general se elabqré un cuestionario dirigido al
personal del drea contable de Lima Gas SA y a los auditores externos de la
misma, esto' lo observamos del grafico 5.18 (p.143), en el cual se concluye que
la-aplicacion de la NIIF 15 tendrd un impacto favorable en la informaciom
financiera de la empresa Lima Gas SA de acuerdo a las respuestas obtenidas de
los expertos. |

La aplicacion de los 5 pasos de reconocimiento de la NIIF 15 permitio realizar
un mayor ahélisis de los contratos con los clientes phra evaluar ¢l correcto

tratamiento que se le debié dar para el adecuado reconocimiento de los

ingresos y su correcta presentacion, los nuevos requisitos de presentacion

suponen cambios respecto a la practica actual y aumentaran el volumen de
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desgloses requeridos en los Estados Financieros, asi tenemos en la tabla 5.10
(p. 129), 5.11 (p. 130) y 5.12 (p.131) modelos de como se dében de preseﬁtar
el desglose de ingresos segin sea necesario.

Muchos de los requerimientos de la informacién de la NIIF 15 son nuevos pero
no tiene efecto en los resultados, en lo particular Lima Gas S.A. espera que las
notas a los Estados Financieros se amplien por los desgloses correspondientes a
los juicios significativos realizados para el andlisis de los cinco pasos que la
NIIF 15 y las nuevas exigencias para revelar la informacion, mejorando asi la

comparabilidad de las practicas del reconocimiento de ingresos de las

“actividades ordinarias y esio ayudara a los usuarios de los estados financieros a = -

comprender mejor la naturaleza, importe, calendario e incertidumbre de los
ingresos de actividades ordinarias procedentes de contratos con clientes.

Por todo lo anteriormente expuesto se concluyd que la NIIF 15 Ingresos de
actividades ordinarias procedentes de contratos con clientes produce un efecto
positivo en la informacion financiera de la empresa Lima Gas S.A. en el
periodo 2016.

6.2 Contrastacion de resultados con otros estudios similares

Al desarrollar el presente trabajo de investigacion se constatd que la NIF 15
Ingresos de Actividades Ordinarias procedentes de contratos con clientes
produce un efecto positivo en la informacién financiera de la empresa Lima

Gas S.A lo cual nos ha permitido conocer la importancia de esta norma.
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VIL. CONCLUSIONES
A través de la evidencia empirica se concluye lo siguiente:

A. Que la aplicacién de la NIIF 15 produce un efeéto favorable para el
reconocimiento de los ingresos de la empresa Lima Gas S.A. en el periodo
2016; esto se determiné al realizar la aplicacién del modelo de los 5 pasos
que establece la norma, donde se observé que bajo NIC 18 se sobreestimé
los ingresos, sin embargo €l importe déterminado no es significativo, en
otras palabras no requiere de ajustes cuantitativos de mayor impacto. Es
.-impertante-aplicar-Ja.NIIF . 15. pér la exigencia.de. mejorar la informacion a-
revelar para ayudar a los usuarios de los.Estados Financieros a comprender
mejor la naturaleza de los ingresos ordinarios procedentes de céntratos con

clientes.

B. Que para la aplicacion de la NIIF 15 fue necesario evaluar los procesos y
controles existentes para el reconocimiento de ingresos y de algunos gastos,
y asi implementar alternativas-de mejora en estos procesos y controles,
puesto que con estos nuevos liﬁeamientos se produce un efecto favorable en
el cumplimiento de los objetivos de la informacién financiera. Es decir, la
nueva politica de reconocimiento, de ingresos procesa informacion maés
congruente y comparable de los ingresos de actividades ordinarias

procedentes de contratos con clientes.
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C. Finalmente aplicando la NIIF 15 en la empresa Lima Gas S.A. se realizd
un analisis niés detallado dé los contratos con. los clientes, lo que permitio
identificar la. manera correcta de reconocer los ingresos y sus costos
asociados para asi presentar informacion mas confiable y comparable.
Ademas, incluye reqﬁisitos para la presentacion de la informacién que son
mas detallados y que indican un aumento en el volumen de presentacion de
informacion requeridas en los cstadog financieros; por lo que, la empresa
Lima Gas S.A. debe presentar en sus notas a los estados financieros
informacion mas detallada con respecto a los ingresos y costos relacionados.
= Asintismio aplicando la NIIF 15-se presentan divulgaciones cualii'it‘ativés "qué-
se muestran.—en las tablas 5.10 (p. 129), 5.11 (p. 130) y 5.12 (p.131). Dicha
informacion se revela a través de una nota al rﬁBro de los ingresos, que se
puede presentar mediante un informe financiero y memoria anual con fines
de informar a los usuarios de los Estados Financieros de Lima Gas S.A., y

asi permita un adecuado anélisis para la toma de decisiones.
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1
I
I

VIIL. RECOMENDACIONES

A. Se recomienda a la empresa Lima Gas S.A., realizar la aplicacion <:ie la

NIIF 15 de manera anticipada, puesto ‘que al realizar el andlisis del msxevo

modelo que permitird identificar, las brechas contables para el
reconocimiento de ingresos ordinarios procedentes de contratos con: los

clientes. i

|

Por ejemplo, como resultado de los requerimientos de la nueva norma, es

necesario que se evalué en las actividades realizadas por marketing (Qomo

- ... bonificaciones, transferencias gratuitas, y actividades-de trade»..markctiné).ya 5 1
: ' i

que las mismas puedan formar parte de la determinacién del precio de venta,

y por lo tanto afectar el reconocimiento de los ingresos.

B. Se recomienda a la empresa Lima Gas S.A. evaluar las brechas operativas

para identificar los cambios en sus politicas contables, procesos y controles

para el cumplimiento de los objetivos de la presentacion de inform#cién

financiera. Por lo tanto necesitan definir roles y responsabilidades
|

i

relacionadas a estas nuevas actividades de gestioén de la informacion.

C. Finalmente, se recomienda que la empresa Lima Gas S.A. que formalice la

1
i

. |
aplicacion del nuevo modelo de NIIF 15 a través de un acuerdo de Directorio,

asi como establecer formalmente la nueva politica para el reconocimiento de
' |

I
los ingresos. Asimismo Lima Gas S.A. debe revisar informacion pﬁlbllca
|

(empresas que cotizan en bolsa) de empresas similares a nivel mundial

|
|
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respecto de los temas relacionados a NIIF 15. De esta manera Lima Gas S.A.
brindara informacién mas detallada que permite a los stakeholders hacer una

mejor evaluacion de los Estados Financieros para la toma de decisiones.
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La NHF 15 y Ia Informacién Financicra en la empresa Lima GAS S.A. Periodo 2016

Objetivo General

Problema General Hipébtesis General Variable X: la NIIF 15 Metodologia
Dimensiones Indicadores Tipo:
(Qué efecto produce la | Detenninar qué efecto prqduce La aplicacién de la NIF 15 Aplicado
aplicacitn de la NIIF 15 en | la aplicacién de Ja NIIF 15 en | produce un efecto favorable en :
la informacién financiera | la  informacién  financiera | Ja  informacion  financiera Disefio:
presentada por la empresa | presentada por la empresa | presentada por la empresa | Requerimientos de la ; : o
Lima Gas S.A en el | Lima Gas SA. en ¢l periodo | Lima Gas SA. en el periodo | NIIF 15 R] 'esel“‘“,‘z:‘;d‘? ’:f"”“"'_“éf“‘ No experimental,
periodo 20167 2016. 2016. o TEVERACION 06 MIormacIOn. transversal
Nivel:
Problemas Especificos Objetivos Especificos Hipétesis Especificas Variable Y: la informacion financiera Descriptivo, correlacional

iQué efecto produce la
aplicacion de la NIIF 15 en
el - reconocimiento de
ingresos de la cmpresa
Lima Gas S.A en el
periodo 20167

Determinar qué efecto produce
la aplicacién de la NIIF 15 en
¢! reconecimiento de ingresos
de la empresa Lima Gas S.A.
en el periodo 2016.

La aplicacion de la NIIF 15
permite tener un  modelo
integral favorable para el
reconocimiento de los ingresos
de la empresa Lima Gas S.A.
en el periodo 2016.

Dimensiones

Indicadores
» Identificar ¢l contrato con el cliente.
» Jdentificar las obligaciones de
. desempeio.
R i
: EEOUCEmD-  de ¢ Determinar el precio de transaccion.
ingresos

¢ Asignar el precio de transaccién en
las obligaciones de desempefio.

* Reconocer el

ingreso cuande la

entidad satisface cada obligacion de

desempeilo.

;Qué efecto produce la
aplicacion de la NIIF 15 en
el cumplimiento de los
objetivos de la informacién
financiera presentada por
la empresa Lima Gas S.A.
en el periodo 2016?

Detenninar qué efecto produce
la aplicacién de la NIIF 15 en
el cumplimiento de los
objetivos de la informacién
financiera presentada por la
empresa Lima Gas S.A. en el
periodo 2016.

La aplicacién de la NIIF 15
produce un efecto favorable en
el cumplimiento de los
objetivos de la informacién
financiera presentada por la
empresa Lima Gas S.A. en el
periodo 2016,

Politicas contables

* Procesos de
ingresos.

reconocimiento  de

» Controles para el reconocimiento de

ingresos.

Poblacién y muestra

« Estados Financieros de
la empresa Lima Gas S.A.
periodo 2016.

« Jefes de contabilidad y
auditores externos de la
empresa Lima Gas S.A.

* Muestreo no
probabilistico, intencional.

Instrumentos de
recoleccion de datos:

» Cuestionario.
* Cuadros  comparativos
con NIC 18 y NIIF 15.

Analisis estadistico
Graficos.
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e Anexo N° 02: Cuestionario

CUESTIONARIO
Entidad:

Entrevistado:

Profesién:

Cargo:

Sexo: F M

Por favor, agradeceré completar el presente cuestionario de preguntas sobre las Normas Contables para

el reconocimiento de ingresos en el sector de Gas. Necesitamos que, aplicando sus conocimientos y su

experiencia, conteste el presente cuestionario segun las siguientes categorias:

-

Muy en
desacuerdo

En desacuerdo -

Indeciso

De acuerdo

Muy de acuerdo

1

2

-]
3

4

5

La informacién que nos proporcione serd utilizada unicamente con fines académicos y de

investigacion. Las respuestas serdn tratadas de forma confidencial y anénima. Esta encuesta dura

aproximadamente 15 minutos.

Objetivo, definicion y alcance

1. La implementacion de la NIIF 15 tendra un impacto

considerable en las empresas de Gas.

2.Con la implementacién de la NIIF 15, habrd un impacto
significativo en el reconocimiento de ingresos por actividades

ordinarias de la empresa Lima Gas S.A.

3.La implementacién de la NIIF 15 tendrd un impacto
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significativo en el estado de resultados integrales de la empresa

Lima Gas S.A.

4. La implementacion de la NIIF 15 mejorard el proceso del

reconocimiento de ingresos de Ia empresa Lima Gas S.A.

5. La implementacion de la NIIF 15 mejorara los controles del

reconocimiento de los ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

6. Con la aplicacién de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A.
revelard informacién suficiente que permitira a los usuarios de
los estados financieros comprender la naturaleza, importe,
| calendario e ‘incertidumbre de los ingresos de  actividades
ordinarias y flujos de efectivo que surgen de contratos con

clientes.

7. Con la ablicacién de la NIIF 15, la empresa Lima Gas S.A.

revelard informacion cualitativa y cuantitativa sobre sus contratos,

con clientes y juicios significativos relacionados a dichos

contratos.

8. La aplicacién de} la NIIF 15 permitird mostrar-un mayor-detalle

de los ingresos de la empresa Lima Gas S.A.

9. La aplicacién de la NIIF 15 permitird que la informacion

financiera sea confiable en la empresa Lima Gas S.A.

10. La aplicacion de la NIIF 15 permitira obtener una mejor

coordinacion operativa entre las gerencias de Lima Gas S.A.
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e Anexo N° 03: Validacién de Instrumento por Juicio de Expertos
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