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. RESUMEN

El trabajo de investigacion denominado Comercio Exterior de la Region
Amazonas y sus Ventajas Comparativas, tuvo como propésito identificar las
ventajas comparativas en la produccién del sector agricola y determinar los
pproductos del sector gue tienen mayores ventajas comparativas; se
identificé que el Café es uno de los productos exportables por naturaleza
en Amazonas, sin embargo Amazonas tiene problemas que les viene
costando superar su desarrollo econémico en los ultimos afios; en el agro
la region Amazonas tan solo el 4.1% de su superficie total esta destinada
para la produccion agricola, el 5.4% a pastos naturales y el 26.3% tierras
aptas para la produccion forestal; esta regién tiene una produccion del 8.2%
del arroz que produce el Per(, 13.3% del cacao y el 15.5% del café; muy a
pesar de contar con otros recursos como la soya, el platano, la madera, y
especies en aves la actividad agropecuaria solo se exporto en el afio 2015
32.4 millones, después de Ucayali y Loreto.

Cabe precisar que la participacion en el PBI del sector agricola es solo el
5.3% a nivel nacional; el area cultivables representa el 16.4% de suelos
agricolas, 21.8% pasturas y 55.18% forestal, otras cifras actualizadas que
nos hacen ver la importancia de la PEA; a pesar de contar con una
biodiversidad con abundancia de recursos Hidroenergéticos y la existencia
de una biodiversidad que la hace propicia para la agricultura; finalmente,
las ventajas comparativas de la regién se dan en tener una diversidad y
calidad de RRNN, la existencia de valles aridos un universo empresarial
distribuido en la que predominan las Pymes, la existencia de nucleos de
profesionales con buenos niveles de formacion para capacidades en agro;
tendencia a la mejora de integracion interregional y un proyecto de modelo
econdmico que tiende a conceder un tratamiento preferencial para las
actividades exportables como los segmentos modernos del agro.



ABSTRAC

The research work called Foreign Trade of the Amazon Region and its
Comparative Advantages, had the purpose of identifying the comparative
advantages in the production of the agricultural sector and determining the
products of the sector that have greater comparative advantages; It was
identified that coffee is one of the exportable products by nature in
Amazonas, however Amazonas has problems that have been difficult to
overcome its economic development in recent years; In the Amazon region,
only 4.1% of its total area is destined for agricultural production, 5.4% for
natural pastures and 26.3% for forest production; this region has a
production of 8.2% of the rice produced by Peru, 13.3% of cocoa and 15.5%
of coffee; In spite of having other resources such as soybeans, bananas,
wood, and species in birds, agricultural activity was only exported in 2015,
32.4 million, being the second to last in the country, after Ucayali and Loreto.

It should be noted that the participation in the GDP of the agricultural sector
is only 5.3% at the national level, the arable area represents 16.4% of
agricultural land, 21.8% pasture and 5§5.18% forest, other updated figures
that make us see the importance of the EAP that in 2016 represented only
1.4% in the region; despite having a biodiversity with abundance of hydro-
energy resources and the existence of a biodiversity that makes it suitable
for agriculture; however, it has not been given; finally, the comparative
advantages of the region are in having a diversity and quality of NRN, the
existence of arid valleys a distributed business universe in which SMEs
predominate, the existence of nuclei of professionals with good levels of
training for agricultural capacities; tendency to improve interregional
integration and a draft economic model that tends to grant preferential

treatment for exportable activities such as modern segments of agriculture.



Hl. INTRODUCCION

En el presente capitulo se detalla los problemas, objetivos, justificacién e
importancia de la investigacion:

3.1. PROBLEMA Y OBJETIVOS

3.1.1. Problema.-

El tema el comercio exterior en la regidon Amazonas y sus ventajas
comparativas, es un trabajo que busca identificar los diferentes
productos de la selva peruana, cuyas ventajas comparativas responda
a la necesidad de la busqueda de mercados en el exterior. La region
Amazonas, por su ubicacion y tipo de asentamiento incrustada en la
ceja de selva peruana, ofrece una variedad de productos exportables;
sin embargo, tiene dificultades, que son necesarios subsanar para
lograr que dichas actividades tengan éxito, como otras zonas del pais,
con similares caracteristicas, por ejemplo, Ucayali, San Martin, Madre
de Dios.

Elinterés sobre el tema estéa basado en las experiencias desarroliadas
anteriormente, las exportaciones de del departamento de Amazonas,
son variados y requieren mayor atencion para su industrializacion, son
muchas las regiones de nuestro pais, que vienen apuntando por la
busqueda de mercados para sus productos, cuya razén debe ser
elegir que las exportaciones propendan al desarrollo del PBI, asi
como identificar productos que aun no intervienen en el negocio de
las exportaciones; cabe resaitar, que nuestro pais es potenciaimente
rico en productos de exportacién; mas aun la selva del Perq, cuya



biodiversidad ofrece al mundo variedades en lo vinculado a la
produccién agricola, medicina natural, flora y fauna exédtica y otros.

3.1.2. Planteamiento del problema.-

Exportar en nuestro pais, es un dilema por lo que significa desarrollar
los pasos y tramites para lograr derivar productos hacia el extranjero;
los productos del agro industriales en la regiébn Amazonas, no
cuentan con estrategias para hacerlos mas competitivos y rentables.
Se requiere la promocion e intervencion por parte del Estado, para
que los productos ganen mercados internos y externos. No hay
trabajos investigativos serios que nos haya permitido identificar
nuevos e innovadores productos exportables, muy a pesar de que el
departamento tiene un gran potencial en términos de ventajas
comparativas, con respecto a otros espacios con similares
caracteristicas.

Amazonas, se ubica al Nororiente del pais, se asienta en gran parte
de la sierra y selva del Pert. Sus limites o colindantes, son por el
Norte con la Republica del Ecuador; por el Este con el departamento
de Loreto; por el Sudeste con el departamento de San Martin; y por
el lado Sur con el departamento de La Libertad; y al Oeste con el
departamento de Cajamarca. Tiene un relieve andino, formado por
la Cordillera del Céndor(L.ado oriental de la cordillera de los Andes
del Perti). Tiene una superficie territorial de 39.249 km?, muy similar
con la que cuenta el pais Suiza. Sus coordenadas geograficas son
las siguientes: 2° 59' de Latitud Sur y 77° 9' y 78° 42' de Longitud
Oeste. De acuerdo al ultimo Censo de Poblacion y Vivienda (INEI
2017) cuenta con una poblacic’)n asciende a 417.508 habitantes (Su
densidad es aproximadamente 10 hab/km?), de los cuales 203.158
son hombres y 195424 mujeres. Amazonas, se divide en 7
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provincias y 84 distritos; en relacion al transporte, en esta region se
realiza por via terrestre y fluvial, aunque las rutas terrestres, tales
como carreteras asfaltadas, carreteras afirmadas o trochas
carrozables son las que conectan con sus departamentos vecinos y
con la capital.

En relacibn a su economia, la regibn Amazonas depende
ampliamente de su agricultura y ganaderia. Siendo la ciudad de
Bagua quien ha desarrollado un aito potencial agricoia y pecuaria,
seguida de la ciudad de Chachapoyas, ubicado al noreste de esta
uitima ciudad, la agricultura — en estos dos lugares sefialados- esta
muy desarrollada, como es el caso de los sembrios de arroz, a papa,
el maiz, café y caia de azlcar, asi como el pescado de rio; esta
region también cuenta con un potencial de arboles maderables y
plantas medicinales que se benefician los pobladores y lugarefios de
las ciudades y centros poblados urbanos. Por otro lado, cuenta con
bonitos atractivos turisticos y naturales, con monumentos histéricos,
paisajes, etc., Sin embargo, se han determinado que hay
deficiencias que son necesarias corregirlas, considerando que la
principal ventaja comparativa es su vasta biodiversidad que bien

puede ser aprovechada de manera sostenible.

3.1.3. Formulacién del problema.-
Se han formulado las siguientes preguntas de investigacion:

a) General.-
(En qué medida la Regidn amazonas posee ventajas
comparativas en la produccion del sector agricola?

b) Especificos.-



¢, En qué productos agricolas la regién amazonas tiene ventajas
comparativas tal que pueda ser exportable?

3.1.4. Objetivos.-

Se han planteado los siguientes objetivos:

a) General.-
Identificar en qué medida la region Amazonas, posee ventajas
comparativas en la produccion de! sector agricola.

b) Especificos.-
Determinar en qué productos del sector agricola la regién
amazonas posee ventajas comparativas.

3.2. IMPORTANCIA Y JUSTIFICACION

A continuacion, se desarrolla la importancia y los aportes cientificos y
tecnoldgicos que ofrece el trabajo de investigacion:

3.2.1. Importancia.-
En un nivel macroeconémico, las exportaciones de bienes vy
servicios, resulta un factor positivo para la balanza comercial en el
pais y las regiones de manera individual, su cuenta corriente y de
pagos, es una fuente de demanda para la produccion de bienes y
servicios; esta se ve multiplicada por el producto y los ingresos de la
economia nacional, regional y local, asi como de los agentes
econdomicos participantes. A nivel empresarial, se han identificado
que existen diversas razones (denominados también factores
microecondmicos), que nos explican el por qué las exportaciones
son siempre positivas; y se tiene algunas hipétesis al respecto:
Porque se permiten diversificar los riesgos, en relacidon con los
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mercados internos inestables y que se ve amortiguado por los
efectos ocasionados por los problemas en lo macroeconémico; se
promueve la operacion con economias de escala, cuyas ventajas en
términos de costos se obtienen en la empresa gracias a la expansion
de la economia; de tal forma que se aprovechan mejor las
instalaciones existentes y se tiene un nivel de produccién que
implique menores costos en e 0s procesos de la produccién incluidos
los costos unitarios; se han visto también con son fuente de
crecimiento y consolidacidén de la empresa, si es que los mercados
internos son extremadamente competitivos; posibilitan tener precios
rentables, por la mayor apreciacion del producto y los ingresos de la
poblacion, en los mercados a los cuales se exporta; estos alargan el
ciclo de vida del producto; mejoran la programacién y planificacion
de la produccién; y permiten un equilibrio, respecto al ingreso de
nuevos competidores al mercado interno, mejorando la imagen en
relacién con proveedores, bancos y clientes. En el departamento de
Amazonas, las exportaciones, se circunscribe a su tamafio, que se
encuentra determinado por las empresas que existen en la zona de
las importantes ciudades del departamento, aunque pueden verse
algunos bienes y servicios, como la pesca, la produccion de la
madera, agroindustria y otros derivados de estos productos, en los
gue se requiera de capitales y capacidad de coordinar recursos
humanos. Las empresas micro/artesanales, pequenas, medianas y
grandes que se localizan en el departamento de Amazonas, se
dedican a la exportacion de productos agro industriales
particularmente, sin embargo, no cabe duda, que se va a requerir de
un mejor esfuerzo mancomunado entre el Estado y las Empresas,
proponiendo las politicas que facilite las exportaciones de esta
importante region a las grandes ciudades de las américas y Europa,



Asia etc.; asi como, de los propios empresa para ser mas
competitivos en un mercado cada vez mas exigente.

3.2.2. Justificacion.-

La regibn Amazonas es una zona que importa al Estado y a la
empresa; las poblaciones se ven beneficiada por sus recursos
naturales y potenciales; a nivel del pais, cuenta con bosques de
neblina, paramos y privilegiados en sus microclimas; cuyos habitats
de orquideas, osos andinos y gallitos de las rocas, son considerados
atractivos autéctonos y potencialmente para el turismo receptivo.
Cuenca con sitios argueologicos con el enigma de Kuélap, ciudadela
construida entre los Andes y la Selva. Misteriosas tumbas vy
sarcofagos, herencia de una época donde reind la cultura
Chachapoyas. Esta ubicado al Norte del Pert y tiene una extension
de 39.249 Km2. Tiene una configuracion geografica en la Amazonia
(dominada por la presencia de grandes rios y extensos espacios
inundables) y la ausencia histérica de inversiones en infraestructura
de comunicaciones, genera para el sector productivo una serie de
costos muy altos y tiempos extensos en el intercambio comercial y
el transporte de carga y de pasajeros. Esta condicion ha determinado
algunas caracteristicas de la Region que resulta importante
destacar:

¢ Chachapoyas, e la capital de departamento de Amazonas, este
abarca dos regiones naturales, por un lado, el territorio de los
Andes (Sierra), y zonas de selva, con extensas llanuras y colfinas
de poca altitud, ubicadas en las provincias de Bagua, Utcubamba
y Condorcanqui respectivamente.
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s Se tiene acceso por via terrestre desde Lima - Chiclayo -
Chachapoyas: cuya distancia aproximada es de 1225 km; también
se puede llegar via Lima - Trujillo - Cajamarca - Chachapoyas:
con una distancia aproximada de 1199 km. Y por el lado de la
ciudad de Tarapoto - Moyobamba - Chachapoyas: con una
distancia de 361 km; otra forma de llegar a Chachapoyas es por
via aérea, a pesar de que no hay vuelos regulares desde la ciudad
de Lima hasta Chachapoyas, pero si se ha podido observar que
los hay desde Chiclayo hasta Chachapoyas; también se ofrecen
vuelos, no regulares, desde las ciudades de Moyobamba y Rioja.

o INEI (1993-2007) en los censos realizados por esta entidad se da
cuenta de que en las provincias de Amazonas, quienes tienen el
mayor volumen de poblacién son: la provincia de Utcubamba,
Bagua, Chachapoyas, Luya y Condorcanqui; y las provincias de
Bongara y Rodriguez de Mendoza, son aquelias con las que se
cuentan con el menor volumgn poblacional.

» INEI (2017), a nivel departamental la actividad agropecuaria, es
mayor al 80.0% en los departamentos de Apurimac, Cajamarca,
Cusco, Amazonas, San Martin, Loreto, Huanuco, La Libertad y
Ancash: cifras que la hace una regién importante en este rubro.

» Amazonas entre 2001-2012, se ha vendido experimentado un
crecimiento anual de su PBIl de 6.7%, cifra superior a la registrada
por la economia nacional {6.4%); y el PB! per céapita de la region
es del orden (6.1%), el cual superé al PBI nacional en un punto
porcentual. A pesar, de su crecimiento relativo, el PBI per capita,
del departamento de Amazonas es menor al nacional, ya gue
representa menos de la mitad del mismo.

o El ingreso promedioc mensual que perciben los trabajadores
amazonenses crecié 5.9% entre los afos 2001 y 2013, superando
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al promedio nacional (5.3%) y a otras regiones selvaticas como
Madre de Dios, San Martin y Ucayali.

¢ Su economia estd basada en la agricultura, cuya actividad
representa el 38.7% de la produccion en ia region y entre 2001-
2012, viene siendo seguida por los sectores servicios, servicios
gubernamentales y manufactura, cuyas contribuciones al
producto regional en dicho periodo fueron de 12.6%, 12.6% y
10.2%, respectivamente.

¢ El 81.5% del territorio amazonense pertenece a la region selva
mientras que el 18.5% restante a la sierra y corresponde al
espacio de transicidbn de la cordillera andina hacia la llanura
amazénica.

e INEI (2012) en el IV Censo Nacional Agropecuario (IV
CENAGRO), Amazonas cuenta con una superficie territorial
censada de 1'766,278.67 has; superficie que esta compuesta por
a) agricolas (252,810.4 ha), b) no agricolas (1'492,271.08 ha) y ¢)
otra clase de tierras (21,197.19 ha).

¢ Tiene un alto potencial para el desarrollo de la biodiversidad y en
particular la medicina natural, flora y fauna exoética.

A nivel académico, son estas razones las que lleva a que un estudio
al detalle, de las exportaciones tenga significancia cientifica y un
grado de aporte a las ciencias econémicas particulafmente. A nivel
_social, se promueve a las empresas y a la sociedad a incentivarlos a
invertir en productos exportables, beneficiandose econdémicamente
y dinamizando la economia local. A nivel, institucional, se justifica
porque estos seran quienes daran las herramientas y normas para
agilizar procesos y beneficios a las grandes, pequefas y micro

empresas.
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IV MARCO TEORICO

4.1. ANTECEDENTES

a)

b)

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR (2004)
“Plan estratégico Regional de exportaciones de la regién
Amazonas” Resumen: En el aio 2005 las exportaciones fueron
1,550 mil ($). Los sectores mas importantes son las cafetaleras,
que fueron su destino a los mercados de los Estados Unidos, el
Reino Unido, Alemania, los Paises Bajos, Bélgica, México y
Dinamarca, quienes se convirtieron en paises compradores del
café nacional de la regidn Amazonas. Las provincias d
Chachapoyas, Bagua Grande, Bagua Chica, Pedro Ruiz Gallo,
se convirtieron en los centros econdmicos de importancia
regional. Los productos exportables de este regidén determinaron
la Tara, derivados del cacao, flores, frutales, artesanias utilitarias,
café procesado, panela, frijoles, tejidos en telas, derivados
lacteos, madera, palmito, palta, plantas medicinales, sangre de
grado, plantas aromaticas, miel de abeja.

Quiroz, M. (2010) “Estudio de pre-factibilidad para Ia
implementacion de una empresa dedicada a la produccion y
exportacion de harina de banano organico a Estados Unidos”
Tesis PUCP. Facultad de ingenieria Industria; manifiesta que las
exportaciones de productos organicos en el pais (Perd) se
incrementaron en los ultimos cinco afios, esto se dio en un 13%
anual aproximadamente. Sin embargo, con la harina de banano
organico, se logra crecer en menor proporcion, por la falta de
conocimiento de [os requerimientos regulatorios de exportacién
en el mercado de Norte América; esta situacién llevé a que no se

tenga un financiamiento para la automatizacién y certificacion
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organica de los productos, el abastecimiento de la materia prima
que provengan de parcelas certificadas, la competencia, la crisis
econémica de los EEUU. La investigacién se enmarco en el lado
cualitativo, exploratorioc y descriptivo, se basa en fuentes
primarias‘, secundarias y terciarias, se utilizaron libros,
informacion de cursos de carrera, e informacion de internet,
utilizacion de herramientas de la Ingenieria industrial como:
analisis de factores para la identificacion del mercado destino,
método de Brown Gibson para la localizacion de la planta,
analisis financiero para evaluar la viabilidad del proyecto, entre
otros. Se hicieron viajes a Piura, para visitar la planta
procesadora, en la cual se recabd informacion del negocio, los
proveedores, el proceso productivo, etc. Todo ello, con el objeto
de determinar los puntos para tomar en cuenta en la
investigacion; se logra determinar que existe una demanda
insatisfecha a ser cubierta con el proyecto; los Estados Unidos
es su mercado objetivo, la exportacidn se realizara via maritima,
y la planta estara en Querecotillo, cercana al proveedor y puerto,
y que se requerira de alrededor de 20 personas para la parte
administrativa, 35 para la parte operativa, contara con servicios

de terceros.
4.2. BASES TEORICAS

4.2.1. Bases teoricas de comercio exterior.-
El comercio exterior se define como las transacciones o intercambios
de mercancias en la actual economia mundial, se contabilizan en la
balanza de pagos, cuyo control se rige por el gobierno de turno
(considerado como uno de los mas importantes agentes econdmicos
que contiene el Estado), se encarga de las decisiones orientadas a la
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direccién de una Nacion, de acuerdo con sus politicas econémicas,
enfocadas a lograr objetivos para que el sistema econdmico funcione
correctamente, impactando favorablemente en maximizar el
crecimiento de la produccién; logrando mantener un nivel estable de
empleo; con un control en los precios considerando la oferta y
demanda del mercado; manteniendo siempre el equilibrio de la
balanza de pagos.

4.2.1.1. Teoria Mercantilista.-

Jiménez, Feliz (2010) manifiesta en su libro teoria y politica
macroecondmica, que la teoria el comercio internacional se dio inicid
con una visién mercantilistas; es decir, se establecié el comercio
basado en las ganancias 'en términos de intercambio comercial de
bienes y servicios. Los mercantilistas consideran que la riqueza es
contener o tener el dinero; parea ellos la regulacidén del comercio
internacional debe generar una ingreso en metales preciosos,
manteniendo una balanza comercial positiva. De otro lado, estos,
creen que es favorable el hecho que se dé el intercambio de
mercancias a nivel internacional, en sus inicios se hacia mediante
metales preciosos en oro y plata y su acumulacién, permitia a un pais
que se convierta en rico o0 pobre en términos politicos.

La relacidn entre balanza comercial y los metales preciosos, se daba
cuando los mercantilistas sostuvieron que todo saldo favorable
(desfavorable) de la balanza comercial, le correspondia un ingreso
(salida) de metales preciosos y el monto del movimiento vendria hacer
la resultante de la balanza; y es que los mercantilistas clamaban por
un Estado que estableciera una politica para el fomento a las
exportaciones y una de restriccion para las importaciones,

manteniendo y estabilizando a largo plazo una balanza comercial
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favorable. Las aportaciones de los mercantilistas, en sus teorias
manifestaban que en términos generales el comercio internacional, se
caracteriza por ser la falacia, a ia cual Adam Smith planteaba de
manera critica, diciendo que el dinero se equiparaba falsamente al
capital, y la balanza comercial favorable se equiparaba al saldo anual
del ingreso sobre el consumo; ademas, de que la riqueza de todo un
pais, n solo es oro y su plata, sino las tierras, recursos naturales, la
viviendas y los bienes de consumo; por otro lado, sentaron las bases,
de lo que ahora se conoce como la teoria cuantitativa del dinero, en
la cual se resalta que los precios varian de forma directamente
proporcional, a la cantidad de dinero en circulaciéon e indirectamente
proporcional al volumen de bienes vendidos. Matematicamente se
expresa como:
PQ=MV+MV

Dénde:

P= es el nivel general de precios; Q= es la cantidad de bienes

V= es la velocidad del dinero en efectivo; M= es la cantidad de crédito

en circulacion; V'= velocidad del dinero a crédito

Jiménez, Felix (2010) en sus escritos sobre la teoria de flos
mercantilistas, menciona que hay una relacién entre la cantidad de
dinero y el nivel de precios, dice que es una condicidén en el
intercambio de mercancias; notandose que a medida que a mediad
que el precio aumenta, la oferta de dinero también aumenta
(entiéndase oferta de metales preciosos). De otro lado, sefialan que
la causa de la elevacién de los precios con el de otros paises, esta
en que existe una mayor cantidad de circulante (es decir hay mas
metales preciosos en el mercado). En consecuencia, una mayor
oferta de circulante, por la alza en los precios, estos seran
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incompatibles con una balanza comercial favorable y al disminuir sus
exportaciones y estimular sus importaciones. .

4.2.1.2. Teoria Clasica.-
La conformaciéon de los estados nacionales y el florecimiento del
renacimiento, los Clasicos, fueron influenciados por la filosofia de la
ilustracion, en la cual se resaltaba una politica de libre cambio en lo
externo y de libre competencia en lo interno. Asimismo, la actividad
econdmica es el principal interés individual y lo consideran que el
trabajo es el anico factor productivo, que genera valor (teoria valor
trabajo). Por lo que centraron su atencion en el trabajo humano que
produce una cierta mercancia; esto es una gran diferencia, en donde

los metales preciosos era la Gnica fuente de valor, de ese entonces.

a) La Ventaja Absoluta.-

Adam Smith, en su oportunidad abogé por la libertad de los
intercambios mediante el comercio exterior, porque descubrié que,
cuanto mas amplios son los mercados, mayores son las
oportunidades de especializacién en las economias de un pais,
principal manera de aumentar la productividad del trabajo (es decir la
produccién por hora hombre) y; de otro lado, la produccién, la renta y
el bienestar de la nacion; este autor introduce la teoria del valor
trabajo, mediante el significado de la ventaja absoluta; en la cual se
interpreta que un pais que tiene dos productos para vender, uno de
estos le es mas facil producir que el otro, la ventaja absoluta, en todo
caso sefala que el pais se beneficiara al comprar aguel bien, que le
cueste mas producir y vendera aquel bien, que le sea mas facil
producir (dichos asertivo de Smith se ve replicada en su obra la
Rigueza de las Naciones con énfasis en este principio). Por lo que se
senala que el comercio internacional, entre las naciones es
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beneficioso para ambos y eleva, de alguna manera, el nivel de vida

de las personas, para que lleve un adecuado intercambio comercial.

b) La Ventaja Comparativa.-

David Ricardo, aporta con mayor rigor y profundidad el principio de las
ventajas comparativas; esto, debido a que el principio de la ventaja
absoluta, no es viable para el funcionamiento en el comercio
internacional. Para David Ricardo, producir mejor, va a significar
producir con menor uso de mano de obra (0 también denominada de
trabajo). En esa época se consideraba al trabajo como el factor
productivo que estuviera dotaba de valor a las mercancias que se
producirian.’ Este concepto de las ventajas comparativas; era visto
por los paises que exportaban bienes y gue estos se producirian, mas
eficientemente, e importaran ios bienes de manera menos eficiente.
El fin de todo comercio internacional, es sin duda, para un pais y sus
empresas exportadoras, Ia ganancia que se obtiene al concretar una
transaccion comercial entre paises. David Ricarde, también propuso
un modelo de ventaja comparativa, que se encontraba basado en
diferencias de la productividad del trabajo, donde se sefalaba que, en
una economia competitiva, es necesario conocer los precios relativos
de los bienes de la economia nacional; es decir, el precio de un bien
en términos del otro y asi maximizar las ganancias para ambos.

4.2.1.3. Requisitos Basicos para Exportar.-
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — Mincetur (2018) en su
portal web menciona que las exportaciones son realizadas por
Personas Naturales o Juridicas; para ello, no requiere de ningun
registro especial, ni meno al pago de un tributo para ejercer esta

' BLAUG, M. (1985) - “Teorfa Econémica en Retrospeccién”, FCE, México.
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actividad en nuestro pais. Las empresas o personas naturales, que
deseen iniciarse en las exportaciones, deben tomar en cuenta los

siguientes requisitos: para asegurar el éxito del proceso:

a) Empresa con capacidad de competir en los mercados
internacionales.-

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2018), manifiesta que para
cumplir con este requisito, se debe disponer de los recursos
adecuados; incorporando tecnologia moderna en el proceso
productivo de la empresa, en la gestidn, en la obtencion de
informacion y en la forma de promoverse en el mercado nacional e
internacional; de otro lado, se requiere de una infraestructura minima
para comunicarse con los clientes extranjeros, como el Internet como
medio virtual, el correo electrénico y el fax, en la cual se sefiala la
direccién para ser ubicado en forma permanente. Se debe disponer
de una pagina web, a fin de ser consuitado y tener una comunicacion
fluida entre el exportador y el que adquiere el bien en el otro pais; esta
figura virtual del internet, viene cobrando mayor importancia para
difundir y promocionar los productos que se quieren negociar, la
informacién de la empresa y, sobre todo, se debe lograr ciertas
oportunidades de negocios, identificando la insatisfaccion de un
cliente potencial para lograr un nivel inversién en este rubro; [a
empresa, también debe contar con profesionales expertos que
dominen idiomas extranjeros para comunicarse con otras latitudes, de
preferencia el inglés; dedicandose a tiempo completo en los aspectos
de comunicar y buscar mercado para la exportacién, en la cual deban
de acceder al internet con informacion privilegiada de los mercados a
nivel mundial. El conocimiento oportuno de la informacion permitira a
la empresa perfeccionar el proceso de toma de decisiones, optimizar
la comunicacion y ia colaboracidn con sus contrapartes, asimismo le
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permitira mejorar la visibilidad internacional de la empresa y captar
nuevos clientes con bajos costos en marketing. Las empresas
decididas a exportar pueden recurrir a un mecanismo de cooperacion
entre ellas, a fin de trabajar en conjunto su posicionamiento externo,
con una oferta integrada y fortalecida. La Asociatividad les permite
compartir la misma necesidad, cada empresa mantiene su
independencia juridica y autonomia gerencial y decide
voluntariamente participar en un esfuerzo conjunto para la busqueda
de un objetivo en comin. Las principales ventajas de la asociatividad
son la mejora de la productividad y la competitividad, mejora de su
capacidad de negociacion, reduccién de costos, acceso a informacion
de mercados y oportunidades de negocios, etc.

b) Contar con productos competitives en calidad y precio, que
cumplan con los requerimientos de los mercados.-

¢) Acceso a informacion suficiente y oportuna que permita conocer las
tendencias de los consumidores, las cadenas de distribucion,
procedimienteos, regulaciones, etc.

d) Planeaciéon de la exportacién. Es necesario disefiar un plan de
mercadeo internacional, el cual establecera objetivos y metas de
exportacién, indicando las estrategias y acciones que deberan
realizarse para penetrar y/o consolidar el mercado escogido. El Plan
debera contar con informacion sobre los productos que ofrece la
empresa y el mercado objetivo al que se pretende ingresar.

4.2.1.4. El Comercio Exterior en el Peru y ia Region Amazonas.-
a) En el Perl.-
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2017) menciona que el
Comercio Exterior ha cobrado una gran importancia en el desarrollo
de los paises, no sélo porque proporciona trabajo sino también porque
genera divisas al pais y promueve la estabilidad macroeconémica. El
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pape! promotor del Estado es fundamental para el comercio exterior,
en diciembre de este afio se crecié en un 7,4%, acumulando un
crecimiento de 16% en 2017; este aumento fue resultado de un

incremento de 12 exportacion (5,8%) y de la importacion (9,6%). De
esta manera, el valor del comercio exterior superd los US$ 80 mil

millones en 2017 (40% de! PBI); el crecimiento de las exportaciones
en diciembre (5,8%) fue el resultado de una fuerte expansion de la
exportacion de productos tradicionales como el zinc (72,9%), el hierro
(41,2%) y los derivados de petréleo (22%), asi como también de
bienes no tradicionales como los metalmecanicos (27%) y los textiles
(9%), por otro lado, las exportaciones crecieron 21% debido a la
mayor oferta de bienes (9,8%) y los mejores precios (10,6%). Este fue
el crecimiento mas alto de los Ultimos seis afios, el mas alto de
América y el tercero mas alto del mundo detras de Australia (26%) y
Rusia (25,8%). La exportacion se ha sextuplicado entre 2000 y 2017,
y la mayor oferta exportable fue destinada principalmente a los paises
Asiaticos: en esta parte del continente se crecio en 43 6% en 2017,y
las mayores ventas fueron a la India (109,9%), Corea del Sur (49,6%)
y Japén (48,5%); las exportaciones a Chinas, principal mercado de
Per(, crecio 36,4%y los sectores de mayor crecimiento en 2017 fueron
los hidrocarburos (51%), pesca (31%) y mineria (25%), las
exportaciones agroindustriales crecieron 6%, como resultado del
crecimiento de exportaciones de arandanos (50%) y palta (48%), que
compensaron la caida del café (-7%), mango (-4%) y uva (-1%); la
exportacién de textiles y confecciones continué creciendo en
diciembre (9%), completando un ciclo de siete meses de expansion
ininterrumpida, que compenso la caida de 1% en los primeros cinco
meses, para cerrar el afio creciendo 6%; se destaca el crecimiento de
la exportacién de Tops de alpaca (110%}, el comercio exterior agrario,
la balanza comercial agraria fue positiva en USD 151 millones, mayor
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en 57% con respecto a 2016, afo en que registré un superavit de USD
g7 millones; y las Importaciones en jos Gitimos 5 afios, el primer mes
del afio, las importaciones registraron un crecimiento promedio de

14% en masa nota y 1% en valor CIF2.

Por otro lado, PromPeru (2017)* manifiesta que las exportaciones
totales peruanas en el 2017, sumaron US$ 3 030 millones en enero
de 2017, con lo cual aumentaron 25,9% respecto a similar mes de
2016. Un total de 2 774 empresas exportaron 2 465 productos (HS10)
a 122 mercados en el primer mes de 2017. El principal destino fue
China, mercado al que se exportd US$ 899 millones y registré una
participacién de 29%. Le siguieron Estados Unidos (US$ 583
millones), Espafa (US$ 165 millones), Suiza (US$ 159 millones) y
Japén (US$ 122 millones). Entre los mercados mas dinamicos, en
enero de 2017, se tuvieron a China (crecimiento de US$ 390 millones
{ 76.5% de variacion), Estados Unidos (US$ 148 millones / 34%),
Espafia (US$ 64 millones / 63%) y Japon (US$ 28 miliones 1 91.9%).
Asimismo, los productos peruanos mas exportados fueron minerales
de cobre y sus concentrados (US$ 729 millones), oro en las demas
formas en bruto (US$ 423 millones), productos con un contenido de

grasa supetior a 2% (US$ 159 millones) y uvas frescas (US$ 136
millones).

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (2018); Para el mes de
julio de 2018, el volumen total exportado de bienes crecid 15,7%
respecto a julio de 2017, explicado por los mayores embarques de
productos no tradicionales (16,2%) y tradicionales (15,4%).

§Valor de las mercancias en el pais de origen, el flete y seguro hasta el punto de destino

) Reoupergdo del portal web:
hitp://www siicex.gob. pe/siicex/documentosporial/ 104506851rad6B52F .pdf, en fecha 01.10.2018
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jgualmente, en términos nominales, el valor de las exportaciones
(US$ 39276 millones) se incremento en 17,1%, impulsado por el alza
del precio internacional de productos pesqueros como la harina de

pescado, y algunos minerales como el cobre, oro y molibdeno. Por
otro lado, el volumen total de las importaciones FOB crecio en 5,1%,

refiejo del aumento en la compra de materias primas Y productos
intermedios (9,8%) Yy bienes de consumo (8,0%). En valores
nominales, la importacion FOB sumé US$ 3 489,3 millones, superior

en 11,6% al valor registrado en similar mes del afo anterior; l0s
indices de precios de X-I, aumentaron en 1.3% y 6,2%, en relacion a
similar mes de! afio anterior. En el mes de andlisis, el saldo comercial

fue superavitgl
millones y en

nc en valores reales de 2007 totalizd US$ 6372

ses nominales fue US$ 438,4 millones. En julio de
2018, el volumen de exportacion aumenté en 15,7% respecto a similar
mes del afio anterior. Igualmente, en el periodo enero — julio de 2018,
las exportaciones reales se incrementaron en 11,3%.

b) En Amazonas.-

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2017), menciona que
Amazonas segun el IDH, ocupa el puesto 19° de las 24 regiones, y
concentra el 1,3% de la poblacién, el 0,7% de la produccion; en los
Gltimos cinco afios, su desempefio econdémico mejoré debido al
dinamismo del agro (+4%), el comercio (+5%) y la mineria (+10%); su
economia gira entorno a la agricultura y crianza de animales; el 36%
del PBI amazodnico, corresponde al sector agropecuario; con una
participacién en productos como 'el café (13% de la produccién
nacional), el arroz (10%) y el cacao {4%); otras actividad importante
son los servicios (35%), como el turismo; de acuerdo con la SUNAT,
en el 2016, se exportaron US$ 32 millones, valor 267% mayor al
registrado en 2015; el 87% de las exportaciones corresponde al café,
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debido a las caracteristicas del sistema de comercializacion (acopio),
parte de la produccion de café y cacao, no es registrado por las
estadisticas oficiales. Este valor superaria los US$ 60 millones; de
otro lado, las principales exportadoras son Monteverde, Cenfocafé y
Bagua Grande (16%); y en relacion a sus destinos son EEUU, Suecia,
Alemania y Canada; el primer semestre de 2017, los envios crecieron
137,5%, impulsado por el rubro agropecuario (140% de crec.), gracias
a la mayor demanda de café por EEUU, Suecia, Alemania y Canada.

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2017), dice que las
exportaciones de Amazonas han crecido notablemente en el primer
semestre de 2017 (+138%), debido al incremento de la exportacion
de café, su principal producto de exportacion. La mayor parte del cafe
y el cacao que la region produce, es acopiada y exportada desde otras
zonas del pais; las exportaciones que mas han crecido en la primera
parte de 2017 son: café sin tostar (143%) y cacao en grano (1 17%).
La region adolece de empresas importantes, las empresas
exportadoras existentes estan ligadas mayoritariamente al negocio
del café. En el primer semestre 2017, las empresas mas activas
fueron: Cafetalera Monteverde (140%) y la Cafetalera Bagua Grande
(68%).Se estima que la parte de la produccion de café y cacao de la
region, exportado a través de otras zonas del pais, estarian alrededor
de US$ 60 millones. En el 2016 los principales mercados de
exportacién fueron: EEUU (33% de participacion), Suecia (14%) y
Alemania (14%). La oferta exportable fue predominantemente
cafetalera, siendo !a cafetalera Bagua Grande la principal empresa
que exporta a mas de 5 destinos.
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4.2.2. Bases tedricas de ventajas comparativas.-

4.2.2.1. Ventajas Comparativas y Competitivas.-

a) Venfajas Comparativas.-

Se establece que el pais con ventaja absoluta, debe especializarse en
la mercancia donde tiene mas ventaja; es decir, en el de ventaja
comparativa, € importar aquel en qué tiene menos ventaja; en
consecuencia, el pais con desventaja en bienes, se especializa en el
que tiene menos desventaja absoluta, que para él, se traduce en
ventaja comparativa.

Garcia, A. {s.f) nos menciona que la ventaja absoluta que mencionaba
Adam Smith, af decir que un pais debe especializarse en la produccion
y exportacion de bienes que produce eficientemente (con menor
costo), es decir, donde tenga una ventaja absoluta. De acuerdo con
esta teoria, si un pais tiene ventajas absolutas en todos 10s bienes, no
habra comercio. David Ricardo formulé su teoria de ia comparativa
como a la teoria de Smith. Esta teoria nos dice que asi un pais tenga
absolutas en la produccion de los bienes, en de ellos esas seran
menores, es existiran o ventajas comparativas

Es la teoria de Heckscher — Ohlin (Teoria H-O) la que estudia en
detalle las bases de la ventaja comparativa y el efecto que el comercio
internacional tiene sobre los ingresos de la fuerza de trabajo en los
paises. La teoria H-O se basa en varios supuestos, entre ellos:
Rendimientos constantes a escala, utilizacién de la misma tecnologia,
el bien x es intensivo en trabajo, el bien Z es intensivo en capital,
movilidad perfecta de los factores de produccion en cada pais,
utilizacion de todos los recursos y competencia perfecta. Esta teoria

explica las razones de las diferencias de los precios relativos de los
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bienes y por consiguiente su ventaja comparativa, con base en la
dotacion que tenga cada pais de los factores de produccion.

Supuestos del modelo de Ricardo:

Desde el punto de vista de la produccion:

« Cada pais produce dos bienes mediante el empleo de un solo factor
de produccion que es totalmente homogéneo del que hay una
dotacién fija: el trabajo.

« La tecnologia se representa mediante una funcién de produccién de
coeficientes fijos, lo que tiene como consecuencia que las
productividades marginaies y medias del trabajo van a ser iguales
entre si.

Desde el punto de vista de la demanda:

« No se cumple la ley de Say, todo io que se produce es vendido y no
se puede gastar mas de lo que se produce.

Respecto al comercio internacional:

« El mundo sélo tiene dos paises, (en el ejemplo Inglaterra y China).
« El comercio es libre. No existen restricciones al comercio.

« No hay costes de transporte.

« El trabajo es inmévil internacionalmente.

Supuestos institucionales:

« Existe competencia perfecta en todos los mercados y en todos los
paises.

« El valor de un bien se determina por el nimero de horas que
incorpora el trabajador.

« Los gustos estan dados.

« La estructura y distribucidn de la renta esté dada y es conocida.
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Melguizo, B. (2011) el trabajo de Smith fue esencial para el desarrollo
de las teorias economicas sobre comercio. En primer lugar, el
comercio definido por Smith dependia en su totalidad de que un pais
tuviera ventaja absoluta en produccion, pero no explicaba lo que
generaba. En segundo lugar, si un pais no tenia ventaja absoluta en

ningn producto ¢ podia negociar?

David Ricardo: aun cuando un pais tuviera ventaja absoluta en la
elaboracién de dos productos, podia ser relativamente mas eficiente
que otro en un producto determinado, situacion a la que denomino
principio de la ventaja comparativa. Debe importar el producto con la
mayor desventaja comparativa o en el que tenga la menor ventaja
comparativa. La teoria de los costos comparativos incrementara su
comercio exterior debia vender en el extranjero mercancias en las

cuales tuviese una ventaja de precio.

b) Ventajas Competitivas.-

Porter, Michae! (2010) en su obra "Ventaja competitiva. Creacion y
sostenimiento de un desempefio superior” define la "Ventaja
Competitiva” como la utilidad que una empresa €s capaz de generar
para sus clientes; esto se traduce en precios més bajos de produccién
obteniendo beneficios similares a los de las empresas competidoras;
esta “Utilidad se define como la cantidad que los clientes estan
dispuestos a pagar por los productos de una empresa; es decir, el
"“Valor", siempre; segun Porter Michael, si este "Valor" es superior a
los costes de produccion, se dice que el producto es competitivo; es
decir, cuanta mayor capacidad tenga una empresa de transformar en
beneficios los costes de inversién y la mano de obra, los insumos, la
empresa sera mas competitiva. En nuestros tiempos se habla de que

un pais deberia dejar de competir sobre ventajas comparativas y
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competir sobre ventajas competitivas que surjan de productos Unicos.
Se busca que haya un grado mas alto de competitividad en base a la
especializacién de la mano de obra y de los procesos de produccion
que se basen en ias nuevas tecnologias para aumentar la eficiencia
de los mismos. De esta manera, se deja de depender de la mano de
obra barata en exceso y se€ potencia la optimizacién de recursos,
generando productos de mayor calidad e igualmente competitivos,
dentro de los mercados internacionales e incentivando a su vez el
desarrollo de innovaciones tecnoldgicas. A pesar de ello, los
economistas aseguran que estos dos términos no son independientes
de ninguna manera y que estan ligados el uno con el otro, ya que en
realidad la ventaja competitiva se construye sobre la ventaja
comparativa y los factores que la determinan, y a veces los costos de
produccion son tan elevados que no es viable realizar proyectos que
puedan obtener a la vez una ventaja competitiva sobre la produccion
de dichos productos en otro pais.

importancia de las ventajas competitivas.-

Perin, N. (2010) menciona que esta dada por el nivel de preferencia
que tienen los consumidores por algan producto en particular por sus
caracteristicas intrinsecas, pero fundamentalmente por sus
caracteristicas emocionales. Los productos (o marcas si les gusta
mas) pero no de industrias o sectores industriales. También de
preferencias de! consumidor y no de ventajas que tiene la empresa.
Es decir, de las cualidades que tiene un producto (o marca) que hace
que sea preferida a otra ya sea por cuestiones intrinsecas (lo que el
producto es o su funcionalidad) o emocionales (lo que el producto
representa para el consumidor). La competitividad estd dada,
fundamentalmente, por el nivel de posicionamiento y el tipo de

posicionamiento que el producto ha conseguido en el mercado (o
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mejor en la mente del consumidor). Es decir, lo que los consumidores
creen que es el producto, que es muy diferente (casi siempre) de o
que los fabricantes dicen que son. Hace algunos afios ias empresas
creaban su posicionamiento con una bateria importante de
comunicacion y se convencian de que efra realmente asi. Con el
tiempo se descubrié que los consumidores pensaban cosas muy
diferentes y a partir de alli se comenzd a trabajar mucho mas con
bases diferentes para la comunicacion con el consumidor. Entraron
en escena las ciencias del comportamiento del consumidor. De esa
manera las empresas empezaron a hablarles a los consumidores en
su idioma, hablando de los mismos temas y de esa manera
convirtiendo todo (empresa mas sus consumidores) en una gran
comunidad. Esto es posible verlo en los fanaticos de las distintas
marcas y el significado que esas marcas tienen para sus
consumidores. Como ejemplo podemos citar las colas largas y de dias
que hizo la gente la semana pasada en Estados Unidos para comprar
el nuevo chiche de Apple: el IPad. Como ejemplo el mineral peruano,
que ha logrado un posicionamiento en el mundo realmente
importante, ya gue cualquiera que ha podido viajar (at menos por
Europa) no dejan de hablarle a uno de los minerales peruanos.
Entonces, ¢,qué es ser competitivo?: es tener un lugar de privilegio en
la mente del consumidor tal, que sin importar de donde venga, cuanto
cueste o lo que haya que hacer para tenerlo, igual lo va a comprar
(siempre dentro de los limites razonables de precio — que en el mundo
de los consumidores de marcas reconocidas suelen ser limites
bastante amplios). Y esto es algo que se logra con un conjunto de
producto diferenciado, comunicacion, distribucién, logistica, imagen,
responsabilidad social (cada vez mas), servicio pos venta, relacion
precio calidad, etc.
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Herramientas para el Analisis de Competitividad.-

+TRADEMAP - Estadisticas comerciales para el desarrollo de
negocios internacionales - Es una herramienta de analisis de
mercados disponible en Internet, la cual cubre mas del 95% del
comercio mundial de productos. TradeMap provee informacion sobre
indicadores del desempefio de las exportaciones nacionales, la
demanda internacional, barreras tarifarias y no-tarifarias, nuevos
mercados y el posicionamiento de los competidores de acuerdo a las
perspectivas del producto y del pais. Esta herramienta de analisis de
mercados es de gran interés, tanto para instituciones del sector
plblico como del sector privado. A través de un simple sistema
interactivo, TradeMap provee indicadores analiticos para cada pais
exportador o importador (mas de 200 paises y territorios incluidos), y
5300 productos definidos a nivel 2’ y 6 digitos en la nomenclatura del
sistema armonizado.

«PRODUCT MAP.- Portal de analisis de mercados de productos -
Informacién comercial cualitativa y cuantitativa para alcaniar una
dimension global, que cubre 72 grupos de productos. Incluye
informacién sobre mercados (estudios de mercado, vinculos con
fuentes de informacion e informacién sobre precios), herramientas
para el establecimiento de redes (contactos comerciales y
escaparates) y herramientas de posicionamiento en los mercados
(estadisticas e indicadores comerciales).

¢« COUNTRY MAP - Evaluaciones de los resultados y la competitividad
nacionales y sectoriales - Country Market Analysis Profiles, o Country
Map, estan disponibles en Ia pagina Web del CCI
www.intracen.org/countries para alrededor de 184 paises y territorios.
Cada perfil proporciona una serie de herramientas para facifitar los
estudios de mercados estratégicos, la observacién del comercio
nacional y sectorial asi como el funcionamiento macroecondmico y
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disefiar estrategias comerciales de desarrollo. Country Map incluye
igualmente enlaces a Fuentes de Informacién Comercial, Instituciones
de Apoyo al Comercio, y los proyectos del CCI concernientes al pais.

4.3. TERMINOS BASICOS

a) ACTIVIDAD ADUANERA - Son todos aquellos actos necesarios para
que la operacién aduanera se pueda realizar. Entre las actividades
aduaneras podemos destacar: la confrontacion, el reconocimiento,
la | |

b) ADUANA - Organismo responsable de aplicacion de la legislacion
aduanera y control de la recaudacién de los derechos de aduana y
demas tributos. liquidacién, el desaduanamiento, etc.

c) ALMACEN ADUANEROQO - Local abierto o cerrado destinado a la
colocacién temporal de mercancias mientras se solicita su
despacho. Su gestién puede estar a cargo de aduanas, de otras
dependencias publicas o de privados.

d) ARANCEL. DE ADUANAS - Instrumento legal que comprende la
nomenclatura para la clasificacién oficial de las mercancias
susceptibles de ser importadas al territorio nacional o exportadas del
mismo o sometidas a otros regimenes aduaneros, asi como los
gravamenes aplicables a las mismas y las restricciones u otros
requisitos que deben ser cumplidos.

e) BACK TO BACK - Cuando el beneficiario del crédito no es el
proveedor final de la mercancia y el crédito recibido no es
transferible, el exportador puede solicitar a su Banco que emita un
nuevo créditoc documentarioc respaldado por el primer crédito
recibido. Son dos créditos distintos (a diferencia del transferible). Son

operaciones muy complejas y con elevado riesgo para 10s bancos.
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f) CARGA CONSOLIDADA - Carga en forma agrupada, que es
transportada bajo nombre y responsabilidad de un operador de
transporte, distinto del porteador (consolidador) en el vehiculo de
éste, destinada a uno o mas consignatarios finales.

g) CARTA DE CREDITO - Documento emitido por un banco y obtenido
por el importador, en el que se autoriza a otro banco a abonar al
exportador una suma especifica de dinero, cuando el banco haya
recibido el documento en que se garantiza que se han cumplido las
condiciones estipuladas en la carta de crédito.

h)y COMMODITY - Mercancia cuyo precio es fijado por la demanda y
oferta internacional. Por lo general son materias primas como
productos agricolas y mineros.

i) COSTO Y FLETE - Término con que se expresa que el costo del
valor y del flete de los articulos esta incluido en el precio cotizado
por el exportador. La adquisicion y el costo del seguro corren por
cuenta del exportador.

j) DEPOSITO ADUANERO - Lugares donde se permite que una
mercancia esté a la espera de ser despachada a consumo un cierto
tiempo.

Son unos recintos, bajo el control de la Aduana en el que las
mercancias no abonan derechos de importacion.

k) EMBALAJE - Es lo que sirve para envolver o proteger las
mercancias, pudiendo también cumplir otras funciones como son las
de separar o individualizar los efectos, facilitar su movilizacién o
transporte, permitir hacer marcas o sefales de identificacién con
respecto a las mercaderias, evitar la dispersidon o desaparicién de
éstas Gltimas, etc.

) EXPORTACION - Acto u operacién de despacho de mercancias de
un pais hacia el extranjero, para uso 0 consumo definitivo.
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m)INCOTERMS - Clausulas del comercio internacional definidas por la
Camara internacional de Comercio, con la pretension de aclarar las
obligaciones del vendedor 'y comprador en los contratos
internacionales de compra-venta, en cuanto a ias condiciones de
entrega de las mercancias.

n) LIBRE COMERCIO, AREA DE - Grupo de paises que eliminan las
barreras arancelarias entre si, pero mantienen sus respectivos
aranceles vis a vis terceros paises del resto del mundo.

0) MERCANCIA - Se denomina mercancia a todo género vendible;
cualquier cosa mueble que se hace objeto de trato o venta. / A los
efectos del trafico de perfeccionamiento, se entiende por mercancia
todos aquellos insumos, materias primas, partes o piezas que sean
necesarios en el proceso productivo, aunque se consuman sin
incorporarse ai producto reexpedido, exportado o reintroducido y
siempre que pueda determinarse su cantidad. Se excepthan los
lubricantes y combustibles.

p) ZONA DE LIBRE COMERCIO - Similar a la unién aduanera, pero
cada pais miembro mantiene su propia politica comercial, incluso los
aranceles a paises ajenos al acuerdo.

q) ZONA FRANCA - Un enclave nacional creado por las autoridades
competentes de cada Estado con el fin de considerar las mercancias
que alli se encuentren como si no estuvieran en territorio nacional
para la aplicacién de los derechos aduaneros, restricciones y
cualquier otro impuesto.
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V. MATERIALES Y METODOS

5.1. MATERIALES UTILIZADOS

5.1.1. Equipos e instrumentos.- -

a)

b)

De medicion.-

Calculadora cientifica FX CASIO 9950
Regla de metal 60 y 120 cm.
Compas. escuadras, materiales de escritorio, etc.

Fichas técnicas estadisticas

Soporte y equipos de coémputo.-

Sistema Operativo Windows 7

Equipo de Computo Pentium Corel 2 Duo

Scaner Form. A3 — A4

impresora Lasser HP 1220, formato A2 - A3, a color y sephya.
Laptop 15.4” Toshiba.

5.1.2. Insumos y materiales.-

a) Bibliografico - Se utiliz6 informacién para detallar en el proceso de

elaboracién del trabajo de investigacion, y son los siguientes:

Libros y estudios desarrollados sobre economia y Comercio
Exterior.

Revistas, anuarios, folletos, etc.

Literatura comentada sobre el tema.

Diarios, panfletos y otros.

Fichas, gréaficas, bibliograficas y Hemerogréfica.

Articulos sobre el tema.
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+ Normas legales: Leyes, decretos supremos, resoluciones,
directivas, que sean vinculadas al tema etc.

b) Digital — Se hara uso de la informacién que se encuentra en la web,
como son de los sectores, gobierno regional, Adex etc, cuya
informacion sea relevante en el contexto de los objetivos.

¢) Péginas web del Gobierno regional Amazonas - ADEX.

d) Pagina web sectorial, Ministerio de Comercio Exterior.

e) Otra bibliografia de interés digital.

5.1.3. Fuentes de informacion.-

Para recopilar y analizar la informacién sera necesario recurrir a las
siguientes fuentes de informacion:

BCRP - Banco Central de Reserva del Peru

CCIA - Camara de Comercio e Industria de Amazonas

INEI - Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

SUNAT - Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria
PROMPEX — Comisién de las Promocion de las Exportaciones
MEF - Ministerio de Economia y Finanzas

MINCETUR - Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

GRA - Gobierno Regional de Amazonas.

© N O OBk N

Las limitaciones para localizar informacion actualizada en términos
descriptivos y estadisticos, de acuerdo a los registros identificados
carece de su actualizacién hasta en 2 a 3 anos; para salvar esta
situacién fue necesario usar datos histéricos y proyectarlos, esto se
hace a las principales variables como: a) Volumen de la produccion
en el sector agricola agricolas, b) Cantidad en hectéreas de areas
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cuitivadas, ¢) Tasas de crecimiento anual de la produccién del sector
agricola, d) Produccion del sector agricola como rendimiento o

productividad.

5.2. POBLACION Y MUESTRA

5.2.1. Poblacioén.-

La poblacién o universo estuvo representada por los productos que
el Peru produce en sus 3 regiones naturales, tanto para el consumo
interno y externo, encontramos los productos ascciados al agro,
como son las uvas, paltas, mangos, café, quinua y los esparragos

con alto nivel de exportacion al mercado internacional.

5.2.2. Muestra.-

La muestra representativa han sido los productos que Amazonas
ofrece en el mercado interno con ventajas comparativas teniendo
con mayor potencial a los productos agricolas como el café, el cacao
y la Palta Hass. A su vez los productos, que exporta al mercado

internacional con mayor envergadura.

5.3. TECNICAS Y PROCEDIMIENTOS

5.3.1. Técnicas.-

Los analisis para los resultados de la aplicacién de los instrumentos
finales usados, se efectuaron mediante tablas estadisticas y de
informacidn comparativas en los programas Office 2013 y se usaron
el Microsoft Project 2013; para los analisis descriptivos de cada item
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de los instrumentos finales; distribucién de las estadisticas
documentales, analisis, interpretacion y contrastacion final.

5.3.2. Procedimientos.-

Para la recoleccion de datos se hizo |o siguiente:

a) ldentificacién de las fuentes en bibliotecas, hemerotecas, otros.

b) Toma de informacion directa cuantitativa y cualitativa de la regidén
Amazonas.

c) Visita a las instituciones pulblicas y privadas para recopilar
informacién sectorial - agropecuario.

d) e) Recojo de informacién digital mediante una base de datos — Dbf.
f) Determinacion de informe final.

5.4. TECNCIAS DE ANALISIS
5.4.1. Técnicas para analisis de los datos.-

Se recurrié al Método Deductivo-Inductivo, conjuntamente con el uso
del Método Histérico. Se recopild informacién sobre produccién del
sector agricola de la regién Amazonas. La presente investigacion no-
experimental, es longitudinal porque se sustenta en informacion de
series historicas, pero también utilizara informacién de corte
transversal. Su es caracter descriptivo y explicativo, porque se
intenta conocer cuales son las ventajas comparativas de la region
Amazonas con fines de exportacién. Por otro lado, este trabajo tiene
por finalidad ser aplicativa, es decir que sus conclusiones y
recomendaciones puedan ser de utilidad para fortalecer y desarrollar
la regidn Amazonas, y al mismo tiempo, pueda contribuir al equilibrio
general de nuestra balanza comercial. La metodologia estadistica a
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utilizar es cuantitativa, seran los promedids simples y ponderados,
las estructuras, las tasas de crecimiento, las ratios, los coeficientes
de correlacion, entre otros; a fin de facilitar el tratamiento y estudio
de las interrelaciones de la variable.

5.4.2. Técnicas de presentacién de los datos.-

Se presentaron los datos en tablas, graficos y figuras, haciendo uso
del software SPSS para los analisis estadisticos, y el programa Excel
para la presentacion de las tablas, grafica de barras y lineal,
histogramas de frecuencias, etc.; y a su vez la presentacion tabular
de los datos estadisticos.

5.5. METODOLOGIA

El tipo de investigacién es basica — documental que requiere de hacer
los diagndsticos y analisis de la informacién estadistica del sector
agricola, de su biodiversidad en la medicina natural, flora y fauna
exdtica, que me permita identificar los diferentes productos con ciertas
ventanajes comparativas y competitivas para el mercado
internacional. La propuesta de la investigacion es de tipo cuantitativa
— longitudinal. El cédigo UNESCO: 530712.

5.5.1. Método.-

a) Inductivo - Deductivo. -

La deduccién va de lo general a lo particular, se aplicé a los datos
generales, para concluir por medio del razonamiento logico, diversas
hipotesis; es decir, parte de verdades antes establecidas como
principios generales, y aplicarlo a casos individuales y demostrar su
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importancia. Este método fue aplicado en el trabajo de investigacion,
cuyos hechos observados van de lo general a lo particular.

La induccién va de lo particular a lo general, se utilizé para la
observacién de hechos particuiéres que se obtuvieron propuestas
generales, y se establecidé un principio general cuando se realiz6 el
analisis y el estudio de los hechos y fendmenos. Este método fue
aplicado en el trabajo de investigacion, basandose en los hechos
observados. (Razo, Métodos de Investigacién, 2011).

b) Analitico - Sintético. -

Consistié en dividir todo lo preciso en sus elementos integrales, para
investigar la naturaleza y efectos de los mismos. El analisis implicé
solucionar todo lo existente en las diferentes partes que lo conforman.
Es una traduccion del método analitico, para aplicarlo a los procesos
de los sistemas politico-administrativos. La estructuré, es la entrada
para los materiales, de la parte central del proceso interno y una salida
de servicios que en cualquier momento pueden convertirse en
recursos del sistema de una operacion de retroalimentacién.
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VI. RESULTADOS

6.1. LAS VENTAJAS COMPARATIVAS EN LA PRODUCCION DEL
SECTOR AGRICOLA

6.1.1. Problematica del sector agrario en el Pert.-

Ministerio de Agricultura y Riego (2017) menciona que el sector
agropecuario alcanzé un nuevo récord al registrar un crecimiento de
11,5% en diciembre de 2017, el mas alto de ese afio, impulsado por
la produccion agricola (19,5%) y de animales vivos (1,8%), destaco
el Ministerio de Agricultura y Riego (Minagri).

Pese a las dificultades generadas en el campo por el “Nifio costero’,
en junio del afio pasado se obtuvo el segundo mayor crecimiento del
agro en 2017, que llegd a 6,4%. En diciembre del 2017, el subsector
agricola tuvo un crecimiento de 19,5%, basicamente por la mayor
produccion obtenida de uva, que crecid en 107% (en Piura e Ica),
arandano 63% (en La Libertad y Lambayeque). En la tabla 1 se
puede apreciar en cifras que el pais tiene una extension territorial de
1, 285,215.6 km, y una poblaciéon de 31.488,624 segun los Censos
Nacional de Poblacién y Vivienda de afio 2017, con una PEA de
7.631.4; y una PEA percapita del $255.6; cuenta con 196 provincias
y 1849 distritos.

Tabla 1

Penti en cifras. 2017
CAPITAL Lima
Superficie 1 285, 215.6 km2
Poblacién (INEI 2017) 31 488, 624
PEA (2017) 76314
PBI Per capita (2017) 255,6
N° Provincias 196
N° distritos 1849

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — CPV (2018)
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6.1.2. Ventajas comparativas en el Peru.-
Las Ventaja Comparativa, son caracteristica relacionados al costo o
tiempo de producir algin producto, que todo pais
adquiere. Generalmente son ventajas que se fogran naturalmente,
eso quiere decir qgue no se da de manera extraordinaria para lograr
este tipo de ventajas; se relaciona con otros de la regién para el caso
de Perl u otras latitudes.

Soldi, Héctor (2017) algunos productos que se comercializan en los
mercados internacionales, internacionalmente, como el protocolo de
ingreso del langostino para ingresar al pais asiatico de China, o la
implementacién de los andlisis de riesgo, que se deben hacer para
lograr la importacion de ovas embrionarias de trucha que
generalmente se encuban en la parte de la selva peruana, o la
evaluacion del proyecto de entendimiento para exportar las conchas
de abanico frescas para los EE.UU, de Norteamérica; finaimente el
programa para desarroliar las capacidades en temas de acuicultura,
entre otros. La acuicultura, en nuestro pais, ha venido desarrollando
sosteniblemente, se ha mejorado su competitividad en los mercados
internacionales, y se han diversificado la oferta, generandose cluster
acuicolas, con una mejora a la sanidad, calidad e inocuidad del
sector, cuyo rol en la seguridad alimentaria y adaptacion al cambio
climatico.

Ministerio de Agricultura y Riego (2017) manifiesta que la produccion
segln zonas geograficas en el periodo enero — junio del 2017, a nivel
de Zonas Geograficas, en la Zona Norte (conformada por: Tumbes,
Piura, Lambayeque, La Libertad, Cajamarca y Amazonas)
comparativamente con el mismo periodo del afio anterior, se registrd
un decrecimiento de la actividad agropecuaria de 8,6%. Los
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departamentos que disminuyeron su produccion fueron: Piura (-
29,3%), Lambayeque (-20,6%), Cajamarca (-7,1%), La Libertad (-
0,6%), Amazonas (-0,6%) y Tumbes (- 3,2%). Los productos que
tuvieron menor produccion fueron: arroz cascara (-37%), maiz
amaritio duro (-31%), cafia de azlicar para azlcar (-16%), papa (-
9%), otras aves (-16%) y vacuno (-2%).

La Zona Centro (conformada por: Ancash, Lima, lca, Huanuco,
Pasco, Junin y Huancavelica), registré un incremento en los niveles
de produccion del 3,0%, sustentado en el crecimiento de los
departamentos de: Ica (6,5%), Junin (7,5%), Huanuco (13,2%),
Pasco (14,5%) y Ancash (0,4%). Asi ‘mismo, los productos que
incrementaron su produccion en esta zona fueron: café pergamino
(43%), cacao (29%), maiz amarillo duro (12%), uva (8%), pollo (3%)
y huevo de gallina (8%). (Ver tabla 2)

La Zona Sur (conformada por. Arequipa, Moguegua, Tacna,
Ayacucho, Apurimac, Cusco y Puno), registrd un crecimiento de
5,9% por los mayores niveles de produccién obtenidos en los
departamentos de: Tacna (43,6%), Puno (4,8%), Cusco (6%),
Arequipa (3,2%), Ayacucho (8,1%) y Moquegua (6,3%). En esta
zona se observaron niveles de produccion crecientes en los
siguientes productos: papa (10%), aceituna (46%), arroz cascara
(12%), alcachofa (85%), pollo (4%) y leche cruda de vaca (2%). (Ver
tabla 2)

Finalmente, la Zona Oriente (integrada por. San Martin, Loreto,
Ucayali y Madre de Dios), mostré un crecimiento de 3,1% en relacién
con el mismo periodo del ano anterior, explicado por la mayor
produccién en los departamentos de: San Martin (3%), Ucayali
(4,4%) y Madre de Dios (15,4%); v en los productos de: arroz
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céascara (18%), palma aceitera (14%), cacao (7%), papaya (9%),
huevo de gallina (8%), leche cruda de vaca (6%) y otras aves (7%).
(Ver tabla 2)

Tabla 2
Estructura productiva segun zona geografica del Peri 2017

Variacién porcentual 2017/2'16

Zona -
Enero - julio Abril - junio
Sector agropecuario 0,5 1,4
Zona norte -4.0 1,7
Zona centro 09 -1,0
Zona sur 26 1.7
Zona oriente 56 23,1

Fuente: Ministerio de Agricuitura y Riego — Boletin Estadistico Agricola (2017)

Amin, C (2017) nos dice que las actividades comerciales entre
paises, viene permitiendo la especializacion de los productos, en
términos de calidad, precio y seguridad, con la finalidad de competir
en un mercado cada vez mas agresivo y exigente, cuya competencia
hoy en dia determina el éxito o fracaso de las empresas. Comerciar
productos fuera del pais, requiere adaptarse a las nuevas tendencias
del mundo moderno, esta actividad es generadora de divisas y por
ende impacta sobre las economias nacionales, generandc el
crecimiento de la economia nacional y global. Las exportaciones,
como se menciona generan diversas para el desarrolio nacional y
las importaciones permiten abastecernos de bienes y servicios que
el pais requiere.
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El Perd, ante los ojos de! mundo, hoy nuestro Perl empieza a ser
conocido y reconocido, por su ubicacién geogréafica, su crecimiento
econémico, liderazgo, riqueza natural y su potencialidad de gente
emprendedora. Tenemos ventajas naturales que vienen convirtiendo
a nuestro pais en el mayor atractivo del mundo, por mencionar
algunos de ellos: no se encuentra aistado a los nuevos cambios
globales, al internet y las comunicaciones, ni menos a los
economicos, se ve obligada a alinearse y hacer frente a esta
realidad, que finalmente repercute en las demandas de bienes y
servicios, acorde a estandares internacionales, sin embargo, se
pueden ver algunas inconvenientes en sectores econdmicos que
no lograr ponerse a la par con lo que los paises exigen. Es el
mercado Yy la propia globalizacién econémica, quien tienen sus
ventajas, pero esto implica ciertos riesgos; sin embargo el Estado
debe impulsar politicas que afirmen, y no expropien, la capacidad
de las empresas ni de los propios consumidores; ya que su
participacion en la formulacion de propuestas, se debe encarar de
manera afectiva, sostenida y soberana a los grandes problemas
que el pais exige resolucién inmediata. Se han venido haciendo
algunos ajustes a la economia nacional, el actual gobierno ha
propuesto ciertas reformas orientadas precisamente al impulso
econémico de las exportaciones peruanas a otras latitudes donde la
balanza comercial siga siendo favorable como lo es desde mas de 3
décadas; liberalizar y privatizar la economia, es uno de los grandes
retos que se tiene, es un sacrificio sociales, pero necesario, con un
modelo econémico  de reformas como la liberacion  de
precios, aperturaa capitales extranjeros, privatizacién, reduccion
de aranceles , efc.
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6.1.3. Analisis comparativo en el uso actual de la tierra agricola.-
Ministerio de Agricultura y Riego (2017) manifiesta que la superficie
cultivada en el Peru bordea los 2.7 millones de Has (7.10/0 de la
extension territorial) y un total de tierras cultivables de 7.6 millones
de Ha. (6010 del territorio nacional) representando la maxima
frontera agricola. Solo el 36% del potencial agricola se utiliza, el
resto constituye un ambito de 4'880,000 Has. de tierras por
incorporarse, es decir no ingresan a la esfera productiva. La
extensién adicional de tierras cultivables representa, hablando
comparativamente a un area superior a las superficies territoriales
de los Paises Bajos (Tailandia) y Dimanara, estos paises son
estrictamente agricolas y de elevada produccion por unidad de area.
La suma de las extensiones territoriales coincide con el total
cultivable nacional y la poblacion de dichos paises es de 20 millones
de habitantes, cuya cifra es idéntica a la que fue en el afic 1984 el
Per(: esta situacién permite hacer una reflexion sobre nuestra
agricultura, dentro de un contexto integral, no debe estar
exclusivamente dirigido a la cuantia del recurso suelo y su
expansion, sino a las oportunidades de manejo, paralelamente a las
acciones encaminadas a la incorporacién de nuevas tierras, juega
un rol decisivo y fundamental si se desea usar nuestra riqueza
agricola y econémicos continuados. Un analisis corporativo, entre el
uso actual con el potencial o total de tierras agricolas por regiones
naturales se ilustra en la tabla 3.
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Tabla 3

Andlisis comparativo del uso de la tierra agricola 2017

REGION

DESCRIPCION

COSTA

SIERRA

SELVA

Esta regidn presenta un totai de tierras utilizables dc 1'6386,000 1-as.. es
decir, el 120/0 del area geografica dc dicha region costera, de las cuales
876,000 Has. representan las tierras nuevas cultivables y, por tanto, el
incremento natural del agro en esta region. Esto significa que fa produccién,
localizado fundamentaimente en los valles irigados costero, puede ser
incrementada en 2.1 veces, conformado las planicies costeras los nuevos
ambitos eriazos que rednen tierras favorables para su utilizacién dentro dc
una politica de riego permanente. Iniciaimente a la calidad agricola de las
tierras, la disponibilidad del recurso agua se constituye u factor decisivo y
barrera limitativa con ia ampliacién de la frontera agricola en esta regién
natural de Costa.

La regidn cordillerana se mantiene, desde tiempo atrés, una sobre utilizacién
det recurso suelo, generado por la presion atmosférica y los desajustes
sociales y econdmicos que gravitan en esta tradicional deprimida. Tanto por
todo lugar a un excedente de tierras sometidas a un uso inadecuado que ha
superado largamente la capacidad agricola de la regién de Sierra. Las
evaluaciones efectuadas establecen que en la Sierra peruana existe un
exceso en el empleo de tierra agricola de aproximadamente 156,000 Has
quedando como area neta el potencial agricola det orden de 1'361,000 las,
es decir, el 3.W/o dcla extension territorial de esta region.

En base a las titimas evaluaciones efectuadas en la regidon amazdnica
indican que es la que concentra el mayor potencial de tierras apropiadas
para propésitos agricolas, de manera que la extensibn actualmente
explotada del orden de 440,000 Has. puede expandirse hasta 10.5 veces
(4.6 millones de Has., es decir, arrojando un incremento neto de tierras
nuevas 4160,000 Has. Del 0.6010 actualmente en explotacion puede pasar

a utilizarse el 6. 1 ofo de la superficie territorial de la regién de Selva.

Fuente: Ministerib de Agricultura y Riego MINAGRI- Boletin Estadistico Agricola (2017)
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6.1.4. Ventajas comparativas en el sector agricola.-
Ministerio de Agricultura y Riego (2017) menciona que las Ventajas
Comparativas, se da desde los 80°en menor énfasis a lo
experimentado en esta Ultima; sin embargo, no se puede negar que
las exportaciones peruanas son las mas cotizadas en Europa ay la
propia Latinoamérica que ha permitido generar divisas en grandes
cantidades a nuestro pais, con un control responsables de la balanza
comercial. El productor (2017) menciona que el Peru tiene ventajas
comparativas respecto a otros de la regién, en los sectores de pesca,
acuicultura, artesania, por tener zonas aptas para producir este tipo
de productos; sin embargo, para que se pueda aprovechar estas
actividades, se requiere trabajar politicas publicas que generen
confianza empresarial y lograr un marco que permita su crecimiento,
en el VI Foro del exportador acuicola y pesquero, se menciond que
la apertura y acceso a nuevos mercados, para las exportaciones
pesqueras y acuicolas, debe ser un proceso dinamico y flexible, que
nos deba impulsas a seguir siendo competitivos y comercializar
nuestra canasta exportadora; dado a que los productos de pesca y
acuicultura se distribuyen en mas de 100 paises e los cinco

continentes.
Tabla 4
PBI por sectores del Peru 2017
N° Sector productivo (:n?lll.sgglt:;) Partu(::/;:)a cion

1 Agropecuario 25518 5.30
2 Pesca 2,042 0.40
3 Mineria e hidrocarburos 59,612 12.40
4 Manufactura 64,938 13.50
5 Construccion 30,081 6.20
8 Comercio 54,217 11.20
7 Electricidad y agua 8,701 1.80
8 Otros servicios 237,520 49.20
PBi 482,627 100.00

Fuente: Ministerio de Agricultura y Riego — MINAGRI - Boletin Estadistico 2017.
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En la tabla 4 se aprecia que el PBI por sectores econémicos en el
pais al afio 2017, es que el sector productivo agricola representa
solo el 5.3% del total, siendo el tercero mas bajo de los sectores
productivos estando por encima de electricidad y agua con 1.8% y
pesca que solo representa el 0.4%; superior al sector agricola se
encuentra el sector construccion que en los Ultimos afios representd
el 6.20%; el sector con mayor participacion fue otros servicios en las
cuales son encuentran las impulsadas por los. negocios de
concesionarios de alimentos que ampliaron el servicio de
alimentacién colectiva y el servicio de catering en eventos a nivel
nacional, en base a soluciones integrales en el aspecto nutricional,
profesional y técnico, sigUiendo estandares de calidad, variedad e
higiene. No obstante, el servicio de suministro de comidas para
contratistas reportd disminucién por menor demanda de empresas
de transporte aéreo y terrestre debido a la incorporacion de venta de
snack y bebidas a bordo.

Ministerio de Agricultura y Riego - MINAGRI (2016) nos menciona
que la agricultura viene siendo fuente de ingresos de mas de 2.3
millones de familias peruanas; representando el 34% a nivel
nacional; generando el 7.6% del PBI, y en la produccion regional esta
entre el 20% y el 50%, en estas cifras se excluye a la ciudad de Lima.
La agricultura viene mostrando cierto dinamismo qué es promovida
por el desarrollo de la agro-exportacion, que a propédsito crecié en un
14.5% anual, desde el 2000. Por otro lado, la agricultura crece a
menor ritmo que la produccion nacional, cuyas cifras son del 3.74%
frente al 4.4% que genera en la economia nacional; lo que viene
reduciéndose en la produccién nacional. La produccién nacional se
desarrolla en 2.5 millones de has; el 84% esta dedicada a los se
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dedica a los cultivos transitorios y el resto a frutales. Los productos
agricolas mas representativos en términos relativos, en el pais son
los siguientes: el arroz (19%), maiz amarillo duro (14%), papa (13%),
maiz amilaceo (10%), trigo (7.5%), cebada grano (7.4%), entre otros,
otro de los recursos potenciales en la regidon y Perl incisivamente,
son las aves y la produccién de ganado vacuno, que llega al 64% del
valor bruto de la produccién pecuaria (45% y 18% respectivamente).
La estructura productiva forestal, también se constituye en un
recurso natural renovables; a la fecha hay 78.8 millones Has. de
bosques naturales, que se incluyen a los amazonicos naturales, y
que ocupan el 56% del territorio Peruano. El 100% de la agricultura
de la costay el 40% de la agricultura de la sierra es de riego (Zegarra
& Orihuela, 2005); sin embargo, todavia es muy reducido, el
porcentaje de productores que adoptan técnicas modernas de riego,
en un contexto de escasez de agua que se agrava por el procesc de
calentamiento global, que ha generado cambios climaticos que
afectan las fuentes de agua de riego; a pesar de las limitaciones para
la adopcién de riego tecnificado, dado su aito costo relativo y de
produccién agropecuarios; a su vez al limitado acceso a servicios
financieros de los agricultores, ya que no son pasibles de créditos.
En nuestro pais, se evidencia un bajo nivel de dependencia
alimentaria, porque se produce o que sus habitantes solo
consumen; y no para exportar y es, ademas, un exportador neto de
productos agricolas. Las importaciones, cuyos insumos para la
alimentacion de pollos y ganado como son el maiz amarillo, soya,
entre otros; y para la produccion de pastas, como el trigo. La actual
dependencia alimentaria. no es un problema ya, las nuevas
tendencias por demanda de alimentos, asi como el desarrollo del
sector de biocombustibles y degradacion de la tierra, constituyen una
amenaza para el nivel de dependencia alimentaria en el Pert.

49



El Ministerio de Agricuitura y Riego (2016) menciona que ellos
manejan seis (06) programas agropecuarios y rurales del pais; el
apoyo financiero, la asistencia técnica, el fomento del
emprendimiento y la innovacion; asi como, el desarrollo de
mercados, servicios de sanidad agraria, riego tecnificado y manejo
del agua, entre otros, son funciones propias de este ente local que
vela por la agricultura en el pais. Estos programas tienen ciertas
autonomia administrativa y consecuentemente no tiene mayor nivel
de coordinacion ni con el érgano central, ni con los programas y
proyectos a nivel central; hay una articulacién al interior del sector
publico agrario MINAGRI y sus programas agropecuarios antes
citados, ni entre alguna de estas dependencias y el sector privado.
Ministerio de Agricuitura y Riego, (2016)‘ destacan los programas de
Sanidad Agraria, que es de suma importancia para el desarrolio de
la actividad agroexportadora nacional, y el Proyecto Sierra
Productiva (AGRORURAL), que viene logrando desarrollar
innovadores proyectos a nivel de negocios rurales, como de acceso
al sistema financiero y manejo de ios recursos naturales; el sector
agro exportador, es uno de los sectores con mayor potencial de
desarrollo y sus ventajas agroecoldgicas posibilitan la produccién de
cultivos, con rendimientos por hectarea superiores a los registrados
en paises extranjeros de la regidén y el mundo inclusive y con claras
ventajas comparativas. En la siguiente figural; se aprecia la
evolucion de principales productos exportados.
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Flg 1 Productos con ventajas comparatwas sobre Ia reglon -

Fuente: MINAGRI (2016)

Ministerio de Agricultura y Riego - MINAGRI (2016) El Ministerio de
Agricultura y Riego detalld en su reporte el incremento de 8%
respecto al aio anterior, impulsado por ventas de fueron los citricos,
cuyo dinamismo marcé un aumento de 69%, seguido de los
arandanos (52%). En la figura 1, se puede apreciar que hasta el afio
2011, los productos con mayor ventaja comparativa en la region
Amazonas fueron el café seguida de los espéarragos los aguacates y
alcachofas reépectivamente; se exportaron hasta 4.480 miliones de
LSS, para el afo 2016 en el pais las exportaciones alcanzaban los
US$ los 5,557 millones, en el 2017 las exportaciones llegan a los U$
5,712 millones; y para el presente afio 2018, al mes de julio las
exportaciones ya se elevan a los U$ 3,187 millones, con un
incremento de 15.4 frente al mismo periodo del 2017. No cabe duda
gue las exportaciones del sector agropecuario, han mantenido un
crecimiento estable en los Gltimos 3 afos, cuya relacién son los
cultivos tradicionales son de exportacion; se han venido exportando
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uvas, paprika, mango, menestras y colorantes naturales; lo cual se
visora prospectivamente un alentador futuro para la agro-
exportacion en el pais. De otro lado, las ventajas comparativas
agricolas y agroindustrial, se han venido sustentando en sus
condiciones naturales y diversidad de los actuales ecosistemas, el
clima de las diferentes regiones naturales, los recursos hidricos,
opacado por la tendencia decreciente de los precios, y los deficientes
y ausentes canales de comercializacién, asi como al mal
funcionamiento de los mercados agrarios intangibles, la escasa
capacidad de gestion, y baja tecnificacion, capacitacion, sumado a
la débil articulacion del sector publico-privado.

6.2. PRODUCTOS DEL SECTOR AGRICOLA LA REGION AMAZONAS
Y SUS VENTAJAS COMPARATIVAS.

6.2.1. Caracterizacién general de la regién Amazonas.-

Gobierno Regional Amazonas (2011) en el Plan Estratégico

Regional Agrario de Amazonas dice lo siguiente:
a) Breve reseiia historica: La Régién Amazonas fue sede
de ia cultura Kuelap, llamada también Sachapuyos o
Chachapoyas; el desarrolio durante el Imperio Incaico, a
partir de 1475 con el Inca Tapac Amaru y su influencia se
mantuvo hasta que se inicid la colonizacion espaiiola. Los
Kuelap habian desarrollado una agricultura acorde a las
condiciones edafoclimaticas de ta zona haciendo uso de
tecnologias conservacionistas del recurso suelo;
andenes, terrazas y barreras vivas, entre otros. El capitan
espafiol Alonso de Alvarado, considerando la importancia
estratégica de su ubicacion, funda la ciudad de

Chachapoyas el 5 de septiembre de 1538, convirtiéndola
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b)

d)

desde entonces en la capital del oriente peruano. Su
influencia abarcaba desde la margen derecha del rio
Mararndn hasta los limites con los paises fronterizos. Una
ley aprobada por el Congreso la convierte en Region el 21
de noviembre de 1832. Con el transcurrir de los afios,
parte de su territorio se toma como base para la formacion
de los Regiones de Loreto y San Martin, sin embargo,
Chachapoyas se mantuvo como centro de operaciones
para la conquista de |a selva.

Ubicacion: Se ubica en la parte Nororiental, entre los
02°59’ y 06°59’ de Latitud Sury 77° 10’y 78°45’ Longitud
QOeste; se divide en 07 provincias y 84 distritos politico-
administrativos, tiene un area de 39,249.13 Km2,
representando el 3.05% del Per(, en relacién a sus
colindantes, Amazonas limita por el norte con la
Republica del Ecuador; por el Este con las regiones
Loreto y San Martin; por el Sur con la region La Libertad
y por el Oeste con la regidn Cajamarca.

Clima: SENAMI (2017) manifiesta que el clima varia entre
los 40°C hasta los 2°C, que dan en las cordilleras,
ubicadas al sur del pais; su temperatura media es de 24°C
y tiene una precipitacion media anual de 800 mm., la
evapotranspiracién potencial varia entre los 4.00 a 8.00,
cuya humedad es de ambiente arido; por el lado de la
selva amazbnica la temperatura es alta que varia entre
los 28°C y los 40°C en épocas de verano. (ver tabla 5)
Poblacién: INEI (2007) Amazonas al 2018 tiene 375,993
habitantes, el 55.80% es poblacién rural v 44.20 % es
pobiacién urbana, con una densidad de 10.35 habitantes
por Km2; para el afic 2017 esta cifra se incrementado en
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422,629 habitantes; donde el 7.22% representa la
poblacién aduita de esta regién; a nivel de las provincias
Utcubamba con una poblacion de 109,043 hab. tasa de
crecimiento de 2.2%; en Chachapoyas se registra 49,700
habitantes, con una densidad de 9.6 hab/Km2, y tasa de
crecimiento 1.0%. (ver tabla 5)

Regiones Naturales: El 81.5% es selva y el 18.5% es
sierra, esto se da en la transicion de la cordillera andina
hacia la llanura amazénica. Su geom_orfoIogl’a esta
representado por alineamiento estructural de flancos
orientales y occidentales de los andes peruanos, donde
se le denomina cordillera natural, la depresion tecténica
de los rios Marafién, Utcubamba y Jucusbamba y la
escorrentia hidrica son parte de esta zona; asi como las
montafas en Amazonas estan por encima de los 4,200
m.s.n.m. y las zonas mas bajas se ubica a una altitud de
180 m.s.n.m. ubicadas en la desembocadura en el
Amazonas. {ver tabla 5)

Tabla 5

Datos generales de la region Amazonas
CAPITAL Chachapoyas
Superficie km2 35914.18
Poblacién (INEIl 2017) 422,629
PEA (2017) 607.7 mil.
PBI Per capita (2017) mil 18 013.62
N° Provincias 07
N° distritos 84

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica ¢ Informatica - INEI - CPV. (2017)
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6.2.2. Problematica del desarrollo econémico de la region Amazonas.-
Von Hildebrand, M. (2013) manifiesta que el mayor obstaculo para
el desarrollo econdmico del Amazonas, es que se desconoce de qué
tipo de economia y desarrollo se habla; y se refleja en los indices de
competitividad para el desarrolic econémico descritos en la tabla 6,
en la cuales desde el afo 2016 que fuera de 21, descendié hasta en
el ano 2014 a 19; cuyos puntajes solo representaban el 3.3 y 3.6; en
relacion a su entorno econémico este representa solo 19, 21 y 24
desde el 2016 al 2014, y del 0 al 10 en cuanto a lo que respecta
infraestructura fue de 2.6, 205 y 2.7 respectivamente del 2016 al
2014; en salud su indice de competitividad fue de 19, 15y 20; y su
puntaje solo represent6 el 3.6, 4.1 y 4.0 respectivamente en esos
anos analizados; y educacion su indice en el afio 2016 fue de 18 tan
igual que en el 2014, y su puntaje 3.2 y 2.8 respectivamente en esos
mismos anos, y a nivel institucional, solo represento el 4, 3 y 2 cuyo
indice fue el mas bajo y el puntaje represento entre 6.8 y 6.7
respectivamente (ver tabla 6). La regibn Amazonas, responsables de
nutrir los sistemas de aguas que irrigan nuestra agricultura, energia
y agua potable de las ciudades andinas, tendrian efectos
devastadores para la economia nacional. Hay que buscar las
ventajas competitivas (y no comparativas) que el Amazonas y los
pueblos que lo habitan tienen para ofrecer. Invertir en procesos de
innovacién y en estrategias de desarrolic economico local y regional
aprovechando los sistemas de conocimientos tanto occidentales
como indigenas representa una oportunidad sin igual. Pero para esto
se necesitan marcos legales claros que protejan los intereses tanto
de empresas como de las poblaciones indigenas, instituciones
fuertes que permitan regular las acciones de los actores y el
fortalecimiento de capacidades locales que puedan aportar a

construir modelos de desarrolio econdmico sostenibles e
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interculturaies. Para esto se requiere de una vision y de inversion
estratégica por parte del Estado y el sector privado”.

Tabla 6
Indice de competitividad regional de Amazonas

Regién
Amazonas 2016 2015 2014
Puesto Puntaje Puesto Puntaje Puesto Puntaje
(de24) (de 0-10) (de24) {(de 0-10) (de24) {de 0-10)
indice Total 21 3.3. 20 3.6 19 38
Entorno 19 1.8 21 17 24 1.4
Econdmico
Infraestructura 23 26 23 25 21 27
Salud 19 36 15 4.1 20 40
Educacién 18 3.2 16 3.9 18 28
Laboral 21 20 21 26 16 3.9
Instituciones 4 6.8 3 6.8 2 6.7

Fuente: Instituto Peruano de Economia IPE — Competitividad regional

Rodriguez, Carlos (2014) manifiesta que en la Amazonia
prima una visién extractivista y desarrollista, ello determina el
nivel de transformacién y alteracion de los ecosistemas
naturales, producto de los proyectos agricolas y pecuarios
que se dan en la zona. Desde hace 20 afios, la politica
nacional para la Amazonia reconoce aspectos como la
tenencia de propiedad de la tierra por los pueblos indigenas y
su contribucién a la conservacion del bosque hiimedo tropical,
mediante las politicas territoriales, en salvaguarda de los
intereses de las poblaciones indigenas y sus recursos
naturales. En Amazonas particularmente, se le ha brindad
cierta consideracidon a la proteccion de sus recursos
forestales, de sus tierras y cuerpos de aguas, el mercado de
tierras ha sacudido en cierta manera el trafico de areas que
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son patrimonio natural, y para la conservacion, las actuales
autoridades plantean ciertos desafios para el disefio de
politicas de desarrollo, que se encuentren mas acordes al
papel de prestador de servicios ambientales, de mitigador del
cambio climatico y conservacion de los pueblos indigenas
amazonicos. Las acciones para conservar los ecosistemas
naturales y la diversidad étnica, el cambio climatico y
propuestas de compensaciones por los servicios ambientales
o captura de carbono, vienen generando en las economias
mundiales dividendos para el bienestar en la educacién
indigena, en el fortalecimiento socio-cultural y los sistemas de
produccién. La extraccion de recursos mineros en las zonas
del Amazonas, en todas sus escalas, han generado
actividades ilegales impactando terriblemente social vy
ambientalmente los territorios amazénicos. La problematica
de tierras en Amazonas, e€s un tema que se ha visto
involucrada toda la regién con estas caracteristicas, la poca
productividad de los recursos y la tecnologia inutilizada dada
las limitaciones productivas y tecnoldgicas y de recursos, han
permitido la que la economia se vea frenada y las tierras
tengan un bajo potencial;, es un desafio — a la fecha-
consolidar nuevos modelos de desarrollo y bienestar de
acuerdo con el papel que juegan los bosques tropicales y sus
funciones eco sistémicas.

Arenas, Wendy {(2014) menciona que la sostenibilidad,
requiere de una planeacion y una vision que sea diferenciada
y sostenible, que respete ciertas condiciones que la regién
necesita para lograr el desarrollo de su economia; resulta
importante proponer una estrategia compartida con visién
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pais y regiones que permita homogenizar y diferenciar sus
recursos naturales y sociales; se han identificado dos grandes
subregiones: a) situado en el occidente y b) situado en el
oriente amazdnico, cuyas particularidades en términos de
poblacion, economia, socio-cultural, y medio ambiente han
sido decisivas para proyectar el tipo de actividad econdmica
que se desea implementar en el desarrollo regional. En la
zona occidente hay mayor poblacién e infraestructura y su
desarrollo del sector agropecuario ha permitido una mayor
degradacion de los ecosistemas naturales; todo lo contrario
en la zona del oriente, donde la ampliacién de la frontera
agricola y la promocion de una nueva industria agropecuaria,
ha intensificado la transformacion de los productos extraidos
dandole cierta coherencia de restriccién y recuperacion de los
ecosistemas afectados. Hacer un uso sostenible del suelo y
con los mas altos estandares, por encima del promedio del
resto del pais, es un reto para la regién, dada la fragilidad de
los ecosistemas. Durante los afios 80, el Estado colombiano
declaré a la Amazonia como un territorio ambiental y cultural.
La subregion oriental estd salvaguardada por sistemas de
proteccién, como reserva forestal, Parques Naturales, cuyos
territorics se encuentran excluidos de las actividades
comerciales y econémicas; éctualmente el Estado ha puesto
en la mira las actividades que deben producirte en la zona
para respaldar con proyectos cuya actividad econdémica
desarrollo la selva amazoénica; y particularmente esta parte de
la region, aplicando el concepto de biocapacidad, o que
significa que se debe entender la competitividad desde

angulos no convencionales.
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6.2.3. Caracterizacion del sector agricola de la region Amazonas.-

a) Recurso Tierra: Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica - INEI (2017) menciona que Amazonas tiene
una superficie de tierras de 1'252,102.17 Has (1% del Per’
que tiene 12852 1,560 Has; el mayor porcentaje esta
conformado por la parte no agricola, donde el 65.10% son
pastos naturales y 16.96% bosques y montes; la superficie
agricola es el 12.77%, estando en el régimen de secano
aproximadamente el 10.76%.

Tabla 7
Aptitud de 1a tierra de Amazonas

Aptitud Mayor Superficie (Ha) %
Superficie agricola 159,934.36 12.77
Bajo riego 25,182.85 2.0
En secano 134,751.51 10.76
Superficie No agricola 1,092,167.81 87.23
Pastos naturales 815,099.50 65.10
Montes y Bosgues 212,371.19 16.96
Otra clase de tierras 64,697.01 517
Total 1,252,102.17 100.00

Fuente: Direccion Regional de Amazonas (2017)

En la tabla 7, se aprecia que la superficie agricola de
Amazonas es el 12.77% de su superficie total, es decir
1'252,102.17 Has; siendo bajo riesgo 2.01% con 25,182.85
Ha y en secano 10.76% con 134,751.51 Ha.; y la superficie
no agricola en esta region representa el 87.23% con
1,092,167.81 Ha; siendo el de mayor extension los pastos
naturales que ocupan el 65.10% de la superficie no agricola
seguida de los montes y bosques con el 16.96%, en este
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tipo de superficie el que posee menor son las otras clases
de tierras representando solo el 5.17% con 64,697.01 Ha.

Instituto Nacional de Estadistica e informatica - INEI (2014)
menciona que en el departamento de Amazonas hay
71,595 has, de superficie de labranza, representando el
97.5% de los cultivos transitorios; se cobertura solo el 10%
con méquinaria agricola, es decir con tractores,
cosechadoras y sembradoras; 975,034 Has; solo 25,182
Has, es decir el 2.6% del total, constituyen superficie
agricola bajo riego, a nivel de las 7 provincias de
Amazonas, el 66.3% de la superficie agricola bajo riego se
concentra en Utcubamba, el 23.6% en Bagua, el 6.4% en
Luya, y el 3.3% en Chachapoyas y finalmente el 0.4% en
Bongara, y con menor porcentaje en las Provincias de
Condorcanqui y Rodriguez de Mendoza; se estima que
159,934 Has; agricolas, de las cuales 25,182 Has; se
encuentran bajo riego y 134,752 Has; dependen de las
lluvias; en ia régién Amazonas hay una superficie agricola
y no agricola de 975,034 Has, de las cuales 159,934
corresponde la superficie agricola, y 815,100 Has de
superficie no agricola; los principales cultivos que
predominan en la zona, como se reitera son el café, cacao,
arroz, maiz amarillo duro, maiz amitaceo, frijol, papa, trigo,
arveja, yuca, platano, cafa de azucar, cultivos y frutales
(Yacdn, granadilla, Babaco, guayaba, guanabana, cocona,
sauco, aguaymanto, mora, etc), plantas medicinales
(sangre de grado, chamico, coca, ufa de gato,
chuchuhuasi, etc.), como pesticida organico el barbasco.
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Expodac:én dlrecla café
Exponacuén lndlrecta tara, cacao, frutales, orquideas, madera:
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Estados Umdos Relno Unido, A!emanla Palses Bajos, Bé[glca Méxlco meamarca paises compradores
de café.
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"En el 2005 el r;urr'\‘ero de empresas que reglsiramn exponac:ones d|rectas desde Amazonas fuemn 3
Coop Agraria Cafetalera Bagua Grande LTD S
Cooperahva Agrania Cafetalera ‘CasilLTD
Chacha Tradmg EIRL
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Tara, derivados de cacao, flores, frutales, artesanlas utiltarias; café procesado, panela, frjoles, tejidos en

A

telas, derivados lacteos, madera, palmﬂo patta, planms medtcmales sangre ‘de ‘grado, plantas aromdticas,
miel de abeja. ’
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‘ Amazonas cuenta con 5 aeropuenos clustﬂbuudos en ioda Ia neglén elios son; == =
(i) Aeropuerto Ciro Alegria (1600 x 30 m) '

(i) Aeropuerto Chachapoyas (1980 X 30 m) — Se encuentra en esbera para concesion

{iii) ' Aeropuerto Galalea (1500 x 30 m) ~ Se encuentra en. espera para concesion

(iv) Aeropuerto Rodnguez de Mendoza (1800 x 30 m) Modemizado en ¢!2003

{v) Aeropuerto Nuevo El Valor (2000 x 30 M)

El trasporte fluvial se reahza prtncupalmente en la Prov de Condorcanqu: entre las comunidades de su

intertor puesto que cuentan con rios navegab!es como el Maraﬁdn Santlago Nieva y Cenepa, estos rios
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pueden admiftir el tréﬁco de embarcacnones con una carga méxima de 15 TM, pero el rio Marafién admite
embarcaciones de hasta 50 TM. Los principales embarcaderos estan ubicados en:

(i) Galilea, on el rio Santiago, Santa Maria de Nieva en el rio Nieva.

(ii)imacita, en el rio Marafién, Huampami y en el rio Canepa

P L M e A M T E TG

[ Certficacion santtaria de SENASA

Fuentes: (|) INE), (1) ADUANA (m) Peru en Numeros 2005 Instnuto Cuanto,
Elaboraclén Consorclo SASE KIPU Dtsponlble en htlp I!www cuanto orgl !

gl - PP - - o mee m b b e e s tee b e ei = b elen des e e es e e e il

pracha sty S B s ekt A

b) Recursos Hidricos: Ministerio de Agricultura y Riego —
MINAGRI (2017) menciona que Amazonas tiene un alto
potencial hidrico, y sus caudales provienen de aguas
superficiales, producto de las precipitaciones; se han
identificado 7 cuencas _hidrogréficas: rios Santiago,
Cenepa, Nieva, ‘_Maraﬁén., Imaza, Utcubamba‘ y
Huallabamba, QUe 'se‘ encuentran agrupados en 02
colectores, que soh El Marandn y . Huallaga
respectivamente' no cabé duda que el rio Marafi6n es el
mas importante por su extensmn y articulador con otras
regiones, nacnonal e mternacnonal mclus:ve sSus aguas
tienen un uso para actnvndades pecuarlas y energéticas;
entre Ios pongos de Rentema y el Pongo de Manseriche,
se ubica en Condorcanqw, en relacion a las lagunas
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Tabla 8

destacan la de Los Céndores, Huamanpata y Pomacochas.

El rio Maraién, es navegable, desde Imacita con la unién

del Amazonas en Loreto, sus embarcaciones sortean

rapidos remolinos que forman los pongos; el mayor

afluente del Marafién es el rio Santiago.

Recurso Forestal. Ministerio de Agricultura y Riego —

MINAGRI (2017) menciona que el recurso forestal es

importante, mas de 1°040,000 Has; de tierras son aptas

para la produccion forestal y 2'479,712 Has, de tierras para

proteccion. En Condorcanqui, Bagua, Bongara y Rodriguez

de Mendoza, hay recursos forestales variados que resaltan

la existencia de bosques, de cedros, tornillo, ishpingo,

mohena, tumbe, entre las principales.

Formaciones vegetales

] Superficie
Tipo de bosque y otras areas %
(Ha)

A. FORMACIONES VEGETALES DE ZONAS HUMEDAS

2757190 58.37

PLUVIALES

Aguajal 29 460 0.74
Bosque Himedo de terrazas aluviales bajas inundables 45 435 1.14
Bosque Humedo de terrazas aluviales bajas no inundables 9772 0.25
Bosque Humedo de terrazas altas 51 500 1.30
Bosque Humedo de terrazas bajas 243 756 6.13
Bosque Himedo de colinas bajas 56 105 1.41
Bosque Humedo de colinas altas 219459 5.52
Bosque Himedo de montafias bajas 1986 101 49.97
Bosgue Himedo de montanas altas 22 512 0.57
Matorral Himedo 93 091 2.34

Pajona
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B. FORMACIONES VEGENTALES DE ZONAS ARIDAS- 65 469 1.65
SEMIARIDAS

Bosque Seco de montafias altas 65 469 1.65
C. OTRAS FORMACIONES 1123 880 28.28
Areas deforestadas 1123880 28.28
QOtras dreas deforestadas 27816 0.70
TOTAL 3974 354 100

Fuente: Plan Regional Exportador de Amazonas 2017

En el Plan Regional Exportador de Amazonas (2017) dice
que la region Amazonas, tiene una superficie de 3°974,354
Ha; y la selva 86.06% y su principal potencialidad recurso,
es el forestal maderable con una superficie de 538,531
Has; a su vez se sub divide en 3 sub regiones denominadas
Selva Baja, Selva Alta y Ceja de Selva, con
aproximadamente el 0.59%, 61.20 % y 2427 %
respectivamente; estas sub regiones presentan diferentes
condiciones  fisiograficas, edaficas, floristicas vy
socioeconomicas, dado a los procesos migratorios
facilitados por la red vial terrestre, el area boscosa ha
sufrido fuertes impactos de intervencion por actividades
agropecuarias principalmente; las imagenes satelitales
perciben que la superficie deforestada estimada es de
17123,880 Has, 0s cuales representa el 28.6 % de la region
y 32.5 % del bosque original, encontrandose en situacién
de abandono; la deforestacion es mas intensiva en la zona
sur, depredandose los bosques secos y hiimedos, y en la
zona norte se encuentran protegidas por la CNN, como los
Aguarunas y Huambisas, aunado a la falta de vias de
acceso y la topografia de montafias abruptas.
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d) Diversidad Biolégica: La topografia del Regién es muy
variada, con una diversidad admirable de pisos ecoldgicos
gue presentan aproximadamente 21 zonas de vida. Segun
la ONERN en Amazonas existen cuatro tipos de suelos: la
parte baja que se extiende a lo largo del Rio Marafién
constituyendo la zona de vida matorral desértico
subtropical (md-S), cuya altitud oscila entre los 180 y 1450
m.s.n.m. son areas con espesa vegetacion y abundante
recurso forestal, maderero principalmente y zona
apropiada para la agricultura de productos tropicales y la
ganaderia; la zona de vida inmediata viene a ser el matorral
desértico montano bajo subtropical (md-MBS), cuya altitud
esta comprendido entre los 1450 y 1950 m.s.n.m. zona
apta para el desarrollo de la agricultura con limitaciones
topograficas y la existencia de disponibilidad de recurso
hidrico. La siguiente zona de vida es la estepa montano
subtropical (e-MS), comprendido entre los 1950 y 3500
m.s.n.m. con vocaciéon para el cultivo bajo riego de
productos criofilicos; y finaimente esta la zona de vida
paramoc humedo subalpino subtropical (phSAS), cuya
altitud oscila entre los 3500 y 4200 m.s.n.m. esta zona es
apta para el desarrollo de la ganaderia. Amazonas cuenta
con una flora exuberante, atil para el aprovechamiento
racional del hombre, asi tenemos especies que se utilizan
como productos alimenticios, plantas medicinales, pastos
naturales, materiales de construccién para viviendas, entre
las principales.
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e) Estructura Productiva del Sector Agrario: En Amazonas
debido a su biodiversidad se cuenta con un gran potencial
agricola, teniéndose entre sus principales cultivos, al café
(46,369 ha), arroz (42,442 ha), maiz amilaceo (5,725 ha),
frijol grano seco (6,921 ha), maiz amarillo duro (12,010 ha},
platano (12,133 has), yuca (11,677 ha), papa (5,279 ha) y
cacao (6,561 ha).

Tabla g
Principales cultivos en Amazonas

Produccion  Superficie Instalada

CULTVOS
™ {Ha) 2007-2008
Café 18,341.33 46,369.00
Arroz cascara 213,615.33 42,442 00
Platano 112,896.50 12,133.00
Maiz amarillo duro 16,381.67 12,010.00
Yuca 118,151.00 11,677.00
Frijol grano seco 5,018.00 6,921.00
Cacao 3,047.83 6,561.00
Maiz Amilaceo 6,567.17 5,725.00
Papa 56,700.67 5,279.00
Caria de azacar 197,407 .50 4.034.00
Maiz choclo 8,391.00 1,015.00

Fuente: Direccién Regional Amazonas-Estadisticas Regiconales (2008)

En Amazonas el Café es el cultivo permanente mas
importante, cuya participacién en el Valor Bruto de la
Produccién agropecuaric es del orden del 46% vy
representa el 24.37% del area total instalada a nivel
nacional, constituyéndose en la tercera regién cafetalera
del pais en importancia y la segunda en produccién de café
organico. La produccién en los Ultimos seis anos se ha
incrementado debido a la creciente organizacién de los
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productores cafetaleros. El rendimiento promedio de este
cultivo es del orden de 15qg/ha, y casi el 95% de la
produccién es comercializada para el mercado externo. 19
Otro de los cultivos en importancia es el Arroz, cultivandose
cerca de 26,000 has que involucra una produccion
aproximada de 150,000 TM, el rendimiento promedio que
se obtiene en estos valle es de 6,000 Kg/ha. Este cultivo
cubre el 90% de la superficie bajo riego en Amazonas y
casi el 80% de la produccién es comercializada a la ciudad
de Chiclayo como arroz cascara. En los dltimos afos la
produccion se ha ido incrementando debido a favorables
condiciones climaticas y comerciales. En Amazonas se
cultivan aproximadamente 5,279 has de papa con un
rendimiento promedio de 14,000 kg/ha. La produccién se
comercializa en los mercados de Jaén, San Ignacio, Rioja,
Moyobamba, Tarapoto y Yurimaguas. La forma de
comercializacion de los  principales  productos
agropecuarios en la Regién en términos generales tiene
muchos problemas, especialmente en las Provincias de
Bongara, Chachapoyas, Rodriguez de Mendoza y Luya,
donde la comercializacién de los productos agricolas la
realizan comerciantes particulares que operan como
acopiadores a nivel Distrital e inclusive a nivel de anexo;
estos comerciantes compran los productos directamente
de los productores guienes se juntan los dias domingos en
ferias locales, ahi venden sus productos a la vez que
compran lo que necesitan. Una vez acopiados los
productos son trasladados a Jaén, Rioja, Moyobamba,
Chiclayo donde intermediarios obtienen mejores precios
para los productos.
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El 85 % de la produccién de arroz es comercializada, a las
ciudades de Chiclayo y Lambayeque; asi mismo, el café es
comercializado a los mercados internacionales en un 90%.
Los productos pecuarios, como el ganado vacuno para
carne, esta sujeta a los intermediarios que valiéndose del
poder econémico y sus medios de transporte, aprovechan
para acaparar .Ia produccién. Hay poca capacidad
adquisitiva de los lugarefios y los mejores precios, se
obtienen en los mercados de la costa. Asimismo,
Amazonas cuenta con ganado vacuno de leche, cuya
produccion total anual es de 57,043 T.M. de leche fresca
con un rendimiento promedio que varia de entre 850
Kg/vaca/ano a 1,080 Kg/vaca/afio. Segun el lil CENAGRO
(1994) , la Regidn de Amazonas registra la existencia de
48,038 Unidades Agropecuarias (UA) con una superficie de
975,033.97 has. Correspondiente a dichas unidades
agropecuarias; en esta Regién, entre 1972 y 1994, afios en
que se realizaron los dos ultimos Censos Agropecuarios, el
numero de UA crecié en 49.9%, en cambio la superficie
Agricola decreci en 32.5%.

6.2.4. Desarrollo econémico de la region Amazonas.-
Von Hildebrand, Martin (2018) menciona que el desarrollo
econémico de Amazonas, es que no se tiene u modelo econémico
gue se encuentre enfocado en la agricultura y sus recursos naturales
forestales y agricolas, para la explotacibn de sus recursos y
ganaderia, como los monocuitivos a gran escala, que devastan los
ecosistemas ; y degradan los suelos dejandolos sin poder resarcirse
para nuevos cultivos, la recuperacion de suelos es una actividad
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costosa que simplemente no se aplica en esta zona dada las
extensiones in explotar; los servicios en el medio ambiente, es una
alternativa con poca aceptacion; sin embargo, se requiere nutrir los
sistemas de aguas para la agricultura, energia y agua potable de las
ciudades andinas; se requiere la busqueda de ventajas competitivas
(y no comparativas) que Amazonas y sus pueblos lo habitan; por ello
es necesario invertir en innovacion y estrategias de desarrollo
economico, aprovechando siempre los conocimientos; para ello las
normas legales vigentes poco 0 nada ayudan se requiere una
reforma legal que esté orientado a los intereses del medio ambiente
y las empresas, a las poblaciones indigenas, instituciones que
permitan regular acciones de los actores y fortalecimiento de
capacidades locales, para nuevos modelos que sean sostenibles e
interculturales.

Tabla 10
Exportaciones agranias de Amazonas 2016-2017
Subsectores I(E;&rg) D'FZ':T.,l;re Var. (%)

Orientadas al 7.2
mercado externo ’

Café 34,610 41 458 198
Cacao 4,276 6,634 48,6
Maiz A. Duro 27,920 27,538 -1.4
Cafa de azlcar 122,788 122,270 0,4
Orientadas al 2.4
mercado interno ’

Arroz 307,571 326,494 8,2
Pastos 3813,883 3 769,975 -1.2
Platano 137,305 129,744 55
Yuca 145,146 161,624 11,4
Papa 57.309 52,395 886
Frijol 6,179 5,858 52
Maiz 6,445 5779 -10,3
Pifia 8,371 6,486 225
Limén 6,308 5,817 -7.8
Naranja 5,551 6,813 227

Fuente: Ministerio de Agricultura y Riego- Estadisticas Regionales (2017)
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En la tabla 10 se puede apreciar que |las exportaciones agrarias en
Amazonas 2016-2017, tuvieron una variaciébn para el mercado
externo de 7.2% y para el mercado interno solo el 2.4%; los
productos que mas se exportaron hacia el exterior, fueron el café y
el cacao, cuyas variaciones oscilaron entre el 19.8% y el 48.6% y los
gue sufrieron cierta merma fueron el maiz duro y la cafia de azicar
con -1.4% y -0.4% respectivamente; para el mercado interno, los
productos que mas se incrementaron fueron la naranja con un 22.7%
y la yuca que tuvo una variacion de 11.4% y el que se redujo su
produccion para el consumo interno fue la pifia que disminuyo de
8,371 TM a 6,486 Tm, sufriendo una variacion negativa de -22.5% y
en este mismo rubro se puede apreciar que tuvo un ligero pero
respetable incremento el arroz pasando de 307,571 TM a 326,494
Tm significando un incremento del 6.2%. Por su lado el Ministerio de
Agricultura y Riego (2017) manifiesta que en diciembre, la actividad
agropecuaria. aumenté en 6,0 por ciento interanual, tanto por la
mayor produccién agricola (7,4 por ciento) como pecuaria (1,9 por
ciento). Los productos agricolas que mas crecieron en el mes fueron
cacao (209,8 por ciento) y arroz cadscara (10,5 por ciento); que
compensaron las disminuciones en la produccion de café (-64,9 por
ciento), maiz amarillo duro (-13,5 por ciento) y cafia de aztcar (-5,3
por ciento).

Arenas, Wendy (2018) menciona que el desarrollo econdémico en la
regién Amazonia siempre estuvo excepto de una buena planificacion
de sus recursos, cuya vision respete en la medida de lo posible las
condiciones de vida de sus ocupantes, los recursos naturales que
yacen de afios y requiere de su preservacion; es decir hacer un uso
racional y estratégico demanda de una concienzuda actitud
responsable. Amazonas, no es un area homogénea, hay sub

70



regiones en la gque esta dividida la regién, cada una cuenta con
grandes potencialidades que requieren ser vistas por sus
particularidades; el valor bruto de su produccién en el terreno
agricola y pecuario ha generado gran expectativa en la regién, sin
duda alguna aun hay mucho por hacer pero desde ya la regidn viene
desarrollando una campafia para la ampliacién de la frontera
agricola, promoviendo siempre la industria agropecuaria que
considere a los ecosistemas fragiles que son propensos a su
destruccion; por ello ia necesidad de generar las politicas que

preserven y conserven estos espacios.

Tabla 11
Valor Brufo de la Produccion Agricola y Pecuarnia de Amazonas

VBP VBP VBP
AMAZONAS Agricola Pecuaria Agropecuaria
Produccion 958 151 1,108
Ranking VBP 9 17 -

Fuente: Ascciacion de exportadores —ADEX. (2017)

En la presente tabla 11, se aprecia que el valor bruto de la
produccion agricola y pecuaria en la regiéon Amazonas, es la suma
de los valores de los bienes y servicios producidos en la region en
este caso la produccién agricola fue de 958 y pecuaria 151, en
ambas actividades significd 1,109; cuyos Rankin segun lo refiere
Adex en este afio que pasd fue de 9 para la produccién agricola y el
17 para la pecuaria.

6.2.5. Ventajas comparativas regionales.-

- La gran diversidad y ia calidad de recursos naturales especificos
de la macro regidn norte representa una riqueza potencial. Tanto
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los recursos agroforestales, como los hidrobiologicos, mineros,
energéticos y turisticos con que cuenta, se encuentran dispersos a
lo largo de todo su territorio. De mejorar y mantenerse el sistema
vial intrarregional podrian constituir una base de movilizacion de las
energias productivas, capacidad empresarial, y recursos humanos
e institucionales.

La existencia en los valles aridos de la costa, de una potente
infraestructura de riego implementada desde finales del sigio
pasado y ampliada signiﬁcativamenté en las Ultimas décadas
(Chira-Piura, Tinajones, Jequetepeque-Zana, Chavimochic), y
también de plantas agroindustriales (hilanderia, molinos de arroz,
ingenios azucareros, procesadoras de frutas, entre otros). El
dinamismo de las redes urbanas, favorece, aunque de manera
diferenciada, la aglomeracién y acumulacidon progresiva de
capitales, servicios e inteligencia. En el caso de las principales
ciudades, se incrementa su capacidad de articular sus respectivos
espacios y ser asiento de actividades de transformacién y servicios
de importancia estratégica para descentralizar la produccién e
inversion.

Un universo empresarial desigualmente distribuido y en el que
predominan abrumadoramente los pequefios productores (PYME).
Mas del 95 por ciento de los establecimientos existentes son de
pequefia y microempresa (dos tercios corresponden a comercio y
un 10 por ciento a manufactura). Por otra parte, en muchas
medianas y grandes empresas, el nicleo empresarial se encuentra
en Lima, siendo el responsable local un gerente con autonomia
reducida.

La existencia de nlcleos de profesionales, con buen nivel de
formacion y las capacidades institucionales de las universidades,
colegios profesionales, en particular de economistas y de
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ingenieros, asi como el incipiente proceso de consolidacién y
modernizacién de las principales Camaras de Produccion y
Comercio (Piura, Lambayeque y La Libertad).

- Las tendencias en curso, de mejor integracion con Ecuador (e
indirectamente con el sur de Colombia), en un primer tiempo, y con
Brasil de concretarse alianzas estratégicas con grupos
empresariales de Manaus (implementacion del eje bimodal Olmos-
Belem), abren posibilidades de acceso a nuevos mercados, que
constituyen un elemento decisivo para sostener un proyecto de
descentralizacidén productiva.

« Conviene, sin embargo, recalcar la limitacidn que representa la
predominancia de un modelo econémico que tiende a conceder
tratamiento preferencial y a rentabilizar preferentemente a las
actividades primario extractivas como la mineria e hidrocarburos;
las actividades pesqueras, y determinados segmentos modernos
del agro.

6.2.6. Ventajas comparativas de la region Amazonas en el sector

agrario.-
Santa Maria, Alejandro (2016) menciona que en el departamento de
Amazonas el 4,1% de las tierras son agricolas, el 5,4% son pastos
naturales y el 26,3% son aptas para produccién forestal; esta regién
produce en considerables cantidades para el mercado nacional y la
exportacion el arroz, céscara, cacao, café, frijol, platano, yuca y
soya, el maracuya, melén, membrillo y pacay, ciruela, granadilla y
guayaba; en términos porcentuales del pais, Amazonas produce el
8,2% de arroz, el 13,7% del cacao, el 15,4% del café, el 28,9% de la
soya, el 9,3% de yuca, el 6,9% de maracuya; en relacion a la
ganaderia el 8,2% se produce ia leche de los ganados en esta
region; y en el ganado vacuno este representa el 4,1% del total
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nacional: acé se cred el brown swiss y neliore; en relacion a la flora

y fauna originaria de la regién, en la provincia de Condorcanqui se

tiene 22 especies forestales; y la region en general cuenta con 84

especies de cuadr(ipedos, 60 de aves,: en lo forestal representa el

1,2% de madera rolliza y 1 1% de madera aserrada, los no

maderables, destacan la cafia brava 13,4%, el bamb( o también

denominada cafia de Guayaquil, 29% y la sangre de grado 8,5%,

respecto a la produccion nacional; en relacién al turismo en esta

regién se cuenta con recursos turisticos como Kuélap, entre otros de
importancia local, Amazonas cuenta con los siguientes recursos
potenciales:

« Rios, quebradas, irrigaciones y aguas subterraneas. * Forestal: 538
531 hectareas.

. Area de suelo cultivable; 975 033,96 hectareas, (16,4 por ciento,
suelo agricola; 21,8 por ciento pasturas y pastos naturales 55,18
por ciento produccién forestal, 6,64 por ciento areas protegidas).

« Hidroenergéticos: 2 350,91 MW. (Generacion de potencia), déficit
energético.

« Interconexion via:: 66 capitales, (23 se conectan con carretera
afirmada, 41 con trochas carrozables, 17 no se conectan).

. PEA: 166 000 (1,4 por ciento de la PEA total), (66,8 por ciento:
primario, 6,6 por ciento: secundario y 26,6 por ciento: Terciario),
(31,0 por ciento pea asalariada). Datos al afio 2002.

. Diversidad de microclimas: Abundancia de recursos
Hidroenergéticos, existencia de biodiversidad, presencia de pisos
ecoldgicos, zonas de reserva.

« Recurso poblacional: Elevado porcentaje de poblacién joven.

- Capacidad tecnolégica: Universidad Nacional Toribio Rodriguez de
Mendoza UNAT. Con sus facultades de Ingenieria Agroindustrial,

74

Ve



Administracién, Turismo, Educacion Y

Enfermeria. Asimismo,

capacidad instalada de centrales y mini centrales hidroeléctricas.

- Capacidad econdomica-financiera: Acceso a Instituciones de
Microcréditos (Caritas, ONG ldeas, Banco del Trabajo, Banco de

Materiales, Cooperativas de Crédito,

Utcubamba.).

Red Rural Sonche-

« Recursos turisticos: - Aguas termales de Chaquil, Cataratas de
Numparket, Caverna de Sihual. - Complejo arqueolégico: Chipuric,
Condechaca, Levanto, Macro, Olan, Ollape; Tella Yalape, Gran
Vilaje, Kuelap, Laguna de los Céndores, Purun Llacta o Monte

Purivian, Revash.

« Lagunas: Pomacocha, El Porvenir, La Pitaya; ¢ Petroglifos La

Pitaya.

« Pongo: Manseriche, Rentama; ¢ Pozo de Yanayacu. ; * Pueblo de

los muertos. * Sarcéfagos de Karajia.

Producto Bruto Interno de Amazonas, con ventajas comparativas en

la region.-
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Fig. 2 Producto Bruto Intemo segun region 2017

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — INEI (2017)
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Las exportaciones de Amazonas con mayores ventajas
comparativas.-
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Fig. 3 Exportaciones segtn region — Amazonas 2016
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — INEI (2017}

Tabla 12
Exportaciones por sectores econémicos Amazonas 2017
Ene-jun Ene-jun
Tipo sector Var (%)
2016 2017
Agricola 26 6,7 1534
Café sin tostar 28 6,7 1634
Agropecuario 0,2 0.4 100,0
Cacao grano 02 0,4 110,0

Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

En la tabla 12, se aprecia que las exportaciones por sectores
econdémicos de la regibn Amazonas, el agricola tuvo un
incremento de 153.4% del 2016 al 2017, fue el café quien

proporciond esta cifra; en el sector agropecuario su incremento
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significo el 100% pasando de 0.2% entre enero y junio del 2016
a 0.4% entre enero y junio de 2017: dichos incrementos son
exiguos sin embargo para este afio el Minagri, prevé una

tendencia similares a la de los anteriores afos,

Amazonas dentro del contexto de articulaciéon macro
regional e integracién binacional desde un enfoque de

ventajas comparativas.-

Gobiemo Regional Amazonas (2016) en el Plan Regional
Concertado 2008-2021, se menciona que Amazonas a lo largo
de su historia ha sido afectada por el aislamiento y
desarticulacion territorial y social, situacidon que afecto las
relaciones con el entorno macro regional y hacia el interior de
sus provincias y distritos; gran parte de su historia han pasado
en la ciudad de Chachapoyas, donde se dio su fundacién
colonial, donde fuera establecida la sede de! poder regional.

E| desarrolio de Amazonas, se debe a sus recursos existentes,
a su gente y su gestién de su territorio; a las politicas que se
han ejecutado en las Uitimas décadas, muy a pesar de que falta
hacer mucho por la regién; como llegandose a convertirse en
una ciudad enclaustrada y aislada del resto del pais; la cuidad
de Chachapoyas, hasta hace poco se encontraba aislada sin
conectividad territorial desarticulada de sus principales sub
regiones y distritos, era casi un fantasma cuyas caminatas se
hacian a lomo de bestia, en largas caravanas desde la costa, o
por los rios desde la region del oriente; la via aérea llegd a
Chachapoyas antes que el automoévil y el camién, cosa
suigeneris; en el gobierno de Dr. Manue! Prado, se construy6 e
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inauguré la carretera que une a Chachapoyas con Olmos y
Marafidon, y conecta a Lima y el resto del pais.

Gobierno Regional de Amazonas (2005) menciona que entre
los hitos mas reconocidos figura la integracién vial y aportes a
la articulacidon macro regiona! y al pais, se construyo la
Carretera Marginal de la Selva, hoy denominada Fernando
Belaunde, por el mismo en su gobierno entre los afios 195-
1980, cuyos accesos a otras regiones, se dio mediante el
intercambio comercial y cultural, como el realizado con San
Martin, asi como el anhelo de que Amazonas quede conectada
por vias con la Republica Federativa del Brasil, Ecuador y otros

paises.

Bedoya, Galarza, et.al (2003) describe qgue al conectar Olmos
con Corral Quemado y Alto Marafién, la cuenca del
Utcubamba, fue considerado como un corredor natural para
que los bienes y servicios circulen regularmente; luego de
varios intentos para la ocupacién espacial y culminados los
estudios de la FAO en el 60, el proyecto de colonizacién del
Alto Maraiidn, marca un cambio cualitativo en la economia de
Amazonas, pasando mas tarde a ser la carretera de
penetracion conocida como la Marginal de la Selva Norte; el eje
Olmos—Corral Quemado-Bagua—- Tarapoto, y la variante a
Corral Quemado y esta hacia Sarameriza via Chiriaco, se
constituyen en alternativas para la consolidacién de corredor
bioeceanico multimodal, que forma parte de los ejes de la
Iniciativa para la Integracién de la Infraestructura Regional de
Suramérica. El Corredor Bioceanico Nor Oriente que articulan
los valles y pampas irrigadas de la costa norte, la cuenca del
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Marafién Alto y Medio, la cuenca del Mayo y Huallaga, asi como
la cuenca del Amazonas, es la muestra mas evidente.

Ventaja comparativa de la agricultura por su valor
productivo.-

En los rios Santiago, Marafién y Nieva se produce el maiz,
arroz, frijol, yuca, platano etc.; a pesar de que sus tierras tienen
ciertas limitaciones por drenaje e inundacién, y algunas con
baja fertilidad; las areas para cultivos aito andinos, son usadas
con especies de corto periodo vegetativo como la papa, olluco,
frijoles, haba, maiz, trigo, cebada, yacén, maca y hortalizas,
como la zanahoria, nabo, cebolla, brécoli, col repollo, apio,
poro, coliflor, etc.; las areas que se ubican en colinas altas y
ligeras son moderadamente disectados en montafias de
laderas moderadamente empinadas; aca se dan los cultivos
como el cacao, café, citricos, mango, palta, pifia, coco,
platano, entre otros.
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vil. DISCUSION

7.4. SITUACION ACTUAL DE LAS EXPORTACIONES EN LA REGION
AMAZONAS

El departamento de Amazonas, €s quien tiene el menor desarrollo
exportador, muy a pesar de contar con una diversidad y riqueza de
recursos naturales con caracteristicas y condiciones exportables,
también se puede decir que tiene un potencial exportador,
agregéandose oportunidades que vienen siendo poco aprovechadas y
que pueden impuisar el desarrollo econémico de esta region. La
actual politica exportadora de la region, se expresa en el Plan
Nacional de Exportaciones —PENX- y el Programa Sierra Exportadora,
cuyas oportunidades vienen siendo orientadas a la dinamica
econémica de la Regién hacia los mercados externos y, en
consecuencia hacia su internacionalizacion, la que solo sera viable en
tanto la Regi6én en su conjunto sea competitiva; tan es asi que, en el
primer semestre del afio 2017, las exportaciones de la region
Amazonas sumaron US$ 7.1 milones, lo que representé un
incremento de 146% respecto a lo alcanzado en simiiar periodo del
2016; se destaca este crecimiento a lo sustentado por el aumento de
las exportaciones de café sin tostar, cacaoc en grano y arroz
blanqueado. Refirié, ademas, que en los primeros meses del afio los
principales destinos de los productos de esta regién fueron Estados
Unidos, Alemania y Suecia. (Vasquez, Edgar, 2016). La superficie de
tierras de la regién amazonas que las dedica para producir productos
de exportacion, es de 1'252,102.17 Has y solo representa el 1% del
Peri que tiene 12852 1,560 Has, el mayor porcentaje esta
conformado por la parte no agricola, donde el 65.10% son pastos
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7.2.

naturales y 16.96% bosques y montes, la superficie agricola es el
12.77%, estando en el régimen de secano aproximadamente el
10.76%. Como se vienen determinando, en Amazonas el producto
bandera exportable es el café, mediante el programa Sierra
Exportadora y el programa nacional Palta Hass y con estos productos,
se logr6 ganar mercados altamente competitivos, cuyas
exportaciones siempre apuntan a incrementar la productividad de los
pequefios productores, articulando los mercados, para dar el soporte
e innovar productos y procesos, promoviendo alianzas estratégicas
para lograr el financiamiento a interesantes iniciativas, entre otros.
Cabe precisar que mas del 50% de la produccién se comercializa, por
una cadena de intermediarios, para luego llegar al consumidor final,
siendo los productores los mas afectados debido a que los niveles de
rentabilidad son bajos y muchas veces los costos de produccidn no
superan a los ingresos, por lo que la Unica forma de lograr elevar los
niveles de competitividad de la regién, es cuando los productores se
agrupen en asociaciones, obviando intermediarios y acceder a
mejores mercados directamente.

VENTAJAS COMPARATIVAS EN LA PRODUCCION DEL SECTOR
AGRICOLA

Amazonas, cuenta ‘con una biodiversidad, con presencia de diferentes
pisos ecolégicos, variedad de climas, suelos y abundante recursos
hidricos, que constituyen el soporte econémico familiar principalmente
de la poblacion rural. En Amazonas el 4,1% son tierras agricolas, el
5,4% son pastos naturales y el 26,3% son aptas para produccion
forestal, produciéndose para el mercado nacional; se produce el 8,2%
de arroz, el 13,7% del cacao, el 15.4% del café, el 28,9% de la soya,
el 9,3% de yuca, el 6,9% de maracuyé; en relacién a la ganaderia el
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8,2% se produce la leche de los ganados en esta region; y en el
ganado vacuno este representa el 4,1% del total nacional; acase cred
el Brown Swiss y Nellore; los resultados de este tema son disimiles
por lo que expresa e! Plan estratégico Regional de exportaciones de
la region Amazonas, cuyos sectores mas importantes son el café con
destino a los mercados de los Estados Unidos, el Reino Unido,
Alemania, los Paises Bajos, Bélgica, México y Dinamarca, en la region
las provincias d Chachapoyas, Bagua Grande, Bagua Chica, Pedro
Ruiz Gallo, se convirtieron en los centros econémicos de importancia
regional; y los productos exportables determinaron la Tara, derivados
del cacao, flores, frutales, artesanias utilitarias, café procesado,
panela, frijoles, tejidos en telas, derivados lacteos, madera, palmito,
palta, plantas medicinales, sangre de grado, plantas aromaticas, miel
de abeja.; en relacién a la flora y fauna originaria de la region, en la
provincia de Condorcangui se tiene 22 especies forestales; y la region
en general cuenta con 84 especies de cuadripedos, 60 de aves,; en
lo forestal representa el 1,2% de madera rolliza y 1,1% de madera
aserrada: los no maderables, destacan la cafia brava 13,4%, el bambd
o también denominada cafia de Guayaquil, 29% y la sangre de grado
8,5%, respecto a la produccion nacional; en relacion al turismo en
esta regién se cuenta con recursos turfsticos como Kuélap, entre otros
de importancia local, Amazonas cuenta con los siguientes recursos
potenciales; en la Regién Amazonas tiene una superficie Agricola y
no agricola de 975,034 Ha, de las cuales 159,934 Ha, corresponde a
agricola, y 815,100 Ha a no agricola. Las areas para cultivos alto
andinos, usados para la produccién de la papa, olluco, frijoles, haba,
maiz, trigo, cebada, yacoén, maca y hortalizas (zanahoria, nabo,
cebolla, brécoli, col repollo, apio, poro, coliflor, etc); se estan
asociadas, los cultivos permanentes. Se asocia las ventajas
comparativas en el agro a la economia peruana, centrandose en las
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7.3.

mejoras en productividad y competitividad; la teoria econémica de
aumentos en productividad de los factores de produccion e
incremento de la produccién como resuitado de los aumentos. Se
analizan los eventos historicos que moldearon la realidad agricola
actual en el Per(, basada basicamente en la fragmentacion de las

unidades agrarias.

PRODUCTOS DEL SECTOR AGRICOLA DE LA REGION
AMAZONAS CON VENTAJAS COMPARATIVAS

En la region Amazonas, se ha identificado que el café representa en
el comercio mundial el segundo Commodity de exportacion después
del petroleo en el pais; este producto es uno de los mas relevantes
por sus grandes ventajas comparativas y competitivas en la region;
histdricamente viene siendo el principal producto de exportacion
agricola, desde el afio 2006 a la fecha las exportaciones del cafe
pasaron de 513.8 millones US$, a 741. Millones USS,; cifras
equivalente al 28.8% del valor total de las exportaciones
agropecuarias y el 2.2% del total de las exportaciones en el afio 2017
este se incrementé hasta en un 15% respecto al afio anterior; las
cifras en el entorno nacional son alentadoras llegando que gracias
la produccién que se da en esta region el pais paso a ser el segundo
productor mundial de café organico para la exportacion; y el primer
proveedor de EEUU son casi $600 millones que se exportaron en el
2015 y para el 2016 se prevé un incremento del 7% al 9%;
recordemos que en el afto 2011, se tuvo una cifra record de US$
1,500 millones exportados; ya que el consumo per capita es de 650
gr., habiendo incrementado un 30% en los Litimos 4 afios; se estima
que el negocio de! café siga la misma ruta al crecimiento de la
gastronomia. El café a la fecha, sigue siendo uno de los productos
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con mayor influencia socioeconomica; varios son los factores que
explican porque el café ha tenido una interesante dinamica, entre los
factores principales son la disminucién de la violencia politica y
mejora de infraestructura vial, desarrollo de productos alternativos a
la coca, en los que el café ha tenido participacion; la helada que
sufrio el café brasilefio, los precios y el surgimiento de los cafés
organicos y especiales que han mejorado su precio y alentado su
produccién; debido a su biodiversidad cuenta con un gran potencial
agricola y entre sus principales cultivos son el café (46,369 has),
arroz (42,442 has), maiz amilédceo (5,725 has), frijol grano seco
(6,921 has), maiz amarillc duro (12,010 has), platano (12,133 has),
yuca (11,677 has), papa (5,279 has) y cacao (6,561 has); el cafe es
el cultivo mas importante, con una participaciéon en el VBP del 46%
y representa el 24.37% del area total instalada a nivel nacional, la
produccién se ha incrementado por la creciente organizacion de los
productores cafetaleros; su rendimiento promedio es de 15 gg/ha, y
el 95% se comercializa en el mercado externo; también el arroz, se
cultiva 26,000 ha; cuya produccion aproximada es de 150,000 Tm,
su rendimiento promedio es de 6,000 Kg/ha; cubre el 90% de la
superficie bajo riego y el 80% se comercializa en Chiclayo; este
producto se ha incrementado su produccion por las condiciones
climaticas y comerciales; en esta regién se cultivan 5,279 ha; de
papa con un rendimiento promedio de 14,000 kg/ha; este producto
se comercializa en Jaén, San Ignacio, Rioja, Moyobamba, Tara poto
y Yuri maguas.
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IX. APENDICE

APENDIDE 1

AMAZONAS EXPORTACIONES DEL SECTOR AGROPECUARIO (MILL US$)

Producto Anual Var (%) Ene-Jun Var (%)
2015 2016 2016 2017
Café sin tostar 8,1 28,2 249 26 6,4 143
Cacao en grano 0,5 0,8 51 0,2 0.4 117
Arroz banqueado - 01 - - - -
TOTAL 8,6 29,0 236 2,8 6,8 140
Fuente: Elaboracién propia
APENDICE 2
AMAZONAS EXPORTACIONES DEL CACAO 2017-2018
MES 2018 2017
Kilos Precio (s/) Kilos Precio (s/)
Enero 3 654.601 2,18 2 239,005 268
Febrero - - 4 122,115 2,71
Marzo - - 5 007,706 2,57
Abril - - 4 857,182 2,67
Mayo - - 7 382,112 2,52
Junio - - 11 886,359 2,52
Julio - - 14 622 877 2,48
Agosto - - 23759,643 2,37
Setiembre - - 21 769,610 2,28
Octubre - - 12 589,091 2,36
Noviembre - - 7 860,531 2,38
Diciembre - - 9645106 242
TOTAL 3 654.601 2,16 129 494 418 2,43

Fuente: Elaboracion propia
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APENDICE 3
EMPRESAS EXPORTADORAS SEGUN TAMANO DE AMAZONAS 2018

N
. GRAN%{‘.; EMPRESAS; 01

)IIéDIANAS EMPRESAS: 02

, PEQUENAS EMPRESAS?Q@

Mypes

FTAAAEDY N

y MICROPEQUENAS EMPRESAS: 04

TOTAL EMPRESAS: 09 N

Fuente: Elaboracion propia
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X. ANEXOS
ANEXO 1
MATRIZ DE CONSISTENCIA
TITULO PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS OPERACIONALIZACION
DE VARIABLES METODOLOGIA
General General General
LEn qué medida la | Identificar  en | La region Amazonas Poblacién
Region amazonas | qué medida la | posee  ventajas E! universo son los productos que ofrece el Pertl en sus 3
posee ventajas | region comparativas enicH Produccién  de | regiones naturales, y que son exportables generando las
compara_lt_was en la | Amazonas, ‘ proguctos del sector | ~.femectareas ventajas comparativas
praduccion del | posee ventajas | agricola cultivadas
sector agricola? comparativas en c.2 roduccion  de Muestra
la produccién del céféMe?:téreas Se utilizé informacién de la regién Amazonas, de las
COMERCIO sector agricola cultivadés instituciones publicas y privadas, sus publicaciones, etc.
g’éTERIORL » | Especificos Especificos Especificos ¢.3 produccion de palta Por lo que no es necesaria una muestra
REGION En qué productos | Determinar en b1  la  region gaﬁ_fheé:tz:reas Método: Deductivo — Inductivo. Como método general,
AMAZONAS : : Amazonas tiene | culuvadas. empleandolo desde lo especifico al Descriptivo -
del sectol cola | qué duct . :
Y sus | %' *° ragn d productos ventajas Explicativo, conjuntamente con el uso -del Metodo
VENTAJAS la regidén amazonas | del sector | comparativas en la Histarico.
COMPARATI . . produccion de café.
osee ventajas | agricola la ;
VAS P - y g - b.2 La region Técnicas estadisticas:
comparativas  tal | region ?;?:ﬁzrslas tiene Seran los promedios simples y ponderados, las
que pueda ser | amazonas , estructuras, las tasas de crecimiento, las ratios, los
_ | comparativas en la coeficientes de correlacion, entre otros
exportable. posee ventajas | produccion de cacao.

comparativas

b.3 La region
Amazonas tiene
ventajas

comparativas en la
produccidn de paltas
Hass.

Equipos de medicién: Fichas estadisticas bibliograficas
y de resumen

Recolecciéon de datos: Fuentes digitales Fuentes
impresas

Fuente: Elaboracién propia.
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ANEXO 2
EXPORTACIONES DE SUS PRINCIPALES PRODUCTOS AMAZONAS 2015-2016

“Total Exportaciones oo i 88t B4R 2698% . 29 . 7,’ iﬁ..~,145.9%" 42
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Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - Mincetur (2016)
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ANEXO 3
EXPORTACIONES A PR!NCIPALES DESTINOS 2016
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Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - Mincetur. (2016)
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ANEXO 4
PRINCIPALES EMPRESAS DE EXPORTACIONES EN AMAZONAS 2016

N° Empresas Part.% ! Us$ Millones  (Part. %) del
i N° de EE.
N% | 8.5 26,1%
e 32% | & 19.6 60,6%
Mediana %
2% | By 31 9.4%
’equ_qﬁa S 7 %
T S i 327% | 4 13 3.9%
Micro L i | SR
_ i T 3
Total 38 100% | empresss 32,4 100%

" Fuente: Superintendencia de Administracion Tributaria - SUNAT (2016)
92



	00000001
	00000003
	00000004
	00000005
	00000006
	00000007
	00000008
	00000009
	00000010
	00000011
	00000012
	00000013
	00000014
	00000015
	00000016
	00000017
	00000018
	00000019
	00000020
	00000021
	00000022
	00000023
	00000024
	00000025
	00000026
	00000027
	00000028
	00000029
	00000030
	00000001
	00000031
	00000032
	00000033
	00000034
	00000035
	00000036
	00000037
	00000038
	00000039
	00000040
	00000041
	00000042
	00000043
	00000044
	00000045
	00000046
	00000047
	00000048
	00000049
	00000050
	00000051
	00000052
	00000053
	00000054
	00000055
	00000056
	00000057
	00000058
	00000059
	00000060
	00000061
	00000062
	00000063
	00000064
	00000065
	00000066
	00000067
	00000068
	00000069
	00000070
	00000071
	00000072
	00000073
	00000074
	00000075
	00000076
	00000077
	00000078
	00000079
	00000080
	00000081
	00000082
	00000083
	00000084
	00000085
	00000086
	00000087
	00000088
	00000089
	00000090
	00000091
	00000092
	00000093

